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« MSILAS1:KlASLASIVOAIO  LAsSzYAIAUUIVAAUWUSIAANILADSY
Yoluardusandrasynaalunisiivaagns

. nalndrAry Nlusiagiuvavaisownagnsnisaala [dua asuuv
duaara (Market Segmentation) aisAIKuaaaralIKkuIY
(Target Marketing) ua:zais>wdiukuvnivaisaala (Market
Positioning) k3o STP Marketing #viJunagnsnivaisaaianyoe
lkssaatinfivanAnisldagvwtueh
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. AiD ASszudUAISLIUYaa1asOIUNTWUSInAKaln
ka1e [(Rnarellunaudosq lagruSlaalunau
lGgdAUD=Tanyau: ADIUADYATIS KSowqadnssu
nAa1eA3avAU  (Homogeneous) Walkunns
aaratdannduidkuiguazldssnisaaranasy
p0N3aq

]

« WuSlaaludnvkbaununaAu ADIUADVAIS
yunansaunsy s1ela uazlawalondnavau (su
aarauviu vs awasaluud)

. ssAdluauisamaagnsuvusigynnalinaaula
NJav uazluawisamaagnsuvukuinaau [a
281v0Us:anSnw
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(Mass Marketing)

WWunagnsin3viaa
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Aokua Godiadidusing
naAubAUGaYASWU
A GERERENGITR
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(Segment Marketing)
[Bus:auRBUTASLUY
aaralkeyoaanllunau
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KU1EAGEDLANSIDIEDY
LLA=DDALLUUWAOAEUN
kSonagnsnisaalalik
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A1saaatawiznauy
(Niche Marketing)
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(Micro Marketing)
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a1slluvduaala llsnaisaauuvaarasiuagivdu uaidunis "sausivaunidanuyeus
adrgauginilBareau" Tagwasauntdonlsdduds (Variables) Rukurzauauvaua
uuc vdutaaun

unnisaaraawwisalskarodrudssavaulasgivdas: [Uldgasmedd  dodouusn
1lAonldo=AKuasUsivuavdiunala (Segment) Uue)

4 ndudrudssaaldsunldlunisuvvdiuaala laus
o MuUsigvudszvriasAraas (Demographic Variable)
o M uUsiivaibrAraas (Geographic Variable)
o MUUSLELIAINYI (Psychographic Variable)
o MuUsisowgainssumaas (Buyer Behavior Variable)
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AISuUvdIUaaAIaLETVUS:BIAS
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douusitdvaimaasntouls

. Wuhn AlAIA: Us:inA, MA (WU mMAkda, nMAdaiu), IvKI0

. anuausWui: walliov vs lwasuun, yuayavLbiov

. amwaimA: $ou, Ku1d, Gu

- AINKUILUUUS:BIAS: KudWUUUIA (Wavlkey) vs KudUUUUDE
od1v: muwwo A wuniuslaalunavassuansaudumuwsatdudunii§usinalu
Laua:zyusan Fvususasidlkaauldndudawun
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AIsuUvdIUnarasvUs:viasAAdas
Ao AsvanaurusSinalagldd@rudsnivds:zvias 16U (WA 918 vulansaunsd s1ela

1

218w n1sAawl Wulneurn AalludsSnlasumAdivdaugvdauazaatiiuilsniivudiv
Aaa
douusidvus:siasmaasndonls
. 219Ua¥IVIY: WU ndudusu (18-25 U) GoudataSovidovs:auisudu (200-
600 un) veuzAndudoriviu (30 UIulY) dfavdaindavidovs:auwsiion
(600-12,000 u1n) MtkdanisaalasanuuuduAiuazavsiamldasvngu
. stausirelduazardw: UvuandvmaviouazusztnnduAnaaulongdda
* LWA ua: daiumwAsduUASI: AikuadsztnnduAl yulaussanaun uazaladanis
doadls
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lgvuds:vrasArdas
218 dnn 50, 15250, 35-45 U, 50 Uduly
LWFI Uy19Y, KEYv, ‘5u0]
YUIQASDUAS) 1-2 Au, 3-4 Au, 5-7 Au
dn1nw laa-o1guo8, ausa-onguos, ausa-luiduas, ausa-uasagluiau 6 U
s191d dn31 2,000 uin, 4,000-6,000 uin, 10,000 uinduly
1GW yIoInATA, usvvulsWuila, AOKUIDIU, AS, WUS:AUAS, NUIYADIU
ANSAAY [SasAnw, auula, Uszaufiay, USgUANY, LOSYUDQUAAL
AU wns, ASAddA, adaiu
Hound ng, 3u, a1, aguu
deyuv0 ng, 9vnqu, awsau




KaNN1SYONAUKUSINA

AISLUvYdIUQa1atdvUs:vIASAIAOS

mluddudsus:srasmaasivisuinga?

- duwusauaduaavaislagasv: 91y wa s19ld Twasgivuinadasadoy AU
dovnls das1A1sGvIU LazwaanssUNISEHD

e JaWaua:Kk1Uayavg: ([Wudoyaldodilavndatou th[Uds:zliduvuranana
(Market Size) lauduen

. dogaaauduUsduldd: hluldasurardasuaauduUsidaeng (wWu Tawalad
rSaunanniw) [aavad

. ugnnauts ua: Wis Tédawu: vanfivsu1abe (Purchasing Power) uazAiu
wSoulunisDrgyavILdaznau
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AISLUvYdIUQa1atdvUs:vIASAIAOS

msUs:gadlsdudsidods:vriasAraas
nsthudsidouszsinasmaasuinuvdruaarafdsuiuwskale Us19azidgauaznis
Uszgndid 3 Hulskan aod:
1. ?219uadIgdassda (Age and Life-Cycle Stage)
AdIUdavAISiazAuBaU vavruslaadwWasuulavlloiude likealvagAun
e (12281VAUAILAA: USYNUDLLAU LLUDddUaaalan Jeusataa — 1 vdu aanLlu 3
¥OLOIUWIUIATS:
> usataa - 3 w@oau: Wuwovuazww (are nasulkddr Tidev)
> 3 - 6 1@ou: Wunmsdaundduda (Lkunw amnasa weruddiiFev vasane)
-6 1@ou - 1 wou: wiuAdwaunuazmsaauld (nav/as:anld vuralkajdu naln
V199)
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AISLUvYdIUQa1atdvUs:vIASAIAOS

2. w#a (Gender)
GoulduinluduAinduidod tn3avdo1v tASavUs:au Tagais uazsagud
. msUsudivavaala: Gufanaknssusasud oanuuulWaruetlukdn ud
UpdUuRKkeguriviuuantiutazdavaisiutiruovsatovuiniu 01AQNS
9oAlUU "sadkSukegv" laglaw:
. misdoarsuazalsu:
o paAUKKaL: LWiunsvn:nasa tuuda ddaukdiu/aala doa1siivAdIuns:AUNSEIAVKED
uinzuauau
o paURBI: Wunsvinlu kutkln F3ouliaaara Foaisas:=du asvus:tGu
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AISLUvYdIUQa1atdvUs:vIASAIAOS

3. stausigla (Income Level)
Wuduusivouan "Sunado" uas :ADWATWISalUNISIUIYUDVIUSIAA
. U3s:Ivd1KSuUUAAISOaIQ: swlcﬂulomhuowqmﬂssumsuan\)huolauaIU
IWs1zWUSIAAD:USLTUAIIUALUAIAINGAIUAISAIEIOQULDY
- (12870: dis1eldlogo1vgauda AddsiAmuwo wsiuavitdunswarauludiu

nds:zkgandiniseanlUineddivuan KSaAUSIgDIDIADNTaSAUASIAIOALIWSI=UD
wululsAauadusiduaiudu
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Ao misdandurusinanmuwawuinivaeniw svidussdvidunaatliovandiasiAa
diunisdeansiaznmsvudviuada ucianﬁuﬁvﬂoiﬁam\)uwsmw wsizAulundas
Wuh/aniwarma dauiindudovals wadiassu uazujaserdanisaaranuandiv
Aau
dulsidvadmaasintouls

e wuﬁ/numw dszinA, A (1iu aAkla, nAdaiu), avKia

. dnvauWun: WaLbov vs WABUUN, Yu1ayavLiav

. anawa1niA: $ouU, KU1, Gu

e AJINKUILLUUUS:BIAS: KU LUUUIA (Wavlkey) vs KudLLUUUDEY
dodv: muwwo A wuniuslaalunavassuansaudumuwsatdudunindusinalu

Laua=duoon dvUsusasiGirkaaulaongunazwun
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lgvAlMAQs
lwanuNA uauuddwa ihonwn nAna1v MAkla LaunvKey?
LWALJov walulidov vIUuLloav suun

AIUKUILLUU | Uaend1 10,000 Aau, 30,000-50,000 Au, 100,000-150,000 Au

lwaygusU wallsyadd wasna diua

lwanUa1MFA lwaouau $oudu $auva Wuanya KU1
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o LUULAWAS wun li)'l D\)n']Cla"IOllﬂU'l\)ﬂUﬂ']F]HSE)U'I\)WUHln'IUU

o nsaunaunawwunundsumuna\mu nmamlUu:)\m:m) wadsusigazidga
ﬂaanslmnm sAuAdIUBDUYOYLda:WUR

Us:losuuazlonianivaisaaia
. USK1SV18: uUvAuSURayauvavivuismuwawunlddaou uandoalido
lwyeaunfiovauldasvaa
. Tomamiamsdivaupiu:  Uszviasidroaugruludoranukaviugusulkuuni
Mavdoav dovaisFuAidludiu uaztlasuuusud/Sudilkug Taviedu o
Wulonranavuovssaalunisasivannnaulku
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AIsuUvd uUnalaldowganssuAaas

Wunisdauuvaalavaniludiu lasmidvavirdadriayaruwgaassuvaviyusinm
Wwu AWS NAUAG das1msldauA LazwadnssuaauauavuaviusinanlAvFuAT
fuanueuza1ve laua waus: Tauunwusfﬂnn’mhuwammsiuaum lomatsauniaiu
JMUNISEd dATUNTWURVRIBAUAT Lazduq avl

1. waus:louu (Benefits)

WultnauridrAagylunaucudsidowndnssumaas lasdvoguuanudgiuin "Wuslan
ladadauA uddowaus:lovlindonauAnduArtiuvaulkiWonauauavadu
davnisyavaulaL”
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AIsuUvd uUnalaldowganssuAaas

1. waus:louu (Benefits)
Kalpdr1AyuavaIsuuvar unaramunwaus:lavu
. Tuusaurdr "milvanddvda": sralkunnmsaaratdrindvusvaviniunisdo ua:
aruAINanAlRAIU& AYNaa
. ¥ogMan:luwqadassulasgrvunudl: M{KUunnIsaa1adaauvudduds:au
nivaisaala (4Ps) nowaaneur s1A1 govnivvig uazaisluveur lkaaulond
Us:zlogunauuue lalagasy
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AIsuUvd uUnalaldowganssuAaas

2. Ton1asa (Purchase Occasion)
Ao MuUsidowgdnssumaasndanavyusliaaaiu "ygividal d1s: KSaaarunisai”
niandWaavAIsdo Ul nSasuusSaisorndumusdauu)

aisUs:gadlslunivssad
- JuunnavanAmImuIaads:avAaaisis: wu argnistiu: uuvilaogaiseantlu
naulnssA? (WGuAduasvdaaltazusasiaadn) wa: aauldun1vnavLigd/
ASDUAS) (LUusimAuA ansus:lggdlunisiaunividunau)
. ygnslomanisuslanlkie: as:dulkiusinatdauAiunaduwuiu
. D1AdUMIINAMIA/SudAy:  anmwavautazUsswairhiiiiandudovnisto
JUALOWIEEIV1DA)



KaNN1SYONAUKUSINA

AIsuUvd uUnalaldowganssuAaas

3. anaiunw (Situation)
msuuuaaumammuamumw cmaauunaﬂmsnm “nunuma:mu a1aqunnssu
a1sdouazAlGIVAISFUAIRLOAAIVAUFULTY uuasnuunumua aailunisain

unmufyagluum.uu" a\)Iumsua\):)mauLUmuqua:)umamhux)a..lUulzjuuum:)s
wacovwiunuinnwagsuldaivusundda
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AIsuUvd uUnalaldowganssuAaas

3. aawunw (Situation)
129281V
wafinssulaznistaduArvavunnakivakuuBsuluaiu 3 unuinkan:

* UNUINNVEAVAL (IBU LUASULTYDLIUSIAS): ADVAISTUATKSKS [Fordalfu
LaF umaunauwmu 9 KISUAtAZaRGUSIATUWY  IWaasAaunIwanuaiLa:ti
JoAUTUED

- unuinluasaunsy (wu uuvluludukaa): aovaisdumAaulaausSlinaluuiu
1ASovlBIWWh (1ASevdnrl, tASavqaru) thearhanuazana uazauAiuwbuazidn
(fdou, HomiGn)

- unuInlunisniviu (wu wuaviudawWwn): adovnisauasaidriunviu
ADUWILADS As:a1y InsAwR uWu uasiaqautddavnivaisiiviu
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AIsuUvd uUnalaldowganssuAaas

4. sas1aslsduni (Usage Rate)

DulneuriiBowgfinssumaasi dandurusianaiu "Usuiauuazanua" lunisadlan
uslnAguA1 Wanaumaud Ay lasAoAunldauAasy (dussuAlku  uasldoagiu
USuieutnala

5. AwuAnd (Loyalty Status)
WulneurilBowgdnssuAaasidanduiusinamuAnuwawudadanidda "asidudn”
KSo  "swum" yvrglkunnisaarauss luun:nuuuounswa\)uusudnula\) 1La=d1v
ﬂaansm\)SUHsaTaumnuU\)Ioam\mS\)ao FLANVEIZAIIUANGCADASIFAUAT aTUISALLUY
pontlu 4 ndu Aol
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AIsuUvd uUnalaldowganssuAaas

5. A)1uAna (Loyalty Status)
anuauzAIWANACGaas1dum 4 nay
. §Gonaaama (Hard-Core Loyal): Gatawrzuusudidgainndunaasy liwasuls D
AIUWAWUS=QUILIQ
« §Ga1UIUY (Soft-Core Loyal): AndAVFUAT 2-3 uusudaauauluur do313uArndu
GidunuAuTdaluyuyavanA
. WGowasuld (Shifting Loyal): 1@uAndAvLUSUdKTY wdddaurlasuluAandnudn
Lusudkdvpuuunids
. §Gonaaovasi (Switchers): TilAUAAGAVLUSUGTlalas Boawavvivusuzlu
lBU a0S1A1 K50081naVUBVIKU
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AIsuUvd uUnalaldowganssuAaas

6. Updsnisaara (Marketing Factors)
l‘fJumfuﬁlﬁ\)wqﬁﬂssumamsia‘mUs :innkdvndanaurpusinanaiu "Ufasginisaau

auavdainasaviianivaisaala (4Ps / Markehng Mlx)" lagwWosiuslnALdazndua:
[ (Sensitive) uazdaduladodnldduns:dunivarsaarafuandivau

anuvauznaunuslnaugaouidsdonivaisaala
. nauiladasimuazivouly: WRadnudAyAUAUUS:KIauazs:Gus1Alukdan wiaudo
nufatRuligansim KéansurgAdIUUSUIULINTUSIATIQNAY
. ndunaauauavdanmisaviasunisvie: souAdUduLduLanaus:TosUWIAYIWULEY AS
Maisaaradvidiu waavavuay dulua Juaarntuddu KSoazauudu
. pauAliuaaumwuaznisSuls:au:  [Wdusiman  uddovnisAUALAT  AIUNUNIU
wa:Awduld nisaaradvdovidu mssuuszAuAuAIw mwansaiadudlbadio uas

USAISKALAISUIE
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lgowaanssumaas
lomado lomandlu, TomawiAy
waus:loyu ADIWUSEKEQ, AUE=QDAdUIY, LaSuasIvanIu=NIvavAuy
aaimwaislsaum Winels, 1neldimn, neldasousa, [EUS=N

oas1slBaun (Gwuv, wuwuna, (GUs=,n

ADIUANG [ulrgd, Uunaiv, ppudivuin, doda

A TIUWSDU lUas:zkun, as:kUn, auld, Usisaul, avlado
Uadgnisaala AfUNIW, S1A1, ADTUazadAlumsizoiu, AdwUs:kaa, msluweaun




KaNN1SYONAUKUSINA

AISLLUY IO UOa1aLEvdadnan

WuuudAanNWauuduuiwatAdaNAauavdayanidAmaasuazus:s1asAmans WSty
uslannidorg wa KSasiglainiau 919 "amwdalduaz:dnsSwandiuAaa" nuan
MVAUYIVAULTY Unn1saaradvundarugvannmeludald wu mAdgy, [awalna

(38830), unanniw, AdWaUlD uazAWAALKU VIWulaaurilun1suLULvNA
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AISLULAIUNAALTLDAI N
doyadiAey 3 Uszmisiitinnisaaran:1asu
. A2WAUWUSS:KIwFuMAURUSTAR:  awisavanldsguslnaniddadneruuud
GwaanssunisidduAtagvls wu WGluds:o / WGhwouwoaso / Tuinelblas
. ToyalWanisIvaagnsaviasunaisaaia:
- Us:lgwunAiakiv: aruAkdaUs:TgslilEvosuai/n1siEviunuavK
o AMWAavaIvavuusua: Wuslnanauassadnagivlsasuusud
- waanssunissuda: AuslnandulAulrguaziiododosiala
. lUsIwaigvanvaviusina: drelkiRumwdau wWu s:quaAnudaduluautov
nAUAT yupanmwddudd wazuudAansaldusdda



099990-N1SWUVAIU0A10LEVININYN

Wwuda0dna
JuN1vFLAL JunavaIuaIv, Fuawaduuu, FunawacuaIv
3sAsaLtuzd0 daua:, Uszligu, aaruaavoan, NUATY
UA3NATW youltwdALlukUAgu:, BU(EIIUTD, N:lgdN:EU, SuWvAudU
J00(D ASDUASD WSLGUL0Ds [uuyaun daaunTWASaUAS)




KaNN1SYONAUKUSINA

AISULULAIUNAIALEVIAINY
1. 38a1sanaudida (Life Style)
. l"fJucTJuUsﬁaﬁuunnéuﬁu§fnnaanmu5€imsc‘hlﬁuii'5cwa\)ucia::ﬂa:uqﬂma
[oaanmﬂssumsmluuzj:)mua\)una uancivluase

. quslnaldaniasudnaistawrziovntngrAuvddaaueoy  lagddddas:udAa
ﬂsa\):nwuusfﬂnaialauagaua\)aumuuoio

Us:lgsuaaunnisaaia
. au1savanauwadnssunusinaldagalau
. 20nagnsnsaaia AMsdoals soudiivdovnivvignawisamiztdrivaduiiikuie
[dog1v1GuUs:=ansnw
. lWidgvuus:nauluaundunluauldaudn
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AISLLUY IO UOa1aLEvdadnan

2. unannw (Personality)
o WWuMmuUsiodadngnigisonlavygusinatdnavuusud  laga1Agkann1SOUA
s:tkJ1v "unanniwvavKusiaan" ua: "unanniwyavuusuad”

lasvaswnisisoulovunanniw
- ynanniwuaviKusian: AaIANMWAALATIAYIAUAULDY UaltudAQdaauLaY Fv
Wuddkuawgfinssu Ausdn uanAuadiumsidandadumnaznoundnutdu
upIblv
-qnﬁnmwua\)'uusuci: Aapinmsadivmwanual  wazwudAquavuusud  LWo

e

avqawuSlaafda>auasvau
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2 i - el

aisuuvdruaara awisauuvldkaress uazliawisas:uld’isslawsurzavnaa
unnisaaradvnludavusuldineurinisuuvdiuaalaagiviakeu lagwdiseunlik
doandovAuanmiwaala UsztanduA  uazwgdinssuuaviuslaa  tWalkUunaisaala
[donus:gndidldagvikuzau SvldddasUinaurinaisuuvdruaalaiius:ansnw 4
Us:n1s auli

1.awursadanila (Measurability)
asxudsasuuvdruaaratngivoviagasvAavauniuazusais LLazauIsaAIuduA
(519N IKkuIzaudikSudumiuazusmiskinldannautlikurenlasmrkuald

2. awnsandvla (Accessibility)
dHuuuvaaranmrkuadudua:davaivisatdiavid rioaruisanavauaviusina
tunawuula
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LnaurdnIsuuvaruaalranidus:ansniw 4 Us:nas

3. awisanialsla (Substantial)
douuuvaaradoviduvuratlkeywoana:zasivsiglauazArlsnavAraunisavnu

4. aansangaug=aandinaula (Differentiable)
douuuvaaradavainisaugaugznavaaladandaauladadu  wsizucaaznaui
AdDIUGQVAISILazAINAUALaAIvAU
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A1sllUYdIUQaIangndavlazltkuizdy uanmnv=asivwads:losdavaalkau "Arnls"
La> godowadludv "wuslaa" ua: "yusu/dvau" logasuus:lesudrAeggnionis
aaralunivdnuala 4 Js=ns aod

1. vrolkAavuanwrldaaraladapuuazandaov
. YogAnivarkquazavudpunuAaseit  rmludusinatundazduanaiafivge
kSoludoduAn
« M{KUANISOa10KILUDNIVAS:AULLazRY (DWUSIAAlKIUasULlazgausudumlda ey
QSLAQ
2. u:wlumsmhuonaﬂnsmsnamﬁﬁUs:ﬁ SAIW
-uaathlouauaw\)aﬂnuuum Godold dwsSuthudivlusuasuaisaala kdaddu
Us:zdunivaisaala
. ¥281GoulgvUWULIUAISAAIONDS g:=dullass:a=g1dkaaandavau wulonandu
1S uULUIKUIgUDVIVAAS



Us:-196U290NISLULULIIUN210

Ld.—l

3. vraus:tluaniunsainisudvsuldddvdu
« ¥389(KILAS1KIUSIULIRgURaLlaU-Ra008 (SWOT) szKkI10UUsuduavisAuALUL iU
dHunaratuq Tdubugr liparatrdaudinauluady (WU AuAw, s1AT, AW
anuaduusud, nisluyeau)
. ¥o8lkssAskINvUanadau  wazthaaudvnlikliodudy  wilgIvUNUSUNILATS
aaraldog1visuLdy

4. yrgdaassnswaiasnivaisaaralaagivikuirzau
. ¥28lk$31AdsMADAssuasls thala Usuneutiila uazAulas (1Wu AdsAuvuluwa
5ovlku WAnuawnls tastlunusudo)
e« 282WUNWUMISIEIOU (vuluweaun, vudvdasunisvig) Mavau wazal [dag1vAu
A1 lWgeyidensweonasidlagidaids:losu



n1saanalakung

KAVDIAWIUTUQDU AISLLULEIUQAIQ (Segmen’rohon) NIER UumauamfyaQTUna
msmaaﬂmamlmhma (N\orket Targeting) @viunisus:iiiunazidondduaalan
TARE aunannunnumw dUA1 LA:NSWYIASYIVADNIS NISLEDND: mmamiua:)uio
k$oludandoula 2:duadiu 3 nagnskanlumsidonaaratdikuie aod:

1. nagnsamisaaranyvliuandiv (Undifferentiated Marketing): nagnsaisuov
anarascunvkuatdunaulded lagluauld@Adiuuanaivvavairunalagos wadvtulun
"Ad1uAovA1ISsSOU" vavHuSInAnvkualunaia

]

. ¥9Q: Uszkgadununiswaauaznsluyeun
uaLde: o1dlaunuuviimznaugasugvanalu



n1saanalakung

2. nagnsamisaaranuyvanuuandiv (Differentiated Marketing): nagnsnssa»
donaarawkuiguinndl 1 @u (Multiple Segments) tdleonlluuWaaneur SOUNY
>wldsuasudiuuszaunivaisaala (4Ps) ugatawirzorunautdikuiguaaszaou

. §90: AsoUAauUaalauInTu adwesavigsiulday

e U9Ld": AUNUATISWAQ ATSUSKIS ua:msmama\)ﬁumu

3. nagnsaisaaranuyviawizndu (Concentrated Markehng) nagnsnssAaaaduld

Fonaarathkuig WWevddulded (Single Segment) s1adduaaranvkua wdsnu I

NSWEIAS ADTUWEIEIU LlasdduUSs dunvmsaala (4Ps) nokuaavlvluaaradudu

Wevaalded tkuzagwdvdksu AvnisidnsweinssiAa (Wu SME k3ossavams
aou)

. U90: (GNSwonAsUDY LkUIzAUSSAdUUIOLAN KSo SME
. YDLAY: ADWLFYVLIY KiIAdduaarauuwWaguulavkSaALULLTIU



INU7IN1S1a9nNagnsnasaanallakung

n1saadulada:ldanldnagnsaisaarattikuigsduuuia WalkiAawadisagoda Aoy
WDISEUTADIUWSOUKa1gus:=A1S NYNIYAIUADAIS Oal1a uwazwaanaaun Uszaauau 3o
NuuatatunAIswaIsaula 5 Uszais avd

1. nsSweiasvavadas: Wulnauridsznisusalunisidaonnagnsaisaaratdikuie lag
w2isaud1andIuwsSaulu 4 awukan laua wWunu, Aavau, jaadu ua:AdNU
awsalunisuskisvanis
N1SLAadNNAYNSAINANINIWUYDVNSWEIAS
. innasiiinsworaswdou Asaarauuvuliuenue:=AILLANGIY /LUULEALLEAITU
[ufalublv
. ADAISAINSWEIASTIAQ A1SAAIAUUULYIAWIENED




INU7IN1S1a9nNagnsnasaanallakung

2. WaaAuNA3A1gAAYL: WIISEUIDIAAIAAYAIENIVAIEATIWILA=ADIUAIUISAlUATS
JSuwasudlsd/sUuuugavauAioiuadnudsuuaviusina
AIslaannagnsmiNanyauwaanauni

. FuAniianvauzadrsadvau msaarauvuliugaugAuLancIv

. FuArAvsulasusvuuulduin AmsaarauuLLEALEzAILLAACIY/LUULDIAWA:

nau

3. 3ndnst3auavauA: W1SU1IINGIVIIAINAS:AUAIINAULABUIVRHUSINANGD
FuAlunala  BvanmwudadaunivaisudvdunazanudavaisvavanAluudazyivo:
LAACILAUDHIVFULTY
N1S1A9NNAYNSAINBIVININSTIQUIVAUAT

. JunuzthduAntdrdaara msaarauvuliuenugzAduuandiv/uuuygolawiznau

. gurdulaua:dududr mMsaarauuuuenLg=AILLAnCY




INU7IN1S1a9nNagnsnasaanallakung

4. aarana1gnav: WoisauioiawgdassulazszauAdIINaavAIsyavKuslaaluaala
SOUND  AdUKDRUAU  wiadaglWevla nvludduavAdiuAIakIvAaadIFUAT  Las
Uﬁﬁ§anmsmauaua\)dam?la\)ﬁam\)msmam (4Ps)
A1SLld9nNaAgNSOINANYAI:AINAIVAISTIVAAIA

. aarafiinIuAd18AdvAUgaY MsaarauuuliugaugzANULANCID

. aa1aniiAINUAAdIVAUEY  A1SAAQLULLEALY:AILLAACIY/LUULDLOWIS

nau

5. gudvdu: Wasauoamsus:iiudnaniw ulgurs uaznagnsindudviuaalals
28lula0u udrwssuiiguaunuwsau3Ads "ln:asve" Ko "Kaulagy"
N1S139ANAYNSAINANIWAISLLYVTU

- ALYV {TAISOAaUUULIAULY:/LUUNYIAWIzAAN ADSLEDA(T nagnsLuULGgIAU

- Audvismsaarauvulvusaug:nIuuanaIv  AISIE9N(ENISOAIALUULVLIAW:
nau




N1S2700UKULWAONTUN

Ao ducaudanguovasaulludAa STP Marketing (Segmentation — Targeting —
Positioning) Goku1gfiv "arsasivua:aikuadadukSaniwduavnaaaaurikoglu
(dpvavduslnaldkuig" lagWdunisyaataunuaaadiv waztktiand1Audvduluaaia

KaladrAayuavaisivdiukuvHaagun
« astanuuandvluldyguslian: nswawunduAilkyeg Wgvag1olded luwgowD
3ncalu wsizAugvavisaldguuuuldagivsialsy FvdAyAonisilk@usinag
"SuduazinAUAG" dadudisiagvistiaiisuauduiv
« JOVKIBAVIIVIuaa1a: SiAs1:KUdDIAIUNAOAUT WUSIAA dNIwaala LazALyv
WoK1 "padauvavaala" kiovaviwngvluidlasaavauav udrirduAiunsa
axwwnlvauiao



a0AUS=NAVIIATYTIVNISIVAUKLONAOATUN

A1sovcukuvWaanuntwalklausgunivasiuyvdullazaiuisatnsadddngaalala
281v0Us:ansmw 3dudovaiAgAdIuWSaN 3 aiukan avl

1. unanmwuavwaanan (Product Personality)

« AMKUOMWILAzAUAAYULQUIKTQIDUIIFUATADD:(S

- ¥28lKUSInADad S13ndv uazlusdnilakIvkavnisuslnm
2. nauwkwg (Target Market)

. WOISUNDI:@duaaramUasududlduiniaa

. WonlgvuluuKkuIAUMISUULAIUaaIQ

. uIsavsulasudiukuviwavgrsaalala

3. avrgnikiiand1AuYLIU (Competitive Claim)
 Gvaauds:lasutawr:aruidunavie
e KIA1LLKULVNLKADUKSIUOAAIVDIAAUYVINDKANIASDAISTUASDC)



ILWUWDNISSUSAKUONAONTUT

lunmisovdiukuowaaneun  uanisaaraunls  Perceptual Map WaldSeulngu
diukuvuusuduavisiAuAluvWIuLAuddvedIAey 2 00 (lBU S1AT vs. ATUATW KSD
dlod vs. WoAdu) IW9K1BaYI1VNIVAISOAIN

D
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