
มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑ 

รายวิชาการตลาดเพ่ือสิ่งแวดลอม   สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 

 

รายละเอยีดของรายวิชา(Course Specification) 

รหัสวิชา   MKT ๒๒๐๒   รายวิชา การตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อม 

สาขาวิชา บริหารธุรกิจ คณะ/วิทยาลัย   วิทยาการจัดการ       มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา  ๑ ปีการศกึษา  ๒๕๖๘ 

 

หมวดที่ ๑  ข้อมูลทั่วไป 
๑. รหัสและชือ่รายวิชา   

รหัสวิชา   MKT ๒๒๐๒ 
ชื่อรายวิชาภาษาไทย การตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อม 

ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ   Green Marketing  

 

๒. จำนวนหน่วยกิต   ๓ (๓-๐-๖)  

       

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 

๓.๑  หลักสูตร       หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑติ สาขาวิชาการตลาด  

๓.๒ ประเภทของรายวิชา              หมวดวิชาเฉพาะ(วิชาแกน) 

 

๔.อาจารย์ผู้รับผดิชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน    
๔.๑ อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา   ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

๔.๒ อาจารย์ผู้สอน   ดร.ลดาพร  พิทักษ ์

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

๕.  สถานที่ตดิต่อ ห้องพักอาจารย์  ชั้น ๔ อาคาร  ๕๖ คณะวทิยาการจัดการ 

E – Mail: Ladaporn.pi@ssru.ac.th 

 

๖. ภาคการศึกษา / ช้ันปีทีเ่รียน   

๖.๑ ภาคการศกึษาที่  ๑/๒๕๖๘ ชั้นปีที่   ๓ 

๖.๒ จำนวนผู้เรียนทีร่ับได้ ประมาณ  ๒๐๐  คน 

 

๗. รายวิชาทีต่้องเรียนมาก่อน(Pre-requisite)  (ถ้ามี) หลักการตลาด/การบริหารการตลาด 

 

๘. รายวิชาทีต่้องเรียนพร้อมกัน(Co-requisites)(ถ้ามี)   ไม่มี 

 

๙. สถานที่เรยีน  คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภฏัสวนสุนันทา 
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๑๐.วันที่จดัทำหรือปรับปรุง   วันที่ ๒๕ เดือน    มิถุนายน   พ.ศ. ๒๕๖๘ 

รายละเอียดของรายวิชาคร้ังล่าสุด 

 
 

หมวดที่๒จดุมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
 

๑. จดุมุ่งหมายของรายวิชา 
(๑) มีความรู้ความเข้าใจกระบวนการตลาดและวิธีการบรหิารการตลาดเชิงธุรกิจด้านสิ่งแวดล้อมและสังคม 

(๒) สามารถวางแผนการตลาดด้วยการใช้กลยุทธ์การตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมและสังคมระดับต่างๆ  

(๓) มีการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้ซื้อด้านสิ่งแวดล้อมเพื่อการแบ่งส่วนตลาด การเลือกส่วนตลาด ตลาดเป้าหมาย และ

การวางตำแหน่งกลยุทธ์การตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมและสังคม 

(๔) กำหนดกลยุทธ์ส่วนประสมการตลาด งบประมาณการตลาด และการดำเนินการตลาดสอดคล้องกับฝ่ายวิจัย

และพัฒนา ฝ่ายการผลิต และฝ่ายการตลาดขององค์กร  

(๕) มีทักษะในการวิเคราะห์โอกาสการตลาดและการแก้ปญัหาการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมที่ยั่งยืนได้ และ 

  (๖) เห็นคุณค่าและประโยชน์ของการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมและสังคมในองค์กรธุรกิจที่เน้นผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมโดยทั่วไป 
๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 

 (๑) ปรับปรุงเนื้อหาให้สอดคล้องกับหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 และความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยี 
 (๒) สามารถค้นหาข้อมูลข่าวสารการตลาดผ่านสื่อต่างๆ และประยุกต์กับการวิเคราะห์และใช้งานได้รวดเร็ว  

         (๓) บูรณาการแนวความคิดการตลาดใหม่ นำผลการวิจัยการตลาด และนำเอาบทความเชิงวิชาการด้านการตลาดทั้ง
ในและต่างประเทศประยุกต์ใช้กับการบริหารการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมและสังคมที่ยั่งยืนมากที่สุด 
  (๔) นำบทเรียนการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมที่เกิดขึ้นจริงมาสู่การนำเสนอผลิตภัณฑ์เพื่อสิ่งแวดล้อมใหม่ตามบริบทของ
การตลาดในสังคมไทยเชิงการบริหารงานธุรกิจ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

หมวดที่ ๓ ลักษณะและการดำเนนิการ 
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๑. คำอธิบายรายวิชา 
  แนวความคิดทางการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อม วิเคราะห์ประเด็นปัญหาทางการตลาดที่เปลี่ยนแปลง

ความสำคัญต่อการปรับกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดให้สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงของผู้บริโภคการจัดการทาง

การตลาดเพื่อการอนุรักษ์และรักษาสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติและทางสังคมตลอดจนแนวทางการแก้ไขโดยใช้เครื่องมือทาง

การตลาดให้เหมาะสมกับสถานการณ์  

Concepts of green marketing; Analysis of marketing issues affecting the needs to adjust marketing mix 

strategies in corresponding to changes of consumers; Marketing management for social and natural environment 

protection and conservation; and Use of appropriate marketing tools to solve the problems  

 
   
๒. จำนวนช่ัวโมงที่ใช้ตอ่ภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 
(ช่ัวโมง) 

สอนเสริม 
(ช่ัวโมง) 

การฝึกปฏิบตั/ิงาน 
ภาคสนาม/การฝึกงาน(ช่ัวโมง) 

การศึกษาด้วยตนเอง 
(ช่ัวโมง) 

  ๓ ชั่วโมง ต่อสัปดาห์ 
(๑๖x๓=๔๘) 

สอนเสริมตาม
สถานการณ์และความ
ต้องการของนักศึกษา 

   ฝึกปฏิบัติด้วยการเขียน
แผนการตลาดประจำปีในธุรกิจ 

๔๕ ชั่วโมง 

 ๑๕ ชั่วโมง ต่อสัปดาห์ 
 

 
๓. จำนวนช่ัวโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบุคคล 

อาจารย์จัดช่ัวโมงให้คำปรกึษา (Office hours) อย่างน้อยสัปดาห์ละ ๓ ช่ัวโมงตอ่สัปดาห์ โดยตกลงกับ
นักศึกษาที่ตอ้งการรับคำปรึกษานอกเวลาเรียน 
 (ผู้รับผิดชอบรายวิชาโปรดระบุข้อมูล   ตัวอย่างเช่น  ๑ ชั่วโมง / สัปดาห์) 

 (๑) ปรึกษาด้วยตนเองที่ห้องพักอาจารย์ผู้สอน ชั้น ๔ อาคาร ๕๖  คณะวทิยาการจัดการ 

 (๒) ปรึกษาผ่านโทรศัพท์ที่ทำงาน / มือถือ  หมายเลข ๐๖-๒๓๙๔๑๖๒๙   

 (๓) ปรึกษาผ่านจดหมายอิเล็กทรอนกิส์ (E-Mail)  Ladaporn.pi@ssru.ac.th 

 (๔) ปรกึษาผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ Line  ๐๖๒๓๙๔๑๖๒๙   
 (๕) ปรกึษาผ่านเครือข่ายคอมพิวเตอร์ (Internet/Web-board)  https://elfms.ssru.ac.th/ladaporn_pi/  

 

 

 

 

 

 

หมวดที่ ๔ การพัฒนาผลการเรยีนรู้ของนักศึกษา 

https://elfms.ssru.ac.th/ladaporn_pi/
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๑. คุณธรรมและจริยธรรม 

๑.๑   คุณธรรมและจริยธรรมที่ต้องพฒันา 
        (๑) รู้จักใช้ดุลยพินิจ อย่างมีเหตุผล ตามกฎเกณฑ์ทางสังคม 

        (๒) สร้างความมีระเบียบวินัย ความซื่อสัตย์ มีความรับผดิชอบต่อตนเอง กลุ่ม สังคม  

        (๓) เป็นคนดี มีศีลธรรม และมีความเห็นชอบในสัมมาทิฐิ 

       (๔) มีความสามารถที่จะทำงานร่วมกับผู้อื่น โดยมองเห็นคุณค่าและศักดิศ์รีของความเป็นมนุษย์อย่างเท่า

เทียมกัน 

๑.๒   วิธีการสอน 
(๑) ยกตัวอย่างองค์กรธุรกิจในแผนการตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อมซึ่งจะเกี่ยวกับคุณธรรมและ

จริยธรรมทางการตลาดที่เกิดขึ้นในองค์กรและสังคมไทย 

(๒) กรณีศึกษาด้านการตลาดเพื่อเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและสังคมที่เน้นคุณธรรมและจริยธรรมทางการ

การตลาดทั้งในและต่างประเทศเพื่อให้นักศึกษาได้ร่วมแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน 

(๓) มอบหมายให้นักศึกษาค้นคว้าข้อมูลเพิ่มเติมจากประเด็นด้านคุณธรรมและจริยธรรมทางการตลาดที่

เกี่ยวข้องกับวิธีการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมและสังคมไทย 

๑.๓    วธิีการประเมินผล 
(๑) ประเมินจากการมีส่วนร่วมในการเรียน การสอน การตอบคำถาม และการนำเสนอแผนในชั้นเรียน 

(๒) ประเมินจากความรับผิดชอบในการทำงานตามการมอบหมายทั้งที่เป็นรายงาน กรณีศึกษา และการ

เขียนแผนการตลาด โดยดูจากการร่วมมือกัน การเอาใจใส่ การตรงต่อเวลา ความสำเร็จของงาน และการนำเสนอรายงานใน

ห้องเรียน 

        (๓) ประเมินจากพัฒนาการทางด้านความคิด พฤติกรรม และผลการทำงานของนักศกึษาภายหลัง

การศึกษาเรื่องคุณธรรมและจริยธรรม 

 

๒. ความรู้ 

๒.๑   ความรู้ที่ต้องพฒันา 

 (๑) ต้องมีองค์ความรู้ทางด้านแนวความคิดการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมและสังคมภายในองค์กรธุรกิจ 

(๒) กำหนดแนวทางการวางแผนการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมและสังคมโดยนำเอาหลักการและแนวความคิด

การตลาดด้านต่างๆ ประยุกต์ใช้ 

(๓) สามารถวิเคราะห์สิ่งแวดล้อมการตลาด การค้นหาโอกาส พฤตกิรรมผู้บริโภคด้านสิ่งแวดด้อม กลยุทธ์

ด้านผลิตภัณฑ์ บรรจภุัณฑ์ และการใช้สื่อเพือ่สิ่งแวดล้อมและสังคม 

(4) สามารถใชก้ลยุทธ์ส่วนประสมการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมให้สอดคล้องกับหน่วยงานภายในองค์กรธุรกิจ 

เช่น ฝ่ายวิจัยและพัฒนา ฝ่ายการผลิต และฝ่ายการตลาด เพื่อนำไปสู่การเป็นองค์กรเพือ่สิ่งแวดล้อม 
๒.๒   วธิีการสอน 

(๑) บรรยาย นำเสนอเนื้อหา และกรณศีกึษาที่เกิดขึ้น โดยอภิปรายร่วมกนั พร้อมทั้งถามตอบเพื่อทดสอบ

องค์ความรู้จากเนื้อหาในแต่ละบทเรียนรู้ทีก่ำหนดเอาไว้ 
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(๒) ทำแบบฝึกหัดท้ายบทและมอบหมายงานให้ทำ 

(๓) วิเคราะห์กรณศีกึษาและการตลาดในองค์กรธรุกิจที่เน้นการทำการตลาดเพื่อเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

และสังคม และมอบหมายงานให้ปฏิบัติ โดยเน้นผู้เรียนเปน็สิ่งสำคัญ 

๒.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) สังเกตพฤติกรรมการมีสว่นร่วมในชั้นเรยีน 

(๒) การประเมินผลจากการแสดงความคิดเห็น องค์ความรู้ที่มี และหลักเหตุผลเชิงทฤษฎีต่างๆ 

(๓) การตั้งคำถามและการตอบคำถามของนักศกึษา 

(๔) ทำแบบทดสอบความรู้จากเนื้อหาที่เรียน 

(๕) การนำเสนอแผนการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมและสังคมหน้าห้องเรียน โดยเปิดอภิปรายผลและตอบข้อ

ซักถามต่างๆ ที่เกิดขึ้น 

๓. ทักษะทางปัญญา 

๓.๑   ทักษะทางปัญญาทีต่้องพัฒนา 
  (๑) นักศกึษามคีวามสามารถค้นหาและเข้าถึงข้อมูลการตลาดจากแหล่งต่างๆ ได้อย่างถูกต้อง 

(๒) นักศกึษาสามารถคิด วิเคราะห์ ประมวลผล และแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับการวางแผนการตลาดเพื่อ

สิ่งแวดล้อมและสังคมในองค์กรธรุกิจต่างๆ ได้อย่างมีเหตุผล 

(๓) นักศึกษาสามารถวิเคราะห์สิ่งแวดล้อมการตลาดต่างๆ และประยุกต์ใช้กับการวางแผนงานการตลาด

เพื่อสิ่งแวดล้อมขององค์กรธุรกิจได้อย่างถกูต้อง 

๓.๒   วิธีการสอน 
(๑) ใช ้ว ิธ ีการบรรยายเน ื้อหาตามบทเรียนในหนังสือด ้วยการใช้ส ื่อผ่านโปรแกรม PowerPoint โดย

ยกตัวอย่างประกอบการสอน กรณีศึกษา ผลการวิจัย และบทความที่เกี่ยวข้องเพื่อให้นักศึกษาร่วมแสดงความ

คิดเห็น 

(๒) แบ่งกลุ่มเพื่อจัดทำแผนการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมและสังคมตามโครงสร้าง เช่น การวิเคราะห์

สิ่งแวดล้อมการตลาด พฤติกรรมผู้ซื้อ การแบ่งส่วนตลาด กำหนดตลาดเป้าหมาย การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์ และ

ใช้กลยุทธ์ส่วนประสมการตลาดที่สอดคล้องกับสถานการณ์การตลาดและบริบทหน่วยงานภายในองค์กรธุรกิจ 

(๒) การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคเพื่อสิ่งแวดล้อมหรือกำหนดตลาดเป้าหมายกลุ่มผู้เน้นสิ่งแวดล้อม 

(๓) วางแผนการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมด้วยกิจกรรมการตลาดประจำปี 

(๕) การนำเสนอแผนการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมและสังคมทีห่น้าห้องเรียนและอภิปรายกลุ่ม 
๓.๓    วธิีการประเมินผล 

(๑) ประเมินจากการมีส่วนร่วมในชั้นเรียนดว้ยการเสนอแผนการตลาด มีการตอบคำถาม และร่วมการ

แสดงความคิดเห็นตามแผนการตลาดที่ได้เสนอ 

(๒) ประเมินผลจากความสมบูรณ์ของแผนการตลาดที่วางไว้ วิธกีารนำเสนอหน้าห้องเรียน และการตอบข้อ

ซักถามต่างๆ จากเพื่อนร่วมเรียน และผู้สอน 

(๓) ผลงานที่เป็นการวางแผนการตลาดของธุรกิจใดธรุกิจหนึ่ง 
(๔) ประเมินจากการทำแบบฝึกหัด 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๖ 

รายวิชาการตลาดเพ่ือสิ่งแวดลอม   สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

๔. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

๔.๑ ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบที่ต้องพัฒนา 
(๑) ทักษะในการทำงานเป็นกลุ่มเพื่อการฝกึปฏิบัติ และการมีปฏิสัมพันธ์การทำงานระหว่างกัน โดยรู้จกั

บทบาทของการเป็นผู้นำและผู้ตามที่ดี 

(๒) ทักษะการทำงานร่วมกัน การแบ่งงานกันทำ การนำเสนอผลงาน การแก้ไขปัญหาความขัดแย้ง และ

ตอบข้อซักถามด้วยการอภิปรายผลงานร่วมกัน 

 (๓) ทักษะในการสื่อสารเพื่อความเข้าใจในการทำงานร่วมกับผู้อื่น 
๔.๒ วธิีการสอน 

(๑) มอบหมายให้ทำงานเป็นกลุ่ม ด้วยการเขียนและการวางแผนการตลาด การสำรวจข้อมูลตามแหล่ง

ต่างๆ รวมถึงทักษะในการวิเคราะห์ข้อมูลที่เป็นสิ่งแวดล้อมการตลาดต่างๆ       

(๒) ให้ค้นหาข้อมูลข่าวสารการตลาดที่เกี่ยวข้องจากแหล่งข้อมูลต่างๆ เช่น อินเทอร์เน็ต เว็บไซท์ รายงาน
การวิจัย และสิ่งที่เกี่ยวข้องกับการวิเคราะห์และวางแผนการตลาดประจำปี 

         ๔.๓ วิธีการประเมินผล 
(๑) มอบหมายให้ทำงานเป็นกลุ่ม ด้วยการเขียนและการวางแผนการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมและสังคมด้วย

การสำรวจข้อมูลตามแหล่งต่างๆ รวมถึงทักษะในการวิเคราะห์ข้อมูลที่เป็นสิ่งแวดล้อมการตลาดต่างๆ       

(๒) ให้ค้นหาข้อมูลข่าวสารการตลาดที่เกี่ยวข้องจากแหล่งข้อมูลต่างๆ เช่น อินเทอร์เน็ต เว็บไซท์ รายงาน
การวิจัย และสิ่งที่เกี่ยวข้องกับการวิเคราะห์และวางแผนการตลาดประจำปี        

๕. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๑ ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศทีต่้องพัฒนา 
  (๑) ทักษะการวิเคราะห์จากกรณีศึกษา การใช้ตัวเลขในการวิเคราะห์และการวางแผนการตลาดประจำปี 

เช่น ยอดขาย ต้นทุน กำไร จำนวนสาขา และผลลัพธ์ที่ไดจ้ากการวางแผนการตลาด 

(๒) ทักษะการใช้เทคโนโลยีการสื่อสารเพื่อค้นคว้าข้อมูลข่าวสารการตลาดจากแหล่งข้อมูลต่างๆ เช่น 

หนังสือ วารสาร ออนไลน์ และผลการวิจัยต่างๆ เป็นต้น 

๕.๒ วธิีการสอน 
(๑) ให้นักศกึษานำเสนอผลงานด้านการวางแผนการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมและสังคมตามที่ได้รับมอบหมาย 

โดยให้กลุ่มต่างๆ ที่ได้มีการแบ่งกลุ่มได้นำเสนอแผนการตลาดประจำปี 1 แผนงาน 

(๒) ให้นักศกึษาแผนการตลาดด้วยผลการวิเคราะห์และแผนงานต่างๆ ตามการวางแผนการตลาด 
๕.๓ วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินผลจากผลความถูกต้องตามขั้นตอนและโครงสร้างของการวางแผนการตลาดประจำปีที่ได้

มอบหมายให้ทำ 

(๒) ประเมินจากการนำเสนอแผนการตลาดหน้าห้องเรียนและจากการตอบข้อคำถามต่างๆ จากเพื่อนร่วม

เรียนและผู้สอน 

(๓) ประเมินผลจากการตอบคำถามต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับบทเรียนและหลักการค้นหาขอ้มูลข่าวสาร

การตลาดผ่านการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศต่างๆ 

๖. ด้านอื่นๆ 

(๑) …………………………………………………………..…………………………………......................... 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๗ 

รายวิชาการตลาดเพ่ือสิ่งแวดลอม   สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

(๒)  ……………………………………………………………………..…………………………………................ 
(๓) ……………………………………………………………………..…………………………………....................................................... 
( ๔)   ............................................................................................... 
(๕)  ……………………………………………………………………..…………………………………................ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

หมวดที่ ๕ แผนการสอนและการประเมินผล 

๑. แผนการสอน 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๘ 

รายวิชาการตลาดเพ่ือสิ่งแวดลอม   สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

๒.  

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอยีด 
จำนวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

๑ แนะนาํรายวิชาและความสาํคญัของการตลาดเพื่อส่ิง

แวดลอ้ม 
๓ 1. แนะนําวธีิการเรียนการสอน 

วัตถุประสงค์ เปา้หมาย เนือ้หา

รายวิชา เกณฑ์การวัดผล และ

ประเมนิผล แหล่งขอ้มูล  

2. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม

อภปิราย  

3. ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

4. มอบหมายกิจกรรมนอกชัน้เรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พิทักษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๒ • แนวคดิพืน้ฐานและววิฒันาการของการตล

าดเพือ่สิง่แวดลอ้ม 
๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม

อภปิราย  

2. ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิตใินชั้นเรียน 

4. มอบหมายกิจกรรมนอกชัน้เรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พิทักษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๓ พฤติกรรมผูบ้ริโภคดา้นส่ิงแวดลอ้มและการเปล่ียน

แปลง 
๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม

อภปิราย  

2. ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิตใินชั้นเรียน 

4. มอบหมายกิจกรรมนอกชัน้เรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พิทักษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๔ การแบ่งส่วนตลาด การเลือกตลาดเป้าหมาย 
และการวางตาํแหน่งเชิงส่ิงแวดลอ้ม 

๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม

อภปิราย  

2. ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิตใินชั้นเรียน 

4. มอบหมายกิจกรรมนอกชัน้เรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พิทักษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๕ กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดเพื่อส่ิงแวดลอ้ม 
(4Ps) 

๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม

อภปิราย  

2. ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิตใินชั้นเรียน 

4. มอบหมายกิจกรรมนอกชัน้เรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พิทักษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๙ 

รายวิชาการตลาดเพ่ือสิ่งแวดลอม   สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอยีด 
จำนวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

๖ ก ารวิ เค ร าะ ห์ ส ถ าน ก าร ณ์ ส่ิ งแ วด ล้อ ม ด้ ว ย 
SWOT และ PESTEL 

๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม

อภปิราย  

2. ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิตใินชั้นเรียน 

4. มอบหมายกิจกรรมนอกชัน้เรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พิทักษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๗ การจดัทาํแผนการตลาดเพื่อส่ิงแวดลอ้มเบ้ืองตน้ ๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม

อภปิราย  

2. ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิตใินชั้นเรียน 

4. มอบหมายกิจกรรมนอกชัน้เรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พิทักษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๘ สอบกลางภาค 

๙ - การประยุกตใ์ชเ้ทคโนโลยแีละนวตักรรมสเี

ขยีว 
 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม

อภปิราย  

2. ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิตใินชั้นเรียน 

4. มอบหมายกิจกรรมนอกชัน้เรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พิทักษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๑๐ - เครื่องมอืทางการตลาดเพื่อส่งเสรมิการอนุ

รกัษ์ 
๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม

อภปิราย  

2. ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิตใินชั้นเรียน 

4. มอบหมายกิจกรรมนอกชัน้เรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พิทักษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๑๑ กลยทุธ์การส่ือสารการตลาดสีเขียวและจริยธรรมทา

งการตลาด 
๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม

อภปิราย  

2. ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิตใินชั้นเรียน 

4. มอบหมายกิจกรรมนอกชัน้เรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พิทักษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๑๒ การมีส่วนร่วมของสังคมและการบริหารกิจกรรม 
CSR 

๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม

อภปิราย  

2. ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

ดร.ลดาพร  พิทักษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๐ 

รายวิชาการตลาดเพ่ือสิ่งแวดลอม   สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอยีด 
จำนวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

3.ฝกึปฏบัิตใินชั้นเรียน 

4. มอบหมายกิจกรรมนอกชัน้เรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

๑๓ กรณีศึกษา: 
แบรนดท่ี์ประสบความสาํเร็จดา้นส่ิงแวดลอ้ม 

๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม

อภปิราย  

2. ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิตใินชั้นเรียน 

4. มอบหมายกิจกรรมนอกชัน้เรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พิทักษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๑๔ การวางแผนงบประมาณและวดัผลการดาํเนินการตล

าดเพื่อส่ิงแวดลอ้ม 
๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม

อภปิราย  

2. ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิตใินชั้นเรียน 

4. มอบหมายกิจกรรมนอกชัน้เรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พิทักษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๑๕ การจดัทาํรายงานและนาํเสนอแผนการตลาดเพื่อส่ิง

แวดลอ้ม 
๓ 1. นําเสนอกลุ่ม  

2. มกีารใชส้ื่อและเทคโนโลยสีนับสนุน  

3. มบุีคลิกภาพ (ในและนอก) ตาม

ความ เหมาะสม 

ดร.ลดาพร  พิทักษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๑๖ สรุปผลการเรียนท้ังหมด ๓ สรุปผลการเรียนทัง้หมด ก่อนสอบ

ปลายภาค 

ดร.ลดาพร  พิทักษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๑๗ สอบปลายภาค 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๑ 

รายวิชาการตลาดเพ่ือสิ่งแวดลอม   สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู ้

( ระบุวธิกีารประเมนิผลการเรียนรู้หัวขอ้ย่อยแต่ละหัวขอ้ตามที่ปรากฏในแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวิชา 

(Curriculum Mapping) ตามที่กำหนดในรายละเอยีดของหลักสูตรสัปดาห์ที่ประเมนิและสัดส่วนของการประเมนิ) 

ผลการเรียนรู้ วีธีการประเมนิผลการเรียนรู้ 
สัปดาห์ที่

ประเมิน 

สัดส่วน 

ของการประเมินผล 

๑.๑  ๑.๒  ๑.๓ ๑.๑ สังเกตการทำงานกลุ่ม  ความซื่อสัตย ์ การ

มนี้ำใจความอดทนความวิริยะอุตสาหะของ

นักศึกษา และความซื่อสัตย์ในการสอบ 

๑.๒  ประเมินจากความคิดเห็นในการอภปิราย

แผนการตลาดร่วมกนั 

๑.๓  ประเมนิจากการเข้าร่วมกิจกรรมต่างๆ 

ทุกสัปดาห์ ๑๐ 

๒.๑ ๒.๓ ๒.๑ สอบกลางภาค 

๒.๒ สอบปลายภาค 

๘ 

๑๗ 

๓๐ 

๓๐ 

๓.๒ ๓.๑ ประเมินจากทกัษะการคิดของนกัศึกษา 

๓.๓ ประเมนิจากการนำเสนอการอภิปรายกลุ่ม 

๑๖ ๒๐ 

๔.๑,๔.๓ ๔.๑ ประเมินผลจากการเขา้ร่วมทำกจิกรรมกลุ่ม 

๔.๒ ประเมินจากภาวะความเปน็ผูน้ำและผู้ตาม 

๔.๓ ประเมนิจากความสัมพันธ์ของทีมงาน 

๑๖ ๕ 

๕.๒, ๕.๓ ๕.๑ ประเมินผลจากความสามารถการค้นคว้า

โดยใช้เทคโนโลยีทางการศกึษา 

๕.๒ ประเมินผลจากผลลัพธ์ของแผนการตลาดที่

เขียนรายงานและการนำเสนอหน้าห้องเรยีน 

๑๖ ๕ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๒ 

รายวิชาการตลาดเพ่ือสิ่งแวดลอม   สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

หมวดที่๖ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ตำราและเอกสารหลัก 
๑.๑ พัฒนา ศิริโชติบัณฑิต. ๒๕๕๙. การตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมและสังคมที่ยั่งยืน. กรุงเทพฯ: คณะวทิยาการจัดการ. 

๑.๒ Jacquelyn A. Ottman ผู้เขียน ,วรีะ มานะรวยสมบัติ ผู้แปล ๒๕๕๔. Green Marketing พิมพ์เขยีวการตลาด

วิวัฒน์โลก. กรงุเทพฯ: โรงพิมพ์ เออาร์ไอพี  

๑.๓ Green Marketing และการบริหารทางการตลาดอื่นๆ 

        

๒.เอกสารและข้อมูลสำคัญ 

แผนการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมและสังคม    

 
๓. เอกสารและข้อมูลแนะนำ 

๓.๑ Power Point ในบทเรียนต่างๆ พร้อมรปูภาพประกอบ 

๓.๒ แผนการตลาดต่างๆ  

๓.๓ ผลการวจิัยและบทความด้านการตลาดเชิงธรุกิจต่างๆ 

๓.๔ กรณีศึกษาการตลาดจากองค์กรธรุกจิในประเทศไทยและต่างประเทศ 
๓.๔ facebook,Environman, กรมส่งเสริมคุณภาพสิ่งแวดล้อม 

๓.๕ Youtube 

๓.๖  Website ขององค์องค์กรธุรกิจ  
             

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๓ 

รายวิชาการตลาดเพ่ือสิ่งแวดลอม   สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

หมวดที่๗ การประเมนิและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา 

 

๑. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

 ๑.๑อธิบายความสำคัญของการปรบัปรุงรายวิชาให้มีความทนัสมัยโดยการมีส่วนร่วมของนักศึกษาในฐานะผู้

มีส่วนได้ส่วนเสียกบัเนื้อหาของหลักสูตร 

๑.๒ ประเมนิศักยภาพก่อนและหลังเรียนโดยนกัศึกษา 

  ๑.๓ ให้นักศึกษาแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับเนื้อหาของหลักสูตรว่าควรปรับปรุงเรื่องใด   เพื่อประโยชน์ต่อ
การนำไปใช้งานในทางปฏิบัต ิ
 
๒. กลยุทธ์การประเมินการสอน 

      ๒.๑ ประเมนิโดยให้ผูเ้รียนมีส่วนรว่ม เช่น ความร่วมมือในการทำกจิกรรมต่างๆ 

๒.๒ ประเมนิผลตามวัตถุประสงค์ของแผนการเรียนที่ผูส้อนกำหนดไว้ 

๒.๓ ประเมินจากผลการเรยีนของนกัศึกษา 

 

๓. การปรับปรุงการสอน 

๓.๑จากผลการประเมินในข้อ 2 โดยผู้สอนจะนำข้อเสนอแนะต่างๆ มารวบรวมประเด็นทีจ่ะต้องทำการ

ปรบัปรุงซึง่เปน็ถือว่าเป็นจดุด้อยหรืออุปสรรคตา่งๆ ทีเ่กิดขึ้น เพื่อจะนำไปใช้ในการพัฒนาการเรยีนการสอนในครัง้

ต่อไป 

๓.๒ ให้นกัศึกษาเสนอแนะวธิีการสอนทีต่อ้งการเพ่ือพัฒนารูปแบบการสอนให้ดขีึ้น 

๓.๓ ศกึษาเทคนคิระบบการเรียนการสอนใหม่ๆ ท่ีสามารถจะปรับเปลี่ยนใหม้ีความสอดคลอ้งกับสถานการณ์และ

สภาพแวดลอ้มต่างๆ ของคณะ 

 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 

 ๔.๑ พิจารณาจากคุณภาพของงานเดีย่วและงานกลุ่มทีไ่ดน้ำเสนอในช้ันเรียนตลอดทั้งภาคเรยีน 

๔.๒ ประเมินจากการแสดงความคิดเหน็และการตอบคำถามที่สอดคล้องต่างๆ ภายใต้หลักการทางทฤษฎีที่

เกี่ยวข้องกบัวธิีการตลาดเชงิธุรกจิ 

๔.๓ ประเมนิความเหมาะสมของแผนการสอนรายวิชา อาทิ กจิกรรมการเรียนการสอน  

การมอบหมายงาน การวัดผลการเรียนกับคำอธิบายรายวิชาและวัตถุประสงค์ของรายวิชา 
 

๕. การดำเนนิการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

๕.๑ จากข้อมลู 1-4 นำมาสรุปประเด็นทีต่้องปรบัปรงุให้ได้มาตรฐานดียิ่งขึ้นไป 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๔ 

รายวิชาการตลาดเพ่ือสิ่งแวดลอม   สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

  ๕.๒ ศกึษาขอ้มูลปัจจบุันที่เกี่ยวข้องกบัรายวิชาที่มีการเปลีย่นแปลง โดยนำมาปรบัปรุงเพ่ิมเติม และเสรมิใน

ส่วนของเนื้อหาทางการตลาดเพื่อใหม้คีวามทนัสมัยต่อไป 

 ๕.๓ วางแผนและปรับปรงุประสิทธิผลของรายวิชา โดยนำสิ่งทีจ่ะต้องทำการปรับปรงุไปใช้ประโยชน์ โดย 

นำกลับมาทบทวน พัฒนา และปรบัปรุงได้อย่างต่อเนือ่ง 

   ๕.๔ มีการบูรณาการการจัดการเรียนการสอนไปสู่การบริการวิชาการสู่ชุมชน โดยการจัดอบรมหรือสัมมนา
ในต่างๆ ที่จะเกี่ยวข้องกับการพัฒนานักการตลาดและผู้ประกอบการ ด้วยการสร้างมูลค่าเพิ่มในการดำเนินงานด้าน
การตลาดและการบริหารธุรกิจได้อย่างมีจริยธรรม 
 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

 

หนา้ | ๑๕ 
รายวชิา ...................... สาขาวชิา ...................................... คณะ/วทิยาลยั........................................... มหาวทิยาลยัราชภัฎสวนสุนันทา 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวชิา (Curriculum Mapping) 

ตามที่ปรากฏในรายละเอียดของหลักสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

รายวชิา 
คุณธรรม จรยิธรรม ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

ทักษะความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลและ

ความรับผดิชอบ

ระหว่างบุคคลและ

ความรับผดิชอบ 

ทักษะการวเิคราะห์เชงิ

ตัวเลข การสื่อสาร และ

การใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศเชงิตัวเลข 

การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยสีารสนเทศ 

ทักษะด้านอื่น ๆ 

ความรับผดิชอบหลัก                                                        ความรับผดิชอบรอง 

หมวดวชิาศกึษาทั่วไป ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓  

รหสัวชิา  MKT  ๓๓๐๓ 

ชื่อรายวชิา  

(การตลาดเพื่อความย่ังยืน

ของสังคมและสิง่แวดลอ้ม) 

(Marketing  For  

Sustainable  Social  and 

Environment) 

                

       

ความรับผิดชอบในแต่ละด้านสามารถเพิ่มลดจำนวนได้ตามความรับผิดชอบ 


