
บทที่ 1

เ ก่ียวกับ
การสร้างสรรค์งาน

ส่ือสารการตลาด

Powerpointhub.com

แนวคิดเบื้องต้น



การส่ือสารการตลาด
เป็นงานเชิงพาณิชย์ศิลป์ 
(Commercial art)

ไมใ่ชง่านวจิติรศลิป์ 
(Fine art)



creativity
การสร้างสรรค์

หมายถึง การผสมผสาน
อย่างแตกต่างจากปกติ 
(Unseal combination)

Powerpointhub.co
m



OOH
Netflix

Blockbuster from the 
space straight to your 

home

Key message

Promote 
ภาพยนตร์ 

เร่ือง “Space 
Sweepers”



ความสําคัญ
ของการสร้างสรรค์
งาน

สร้างความ
น่าสนใจ

งานสื่อสารการตลาด

01
เกิดการรับรู้

03

สร้าง
ประสบการณ์
ให้ผู้บริโภค

05

เกิดการ
จดจํา

02

เกิดการ
ตีความหมาย

04

สร้าง
แบรนด์

06



การบูรณาการ
เคร่ืองมือสื่อสาร
การตลาด (IMC)

การสร้าง
ความ

กลมกลืนของ
การใช้

เคร่ืองมือ
สื่อสาร

การตลาด 
(oneness)

ก่อให้เกิด
ผลกระทบ 
(Impact)

+ มีคนเข้าร่วมงานจํานวน
มาก

+ พฤติกรรมผู้บริโภค
เป็นไปตามวัตถุประสงค์ที่

กําหนด

งานส่ือสารการตลาด
ที่สร้างสรรค์ ควรมี



https://www.mediaagencythai.com/award/j
udge/score?award=339



https://www.mediaagencythai.com/award/judge/score?award= 493

LOREM IPUSM PROJECT

LOREM IPUSM PROJECT

LOREM IPUSM PROJECT



ควรมีลักษณะต่อไปน้ี

นักสร้างสรรค์ที่ดี

ตื่นตัวต่อ
สภาพแวดล้อม และ

ปัญหาต่างๆ 

ต่ืนตัว

มีสมาธิในการคิด 
เพ่ือให้เกิดความคิด

หลายแง่มุม 

มีสมาธิ

คิดวิเคราะห์ได้อย่าง
รวดเร็ว

ฉับไว

กล้าคิด  กล้าทํา มั่นใจ
ในตนเอง

เป็นตัวของตัวเอง



ไม่ชอบ
เลียนแบบใคร

ทางความคิด
อิสระ และมีความเข้าใจ

ธรรมชาติของ
มนุษย์

มอีารมณ์ขัน เพ่ือหาความสัมพันธข์องสิ่ง
ต่างๆ ที่ไม่เคยมีมาก่อน คือ 
มองเห็นความสัมพันธ์ที่คน
อื่นมองข้าม

เชื่อมโยง
มีความคิด

LOREM IPSUM

ควรมีลักษณะดังน้ี
นักสร้างสรรค์ท่ีดี
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