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บทที ่3 
 

วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
 
 ในกำรด ำเนินเรื่องกำรออกแบบสื่อประชำสัมพันธ์ท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชนบำงกอกน้อย โดยมี
วัตถุประสงค์ต้องกำรออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์เพื่อประชำสัมพันธ์เพื่อส่งเสริมกำรท่องเที่ยวชุมชนบำงกอก
น้อยให้เป็นที่รู้จักมำกยิ่งขึ้น เพื่อเชิญชวนให้คนรุ่นใหม่ให้ควำมสนใจ เห็นถึงควำมส ำคัญในเรื่องวิถี
ชีวิตของคนในอดีต ภูมิปัญญำท้องถิ่น โครงกำรนี้จ ำเป็นต้องศึกษำข้อมูลเพื่อน ำข้อมูลที่ได้ไปวิเครำะห์
ผู้วิจัยได้จัดล ำดับของกำรด ำเนินกำรวิจัยออกเป็น เรื่องๆดังนี ้  
 3.1 ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
 3.2 เครื่องมือที่ใช้ในกำรเก็บข้อมูล 
 3.3 กำรสร้ำงเครื่องมือวิจัย 
 3.4 กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
 3.5 กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 3.6 สถิติที่ใช้ในกำรวิจัย 
 
3.1 ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง  
 3.1.1 ประชำกรที่ใช้ในกำรวิจัยสุ่มตัวอย่ำงกลุ่มเป้ำหมำยโดยไม่สอบถำมตำมสถำนที่ที่
กลุ่มเป้ำหมำยจะไป อำทิ โรงพยำบำล โรงเรียน , มหำวิทยำลัย และสัมภำษณ์ผู้เชี่ยวชำญทำงกำร
ออกแบบโดยนัดผู้เช่ียวชำญเพื่อท ำกำรสัมภำษณ์ 
 3.1.2 กลุ่มตัวอย่ำงที่ใช้ในกำรวิจัย  
  1.) กลุ่มเป้ำหมำยที่มีอำยุระหว่ำง 21-25 ปี จ ำนวน 50 คน  
  2.) ผู้เชี่ยวชำญด้ำนกำรออกแบบ 3 คน เพื่อน ำข้อมูลที่ได้มำแยกแยะวิเครำะห์สรุปผล
เพื่อให้ได้ข้อมูลตำมที่ต้องกำรเพื่อที่จะใช้ในกำออกแบบ 
 
3.2 เครื่องมือที่ใช้ในกำรเก็บข้อมูล 
 3.2.1 แบบสอบถำม 50 ชุด โดยมีรำยละเอียดเพื่อสอบถำม สถำนะของผู้ตอบ สอบถำมข้อมูล
เกี่ยวกับกำรออกแบบ เพื่อใช้สอบถำมกลุ่มเป้ำหมำยอำยุตั้งแต ่21-25 ปี  
 3.2.2 แบบสัมภำษณ ์5 ชุด เพื่อน ำไปใช้ในแนวทำงกำรออกแบบ 
 
3.3 กำรสร้ำงเครื่องมือวิจัย 
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 3.3.1 วัตถุประสงค์ของแบบสอบถำม 
    - เก็บข้อมูลพื้นฐำนของผู้บริโภค เช่น เพศ อำยุ กำรศึกษำ อำชีพ รำยได้ 
    - ส ำรวจพฤติกรรมผู้บริโภค เช่น พฤติกรรมกำรท่องเที่ยว 
  - ส ำรวจทัศนคติของผู้บริโภค เช่น ควำมคิดเห็นในเรื่องควำมส ำคัญของวิถีชีวิตชุมชน 
 3.3.2 วัตถุประสงค์ของแบบสัมภำษณ์ 
  - เก็บข้อมูลพื้นฐำนของผู้เชี่ยวชำญทำงกำรออกแบบ เช่น ต ำแหน่งหน้ำที่ ชื่อบริษัท อำยุ 
กำรศึกษำ ประสบกำรณ์กำรท ำงำน (จ ำนวนปี) 
  - ส ำรวจควำมคิดของผู้เชี่ยวชำญทำงกำรออกแบบที่มีต่อเรื่องที่ถำม เช่น แนวคิดที่ควรจะ
ใช้ รูปแบบและลักษณะของงำนที่ควรจะออกแบบ องค์ประกอบทำงกำรออกแบบที่เหมำะสม 
 3.3.3 กลุ่มตัวอย่ำงของกำรตอบแบบสอบถำม 
  - นักศึกษำ และบุคคลทั่วไป จ ำนวน 50 คน 
  - สถำนที่ที่ไปเก็บข้อมูล สถำนศึกษำ ห้ำงสรรพสินค้ำ  
 3.3.4 กลุ่มตัวอย่ำงของกำรสัมภำษณ ์
  - ผู้เชี่ยวชำญทำงกำรออกแบบ จ ำนวน 3 คน 
  - ข้อมูลพื้นฐำนของผู้เชี่ยวชำญทุกคน 
  
3.4 ข้อมูลที่ใช้ในกำรวิจัย 
 3.4.1 ข้อมูลปฐมภูมิ  เป็นกำรเก็บรวบรวมข้อมูลที่ ได้จำกกำรท ำแบบสอบถำม จำก
กลุ่มเป้ำหมำยอำยุ 21-25ปี และสัมภำษณ์ผู้เชี่ยวชำญทำงกำรออกแบบ 
 3.4.2 ข้อมูลทุติยภูมิ เป็นรวบรวมข้อมูลจำกหนังสือ ต ำรำหรือเอกสำรที่มีผู้อื่นท ำไว้ก่อนแล้ว 
(เอกสำรและงำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง ในบทที่ 2) 
 
3.5 กำรวิเครำะห์ข้อมูล  
 3.5.1 วิเครำะห์ข้อมูลจำกแบบสอบถำม 
  - ข้อมูลพื้นฐำนของผู้บริโภค  
  - ค ำตอบที่อยำกรู้จำกผู้บริโภค 
 3.5.2 วิเครำะห์ข้อมูลจำกกำรสัมภำษณ์ 
  - ค ำตอบที่อยำกรู้จำกผู้เช่ียวชำญ 
 3.5.3 วิเครำะห์ข้อมูลจำกงำนตัวอย่ำง 
  - รำยละเอียดของงำนตัวอย่ำง 
3.6 สถิติที่ใช้ในกำรวิจัย  
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 3.6.1 ค่ำร้อยละ (วิเชียร เกตุสิงห์. 2537) 
  ร้อยละ =    จ ำนวนที่เลือก (ควำมถี่) X 100 
                      จ ำนวนผู้ตอบ 
 3.6.2 ค่ำเฉลี่ย (วิเชียร เกตุสิงห์. 2537) 
  ค่ำเฉลี่ย =    ผลบวกของค่ำที่เลือกตอบ 
                     จ ำนวนผู้ตอบ 
 
จะใช้ค่ำเฉลี่ย เมื่อแบบสอบถำมใช้วิธีให้ค่ำระดับคะแนนในกำรตอบ (Rating Scale) ดังนี ้ 
 5 หมำยถึง ให้คะแนนสูงสุด 
 4 หมำยถึง ให้คะแนนสูง 
 3 หมำยถึง ให้คะแนนปำนกลำง 
 2 หมำยถึง ให้คะแนนน้อย 
 1 หมำยถึง ให้คะแนนน้อยที่สุด 
 
วิธีหำค่ำร้อยละ (เปอร์เซ็นต์) 
     จ ำนวนที่ได้ X 100 
  กลุ่มตัวอย่ำงของกำรวิจัย 
       18 X 100 
            80 
  = 22.5 
 กลุ่มตัวอย่ำงของกำรวิจัยเป็น................ ร้อยละ 22.5 (22.5 %) 
 
วิธีหำค่ำเฉลี่ย 
   ผลบวกของระดับควำมคิดเห็นทั้งหมด  
          กลุ่มตัวอย่ำงของกำรวิจัย 
   (5+3+5+5+2+1+5+4+1+5)          =  36 
                   10                                      10 
  = 3.6 
 ค่ำเฉลี่ยควำมคิดเห็นในเรื่องนี้ = 3.6 ใน 5 
 หมำยควำมว่ำ เห็นด้วยเป็นอย่ำงมำก 
กำรแปลควำมหมำยค่ำเฉลี่ยที่ค ำนวณได ้ 
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  ค่ำเฉลี่ย 4.50-5.00 หมำยถึง ได้คะแนนสูงมำก 
  ค่ำเฉลี่ย 3.50-4.49 หมำยถึง ได้คะแนนสูง 
  ค่ำเฉลี่ย 2.50-3.49 หมำยถึง ได้คะแนนปำนกลำง 
  ค่ำเฉลี่ย 1.50-2.49 หมำยถึง ได้คะแนนน้อย 
  ค่ำเฉลี่ย 1.00-1.49 หมำยถึง ได้คะแนนน้อยที่สุด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


