
การเขียนบทโฆษณาและออกแบบ
เน้ือหา

Copy Writing and Content Design

A
A

M
13

01
Icons made by Kiranshastry

ผศ.ดร.ประกายกาวิล ศรจิีนดา / ผศ.ชิโนรส  ถ่ินวิไลสกลุ



การส่ือสารการตลาด
เพ่ือ การเขียนบทโฆษณา

ตอนท่ี 3

และ ออกแบบเน้ือหา



“คือ กระบวนการในการพฒันาผลิตภณัฑ ์ บริการ 

ความคิด ให้ตอบสนองความพึงพอใจ อนันําไปสู่

การแลกเปล่ียนกนัระหว่างผูซ้ื้อกบัผูข้าย ” 

การตลาด



การตลาด
ส่วนประสม

ทาง
(Marketing Mix)

“คือ องคป์ระกอบท่ีช่วยขบัเคล่ือนการตลาด

ให้บรรลเุป้าหมายท่ีวางไว้” 
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ผลิตภณัฑ์
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https://youtu.be/pBL7Qfteod0?si=QfYw_DZT4HIn6USf 

https://youtu.be/pBL7Qfteod0?si=QfYw_DZT4HIn6USf


Situation
Analysis
การวิเคราะหส์ถานการณ์
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Market
Size



ที่มา : https://marketeeronline.co/archives/415150



Market
Share



ที่มา : https://www.facebook.com/marketeeronline



ที่มา ; https://www.instagram.com/p/DC6TGRasMMy/



Market
Trend



ที่มา : https://www.kasikornresearch.com/th/analysis/k-social-

media/Pages/Non-alcohol-Industry-IAO133-FB-2025-05-30.aspx



ที่มา : https://www.springnews.co.th/news/hot-issue/843928
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คู่แข่ง

ทางตรง

คู่แข่ง

ทางอ้อม
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Demographic
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Geographic 

ลกัษณะทางภมิูศาสตร์



Demographic ลกัษณะทาง

ประชากรศาสตร์



Psychographic 

ลกัษณะทางจิตวิทยา





Behavioral

พฤติกรรม



แบบฝึกหดั

ฝึกปฏิบติัการวิเคราะหข้์อมลูทางการตลาดเพ่ือการเขียน

บทโฆษณา โดยเลือกผลิตภณัฑสิ์นค้าอปุโภค บริโภค

ท่ีมีอยู่ในท้องตลาดปัจจบุนั คนละ 1 ตราสินค้า เพ่ือ

ทาํการศึกษา และทาํการวิเคราะหส์ถานการณ์ (Situation 

Analysis) ของผลิตภณัฑท่ี์ได้รบัตามรายการท่ีกาํหนดให้

และนํามาส่งในกล่องส่งงานในคลาสรมู



หมายเลข สนิคา้

1 น้ํามนัพชืมรกต

2 ผลติภณัฑด์แูลจดุซ่อนเรน้แลคตาสติ

3 เรโซน่า

4 ผา้อนามยัลอรเีอะ

5 กระดาษชาํระ สกอ็ตป๊อบอพั

6 แปรงสฟัีน Oral B

7 แป้งเดก็แคร์

8 โฟมอาบน้ําโชกุบุสซิ

9 อาหารแมว Me-o

10 สบู่สมนุไพรองิอร

11 ซอฟเฟล โลชัน่ทากนัยงุ

12 ยาสฟัีนซอลค์

13 ปลากระป๋องสามแมค่รวั

14 ยาํยาํจมัโบ้

15 โรซ่า ซอสมะเขอืเทศ

16 กาแฟกระป๋องเบอรด์ี้

17 เครือ่งดื่มดน่ีา

18 ไมโล ยเูอชที

19 เลย์

20 น้ําผลไมม้าลี
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