
มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑  
รายวิชา DCM๑๑๐๔ การจัดการแบรนด์  สาขาวิชา การจัดการนวัตกรรมดิจิทัลและคอนเทนท์ 

คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 
 

รายละเอียดของรายวิชา (Course Specification) 

รหัสวิชา DCM๑๑๐๔ รายวชิา การจัดการแบรนด ์

สาขาวชิา การจัดการนวตักรรมดิจทิัลและคอนเทนท์ คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภฏัสวนสนุันทา 

ภาคการศึกษา ๒ ปีการศึกษา ๒๕๖๘ 

 

หมวดที่ ๑ ข้อมูลทั่วไป 
๑.  รหัสและชื่อรายวชิา    

รหัสวิชา   DCM๑๑๐๔ 
ชื่อรายวิชาภาษาไทย การจัดการแบรนด ์
ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ Brand Management 

 
๒.  จำนวนหน่วยกติ        ๓(๓-๐-๖)       
        
๓.  หลักสูตรและประเภทของรายวิชา     
      ๓.๑  หลักสูตร       สารสนเทศศาสตรบัณฑิต (การจัดการนวัตกรรมดิจทิลัและคอนเทนท์) 
      ๓.๒ ประเภทของรายวิชา    หมวดวิชาเฉพาะ บังคับเรยีน แขนงการจัดการดิจทิลัคอนเทนท์ 
 
๔.  อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน     
      ๔.๑  อาจารย์ผู้รับผดิชอบรายวิชา     -  
      ๔.๒ อาจารย์ผู้สอน   อาจารย์พงพิสิษฐ ์ เลีย้งอยู ่
 
๕.  สถานที่ติดต่อ   สาขาวิชาการจดัการนวัตกรรมดิจทิัลและคอนเทนท์  
     คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  E – Mail: pongpisid.li@ssru.ac.th 
๖.  ภาคการศึกษา / ชัน้ปีท่ีเรียน   

๖.๑ ภาคการศึกษาที่   ๒  /  ช้ันปีที ่๑ 
๖.๒ จำนวนผู้เรยีนที่รับได ้ ประมาณ  ๓๐ คน 

๗.  รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน (Pre-requisite)  (ถา้มี) …..........................-..................................... 

๘.  รายวิชาที่ต้องเรยีนพรอ้มกัน (Co-requisites) (ถา้มี) …............................-...................................      

๙.  สถานที่เรียน    แบบผสมผสาน Hyflex; Online, On demand Onsite   

คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

๑๐.วันที่จัดทำหรือปรับปรุง   วันที ่๑ เดือน พฤศจิกายน  พ.ศ. ๒๕๖๘ 

     รายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด 
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หมวดที่ ๒ จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 

 
๑.   จุดมุ่งหมายของรายวิชา 

เพื่อให้นักศึกษาเกิดความรู้ความเข้าใจความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับการจัดการแบรนด์ คุณค่าของแบรนด์สินค้า 

องค์ประกอบและกระบวนการสร้างแบรนด์ การรับรูต้่อแบรนด์ ภาพลักษณ์ของแบรนด์ และการสรา้งความภักดีต่อแบรนด์ 

ตลอดจนกลยุทธ์ การวางแผนการตลาด และส่วนประสมการตลาด เพื่อสรา้งคุณต่าของแบรนด์ 

๒.   วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
เพื่อให้นักศึกษาเกิดความรู้ความเข้าใจเกี่ยวการจัดการแบรนด์ คุณค่าของแบรนด์สินค้า องค์ประกอบและ

กระบวนการสร้างแบรนด์ การรับรู้ต่อแบรนด์ ภาพลักษณ์ของแบรนด์ และการสร้างความภักดีต่อแบรนด์ ตลอดจนกลยุทธ์ 

การวางแผนการตลาด และส่วนประสมการตลาด เพื่อสรา้งคุณต่าของแบรนด์ 

 
 

หมวดที่ ๓ ลักษณะและการดำเนนิการ 
 

๑. คำอธบิายรายวิชา 
  ความหมายของแบรนด์ ตลอดจนคุณค่าของแบรนสินค้า องค์ประกอบและกระบวนการสร้างแบรนด์ เพ่ือส่งเสริม
การรับรู้ต่อแบรนด์ การส่งเสริมภาพลักษณ์ของแบรนด์ เพ่ือความภักดีต่อแบรนด์โดยภาพรวม การกำหนดกลยุทธ์ การ
ส่งเสริมการขายผ่านการวางแผนทางการตลาด และส่วนประสมทางการตลาดเพ่ือสร้างคุณค่าของแบรนด์ 

 Definition of brand along with the essential of product brand; Components and process of 
creating brand to promote brand awareness; Promoting the brand image; Overall brand loyalty; Strategy 
formulation; Promoting sales through marketing plan and mixed marketing plan to establish brand value
๒. จำนวนชั่วโมงที่ใช้ต่อภาคการศึกษา 

บรรยาย 
(ชั่วโมง) 

สอนเสริม 
(ชั่วโมง) 

การฝึกปฏิบัติ/งาน 
ภาคสนาม/การฝกึงาน (ชั่วโมง) 

การศึกษาด้วยตนเอง 
(ชั่วโมง) 

๔๕ - - ๙๐ 
 

 
๓. จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาหท์ี่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแกน่ักศกึษาเป็นรายบุคคล 
 (ผู้รับผิดชอบรายวิชาโปรดระบุข้อมูล   ตัวอย่างเช่น  ๑ ช่ัวโมง / สัปดาห์) 
 ๓.๑ ปรกึษาด้วยตนเองที่ห้องพักอาจารย์ผูส้อน  คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (๒๒๔๗) 
 ๓.๒ ปรกึษาผ่านโทรศัพท์ที่ทำงาน / มือถอื  หมายเลข ๐๙๘๔๓๖๓๖๖๖ 
 ๓.๓ ปรกึษาผ่านจดหมายอิเลก็ทรอนิกส์ (E-Mail) pongpisid.li@ssru.ac.th 
 ๓.๔ ปรึกษาผ่านเครอืข่ายสังคมออนไลน ์(Facebook/Twitter/Line)  https://www.facebook.com/pornpisit.li 
 ๓.๕ ปรึกษาผ่านเครอืข่ายคอมพิวเตอร์ (Internet/Web board) http://www.elsci.ssru.ac.th/pongpisid_li 
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หมวดที่ ๔ การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศกึษา 

๑. คุณธรรม  จริยธรรม 
๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมที่ต้องพัฒนา 
  (๑) มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ ตระหนักในคุณค่าและคุณธรรม จรยิธรรม เสยีสละ และซือ่สัตย์
สุจรติ  

  (๒) มีวนิยั ตรงต่อเวลา และ มีความรับผดิชอบต่อตนเอง วิชาชีพและสังคม 
  (๓) มีภาวะความเป็นผู้นำและผู้ตาม สามารถทำงานเป็นทีมและแก้ไขข้อขัดแย้ง 

  (๔) เคารพกฎระเบียบ ข้อบังคับ สิทธิและรับฟังความคดิเห็นของผู้อื่น  

  (๕) สามารถวเิคราะห์ผลกระทบจากการใช้สารสนเทศต่อบุคคล/องค์กรและสังคม 

๑.๒   วิธีการสอน 
 (๑)  วิธีการสอนแบบบรรยาย พรอมยกตัวอย่างประกอบและมีรูปภาพประกอบการบรรยา 

 (๒)  ใช้วธิีการสอนแบบการสื่อสารสองทางโดยเปิดโอกาสให้นักศึกษามีการตั้งข้อคําถาม 

 (๓)  ใช้วธิีการสอนแบบการสื่อสารสองทางโดยเปิดโอกาสให้นักศึกษามีการตั้งข้อคําถาม 

 (๔)  นําเสนองาน โดยเน้นเรื่องความรับผดิชอบ การตรงต่อเวลา พรอ้มทั้งสอดแทรกคุณธรรม จรยิธรรม รวมถึง

วินัยในการทํางานร่วมกันเป็นทีม 

๑.๓    วิธีการประเมินผล 
 (๑)  พิจารณาจากพฤติกรรมการเข้าเรียนและการทํางานที่ได้รับมอบหมายอยางถูกต้องและตรงเวลา รวมถึง

พฤติกรรมการเรียนในห้องเรียน 

 (๒)  พิจารณาจากการร่วมอภิปรายที่มีเหตุมีผล มีความเหมาะสม และมีความคดิในเชิงสรา้งสรรค์ 

 (๓)  ประเมินผลจากการนําเสนอรายงานตามที่มอบหมาย 

 (๔)  ประเมินจากคะแนนการสอบระหว่างภาคเรยีนและปลายภาคเรยีน 

๒. ความรู้  
๒.๑   ความรู้ที่ต้องพัฒนา 
  (๑) มีความรูใ้นสาขาวิชาสารสนเทศศาสตร์ ทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติอย่างกวา้งขวาง รวมถงึได้รับ

ความรูจ้ากมาตรฐานทางด้านข้อมูลและสารสนเทศที่เป็นที่ยอมรับในระดับสากล และทันสมัยต่อสถานการณ์โลก 

  (๒) มีความรูท้ี่เกดิจากการบูรณาการความรูใ้นศาสตร์ต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง 

 (๓) มีความรูใ้นกระบวนการ และเทคนิคการวจิัยเพื่อแก้ไขปัญหาและต่อยอดองค์ความรูใ้นงานอาชีพ 
๒.๒   วิธีการสอน 

(๑)  บรรยายประกอบการยกตัวอย่าง / อภิปรายแลกเปลี่ยนร่วมกันระหวางผู้เรยีนและผู้สอน 

(๒)  บรรยายโดยใช้สื่อการสอน (power point) 

(๓) อภิปรายสรุปร่วมกันหลังการทํากิจกรรม 

(๔)  การทํางานกลุ่มและนําเสนอรายงาน 

๒.๓    วิธีการประเมนิผล 
(๑)  คะแนนการสอบระหว่างภาคเรยีน (midterm examination) และปลายภาคเรยีน (final examination) 
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(๒)  คะแนนการทำรายงานและนำเสนอรายงานหน้าช้ันเรียน โดยพิจารณาจากเทคนิค การนําเสนอ เช่น 

การเตรยีมความพรอ้มก่อนนําเสนอ เครื่องมือ อุปกรณ์ ทักษะการใช้ภาษา และบุคลิกภาพ 

(๓)  คะแนนการมีส่วนร่วมในช้ันเรียน ทุกคนในช้ันเรียนมีโอกาสแสดงความคิดเห็นและให้ข้อเสนอแนะ

ตลอดจนสามารถแสดงความคดิเห็นได้อยางเต็มที่ 

             
๓. ทักษะทางปัญญา 

๓.๑   ทักษะทางปัญญาที่ตอ้งพัฒนา 
  (๑) คดิอย่างมีวจิารณญาณและอย่างเป็นระบบ 

  (๒) สามารถสืบค้น ตีความ และประเมินสารสนเทศ เพื่อใช้ในการแก้ไขปัญหาอย่างสรา้งสรรค์  
  (๓) สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะห์ และสรุปประเด็นปัญหาและความต้องการ สามารถประยุกต์ความรู้

และทักษะกับการแกไ้ขปัญหาทางด้านข้อมูลและสารสนเทศได้อย่างเหมาะสม 

๓.๒   วิธีการสอน 
(๑)  ฝึกฝนให้นักศึกษาปฏิบัติงานในช้ันเรยีนรวมทั้งให้แสดงความคดิเห็นต่อประเด็นข้อส่งสัยแล้วใชท้ฤษฎีที่

ได้ เรยีนมาแก้ปัญหาหาทางออกให้กับปัญหา 

(๒)  มอบหมายงานให้แต่ละกลุม่ที่ทำรายงานโดยผู้สอนจะกำหนดหวัข้อให้หรอืผู้เรยีนร่วมกันกำหนด หัวข้อ

ที่ต้องการคน้คว้าและสรุปออกมาเป็นรายงานและนำเสนอหน้าชั้นเรยีนเพื่อแลกเปลี่ยนเรียนรูร้่วมกับกลุ่ม อื่นในช้ัน

เรียน 

๓.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑)  คะแนนการทำรายงานและนำเสนอรายงานหน้าช้ันเรียน โดยพิจารณาจากเทคนิค การนําเสนอ เช่น 

การเตรยีมความพรอ้มก่อนนําเสนอ เครื่องมือ อุปกรณ์ ทักษะการใช้ภาษา และบุคลิกภาพ 

(๒)  คะแนนการมีส่วนร่วมในช้ันเรียน ทุกคนในช้ันเรียนมีโอกาสแสดงความคิดเห็นและให้ข้อเสนอแนะ

ตลอดจนสามารถแสดงความคดิเห็นได้อยางเต็มที่ 

๔. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบที่ต้องพัฒนา 
  (๑) สามารถปฏิบัติและรับผิดชอบงานที่ได้รับมอบหมายตามหน้าที่และบทบาทของตนในกลุ่มงานได้ อย่าง

เหมาะสม รวมทั้งมีส่วนร่วมในการช่วยเหลือผู้ร่วมงานและแก้ไขปัญหากลุ่ม 

  (๒) สามารถพัฒนาตนเอง และพัฒนาวิชาชีพให้มีความทันสมัยอย่างต่อเนื่อง  

๔.๒   วิธีการสอน 
(๑)  ฝึกฝนให้นักศึกษาปฏิบัติงานในช้ันเรยีนรวมทั้งให้แสดงความคดิเห็นต่อประเด็นข้อส่งสัยแล้วใชท้ฤษฎีที่

ได้ เรยีนมาแก้ปัญหาหาทางออกให้กับปัญหา 

(๒)  มอบหมายงานให้แต่ละกลุม่ที่ทำรายงานโดยผู้สอนจะกำหนดหวัข้อให้หรอืผู้เรยีนร่วมกันกำหนด หัวข้อ

ที่ต้องการคน้คว้าและสรุปออกมาเป็นรายงานและนำเสนอหน้าชั้นเรยีนเพื่อแลกเปลี่ยนเรียนรูร้่วมกับกลุ่ม อื่นในช้ัน

เรียน 



มคอ. ๓ 
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หน้า | ๕  
รายวิชา DCM๑๑๐๔ การจัดการแบรนด์  สาขาวิชา การจัดการนวัตกรรมดิจิทัลและคอนเทนท์ 

คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

  (๓) นําเสนองาน โดยเน้นเรื่องความรับผิดชอบ การตรงต่อเวลา พร้อมทั้งสอดแทรกคุณธรรม จริยธรรม 

รวมถงึวินัยในการทํางานร่วมกันเป็นทีม 

๔.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑)  คะแนนการทำรายงานและนำเสนอรายงานหน้าช้ันเรียน โดยพิจารณาจากเทคนิค การนําเสนอ เช่น 

การเตรยีมความพรอ้มก่อนนําเสนอ เครื่องมือ อุปกรณ์ ทักษะการใช้ภาษา และบุคลิกภาพ 

(๒)  คะแนนการมีส่วนร่วมในช้ันเรียน ทุกคนในช้ันเรียนมีโอกาสแสดงความคิดเห็นและให้ข้อเสนอแนะ

ตลอดจนสามารถแสดงความคดิเห็นได้อยางเต็มที่ 

๕. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ต้องพัฒนา 
 (๑) สามารถใช้ภาษาต่างประเทศในการฟัง พูด อ่าน และเขียนได้อย่างเหมาะสมกับวชิาชีพ 
 (๒) สามารถใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการติดต่อสื่อสาร สืบค้นข้อมูล และการนำเสนอข้อมูลได้ 

อย่างเหมาะสม 

    (๓) สามารถใช้เทคนิคพื้นฐานทักษะวิเคราะห์เชิงตัวเลข เช่น ตรรกวิทยา การเปรียบเทียบ การวิเคราะห์

ความสอดคล้องกับมาตรฐานต่างๆ สถติิในการประมวลผล การแปลความหมาย และการวเิคราะห์ข้อมูล เป็นต้น 

๕.๒   วิธีการสอน 
(๑)  ผู้สอนเน้นการสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ  โดยผู้สอนได้นำโปรแกรมสำเร็จรูป Power 

Point  และได้จัดทำเอกสารประกอบการบรรยาย เพื่อแจกจ่ายให้แก่นักศึกษาประกอบลำดับการนําเสนอ เพื่อให้

ผู้เรยีนได้ติดตามเนื้อหาและบทเรียนได้ทัน 

(๒)  ให้นักศึกษามีส่วนร่วมในกิจกรรมการเรียนการสอนโดยการมอบหมายงานเป็นกลุ่ม  และนําเสนอ 

ผลงานในช้ันเรยีน และนํามาอภิปรายแลกเปลี่ยนข้อคดิเห็น 

(๓)  ใหน้ักศึกษาดูคลิปวดีีโอที่เกี่ยวข้องกับเนือ้หาที่สอนและเขียนสรุปพร้อมกับนำเสนอหน้าชัน้เรียน 
๕.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑)  ประเมนิความถูกต้องของรายงาน ทั้งหัวขอ้การนําเสนอและรายงาน 
(๒)  สงัเกตพฤติกรรมเป็นรายบุคคลขณะนําเสนอและอภปิราย  รวมถงึการตอบคําถาม 
(๓)  ประเมินจากความถูกต้องของการฟัง พูด อา่นและเขียน จากรายงานและการนําเสนอ           

หมายเหตุ 
สัญลักษณ ์ หมายถงึ ความรับผิดชอบหลัก  

สัญลักษณ์  หมายถงึ ความรับผิดชอบรอง  

เวน้ว่าง หมายถงึ ไม่ได้รับผิดชอบ 

ซึ่งจะปรากฎอยู่ในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวชิา (Curriculum Mapping) 

 

 

 



มคอ. ๓ 
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หน้า | ๖  
รายวิชา DCM๑๑๐๔ การจัดการแบรนด์  สาขาวิชา การจัดการนวัตกรรมดิจิทัลและคอนเทนท์ 

คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

หมวดที่ ๕ แผนการสอนและการประเมนิผล 

๑. แผนการสอน  

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

๑ ความหมายและความสำคัญของระบบ

แบรนด์สนิค้า 

๓ การอธิบายข้อตกลงในการเรียน 
การสอน 
- การบรรยาย 
- เอกสารประกอบการสอน 
- ภาพนิ่งประกอบการสอน 
- สมุดบันทึกของนักศึกษาเพื่อ แสดงถึง
ความเข้าใจในเนื้อหา 

อ.พงพสิษิฐ์  เลีย้งอยู ่

๒ องค์ประกอบของแบรนด์สนิค้า ๓ - การบรรยาย , อภิปรายร่วมกัน 
- การวิเคราะห์กรณีศึกษา 
- เอกสารประกอบการสอน. – ภาพน่ิง 
- กรณีศึกษา. การนําเสนอผลงาน 

อ.พงพสิษิฐ์  เลีย้งอยู ่

๓ คุณค่าของแบรนด์สนิค้ ๓ - การบรรยาย , อภิปรายร่วมกัน 
- การวิเคราะห์กรณีศึกษา 
- เอกสารประกอบการสอน. – ภาพน่ิง 
- กรณีศึกษา. การนําเสนอผลงาน 

อ.พงพสิษิฐ์  เลีย้งอยู ่

๔ กระบวนการสร้างแบรนด ์ ๓ - การบรรยาย , อภิปรายร่วมกัน 
- การวิเคราะห์กรณีศึกษา 
- เอกสารประกอบการสอน. – ภาพน่ิง 
- กรณีศึกษา. การนําเสนอผลงาน 

อ.พงพสิษิฐ์  เลีย้งอยู ่

๕ การส่งเสริมการรับรู้ต่อแบรนด์ ๓ - การบรรยาย , อภิปรายร่วมกัน 
- การวิเคราะห์กรณีศึกษา 
- เอกสารประกอบการสอน. – ภาพน่ิง 
- กรณีศึกษา. การนําเสนอผลงาน 

อ.พงพสิษิฐ์  เลีย้งอยู ่

๖ การส่งเสริมการรับรู้ต่อแบรนด์ (ต่อ) ๓ - การบรรยาย , อภิปรายร่วมกัน 
- การวิเคราะห์กรณีศึกษา 
- เอกสารประกอบการสอน. – ภาพน่ิง 
- กรณีศึกษา. การนําเสนอผลงาน 

อ.พงพสิษิฐ์  เลีย้งอยู ่



มคอ. ๓ 
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หน้า | ๗  
รายวิชา DCM๑๑๐๔ การจัดการแบรนด์  สาขาวิชา การจัดการนวัตกรรมดิจิทัลและคอนเทนท์ 

คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

๗ การส่งเสริมภาพลักษณ์ของแบรนด์ ๓ - การบรรยาย , อภิปรายร่วมกัน 
- เอกสารประกอบการสอน.  
- ภาพนิ่ง 
- กรณีศึกษา. การนําเสนอผลงาน 

อ.พงพสิษิฐ์  เลีย้งอยู ่

๘ สอบกลางภาค    

๙ การส่งเสริมภาพลักษณ์ของแบรนด์ 

(ต่อ) 

๓ - การบรรยาย , อภิปรายร่วมกัน 
- เอกสารประกอบการสอน.  
- ภาพนิ่ง 
- ฝึกปฏิบัติ  

อ.พงพสิษิฐ์  เลีย้งอยู ่

๑๐ การสร้างความภักดตี่อแบรนด์สนิค้า ๓ - การบรรยาย , อภิปรายร่วมกัน 
- เอกสารประกอบการสอน. ภาพนิ่ง 
- ฝึกปฏิบัต ิ

อ.พงพสิษิฐ์  เลีย้งอยู ่

๑๑ การกำหนดกลยุทธ์ ๓ - การบรรยาย , อภิปรายร่วมกัน 
- เอกสารประกอบการสอน. ภาพนิ่ง 
- ฝึกปฏิบัต ิ

อ.พงพสิษิฐ์  เลีย้งอยู ่

๑๒ การส่งเสริมการขาย ๓ - การบรรยาย , อภิปรายร่วมกัน 
- เอกสารประกอบการสอน. ภาพนิ่ง 
- ฝึกปฏิบัต ิ

อ.พงพสิษิฐ์  เลีย้งอยู ่

๑๓ การวางแผนทางการตลาด ๓ - การบรรยาย , อภิปรายร่วมกัน 
- เอกสารประกอบการสอน. ภาพนิ่ง 

อ.พงพสิษิฐ์  เลีย้งอยู ่

๑๔ ส่วนประสมการตลาด  ๓ - การบรรยาย , อภิปรายร่วมกัน 
- เอกสารประกอบการสอน. ภาพนิ่ง 

อ.พงพสิษิฐ์  เลีย้งอยู ่

๑๕ การสร้างคุณค่าของแบรนด์สนิค้า ๓ - การบรรยาย , อภิปรายร่วมกัน 
- เอกสารประกอบการสอน.  
- ภาพนิ่ง 

อ.พงพสิษิฐ์  เลีย้งอยู ่

๑๖ การสร้างคุณค่าของแบรนด์สนิค้า ๓ - การบรรยาย  
- การวิเคราะห์กรณีศึกษา 

อ.พงพสิษิฐ์  เลีย้งอยู ่

๑๗ สอบปลายภาค    

หมายเหตุ การจัดการเรียนสอนเป็นไปตามนโยบายของมหาวิทยาลัย การจัดการเรียนการสอนอยูใ่นรูปแบบผสมผสาน 

ระหว่าง Onsite และ Online ผ่าน Google Meet และ Google Classroom On demand และระบบ E-Learning: 
https://elsci.ssru.ac.th/pongpisid_li, https://ssrudlp.ssru.ac.th/  

https://elsci.ssru.ac.th/pongpisid_li
https://ssrudlp.ssru.ac.th/
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หน้า | ๘  
รายวิชา DCM๑๑๐๔ การจัดการแบรนด์  สาขาวิชา การจัดการนวัตกรรมดิจิทัลและคอนเทนท์ 

คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

    ( ระบุวิธีการประเมินผลการเรียนรู้หัวข้อย่อยแต่ละหัวข้อตามท่ีปรากฏในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวชิา  

     (Curriculum Mapping) ตามท่ีกำหนดในรายละเอยีดของหลกัสูตร สัปดาห์ท่ีประเมิน และสัดส่วนของการประเมิน) 

ผลการเรียนรู ้ วีธีการประเมินผลการเรียนรู้ 
สัปดาห์ท่ี

ประเมิน 

สัดส่วน 

ของการประเมินผล  

๑.๑, ๑.๓, ๑.๔, 
๑.๕ 

๒.๑, ๒.๒, ๒.๓ 
๓.๒, ๓.๓ 

๔.๑  
๕.๑, ๕.๒ 

- การเข้าเรียนตรงเวลา, สมุดบันทึกการเรียนรู ้
 
- ทำแบบฝึกหัดในห้องเรียน, สอบกลางภาคเรียน 
- ทำแบบฝึกหัดในห้องเรียน, สอบกลางภาคเรียน 
- ทำงานรายงานกลุ่ม 
- การศึกษาค้นคว้าด้วยตนเองและการทำรายงาน 

ทุกสัปดาห ์
 

๘ 
๑๗ 
๕-๗ 

๑๒-๑๕ 

๑๐ % 
 

๓๐ % 
๓๐ % 
๑๕ % 
๑๕ % 

 

หมวดที่ ๖ ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑.  ตำราและเอกสารหลัก 
๑)  ธีระ  กลุสวสัดิ.์ (๒๕๕๓) เทคโนโลยสีารสนเทศเพื่อการบริหาร. หา้งหุน้ส่วนจำกัด เอ็ม.ที.เพรส, กรุงเทพฯ 

       ๒)  วิโรจน ์ชัยมลู. (๒๕๕๒) ความรูเ้บื้องต้นเกีย่วกับคอมพวิเตอร์และเทคโนโลยีสารสนเทศ. โปรวช่ัิน. กรุงเทพฯ 

       ๓)  โอภาส  เอี่ยมสิริวงศ์. (๒๕๕๑) วิทยาการคอมพิวเตอรแ์ละเทคโนโลยสีารสนเทศ (ฉบับปรับปรุง). ซเีอ็ดยูเคช่ัน. 

กรุงเทพฯ 

 ๔) ธีรพันธ ์ โล่ห์ทองคำ. (๒๕๖๔). การบรหิารตราสินคา้: แนวทางและกระบวนการ เขา้ถงึเมื่อวันที ่๑ พฤศจิกายน 

๒๕๖๕ จาก https://marketeeronline.co/archives/226691 

๒.  เอกสารและข้อมูลสำคัญ 
       - 

๓.  เอกสารและข้อมูลแนะนำ 
        ๑)  เว็บไซต ์http://www.elsci.ssru.ac.th/pongpisid_li 

 

 

 

 

 

 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๙  
รายวิชา DCM๑๑๐๔ การจัดการแบรนด์  สาขาวิชา การจัดการนวัตกรรมดิจิทัลและคอนเทนท์ 

คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

หมวดที่ ๗ การประเมนิและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา 

๑.  กลยุทธ์การประเมินประสิทธผิลของรายวิชาโดยนกัศึกษา 

๑.๑  มีการอธิบายแผนการสอนและรูปแบบวิธีการเรียนการสอนให้นักศึกษาทราบถึงการปรับปรุงและพัฒนา เนื่องจากมีการทำแบบ
ประเมินอาจารย์ผู้สอนและแบบประเมินรายวิชา  ซึ่งการแสดงความคิดเห็นของนักศึกษาเป็นแนวทางหนึ่งในการปรับปรุงและพัฒนา
หลักสูตรต่อไป 
๑.๒  ให้นักศึกษาประเมินการพัฒนา  การเรียนรู้ในรายวิชานี้ จากระดับความรู้และทัศนคติ 

๒. กลยุทธ์การประเมนิการสอน  

      (ระบุวิธีการประเมินท่ีจะไดข้้อมูลการสอน เช่น จากผู้สังเกตการณ์ หรือทีมผู้สอน หรือผลการเรียนของนักศึกษา เป็นต้น) 
๒.๑ ประเมินผลการสอบย่อย สอบกลางภาค และสอบปลายภาค 
๒๒ ประเมินจากพฤติกรรมร่วมในช้ันเรียน การใส่ใจ การตอบคำถาม การอภิปราย การแสดงความคดิเห็นในช้ันเรียน และการเข้าช้ันเรียน 
๒.๓ ประเมินจากคณุภาพและประสิทธิภาพของรายงานที่ได้มอบหมายทั้งรายบุคคลและกลุม่ 
๒.๔ สรุปผลการดำเนินการสอนเมือ่สิ้นสุดการเรียนการสอนเพื่อรวบรวมปัญหา  อุปสรรคต่าง ๆ ในการสอนเพื่อนำมาปรับปรุงและ

พัฒนาการสอนในครั้งต่อไป 

๓.  การปรับปรุงการสอน 

      (อธิบายกลไกและวิธีการปรับปรุงการสอน เช่น คณะ/ภาควิชามีการกำหนดกลไกและวิธีการปรับปรุงการสอนไว้อย่างไรบ้าง  

      การวิจัยในช้ันเรียน การประชุมเชงิปฏบัิตกิารเพื่อพัฒนาการเรียนการสอน เป็นต้น) 

๓.๑ นำผลสรุปการดำเนินการสอน การประเมินการสอน ประเมินผู้สอน ปัญหาและอุปสรรคต่าง ๆ มาหาวิธีแก้ไขในภาคเรียนต่อไป 
๓.๒ ปรับปรุงเนื้อหา  และวิธีการนำเสนอที่มีความทันสมัยเพื่อให้เหมาะสมกับนักศึกษาในภาคเรียนต่อไป  
๓.๓ ใช้สื่อเทคโนโลยีสารสนเทศมากข้ึนเพื่อให้ได้ข้อมูลที่ทันสมัย หลากหลาย ท้ังผู้สอนและผูเ้รียน 

๔.  การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

      (อธิบายกระบวนการท่ีใชใ้นการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้ของรายวชิา เช่น 

       ทวนสอบจากคะแนนข้อสอบ หรอืงานท่ีมอบหมาย กระบวนการอาจจะตา่งกันไปสำหรับรายวชิาท่ีแตกต่างกัน หรอืสำหรับ 

      มาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้าน) 
๔.๑ มีการทดสอบผลสัมฤทธ์ิของผลการเรียนรู้ที่วัดและประเมินผ่านแล้วในระหว่างการเรียนการสอน 
๔.๒ มีการประเมินข้อสอบร่วมกันในกลุ่มผู้สอนรายวิชาเดียวกัน 
๔.๓ มีการตรวจงานอย่างมีประสทิธิภาพ โดยสุม่สมัภาษณ์จากผู้ทำรายงานช้ินนั้น ๆ 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๐  
รายวิชา DCM๑๑๐๔ การจัดการแบรนด์  สาขาวิชา การจัดการนวัตกรรมดิจิทัลและคอนเทนท์ 

คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 
๕.  การดำเนนิการทบทวนและการวางแผนปรับปรงุประสิทธผิลของรายวิชา 

      (อธิบายกระบวนการในการนำข้อมูลท่ีได้จากการประเมินจากข้อ ๑ และ ๒ มาวางแผนเพื่อปรับปรุงคุณภาพ) 

     ๕.๑  มีการจัดทำรายงานสรุปผลการสอนของรายวิชาเพื่อเป็นทางวางแผนปรับปรุงพัฒนาต่อไป 
     ๕.๒ นำข้อมูลประเมินของนักศึกษาและแผนดำเนินการสอนมาวิเคราะห์เพื่อหาแนวทางปรับปรงุพัฒนา 

*********************** 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก   
 

หนา้ | ๑๑  

รายวิชา DCM๑๑๐๔ การจัดการแบรนด์  สาขาวิชา การจัดการนวัตกรรมดิจิทัลและคอนเทนท์ คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามที่ปรากฏในรายละเอยีดของหลักสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

รายวิชา 
คุณธรรม จริยธรรม ความรู ้

ทักษะทาง

ปัญญา 

ทักษะ

ความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคล 

และความ

รับผดิชอบ

ระหว่างบุคคล

และความ

รับผดิชอบ 

ทักษะการวเิคราะห์

เชิงตัวเลข การสื่อสาร 

และการใชเ้ทคโนโลยี

สารสนเทศเชิงตัวเลข 

การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยสีารสนเทศ 

ทักษะ

ด้าน

อื่น ๆ 

  ความรับผิดชอบหลัก                                                          ความรับผิดชอบรอง  

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๑ ๒ ๓   

รหัสวิชา DCM1104 

ชื่อรายวิชา  

การจดัการแบรนด ์

Brand Management   

                

 
 

 

ความรับผดิชอบในแต่ละด้านสามารถเพิ่มลดจำนวนไดต้ามความรับผดิชอบ 


