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รายละเอียดของรายวิชา (Course Specification) 

รหสัวิชา   MKT ๓๒๑๐ รายวิชา  การวางแผนและการยุทธก์ารตลาด 

สาขาวิชา บริหารธรุกิจ คณะ/วิทยาลยั   วทิยาการจดัการ       มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา  ๑  ปีการศึกษา ๒๕๖๘ 

 

หมวดท่ี๑ข้อมูลทัว่ไป 
๑. รหสัและช่ือรายวิชา   

รหสัวชิา   MKT ๓๒๑๐ 

ชื่อรายวชิาภาษาไทย การวางแผนและการยุทธก์ารตลาด 

ชื่อรายวชิาภาษาองักฤษ   Marketing Planning and Strategies 

 

๒. จาํนวนหน่วยกิต   ๓ (๓-๐-๖)  

       

๓. หลกัสูตรและประเภทของรายวิชา 

๓.๑  หลกัสตูร       หลกัสตูรบรหิารธรุกจิบณัฑติ สาขาวชิาการตลาด  

๓.๒ ประเภทของรายวชิา    หมวดวชิาเฉพาะ (วชิาบงัคบั) 

 

๔. อาจารยผ์ู้รบัผิดชอบรายวิชาและอาจารยผ์ู้สอน    

๔.๑  อาจารยผ์ูร้บัผดิชอบรายวชิา  อาจารย ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
๔.๒ อาจารยผ์ูส้อน   ผูช้่วยศาสตราจารย ์ดร. พฒันา ศริโิชตบิณัฑติ 

อาจารย ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 

๕.  สถานท่ีติดต่อ หอ้งพกัอาจารย ์ ชัน้ ๓ อาคาร ๕๖๓๑ คณะวทิยาการจดัการ 

 E – Mail:  kanittha.se@ssru.ac.th  

๖. ภาคการศึกษา / ชัน้ปีท่ีเรียน   

๖.๑ ภาคการศกึษาที ่  ๑/๒๕๖๘ ชั้นปท่ี  ๓ 
๖.๒ จาํนวนผูเ้รยีนทีร่บัได ้ประมาณ         ๑๘๐    คน 

๗. รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน(Pre-requisite)   หลกัการตลาด 

๘. รายวิชาท่ีต้องเรียนพร้อมกนั (Co-requisites) ไม่มี 

๙. สถานท่ีเรียน   คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา 

๑๐.วนัท่ีจดัทาํหรือปรบัปรงุ   วนัที ่๙ เดอืน   กรกฎาคม  พ.ศ. ๒๕๖๘ 
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หมวดท่ี ๒ จดุมุ่งหมายและวตัถปุระสงค ์

 
๑. จดุมุ่งหมายของรายวิชา 

  (๑) เพื่อใหม้คีวามรูค้วามเขา้ใจเกีย่วกบัการวางแผนการตลาดและการใชก้ลยุทธก์ารตลาด (ความรู)้ 
  (๒) เพื่อเขา้ใจบทบาทการตลาดกบัการวาแผนการตลาดประจําปี ดว้ยการใช้กลยุทธ์การตลาดระดบัต่างๆ ซึ่งเป็น
สว่นหนึ่งทีม่คีวามสาํคญัต่อการบรหิารการตลาดในธุรกจิยุคปัจจุบนั (ความเขา้ใจ) 
  (๓) เพื่อเลอืกใชก้ลยุทธก์ารตลาดทีเ่หมาะสมกบักลุ่มเป้าหมายและสถานการณ์การตลาด (การประยุกตใ์ช)้ 
  (๔) เพื่อให้สามารถวางแผนและใช้กลยุทธ์การตลาดให้เหมาะสมกบัการสถานการณ์รตลาดประจําปี (การนําไปใช้
ปฏบิตั)ิ 
 
๒. วตัถปุระสงคใ์นการพฒันา/ปรบัปรงุรายวิชา 

 ๒.๑ ปรบัปรุงเนื้อหาใหส้อดคลอ้งกบัหลกัสตูรปรบัปรุง พ.ศ.๒๕๕๔ และความเจรญิกา้วหน้าทางเทคโนโลยทีี ่
 นํามาใชเ้ป็นเครื่องมอืทางการตลาดต่างๆ อาท ิ เวบ็ไซต ์ บลอ็ก และสือ่ทางสงัคมต่างๆ  

๒.๒ บูรณาการผลการวจิยั กรณีศกึษา และบทเรยีนการดําเนินการตลาดและธุรกจิดา้นการจดักจิกรรมการตลาดและ
การประชาสมัพนัธ ์เพื่อนําขอ้มลูมาประกอบการเรยีนการสอนในหอ้งเรยีน  

 
 

หมวดท่ี๓ลกัษณะและการดาํเนินการ 
 

๑. คาํอธิบายรายวิชา 
  การวางแผนการตลาดและการยุทธก์ารตลาด (Marketing Planning and Strategies) ความหมาย และแนวคิดกลยุทธ
การตลาด การวิเคราะหสภาพแวดลอมการตลาด และกลยุทธเพ่ือแสวงหาโอกาสการตลาด การแขงขันการตลาด การ
วางแผนการตลาด กลยุทธการตลาดระดับตางๆ เชน กลยุทธสวนประสมการตลาด และกลยุทธการตลาดอ่ืนท่ีเหมาะสมกับ
สถานการณการตลาด 
      Definitions and concepts of marketing strategy that its importance used for annual marketing planning by 
making marketing situation analysis, defining opportunity and threats before to use marketing strategies and lay out 
marketing activities that can compete in the marketplaces. 
 
๒. จาํนวนชัว่โมงท่ีใช้ต่อภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 

(ชัว่โมง) 

สอนเสริม 

(ชัว่โมง) 

การฝึกปฏิบติั/งาน 

ภาคสนาม/การฝึกงาน(ชัว่โมง) 

การศึกษาด้วยตนเอง 

(ชัว่โมง) 

  ๓ ชัว่โมง ต่อสปัดาห ์

(๑๖x๓=๔๘) 

สอนเสรมิตาม

สถานการณ์และความ

ตอ้งการของนักศกึษา 

    ไมม่กีารฝึกปฏบิตั ิ   ๖ ชัว่โมง ต่อสปัดาห ์

 

 
๓. จาํนวนชัว่โมงต่อสปัดาห์ท่ีอาจารยใ์ห้คาํปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก่นักศกึษาเป็นรายบุคคล 



มคอ. ๓ 

หลกัสตูรระดบัปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๓ 
รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธท์างการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

อาจารยจ์ดัชัว่โมงให้คาํปรึกษา (Office hours) อย่างน้อยสปัดาห์ละ 3 ชัว่โมงต่อสปัดาห์ โดยตกลงกบั
นักศึกษาท่ีต้องการรบัคาํปรึกษานอกเวลาเรียน 

 ๓.๑ ปรกึษาดว้ยตนเองทีห่อ้งพกัอาจารยผ์ูส้อน  หอ้ง พกัอาจารย ์ ๕๖๓๑ อาคาร ๕๖  คณะวทิยาการจดัการ 

 ๓.๒ ปรกึษาผ่านโทรศพัทท์ีท่ํางาน / มอืถอื หมายเลข ๐๘ ๐๗๕๓ ๔๗๗๗ 

 ๓.๓ ปรกึษาผ่านจดหมายอเิลก็ทรอนิกส ์(E-Mail)  

 ๓.๔ ปรกึษาผ่านเครอืขา่ยสงัคมออนไลน์ (Facebook/Twitter/Line) 

 ๓.๕ ปรกึษาผ่านเครอืขา่ยคอมพวิเตอร ์(Internet/Web board) 

 

หมวดท่ี๔การพฒันาผลการเรียนรูข้องนักศึกษา 

๑.คณุธรรม  จริยธรรม 

๑.๑   คณุธรรม จริยธรรมท่ีต้องพฒันา 

          (๑) มจีติสาํนึกและตระหนกัในคุณธรรม จรยิธรรม จรรยาบรรณ ความเสยีสละและความซื่อสตัยส์ุจรติ 

 (๒) มวีนิัย ตรงต่อเวลา และความรบัผดิชอบต่อตนเอง สงัคม และสิง่แวดลอ้ม 

 (๓) มพีฤตกิรรมทีแ่สดงถงึการเคารพสทิธขิองผูอ้ื่นและศกัดศ์รขีองความเป็นมนุษย ์ 

 

๑.๒   วิธีการสอน 
กำหนดใหมีวัฒนธรรมการเรียนการสอนท่ีเนนเรียนรูไดจริง มีกรณีศึกษาประกอบบทเรยีน หนังสือเรียน และสื่อ

เพ่ือการนำเสนอผานระบบคอมพิวเตอร ออนไลน และออฟไลนตางๆ เพ่ือเปนการปลูกฝงใหนักศึกษามีระเบียบวินัย โดยเนน

การเขาชั้นเรียนใหตรงเวลาตลอดจนการแตงกายท่ีเปนไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัย มีความรับผิดชอบตอการทำงานกลุม 

และสามารถแบงงานกันทำ การนำเสนอผลงาน และการจัดทำรายงานเพ่ือนำเสนอผูสอน และเพ่ือนนักศึกษาดวยกัน ดวย

ความซ่ือสัตย สุจริต และทำงานดวยการตรงตอเวลา มีการจัดกิจกรรมสงเสริมคุณธรรม จริยธรรม และจรรยาบรรณทาง

วิชาชีพ เชน การยกยองนักศึกษาท่ีทำดี ทำประโยชนแกสวนรวม มีความเสียสละ และปฏิบัติตนตามครรลองครองธรรม 

 
 ๑.๓    วิธีการประเมินผล 

การประเมินผลการเรียนรู้ด้านคณุธรรมจริยธรรม 
(๑) ประเมนิจากการตรงเวลาของนักศกึษาในการเขา้ชัน้เรยีน การสง่งานตามกําหนดระยะเวลาทีม่อบหมาย 

และการรว่มกจิกรรม 
(๒) ประเมนิจากการมวีนิัยและพรอ้มเพรยีงของนักศกึษาในการเขา้ร่วมกจิกรรม 
(๓) ประเมนิจากการกระทาํทุจรติในการสอบ 
(๔) ประเมนิจากความรบัผดิชอบในหน้าทีท่ีไ่ดร้บัมอบหมาย 
(๕) ประเมนิจากการรบัฟังและยอมรบัความคดิเหน็ของผูอ้ื่น 

   (๖) ประเมินจากการจัดทำรายงานประกอบรายวิชาตางๆ 

 

๒. ความรู้ 
๒.๑   ความรู้ท่ีต้องพฒันา 

 (๑) มคีวามรูแ้ละความเขา้ใจเกีย่วกบัหลกัการและทฤษฎทีีส่าํคญัในเนื้อหาสาขาวชิาทีศ่กึษา 

         (๒) สามารถตดิตามความกา้วหน้าทางวชิาการและต่อยอดองคค์วามรูใ้นศาสตรท์ีเ่กีย่วขอ้ง  
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 ๒.๒   วิธีการสอน 
ใชรูปแบบการเรียนการสอนแบบหลากหลายชองทาง การจัดกิจกรรมสงเสริมการเรียนรูโดยเนนผูเรียนเปน

สำคัญ นำเอาหลักการทฤษฎีสมัยใหม และการประยุกตใชองคความรูในรายวิชาตางๆ มาใชในการปฎิบัติตามสภาพแวดลอม

จริง ตามการเปลี่ยนแปลงของระบบเศรษฐกิจ สังคม การเมือง กฎหมาย ธรรมชาติ และเทคโนโลยี เพ่ือใหเปนไปตาม

คุณลักษณะของรายวิชา จุดม◌ุงเนน และตลอดจนเนื้อหาสาระของรายวิชานั้นๆ และอาจใหมีการเรียนรูจากสถานการณจริง

โดยการศึกษาดูงาน นำกรณีศึกษาท่ีเกิดข้ึนจริงทางการตลาดและธุรกิจ และเชิญผูเชี่ยวชาญท่ีมีประสบการณตรงมาเปน

วิทยากรพิเศษเฉพาะเรื่องดังกลาวเปนสำคัญ 

 
  ๒.๓    วิธีการประเมินผล 

  (๑) การทดสอบย่อย 
(๒) การสอบกลางภาคเรยีนและปลายภาคเรยีน 
(๓) ประเมนิจากรายงานทีน่ักศกึษาจดัทาํ 
(๔) ประเมนิจากกรณีศกึษาทางการตลาดและธุรกจิทีม่อบหมาย 
(๕) ประเมนิจากการนําเสนอรายงานและการอภปิรายผลในชัน้เรยีน 

    
 ๓.๑   ทกัษะทางปัญญาท่ีต้องพฒันา 

   (๑) มคีวามคดิรเิริม่สรา้งสรรคอ์ย่างมเีหตุผลและเป็นระบบ 

            (๒) สามารถสบืคน้ จาํแนก และวเิคราะหข์อ้มลูหรอืสารสนเทศ เพื่อใหเ้กดิทกัษะในการแกปั้ญหา  

         (๓) สามารถประยุกตค์วามรูแ้ละทกัษะกบัการแกปั้ญหาทางการตลาดเชงิธุรกจิไดอ้ย่างเหมาะสม 

 

       ๓.๒   วิธีการสอน 
  ในการเรียนการสอน ตองฝกกระบวนการคิดอยางสรางสรรคตั้งแตเริ่มเขาศึกษาโดยเริ่มตนจากปญหาท่ีงาย

และเพ่ิมระดับความยากข้ึนเรื่อยๆ ท้ังนี้ตองจัดใหเหมาะสมและสอดคลองกับรายวิชา มีการจัดการสอนแบบเนนผูเรียนเปน

สำคัญ โดยใชวิธีการสอนท่ีหลากหลาย เชน การอภิปรายกลุม การทำกรณีศึกษา และการจัดทำแผนการตลาดประจำป 

รวมถึงใหมีการฝกปฏิบัติจริงในองคกรธุรกิจและการตลาด เพ่ือเปนการเรียนวิธีการแกปญหาทางการตลาดไดจริง 

 

๓.๓    วธิกีารประเมนิผล 
(๑) ประเมนิผลจาก การทดสอบย่อย การสอบกลางภาคและปลายภาค โดยใชก้รณีศกึษาหรอืโจทยปั์ญหา 

(๒) ประเมนิผลจากการรายงานผลและการอภปิรายปัญหาจากกรศกึษาศกึษา งานมอบหมายใหค้น้ควา้ และมกีาร

วางแผนการตลาดประจาํปีดว้ยการใชก้ลยุทธก์ารตลาดต่างๆ เพื่อนําเสนอหน้าชัน้เรยีน และเอกสารรายงาน 

๔. ทกัษะความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคลและความรบัผดิชอบ 

๔.๑   ทกัษะความสมัพนัธร์ะหวา่งบุคคลและความรบัผดิชอบทีต่อ้งพฒันา 

 (๑) มคีวามรบัผดิชอบในงานทีไ่ดร้บัมอบหมาย   

 (๒) สามารถทาํงานเป็นทมีในบทบาทของผูนํ้าหรอืผูร้่วมงาน ตามทีไ่ดร้บัมอบหมายอย่างเหมาะสม 

 (๓) มมีนุษยสมัพนัธท์ีด่ ีและสามารถปรบัตวัเขา้กบัสถานการณ์ทีเ่กีย่วขอ้งไดเ้ป็นอย่างด ี
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        ๔.๒   วิธีการสอน 

จัดกิจกรรมการเรียนการสอนในรายวิชา โดยใหนักศึกษาเรียนรูแบบสรางความรวมมือ เทิคนิคการวิเคราะห

กรณีศิกษา การทำงานเปนทีม การสอดแทรกเรื่องความรับผิดชอบตอตนเองและสังคม การมีมนุษยสัมพันธ และการปรับตัว

ใหเขากับสถานการณท่ีเก่ียวของ และการนำเสนอผลงานเชิงการวิเคราะห และผลงานดานการวางแผนการตลาดและการใช

กลยุทธการตลาดระดับตางๆ 

 
๔.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมนิจากการสงัเกตพฤตกิรรม และการแสดงออกของนักศกึษาในการร่วมอภปิราย หรอืการนําเสนอแผนการ

ตลาดเป็นกลุ่มในชัน้เรยีน   

(๒) ประเมนิจากการสงัเกตพฤตกิรรมทีแ่สดงออกในการร่วมกจิกรรมต่างๆ 

 

๕. ทกัษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๑   ทกัษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศท่ีต้องพฒันา 

 (๑) สามารถเลอืกและประยุกตใ์ชเ้ทคนิคทางคณิตศาสตรแ์ละสถติทิีเ่กีย่วขอ้งไดอ้ย่างเหมาะสม  

 (๒) สามารถเลอืกวธิกีารสือ่สารและรปูแบบการนําเสนอใหผู้อ้ื่นเขา้ใจไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ  

 (๓) สามารถเลอืกและใชเ้ทคโนสารสนเทศต่างๆ ไดอ้ย่างเหมาะสม 

 
๕.๒   วิธีการสอน 

 การจัดกิจกรรมการเรียนการสอนท่ีใหนักศึกษาสามารถมีรูปแบบการวิเคราะหกรณีศึกษา สถานการณการท่ีเกิดข้ึน 

และปญหาการตลาดตางๆ ใชเทคนิคเชิงคณิตศาสตรและสถิติท่ีเก่ียวของ และนำเสนอรายงานการแกปญหาท่ีเหมาะสมในชั้น

เรียน ตลอดจนมอบหมายงานในรายวิชาตางๆ เพ่ือใหนักศึกษาพัฒนาความสามารถในการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 

 
๕.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมนิผลจากผลความถูกตอ้งของขัน้ตอนการวางวเิคราะห ์และการนําเสนอผลการวเิคราะห ์
           กรณีศกึษา มกีารวางแผนการตลาด และการใชก้ลยุทธก์ารตลาดจากธรุกจิต่างๆ 

(๒) ประเมนิจากคาํตอบทีไ่ดจ้ากการอภปิรายกรณีศกึษาในหอ้งเรยีน 
           การตลาดเพยีงใด  

(๓) ประเมนิผลจากการตอบคาํถามทา้ยบทและการทบทวนประจาํบทเรยีนทีใ่หม้กีารคน้ควา้เพิม่เตมิจากการ
ใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศเพยีงใด 
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รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธท์างการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

 

หมวดท่ี ๕ แผนการสอนและการประเมินผล 

๑. แผนการสอน 

สปัดาห์ท่ี หวัข้อ/รายละเอียด 
จาํนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/ส่ือท่ีใช้  
ผู้สอน 

๑ หลักการตลาดสมัยใหม ๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผานระบบ Google 

Meet 

.แนะนําวิธีการเรียน/แบงกลุม/

นําเสนอเนื้อหา/เอกสาร-ตํารา 

- กิจกรรม Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรู รวม

วิเคราะหสถานการณดานการตลาด

ภาคธุรกิจในปจจุบนัผานระบบ

ออนไลน 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  

- เอกสารประกอบการสอน 

- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 

ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ

แบบฝกหัด  

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๒ การวางแผนการตลาด ๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  

- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน ถึงการวางแผนการตลาด 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  

- เอกสารประกอบการสอน 

- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 

ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ

แบบฝกหัด 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๓ การแบงสวนตลาดและการตลาด

เปาหมาย 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 



มคอ. ๓ 

หลกัสตูรระดบัปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๗ 
รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธท์างการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

สปัดาห์ท่ี หวัข้อ/รายละเอียด 
จาํนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/ส่ือท่ีใช้  
ผู้สอน 

- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน ถึงการแบงสวนตลาดและ

การตลาดเปาหมาย 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  

- เอกสารประกอบการสอน 

- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 

ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ

แบบฝกหัด 

๔ กลยุ ท ธ ผ ลิ ตภั ณ ฑ แล ะการวาง

ตำแหนงผลิตภัณฑ 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  

- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน ถึงกลยุทธผลิตภัณฑและ

การวางตำแหนงผลิตภัณฑ 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  

- เอกสารประกอบการสอน 

- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 

ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ

แบบฝกหัด 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๕ กลยุทธวงจรชีวิตผลิตภัณฑและการ

พัฒนาผลิตภัณฑ 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  

- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออน ไลน  ถึ งกลยุ ท ธ ว งจ รชี วิ ต

ผลิตภัณฑและการพัฒนาผลิตภัณฑ 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  

- เอกสารประกอบการสอน 

- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 

ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
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จาํนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/ส่ือท่ีใช้  
ผู้สอน 

แบบฝกหัด 

๖ กลยุทธราคา ๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  

- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน ถึงกลยุทธราคา 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  

- เอกสารประกอบการสอน 

- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 

ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ

แบบฝกหัด 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๗ กลยุทธชองทางการตลาดและหวงโซ

อุปทาน 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  

- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

อ อ น ไล น  ถึ ง ก ล ยุ ท ธ ช อ งท า ง

การตลาดและหวงโซอุปทาน 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  

- เอกสารประกอบการสอน 

- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 

ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ

แบบฝกหัด 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๘ สอบกลางภาค ๓   

๙ กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบ

บูรณาการ 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  

- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน  ถึ งกลยุทธการสื่อสาร

การตลาดแบบบูรณาการ 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
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สปัดาห์ท่ี หวัข้อ/รายละเอียด 
จาํนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/ส่ือท่ีใช้  
ผู้สอน 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  

- เอกสารประกอบการสอน 

- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 

ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ

แบบฝกหัด  

๑๐ กลยุทธการพัฒนาความสัมพันธกับ

ลูกคา 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  

- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน  ถึ งกลยุทธการพัฒ นา

ความสัมพันธกับลูกคา 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  

- เอกสารประกอบการสอน 

- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 

ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ

แบบฝกหัด 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๑๑ กลยุทธการเปนผูนำ ผูทาชิงตลาด ผู

ตามตลาด และตลาดเฉพาะ 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  

- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน ถึงกลยุทธการเปนผูนำ ผู

ทาชิงตลาด ผูตามตลาด และตลาด

เฉพาะ 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  

- เอกสารประกอบการสอน 

- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 

ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ

แบบฝกหัด 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๑๒ จริ ย ธ รรม ก ารต ล าด แล ะค ว าม

รับผิดชอบตอสังคม 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On 

demand ผานระบบ Google Meet 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 



มคอ. ๓ 

หลกัสตูรระดบัปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๐ 
รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธท์างการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

สปัดาห์ท่ี หวัข้อ/รายละเอียด 
จาํนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/ส่ือท่ีใช้  
ผู้สอน 

.- กิจกรรม Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรู ดาน

จริยธรรมการตลาดและความ

รับผิดชอบตอสังคมผานระบบ

ออนไลน 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  

- เอกสารประกอบการสอน 

- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 

ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ

แบบฝกหัด 

๑๓ การปฏิ บั ติ ก ารและการควบ คุม

การตลาด 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On 

demand ผานระบบ Google Meet 

.- กิจกรรม Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรู ดานการ

ปฏิบัติการและการควบคุม

การตลาดผานระบบออนไลน 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  

- เอกสารประกอบการสอน 

- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 

ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ

แบบฝกหัด 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๑๔ แผนการตลาดและกลยุทธการตลาด # 1 ๓ - จัดการเรียนการสอน  แบบ On 

demand ผานระบบ Google Meet  

- กิจกรรม Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน ถึงนำเสนอแผนการการตลาด

และการใชกลยุทธการตลาดตางๆ ผาน

การนำเสนอผานสื่อในรูปแบบตาง ๆ  

- วิพากษ ระหวางผูสอน-ผูเรียน และ

ผูเรียน-ผูเรียนพรอมสรุปผล 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  

- เอกสารประกอบการสอน 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
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หน้า | ๑๑ 
รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธท์างการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

สปัดาห์ท่ี หวัข้อ/รายละเอียด 
จาํนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/ส่ือท่ีใช้  
ผู้สอน 

- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 

ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ

แบบฝกหัด  

๑๕ แผนการตลาดและกลยุทธการตลาด # 2 ๓ - จัดการเรียนการสอน  แบบ On 

demand ผานระบบ Google Meet  

- กิจกรรม Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน ถึงนำเสนอแผนการการตลาด

และการใชกลยุทธการตลาดตางๆ ผาน

การนำเสนอผานสื่อในรูปแบบตาง ๆ  

- วิพากษ ระหวางผูสอน-ผูเรียน และ

ผูเรียน-ผูเรียนพรอมสรุปผล 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  

- เอกสารประกอบการสอน 

- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 

ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ

แบบฝกหัด 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๑๖ แผนการตลาดและกลยุทธการตลาด # 3 ๓ - จัดการเรียนการสอน  แบบ On 

demand ผานระบบ Google Meet  

- กิจกรรม Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน ถึงนำเสนอแผนการการตลาด

และการใชกลยุทธการตลาดตางๆ ผาน

การนำเสนอผานสื่อในรูปแบบตาง ๆ  

- วิพากษ ระหวางผูสอน-ผูเรียน และ

ผูเรียน-ผูเรียนพรอมสรุปผล 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  

- เอกสารประกอบการสอน 

- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 

ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ

แบบฝกหัด 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๑๗ สอบปลายภาค ๓   
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รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธท์างการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

( ระบุวธิกีารประเมนิผลการเรยีนรูห้วัขอ้ย่อยแต่ละหวัขอ้ตามทีป่รากฏในแผนทีแ่สดงการกระจายความรบัผดิชอบของรายวชิา 

(Curriculum Mapping) ตามทีกํ่าหนดในรายละเอยีดของหลกัสตูรสปัดาหท์ีป่ระเมนิและสดัส่วนของการประเมนิ) 

ผลการเรียนรู้ วีธีการประเมินผลการเรียนรู้ 
สปัดาห์ท่ี

ประเมิน 

สดัส่วน 

ของการประเมินผล 

๑.๒ (๑) ประเมนิจากการตรงเวลาของนักศกึษาในการเขา้

ชัน้เรยีน การสง่งานตามกําหนดระยะเวลาที่

มอบหมาย และการร่วมกจิกรรม 

(๒) ประเมนิจากการมวีนิัยและพรอ้มเพรยีงของ

นักศกึษาในการเขา้ร่วมกจิกรรม 

(๓) ประเมนิจากการกระทาํทุจรติในการสอบ 

(๔) ประเมนิจากความรบัผดิชอบในหน้าทีท่ีไ่ดร้บั

มอบหมาย 

(๕) ประเมนิจากการรบัฟังและยอมรบัความคดิเหน็

ของผูอ้ื่น 

 

ทุกสปัดาห ์ ๑๐ 

๒.๑,๒.๓ (๑) การทดสอบย่อย 

(๒) การสอบกลางภาคเรยีนและปลายภาคเรยีน 

(๓) ประเมนิจากรายงานทีน่ักศกึษาจดัทาํ 

(๔) ประเมนิจากแผนการตลาดและกลยุทธท์ีนํ่าเสนอ 

(๕) ประเมนิจากการนําเสนอรายงานในชัน้เรยีน 

๖,๑๔ 

 

๑๐ 

๒๐ 

๓๐ 

๓.๓ (๑) ประเมนิผลจาก การทดสอบย่อย การสอบกลาง

ภาคและปลายภาค โดยใชก้รณีศกึษา 

(๒) ประเมนิผลจากการรายงานผลการวเิคราะห์

กรณีศกึษา โดยการนําเสนอหน้าชัน้เรยีนและ

เอกสารรายงาน 

(๓) ประเมนิผลจากรายงานทีไ่ดม้อบหมายใหท้าํ

ต่างๆ 

 ๑๐ 

๔.๒ (๑) ประเมนิจากการสงัเกตพฤตกิรรม และการ

แสดงออกของนักศกึษาในการร่วมอภปิราย หรอืการ

นําเสนอรายงานกลุ่มในชัน้เรยีน   

(๒) ประเมนิจากการสงัเกตพฤตกิรรมทีแ่สดงออกใน

การร่วมกจิกรรมต่างๆ 

ทุกสปัดาห ์ ๑๐ 

๕.๒ (๑) ประเมนิจากเทคนิคการนําเสนอโดยการเลอืกใช้

เครื่องมอืทางเทคโนโลยสีารสนเทศ หรอืคณิตศาสตร์

และสถติทิีเ่กีย่วขอ้ง 

ทุกสปัดาห ์ ๑๐ 



มคอ. ๓ 

หลกัสตูรระดบัปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๓ 
รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธท์างการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

(๒) ประเมนิจากความสามารถในการอธบิายความ 

และการอภปิรายกรณีศกึษาทีม่กีารนําเสนอต่อชัน้

เรยีน 

 

 

หมวดท่ี๖ทรพัยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ตาํราและเอกสารหลกั 

๑) พฒันา ศริโิชตบิณัฑติ. ๒๕๖๒. การวางแผนการตลาดและกลยุทธก์ารตลาด. กรุงเทพฯ: คณะวทิยาการจดัการ 

 ๒) ตําราดา้น Marketing Planning and Strategies ต่างๆ   

 

๓. เอกสารและข้อมูลแนะนํา 

 ตามทีม่อบหมายใหท้าํ  

 

 

หมวดท่ี ๗ การประเมินและปรบัปรงุการดาํเนินการของรายวิชา 
๑. กลยุทธก์ารประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

  ๑.๑ อธบิายความสาํคญัของการปรบัปรุงรายวชิาใหม้คีวามทนัสมยัโดยการมสีว่นร่วมของนักศกึษาในฐานะผูม้สีว่น    
                ได ้สว่นเสยีกบัเนื้อหาของหลกัสตูร 
  ๑.๒ ประเมนิศกัยภาพก่อนและหลงัเรยีนโดยนักศกึษา 
  ๑.๓ ใหน้ักศกึษาแสดงความคดิเหน็เกีย่วกบัเนื้อหาของหลกัสตูรว่าควรปรบัปรุงเรื่องใด เพื่อประโยขน์ต่อการนําไปใช ้
 
๒. กลยุทธก์ารประเมินการสอน 

      ๒.๑ ประเมินโดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วม อาทิความร่วมมือในการทาํกิจกรรมต่างๆ 

๒.๒ ประเมินผลตามวตัถปุระสงคข์องแผนการเรียนท่ีผู้สอนกาํหนดไว ้

๒.๓ ประเมินจากผลการเรียนของนักศึกษา 

๓. การปรบัปรงุการสอน 

 ๓.๑ จากผลการประเมนิในขอ้ ๒  ผูส้อนนําขอ้เสนอแนะมารวบรวมประเด็นที่ต้องทีต่้องปรบัปรุง อาท ิเช่น จุดดอ้ย 
หรอือุปสรรคต่างๆ ทีเ่กดิขึน้ เพื่อใชใ้นการสอนครัง้ต่อไป 

  ๓.๒ ใหน้ักศกึษาเสนอแนะวธิกีารสอนทีต่อ้งการเพื่อพฒันารปูแบบการสอนใหด้ขีึน้ 
           ๓.๓ ศกึษาเทคนิคการสอนใหม่ๆ ทีส่ามารถปรบัเปลีย่นตามสภาพแวดลอ้มและสถานการณ์ในหอ้งเรยีน 
 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสมัฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

  ๔.๑ พจิารณาจากคุณภาพของงานกลุ่มและกรณีศกึษาทีไ่ดนํ้าเสนอในชัน้เรยีนและตลอดภาคเรยีน 
  ๔.๒ ประเมนิจากการแสดงความคดิเหน็ทีส่อดคลอ้งและแตกต่างจากหลกัการและทางทฤษฎทีีเ่กีย่วขอ้ง 

 ๔.๓ ประเมนิความเหมาะสมของแผนการสอนรายวชิา อาท ิกจิกรรมการเรยีนการสอน  
      การมอบหมายงาน การวดัผลการเรยีนกบัคาํอธบิายรายวชิาและวตัถุประสงคข์องรายวชิา 
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หน้า | ๑๔ 
รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธท์างการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

๕. การดาํเนินการทบทวนและการวางแผนปรบัปรงุประสิทธิผลของรายวิชา 

  ๕.๑จากขอ้มลูทีส่นุปแนวคดิและ นํามาสรุปประเดน็ทีต่อ้งปรบัปรุงใหไ้ดม้าตรฐานดยีิง่ขึน้ 
  ๕.๒ ศกึษาขอ้มลูปัจจุบนัทีเ่กีย่วขอ้งกบัรายวชิาทีม่กีารเปลีย่นแปลงโดยนํามาปรบัเพิม่ในเนื้อหาใหม้คีวามทนัสมยั 
   ๕.๓ วางแผนปรบัปรุงประสทิธผิลของรายวชิา นําสิง่ทีป่รบัปรุงไปใช ้นํากลบัมาทบทวน และปรบัปรุงอย่างต่อเนื่อง 
  ๕.๔ มกีารบูรณาการการจดัการเรยีนการสอนสูก่ารบรกิารวชิาการสูชุ่มชน โดยการจดัอบรม 
 



มคอ. ๓ 

หลกัสตูรระดบัปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 

 

หนา้ | ๑๕ 
รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธท์างการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

แผนท่ีแสดงการกระจายความรบัผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลกัสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามท่ีปรากฏในรายละเอียดของหลกัสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

 

รายวชิา ๑. คณุธรรม และ

จรยิธรรม 

๒. ความรู ๓. ทกัษะทางปญญา ๔. ทกัษะความสมัพนัธ

ระหวางบคุคล 

และความรบัผดิชอบ 

๕. ทกัษะการ

วเิคราะหเชงิตวัเลข 

การสือ่สาร และการ

ใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

 ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ 

MKT ๓๒๑๐ การวางแผนและการยุทธก์ารตลาด                

 


