
มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา | ๑ 

รายวชิา AAM ๓๒๐๑  สาขาวชิา การโฆษณาและสือ่สารการตลาด  วทิยาลัยนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 

 

รายละเอยีดของรายวชิา(Course Specification) 

รหัสวชิา AAM ๓๒๐๑ รายวชิา  กลยุทธการวางแผนสือ่เพื่อการสื่อสารแบรนด 

สาขาวชิา  การโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วทิยาลัยนเิทศศาสตร  มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศกึษา ๒ ปการศกึษา ๒๕๖๗ 

หมวดท่ี๑ขอมูลท่ัวไป 

๑. รหัสและชื่อรายวชิา   

รหัสวชิา   AAM ๓๒๐๑ 

ช่ือรายวชิาภาษาไทย กลยุทธการวางแผนสื่อเพื่อการสื่อสารแบรนด 

ช่ือรายวชิาภาษาอังกฤษ Brand Channel Planning Strategy 

๒. จํานวนหนวยกติ  ๓ (๒-๒-๕)        

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวชิา 

๓.๑  หลักสูตร       นศ.บ.(การโฆษณาและสือ่สารการตลาด)  

๓.๒ ประเภทของรายวชิา    วชิาบังคับเรียน 

๔.อาจารยผูรับผดิชอบรายวชิาและอาจารยผูสอน    

๔.๑  อาจารยผูรับผดิชอบรายวชิา            ผศ.ชิโนรส  ถ่ินวไิลสกุล 

๔.๒  อาจารยผูสอน   ผศ.ชิโนรส  ถ่ินวไิลสกุล 

๕.  สถานท่ีตดิตอ   หองพักอาจารย อาคาร ๓๔ / E – Mail chinoros.th@ssru.ac.th 

๖. ภาคการศกึษา / ชัน้ปท่ีเรยีน   

๖.๑ ภาคการศกึษาที่   ๒ / ๒๕๖๗   ช้ันปที ่๒ 

๖.๒ จํานวนผูเรียนที่รับได ประมาณ ๓๐ คน/หองเรียน 

๗. รายวชิาท่ีตองเรยีนมากอน(Pre-requisite)  - 

๘. รายวชิาท่ีตองเรยีนพรอมกัน(Co-requisites) - 

๙. สถานท่ีเรยีน   มหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา และวทิยาเขตนครปฐม 

๑๐.วันท่ีจัดทําหรอืปรับปรุง วันที่ ๑๐ เดอืน พฤศจกิายน  พ.ศ. ๒๕๖๗ 

 

 

 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา | ๒ 

รายวชิา AAM ๓๒๐๑  สาขาวชิา การโฆษณาและสือ่สารการตลาด  วทิยาลัยนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

รายละเอยีดของรายวชิาคร้ังลาสุด 
 

หมวดท่ี๒จุดมุงหมายและวัตถุประสงค 

๑. จุดมุงหมายของรายวชิา 

 ๑.๑ เพื่อใหมคีวามรูความเขาใจ แนวคิดที่เก่ียวของ คุณสมบัต ิบทบาท และความสาํคัญของเครื่องมอืสื่อสาร

การตลาดตางๆ 

 ๑.๒ เพื่อใหสามารถวเิคราะหเครื่องมอืสือ่สารการตลาดที่เหมาะสมสําหรับใชเปนสื่อในการสื่อสารตราผลติภัณฑ 

 ๑.๓ เพื่อใหสามารถวางแผนกลยุทธการใชเครื่องมอืสือ่สารการตลาดเปนสื่อนําสารไปสูกลุมเปาหมายไดอยาง

เหมาะสมและเปนอันหนึ่งอนัเดยีวกัน 

        ๒. วัตถุประสงคในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวชิา 

    -  เพื่อใหทันสมัยกับสถานการณในดานการใชสื่อเพื่อการโฆษณาและสื่อสารการตลาด 
 

หมวดท่ี๓ลักษณะและการดาํเนนิการ 

๑. คําอธบิายรายวชิา 

(ภาษาไทย) แนวคิด และหลักการสื่อสารตราผลติภัณฑแบบบูรณาการ คุณสมบตั ิบทบาทและความสําคัญของเครื่องมอืการ

สื่อสารการตลาดประเภทตางๆ กลยุทธการวางแผนการใชเครื่องมอืการสื่อสารการตลาดอยางผสมผสานเปนอันหนึ่งอนั

เดยีวกันเพื่อสื่อสารตราผลติภัณฑ การประเมนิผลกลยุทธการวางแผนสือ่สารตราผลติภณัฑ 

(ภาษาองักฤษ)  Concepts and principles of integrated brand communication, features, roles and importance of various 

types of marketing communication tools, planning strategies, use of marketing communication tools, unified for brand 

communication, strategic evaluation, brand communication planning 

๒. จํานวนชั่วโมงท่ีใชตอภาคการศกึษา 

บรรยาย 

(ช่ัวโมง) 

สอนเสรมิ 

(ช่ัวโมง) 

การฝกปฏบิัติ/งาน 

ภาคสนาม/การฝกงาน(ช่ัวโมง) 

การศกึษาดวยตนเอง 

(ช่ัวโมง) 

๓๐ ช่ัวโมงตอภาคการศึกษา             - ๓๐ ช่ัวโมงตอภาคการศึกษา ๗๕ ช่ัวโมงตอสัปดาห 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา | ๓ 

รายวชิา AAM ๓๒๐๑  สาขาวชิา การโฆษณาและสือ่สารการตลาด  วทิยาลัยนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

๓. จํานวนชั่วโมงตอสัปดาหท่ีอาจารยใหคําปรกึษาและแนะนําทางวชิาการแกนักศกึษาเปนรายบุคคล 
 (๓ ช่ัวโมง / สัปดาห) 

 ๓.๑ ปรึกษาดวยตนเองที่หองพักอาจารยผูสอน  หองพักอาจารย วทิยาลัยนเิทศศาสตร ช้ัน ๒ 

 ๓.๒ ปรึกษาผานโทรศัพทที่ทาํงาน / มอืถอื  หมายเลข ๐๘๐-๒๕๓-๓๑๐๕ 

 ๓.๓ ปรึกษาผานจดหมายอเิลก็ทรอนกิส (E-Mail) chinoros.th@ssru.ac.th 

 ๓.๔ ปรึกษาผานเครอืขายสังคมออนไลน Facebook : Thin Jubja 

  
หมวดท่ี๔ การพัฒนาผลการเรยีนรูของนกัศึกษา 

๑.คุณธรรม  จรยิธรรม 

๑.๑   คุณธรรม จรยิธรรมท่ีตองพัฒนา 

 (๑)  มวีนิัย ตรงตอเวลา และมคีวามรับผดิชอบสงูทัง้ตอตนเองวชิาชีพและสงัคม 

       (๒)  มคีวามซื่อสตัยสุจริต 

 (๓)  ปฏบิัตหินาที่ดวยคุณธรรม จริยธรรมและจรรยาบรรณในวชิาชีพ 

 (๔)  เคารพในระเบยีบและกฎเกณฑขององคกรและสงัคม 
 (๕)  เคารพสิทธแิละรับฟงความคิดเห็นของผูอื่น รวมทัง้เคารพในคณุคา่และศกัดิศ์ร ี
๑.๒   วธีิการสอน 
 (๑)  ใหนักศกึษารายงานความคบืหนาของงาน และสงรายงานตามกําหนดเวลา 

(๒)  ไมลอกรายงานหรอืผลงานของผูอื่นโดยนํามาเปนของตน ไมลอกขอสอบ มกีารอางองิแหลงขอมูล 

 (๓)  สอดแทรกเรื่องคุณธรรม จริยธรรม และจรรยาบรรณในวชิาชีพไปกับเนื้อหาการเรียน  

 (๔)  การตัง้กฎระเบยีบของหองเรียนใหทุกคนปฏบิัตติาม 
 (๕)  ใหนักศกึษาไดแสดงความคิดเห็นในระหวางการเรียนในแตละสัปดาห รวมทัง้รับฟงความคิดเห็นซึ่งกัน

และกัน 
๑.๓    วธีิการประเมนิผล 
  (๑)  ประเมนิจากการนําความคืบหนาของงานที่ไดรับมอบหมายมาปรึกษา และจาํนวนผูสงรายงานตาม

กําหนดเวลา  ซึ่งการสงรายงานลาชาจะถูกหักคะแนนเรื่อยๆ นับจากวันที่เลยกําหนดเวลา 

(๒)  ประเมนิจากรายงานและการอางองิผลงานผูอื่น , สังเกตการสอบใหเปนไปดวยความสุจริต 

   (๓)  ประเมนิจากรายงานทีม่อบหมายวามกีารหมิน่เหมหรอืสงผลดานลบในเรื่องคุณธรรม จริยธรรม และ

จรรยาบรรณหรอืไม  

  (๔)  ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรมการปฏบิัตติามกฏระเบยีบของหองเรียน 
  (๕)  ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรมการแสดงความคิดเห็นของผูพูดและผูฟง 

๒. ความรู 
๒.๑   ความรูท่ีตองพัฒนา 

 (๑)  มคีวามรูเก่ียวกับหลักการและทฤษฎพีื้นฐานดานนเิทศศาสตรและในสาขาวชิาชีพที่เก่ียวของ 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา | ๔ 
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 (๒)  มคีวามรูที่เกิดจากบูรณาการความรูในศาสตรตาง ๆ ทีเ่ก่ียวของเพื่อสงเสริมศักยภาพในการประกอบ

วชิาชีพ 

 (๓)  มคีวามรูภาคปฏบิัตอิยางลกึซึ้งและกวางขวาง เปนระบบ เปนสากล และเทาทนัสถานการณการ

เปลี่ยนแปลงของสงัคมโลก 

 (๔)  มคีวามรูและความสามารถในการแสวงหาความรูและประสบการณเพิ่มเตมิตลอดชีวติ 

 (๕)  มคีวามรูและความเขาใจเก่ียวกับสื่อตางๆ และสามารถนํามาใชบูรณาการในการวางแผนสื่อสารตรา

ผลติภัณฑ 
๒.๒   วธีิการสอน 
 (๑)  บรรยายและศกึษาคนควาเพิ่มเตมิดวยตนเอง 

 (๒)  ฝกทําแบบฝกหัดเรื่องเก่ียวกับสื่อในรูปแบบตางๆ 

 (๓)  ฝกปฏบิัตกิารวางแผนการเลอืกสื่อเพื่อสื่อสารตราผลติภัณฑ 

(๔)  คนควาความรูและประสบการณเพิ่มโดยการมอบหมายใหไปสํารวจความเปลี่ยนแปลงดานสื่อตางๆ ที่

เกิดขึ้นตามแหลงศูนยรวมสาํคัญของกรุงเทพมหานครและปริมณฑล รวมถึงการใชสื่อเพื่อการสื่อสารการตลาดใน

รูปแบบตางๆ 
๒.๓    วธีิการประเมนิผล 
 (๑)  ประเมนิผลจากการสังเกตและรายงาน 

 (๒)  ประเมนิผลจากแบบฝกหดั 

 (๓)  ประเมนิผลจากการฝกปฏบิัต ิและการมสีวนรวมในการวเิคราะหวจิารณ 

 (๔)  ประเมนิผลจากการสอบ 

๓.ทักษะทางปญญา 

๓.๑   ทักษะทางปญญาท่ีตองพัฒนา 

 (๑)  มคีวามสามารถในการเขาถึงขอมลูซึ่งเปนฐานความรูสาํหรับการปฏบิัตงิานในวชิาชีพ 

 (๒)  มศีักยภาพทางความคิด อาท ิการวเิคราะห การสงัเคราะห การคิดอยางสรางสรรค การคิดหลายมุม 

เพื่อใหไดขอเท็จจริงและความรูที่ถูกตอง ชัดเจน และเปนประโยชน 

 (๓)  มคีวามสามารถในการวเิคราะหสถานการณ การวางแผน การบริหารจัดการและการปฏบิัตงิานตาม

แผน และการประเมนิผลในแตละวชิาชีพ 

 (๔)  มคีวามสามารถในการเรียบเรียงความคิดอยางเปนระบบและนํา เสนอไดอยางสรางสรรค 

       (๕)  มคีวามสามารถในการเช่ือมโยงและประยุกตสาระความรูไปสูการปฏบัิตงิานดานวชิาชีพที่เก่ียวของ 
๓.๒   วธีิการสอน 
 (๑)  ใหผูเรียนฝกการวเิคราะหสื่อแตละชนดิ  

 (๒)  สบืคนตัวอยางงานสื่อสารการตลาด แลวนํามาวเิคราะห ตคีวามการใชสื่อที่เกิดขึ้น 

 (๓)  ใหผูเรียนฝกการวางแผนการใชสื่อเพื่อสือ่สารตราผลติภัณฑ 

 (๔)  ใหผูเรียนคนควาความรูใหมๆ มานาํเสนอหนาช้ันเรียน  
๓.๓    วธีิการประเมนิผล 
 (๑)  ประเมนิผลจากแบบฝกหดัและรายงานที่มอบหมาย 
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 (๒)  ประเมนิผลจากการแสดงความคิดเห็นอยางมเีหตุผล 

 (๓)  ประเมนิผลจากการสงัเกต 

 (๔)  ประเมนิผลจากการสอบ 

๔. ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผดิชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผดิชอบท่ีตองพัฒนา 

 (๑)  สามารถทํางานรวมกับผูอื่นไดด ี

 (๒)  มคีวามรับผดิชอบตองานที่ไดรับมอบหมาย 

 (๓)  สามารถปรับตัวเขากับสถานการณและวัฒนธรรมขององคกรที่ไปปฏบิัตงิานไดเปน 

อยางด ี

 (๔)  มมีนุษยสัมพันธที่ดกัีบผูรวมงานในองคกรและกับบุคคลทั่วไป 

 (๕)  สามารถแกปญหาและพฒันากระบวนการปฏบิัตงิานใหมปีระสทิธภิาพและประสทิธผิลยิ่งขึ้น 

 (๖)  มภีาวะผูนาํและผูตามที่ด ี
๔.๒   วธีิการสอน 

(๑)  มอบหมายงานกลุมที่ทุกคนตองมสีวนรวม 
(๒)  กําหนดกรอบเวลาในการสงรายงานที่ชัดเจน 
(๓)  ฝกการแสดงความคิดเหน็และการยอมรับประชามตขิองคนสวนใหญ 
(๔)  การแลกเปลี่ยนความรูในหองเรียนระหวางผูเรียนดวยกันเองและระหวางผูเรียนกับผูสอน 
(๕)  แบงหนาที่ความรับผดิชอบกันในการทํารายงานกลุม  

๔.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑)  ประเมนิผลจากรายงานที่มอบหมาย 

 (๒)  ประเมนิผลจากการแสดงความคิดเห็นและการแลกเปลี่ยนความรูในระหวางเรียน 

 (๓)  ประเมนิผลจากการสงัเกต 

๕. ทักษะการวเิคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเทคโนโลยสีารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวเิคราะหเชงิตัวเลข การสื่อสาร และการใชเทคโนโลยสีารสนเทศท่ีตองพัฒนา 

 (๑)  มทีักษะการใชขอมูลเชิงตัวเลขจากแหลงขอมูลปฐมภมูแิละขอมลูทตุยิภมูใินการวเิคราะหสถานการณ

การตัดสนิใจ การวางแผน การบริหารแผนและปฏบิตังิานและการประเมนิผลการปฏบิตังิาน 

 (๒)  มทีักษะการสื่อสารซึ่งเอื้อใหเกิดประสทิธผิลในการปฏบิัตงิานในแตละวชิาชีพไดแก ทักษะการฟง การ

พูด การอาน และเขยีนทัง้ภาษาไทยและภาษาองักฤษ ซึ่งเปนพื้นฐานในการสรางสารและการนําเสนอ 

 (๓)  มทีักษะในการใชเทคโนโลยสีารสนเทศและสื่อตาง ๆ เพื่อสงเสริมสนับสนนุการปฏบิตังิาน อาท ิการ

สื่อสารผานอนิเทอรเนต็ดวยรูปแบบตาง ๆ โดยเฉพาะการประยุกตใชสือ่สังคมออนไลน 
๕.๒   วธีิการสอน 

(๑)   การสอนวางแผนสื่อ  โดยพจิารณาจากงบประมาณที่ไดรับ  ตลอดจนความคุมคาในการเลอืกสื่อแต
ละชนดิ 
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(๒)  การนําเสนองานที่ไดรับมอบหมายหนาช้ันเรียน รวมกับการทําเลมรายงานโดยใชภาษาทัง้ไทยและ
อังกฤษ 

(๓)  การคนหาขอมลูจากสือ่ออนไลนทางชองทางตางๆนาํมาประกอบการนาํเสนอและการทํารายงาน 
๕.๓    วธีิการประเมนิผล 

(๑) ประเมนิผลจากรายงาน, การนําเสนอรายงาน 
(๒)  ประเมนิผลจากการแสดงความคิดเห็นอยางมเีหตุผล 

หมายเหตุ 

สัญลักษณ  หมายถึง ความรับผดิชอบหลัก  

สัญลักษณ  หมายถึง ความรับผดิชอบรอง  
เวนวาง หมายถึง ไมไดรับผดิชอบ 

ซึ่งจะปรากฎอยูในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรยีนรูจากหลักสูตรสูรายวชิา (Curriculum Mapping) 

หมวดท่ี๕แผนการสอนและการประเมนิผล 

แผนการสอน 

จุดมุงหมายของรายวิชา 

๑.๑ เพื่อใหมคีวามรูความเขาใจ แนวคดิท่ีเกี่ยวของ คุณสมบัติ บทบาท และความสําคัญของ

เครือ่งมอืส่ือสารการตลาดตางๆ 

๑.๒ เพื่อใหสามารถวิเคราะหเครื่องมอืส่ือสารการตลาดท่ีเหมาะสมจะใชเปนส่ือในการนํา

ขอความ โฆษณา การส่ือสารการตลาดรูปแบบตางๆสงไปยังกลุมเปาหมายได 

๑.๓ เพื่อใหสามารถวางแผนกลยุทธการใชเครื่องมอืส่ือสารการตลาดเปนส่ือในการนาํสารไปสู

กลุมเปาหมายไดอยางเหมาะสม 

 

 

๑.แผนการสอน 

สัปดาหท่ี หัวขอ/รายละเอยีด 
จํานวน 

(ชั่วโมง) 

กิจกรรมการเรยีนการสอน

และสื่อท่ีใช 
การประเมินผล 

๑ * วัตถุประสงคขอ ๑.๑  
หัวขอและรายละเอยีด 

๔ -  รูปแบบการสอน 

ONSITE/ONLINE 

- ประเมนิจากการมี

สวนรวมในกลุม (แบบ
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๑. คําอธบิายรายวชิา วัตถุประสงคของรายวชิา วธิสีอน กจิกรรมการ

เรยีนการสอน วธิกีารวัดผลและประเมินผล  
๒. ความรับผดิชอบของผูสอนและนักศกึษาท่ีมีตอการเรยีนการสอน

ท้ังในและนอกชัน้เรยีน  
๓. ขอปฏิบัติเบื้องตนสําหรับผูสอนและผูเรยีน  

๔. บทที่ 1  แนวคดิและหลักการสื่อสารตราผลติภัณฑแบบ

บูรณาการ ววิฒันาการของการตลาดยุคตางๆ  

-  ชี้แจงการสอนและเกณฑการ

ประเมนิผลบรรยาย  

-  การบรรยายประกอบสื่อ Power 

Point และ ยกตัวอยางประกอบ  

ประเมนิรายกลุม) 

 

๒ * วัตถุประสงคขอ ๑.๑  

หัวขอและรายละเอยีด 

บทที่ 1  แนวคดิและหลักการสื่อสารตราผลติภัณฑแบบบูรณา

การ แนวคดิการตลาดยุค 5.0 การสือ่สารการตลาดแบบบูรณา

การ 

๔ - รูปแบบการสอน 

ONSITE/ONLINE  

- บรรยายประกอบสื่อ Power 

Point 

- ประเมนิจากการมี

สวนรวมในกลุม (แบบ

ประเมนิรายกลุม) 

 

๓ * วัตถุประสงคขอ ๑.๑ และ ๑.๒ 

หัวขอและรายละเอยีด 

บทที่ 2 เคร่ืองมอืสื่อสารตราผลติภัณฑ 

ความหมายของตราผลติภัณฑ หลักในการเลอืกเคร่ืองมอื

สื่อสารตราผลติภัณฑ 

๔ - รูปแบบการสอน 

ONSITE/ONLINE  

- บรรยายประกอบสื่อ Power 

Point 

- ประเมนิจากการมี

สวนรวมในกลุม (แบบ

ประเมนิรายกลุม) 

 

๔ * วัตถุประสงคขอ ๑.๑ และ ๑.๒ 

หัวขอและรายละเอยีด 

บทที่ 3 สื่อเพื่อการโฆษณา  

ความหมาย ความสาํคญั หลกัสําคญัในการวางแผนสื่อ ปจจัย

ทั่วไปในการเลอืกสื่อโฆษณา สื่อหลัก สื่อรอง  

๔ - รูปแบบการสอน 

ONSITE/ONLINE  

- บรรยายประกอบสื่อ Power 

Point 

- งานชิ้นที่ 1 : หาขอมูลเกี่ยวกับ

สื่อโฆษณา เตรียมการนําเสนอ 

- ประเมนิจากการมี

สวนรวมในกลุม (แบบ

ประเมนิรายกลุม) 

 

๕ * วัตถุประสงคขอ ๑.๑ และ ๑.๒ 

หัวขอและรายละเอยีด 

บทที่ 3 สื่อเพื่อการโฆษณา  

นําเสนอขอมูลเกี่ยวกับสื่อโฆษณา 

 

๔ - รูปแบบการสอน 

ONSITE/ONLINE  

- บรรยายประกอบสื่อ Power 

Point 

- วเิคราะหวจิารณงานนําเสนอ 

- นําเสนองานชิ้นที่ 1 

- ประเมนิจากงาน

ที่มานําเสนอ 

 

๖ * วัตถุประสงคขอ ๑.๑ และ ๑.๒ 

หัวขอและรายละเอยีด 

บทที่ 4 สื่อเพื่อการประชาสัมพันธ 

ความหมาย ประเภทของสือ่เพื่อการประชาสัมพันธ  

๔ - รูปแบบการสอน 

ONSITE/ONLINE  

- บรรยายประกอบสื่อ Power 

Point 

- ประเมนิจากการมี

สวนรวมในกลุม (แบบ

ประเมนิรายกลุม) 

 

๗ * วัตถุประสงคขอ ๑.๑ และ ๑.๒ 

หัวขอและรายละเอยีด 

บทที่5  สื่อเพื่อการสงเสริมการขาย 

๔ - รูปแบบการสอน On demand 

ผาน VDO Clip  โดยใชสื่อ Power 

- ประเมนิจากการ

ตอบคําถามจากคลปิ 

(แบบประเมนิ
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เทคนคิและเคร่ืองมอืการสงเสริมการขาย การสงเสริมการขาย

ที่เนนผูบริโภค การสงเสริมการขายทีเ่นนคนกลาง 

Point ประกอบในคลปิวดิโีอ รายบุคคลจากการ

ตอบคําถาม) 

๘ สอบกลางภาค  ไมมสีอบกลางภาค  

๙ * วัตถุประสงคขอ ๑.๑ และ ๑.๒ 

หัวขอและรายละเอยีด 

บทที่ 6  สื่อเพื่อการตลาดทางตรง 

ความหมาย ลักษณะเดนของการตลาดทางตรง  ชองทาง

สําคัญของการตลาดทางตรง 

๔ - รูปแบบการสอน On demand 

ผาน VDO Clip  โดยใชสื่อ Power 

Point ประกอบในคลปิวดิโีอ 

- ประเมนิจากการ

ตอบคําถามจากคลปิ 

(แบบประเมนิ

รายบุคคลจากการ

ตอบคําถาม) 

๑๐ * วัตถุประสงคขอ ๑.๑ และ ๑.๒ 

หัวขอและรายละเอยีด 

บทที่ 7  สื่อเพื่อการใชตัวแทนการขาย  

ความหมาย ลักษณะการขาย หนาทีข่องพนักงานขาย 

กระบวนการขาย ขอดขีอเสยีของการใชพนักงานขาย Influencer 

๔ - รูปแบบการสอน On demand 

ผาน VDO Clip  โดยใชสื่อ Power 

Point ประกอบในคลปิวดิโีอ 

- ประเมนิจากการ

ตอบคําถามจากคลปิ 

(แบบประเมนิ

รายบุคคลจากการ

ตอบคําถาม) 

๑๑ * วัตถุประสงคขอ ๑.๑ และ ๑.๒ 

หัวขอและรายละเอยีด 

บทที่ 8  สื่อเพื่อการจัดกจิกรรมพเิศษ 

ความหมาย ลักษณะกจิกรรมพเิศษ รูปแบบกจิกรรมพเิศษ 

หลักการจัดกจิกรรมพเิศษ 

๔ - รูปแบบการสอน 

ONSITE/ONLINE  

- บรรยายประกอบสื่อ Power 

Point 

- ประเมนิจากการมี

สวนรวมในกลุม (แบบ

ประเมนิรายกลุม) 

 

 ๑๒ บทที่ 9  การสื่อสารผานสื่อดจิทิัล ๔ - รูปแบบการสอน 

ONSITE/ONLINE  

- บรรยายประกอบสื่อ Power 

Point 

- งานชิ้นที่ 2 : หาขอมูลเกี่ยวกบั

สื่อดจิทิัลที่ใชสื่อสารแบรนด เชน 

สื่อในไลน สื่อใน TikTok สื่อในเฟ

ซบุก สื่อใน Youtube ทําคลปิ

นําเสนอความรูเกี่ยวกบัสื่อ

ประเภทนั้นๆ  

- ประเมนิจากการมี

สวนรวมในกลุม (แบบ

ประเมนิรายกลุม) 

 

๑๓ นําเสนองานชิ้นที่ 2   - รูปแบบการสอน 

ONSITE/ONLINE 

- ระดมความคดิเห็น วเิคราะห

วจิารณ  

- ประเมนิจากการมี

สวนรวมในกลุม (แบบ

ประเมนิรายกลุม) 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา | ๙ 

รายวชิา AAM ๓๒๐๑  สาขาวชิา การโฆษณาและสือ่สารการตลาด  วทิยาลัยนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

๑๔ บทที่ 10  กลยุทธการวางแผนสื่อเพือ่การสื่อสารตราผลติภัณฑ 

โดยใชเคร่ืองมอืการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ : ขัน้ตอน

การวางแผน 

๔ - รูปแบบการสอน 

ONSITE/ONLINE  

- บรรยายประกอบสื่อ Power 

Point  

- งานชิ้นที่ 3 : วางแผนสื่อ 

- ประเมนิจากการมี

สวนรวมในกลุม (แบบ

ประเมนิรายกลุม) 

 

๑๕ บทที่ 10  กลยุทธการวางแผนสื่อเพือ่การสื่อสารตราผลติภัณฑ 

โดยใชเคร่ืองมอืการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ : ขัน้ตอน

การวางแผน 

 - รูปแบบการสอน 

ONSITE/ONLINE  

- บรรยายประกอบสื่อ Power 

Point  

- ปรึกษางานชิ้นที่ 3 

 

- ประเมนิจากการมี

สวนรวมในกลุม (การ

ปรึกษาและรายงาน

ความคบืหนาของงาน

ชิ้นที่ 3) 

 

๑๖ ตัวอยางการวางแผนงานในการใชสื่อเพื่อสื่อสารแบรนด  - รูปแบบการสอน On demand 

ผาน VDO Clip การใชสื่อเพื่อการ

สื่อสารแบรนด 

- สงรายงานชิ้นที่ 3 

- ประเมนิจากการสง

รายงานชิ้นที่ 3 ตาม

เวลา 

๑๗ สอบปลายภาค    

 

๒.แผนการประเมินผลการเรยีนรู 

ผลการเรยีนรู วิธกีารประเมิน สัปดาหท่ี

ประเมิน 

สัดสวนของ

การประเมิน 

๑.๑,๑.๒,๑.๓ 

 

๑. คะแนนจติพสิัย (การเขาชัน้เรียนตรงตอเวลา/การมสีวนรวมใน

หองเรียน)  

ตลอดภาค

การศกึษา 

๑๐% 

 

๑.๑,๑.๒,๑.๓,๒.๑,๒.๒,๓.๑,๓.๒,๓.๓,๔.๑ 

๔.๒,๔.๓,๕.๑,๕.๒,๕.๓ 

๒. คะแนนแบบฝกหัดตามบทเรียน และคลปิวดิโีอนําเสนอความรู 

(ความลกึ ความระเอยีด การสรุป)  

 

๕, ๑๓ ๔๐% 

 

และ

๑.๑,๑.๒,๑.๓,๒.๑,๒.๒,๓.๑,๓.๒,๓.๓,๔.๑ 

๓. คะแนนรายงานและการนําเสนอ (เนื้อหา /การนําเสนอและ

ปรึกษางาน /ความคดิสรางสรรคในการวางแผน) 

๑๕, ๑๖ ๒๐% 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา | ๑๐ 

รายวชิา AAM ๓๒๐๑  สาขาวชิา การโฆษณาและสือ่สารการตลาด  วทิยาลัยนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

๔.๒,๔.๓,๔.๔,๔.๕,๔.๖,๕.๑,๕.๒ 

๑.๒,๑.๓,๒.๑,๒.๒,๓.๒,๓.๓,๕.๑ 

 

๔. คะแนนสอบกลางภาค  

 

- - 

๑.๒,๑.๓,๒.๑,๒.๒,๓.๒,๓.๓,๕.๑ 

 

๔. คะแนนสอบปลายภาค   ๑๗ ๓๐% 

 รวม    ๑๐๐% 

 

หมวดท่ี๖ทรัพยากรประกอบการเรยีนการสอน 

๑. ตําราและเอกสารหลัก 
๑)  ชิโนรส  ถ่ินวไิลสกุล.(2567). กลยุทธการวางแผนสื่อเพือ่การสื่อสารแบรนด : เอกสารประกอบการสอน  

๒.เอกสารและขอมูลสําคัญ 

 ๑)  ชูลท, ด.ี อ.ี, แทนเนนโบม, เอส. โอ., และเลาเทอรบอรน, อาร. เอฟ. (2544). ไอเอม็ซ ีการสื่อสารการตลาดแนว

ใหม [The New Marketing Paradigm : Integrated Marketing Communications] (ช่ืนจติต แจงเจนกิจ, ผูแปลและเรยีบเรยีง). 

กรุงเทพฯ: สยามศลิป พร้ินท แอนด แพ็ค.  
 ๒)  เสริมยศ  ธรรมรักษ.การวางแผนกลยุทธเพื่อการตลาดทางตรงและการสงเสริมการขาย.  กรุงเทพฯ :     

   สํานักพมิพมหาวทิยาลยักรุงเทพ, ๒๕๕๑. 

 ๒)  กัญจณพิัฐ  วงศสุเมธรต. กระบวนการดําเนนิงานโฆษณา, กรุงเทพฯ : มหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสนุันทา, 

๒๕๔๙ 

๓. เอกสารและขอมูลแนะนํา 

 ๑)  เว็บไซตที่เก่ียวของกับการโฆษณา อาท ิwww.positioning.com,  www.kosanathai.com, www.adintrend.com, 

www.thaiadvertising.com 

 ๒)  เว็บไซตที่เก่ียวของกับการตลาด อาท ิ www.marketeer.com,  www.brandage.com 

 

 หมวดท่ี๗ การประเมนิและปรับปรุงการดาํเนนิการของรายวิชา 

http://www.positioning.com/
http://www.brandage.com/
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หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา | ๑๑ 

รายวชิา AAM ๓๒๐๑  สาขาวชิา การโฆษณาและสือ่สารการตลาด  วทิยาลัยนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

๑. กลยุทธการประเมนิประสทิธิผลของรายวชิาโดยนักศกึษา 

 การสังเกตการณจากพฤตกิรรมของผูเรียน แบบประเมนิผูสอน และแบบประเมนิรายวชิา  ถึงขอเสนอแนะตาง ๆ 
๒. กลยุทธการประเมนิการสอน 

     ๒.๑  การประเมนิโดยเนนการมสีวนรวมของผูเรียน  พจิารณาจากการสังเกตพฤตกิรรมการมสีวนรวม 

     ๒.๒ การสอบทวนผลประเมินการเรียนรู ของผูเรียน หลังจากสอบปลายภาค 

     ๒.๓  ประเมินจากผลการประเมินการสอนของผูเรียนผานเว็บไซดของมหาวิทยาลัย 

๓. การปรับปรุงการสอน 

     ๓.๑ ประมวลสรุปการประเมนิการสอน เพื่อหาจุดเดน จุดดอย ปญหาและอุปสรรค แลวนําไปใชพจิารณาปรับปรุงการ

สอนในเทอมตอไป 

    ๓.๒  แสวงหาเทคนคิการสอน วธิกีารผลติสือ่การสอน และการกระตุนการเรียนรูของผูเรียน 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศกึษาในรายวชิา 

ในระหวางกระบวนการสอนรายวชิา มกีารทวนสอบผลสัมฤทธิ์ในรายหัวขอตามที่คาดหวังจากการเรียนรูในวชิา ได

จากการสอบถามนักศกึษาหรอืการสุมตรวจผลงานนักศกึษา รวมถึงพจิารณาจากผลการทําแบบฝกหัด และหลังการออกผล

การเรียนรายวชิา มกีารทวนสอบผลสมัฤทธิ์โดยรวมในวชิาได ดงันี้ 

     ๔.๑ มกีารตัง้คณะกรรมการในสาขาวชิา ตรวจสอบผลการประเมนิการเรียนรูของนักศกึษา โดยตรวจสอบขอสอบ 

รายงาน วธิกีารใหคะแนนสอบ และการใหคะแนนพฤตกิรรม 

     ๕. การดําเนนิการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสทิธิผลของรายวชิา 

      จากผลการดาํเนนิงาน และทวนสอบสัมฤทธิ์ประสทิธผิลรายวชิา ไดมกีารวางแผนการปรับปรุงการสอนและรายละเอยีด

วชิาเพื่อใหเกิดคุณภาพมากขึ้น ดงันี้ 

    ๕.๑ การปรับปรุงรายวชิาทุก ๕ ป หรอืตามขอเสนอแนะผลการสอบทวนมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ตามขอ ๔ 

    ๕.๒ การปรับกรณศีกึษาและตัวอยางในการเรียนการสอนเปนประจําทุก ๑ ป ใหทนัสมัยตอสถานการณปจจุบัน เพื่อให

นักศกึษามมีมุมองในเรื่องการประยุกตความรูที่ไดกับวชิาชีพโฆษณาอยางแทจริง 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

 

หนา้ | ๑๒ 

  รายวชิา AAM ๓๒๐๑  สาขาวชิาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด วิทยาลัยนิเทศศาตร  มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรยีนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

 

รายวชิา 
คุณธรรม จรยิธรรม ความรู     ทักษะทางปญญา 

 ทักษะความสัมพนัธระหวาง

บุคคลและความรับผดิชอบ

ระหวางบุคคลและความ

รับผดิชอบ 

ทักษะการ

วเิคราะหเชงิ

ตัวเลขการ

สื่อสาร ฯ 

 

 

 ความรับผดิชอบหลัก                                                        ความรับผิดชอบรอง   

หมวดวชิาศกึษาทั่วไป ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๑ ๒ ๓   

รหัสวชิา AAM ๓๒๐๑ 

ชื่อรายวชิา  

กลยุทธการวางแผนสื่อ

เพื่อการสื่อสารแบรนด   

Brand Channel Planning 

Strategy 
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