


 1)  Paid Media หมายถงึ ส่ือโฆษณาที่ผูโฆษณาตองเสยีเงนิเพื่อซือ้พืน้ที่หรือชวงเวลา  

หากเรามเีงนิกส็ามารถซือ้ส่ือได

 2)  Owned Media  หมายถงึ ส่ือที่เจาของผลติภัณฑเปนเจาของและจดัการเนือ้หา

ขอมูลดวยตนเอง เชน เว็บไซต, อเีมล, แอปพลเิคชัน

 3)  Earned Media  หมายถงึ ส่ือที่ไมตองเสยีเงนิเพราะผูโฆษณามเีนือ้หาของโฆษณา

ที่นาสนใจ จงึมคีนนําไปพูดตอ หรือมผูีช่ืนชอบในผลติภัณฑหรือบรกิารของเราแลว

นําไปเลาผานส่ือใหคนอื่นรับรู เชน การรวีวิผลติภัณฑ, รวีวิรานอาหาร เปนตน

 4)  Hybrid Media หมายถงึ ส่ือผสมระหวางส่ือ 3 ประเภทขางตน  มักใชกับส่ือสังคม

ออนไลน เชน Facebook, Instragram เปนตน  นั่นคือ ส่ือพวกนี้สามารถจายเงนิซือ้

ยอดการเขาถงึได  ในขณะที่มกีารบรหิารจดัการเนือ้หาในส่ือไดดวยตนเอง และหาก

เนือ้หานาสนใจก็จะมผูีนําไปแชรตออกีดวย 

ที่มา : ชิโนรส  ถิ่นวไิลสกุล.(2558).หลักการโฆษณา.เอกสารยื่นขอตําแหนงวิชาการ



1)  สื่อเวบ็ไซตส์าํหรบัการคน้หาขอ้มลู  (search engine)  ไดแ้ก่ 

google, bing, Yahoo, Ask เป็นตน้

2)  สื่อหนา้จอเวบ็ไซตท์ั่วไป (display)  เช่น เวบ็ไซตข่์าว, เวบ็ไซตบ์รษัิท, 
เวบ็ไซตท์างสื่อการสอน

3)  สื่อเวบ็ไซตส์าํหรบัเผยแพรวี่ดีโอ (video website) เช่น ยทูปู 

4)  สื่อสงัคมออนไลน ์(social media)  เช่น เฟซบุ๊ก, อินสตาแกรม, 
ทวิตเตอร,์ ไลน์

5)  สื่ออปุกรณเ์คลื่อนท่ี(mobile media) เช่น สมารท์โฟน, แท็บเลต็



ประเภทของ

เว็บไซด ์8 

ประเภท

เว็บท่า (Portal site)

เว็บข่าว (News site)

เว็บขอ้มลู (Information 
site)

เว็บธุรกิจหรอืการตลาด 

(Business or 
Marketing site)

เว็บการศกึษา (Education 
site)

เว็บ

บนัเทิง (Entertainment 
site)

เว็บองคก์รที่ไม่แสวงหาผลกาํไร 

(None-profit 
organization site)

เว็บสว่นตวั (personal 
site)

ท่ีมา : https://www.gotoknow.org/posts/162487, สืบคน้เม่ือ 3 สิงหาคม 

2560

https://www.gotoknow.org/posts/162487


 Web Portal เปรยีบดั่งเป็น Gateway ของ WWW 
 เว็บทา่ คือ เว็บท่ีรวบรวมลงิคเ์ว็บไซต ์และบทความตา่งๆ โดยการจดัหมวดหมูใ่ห้

ดงูา่ย ตวัเองไมไ่ดมี้เนือ้หาขอ้มลูอะไร แตเ่ป็นเหมือนทางผา่นหรอืรวบรวมเนือ้หาจาก

เว็บไซตอ่ื์นมาใหผู้ใ้ชง้านนั่นเอง  เชน่ sanook , M Thai, 
MSN.com, Yahoo.com 



 1)  ขาวสารสามารถเผยแพรไปทั่วโลก

 2)  คาใชจายสําหรับการผลิตและการลงโฆษณามีราคาต่าํกวาส่ือ

ประเภทอ่ืน ๆ

 3)  มีทั้งภาพ เสียง สีสัน การเคล่ือนไหว  เหมือนส่ือโทรทศัน ทาํให

สามารถสรางสรรครูปแบบในการโฆษณาไดหลากหลาย



 4)  โฆษณาไดต้ลอด 24 ชั่วโมง

 5)  การสาํรวจจาํนวนผูเ้ย่ียมชมเว็บไซตห์รอืผูค้ลกิเขา้ไปดโูฆษณาทาํไดง้า่ย เพราะ

สามารถสรา้งระบบการนบัจาํนวนผูเ้ขา้ชมแลว้นาํมาประเมินผลได้

 6)  สามารถตอบกลบัไดท้นัที

 7)  สรา้งโอกาสทางดา้นการขาย



 1)  เขาถึงกลุมเปาหมายไดเฉพาะบางกลุม

 2)  ความอัดแนนของขอมูลขาวสาร 

 3) การสรางความถี่หรือการเขาถึงทําไดยาก

 4)  การสรุปขอมูลกลุมผูเขาเว็บไซตที่แทจริงทําไดยาก เพราะในแต

ละเว็บไซตจะมีผูเขาเยีย่มชมจากทุกมุมโลก

 5)  ตองเสียคาใชบริการอินเตอรเน็ต



Banner

Pop-up



ที่มา : http://www.manager.co.th/home/, สบืคนเมื่อ 3 สงิหาคม 2560

http://www.manager.co.th/home/






ที่มา : 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B9%87%E0%B8%9A%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%99%E0%B9

%80%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C,สบืคนเมื่อ 3 สงิหาคม 2560

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B9%87%E0%B8%9A%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C,%E0%B8%AA%E0%B8%B7%E0%B8%9A%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD


ขนาดของแบนเนอรที่ไดรับความนิยม

 1. ขนาด 728 x 90 pixel หรือที่เรียกกันวา billboard, banner หรือ 

super-banner สําหรับวางไวดานบนของเว็บไซต เปนที่นิยมทีสุ่ด

ที่มา : http://www.learn.in.th/standard-size-banner/,สบืคนเมื่อ 3 สงิหาคม 2560

http://www.learn.in.th/standard-size-banner/,%E0%B8%AA%E0%B8%B7%E0%B8%9A%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD


 2. ขนาด 300 x 250 pixel หรือที่เรียกกันวา แบนเนอร

ส่ีเหล่ียมผืนผา , หนาตางปอบอัพ หรือ big box

ที่มา : http://www.learn.in.th/standard-size-banner/,สบืคนเมื่อ 3 สงิหาคม 2560

http://www.learn.in.th/standard-size-banner/,%E0%B8%AA%E0%B8%B7%E0%B8%9A%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD


 3. ขนาด 160 x 600 pixel หรือที่เรียกวา Skyscrapers หรือ แบน

เนอรลอยดานขาง



 Rectangles and Pop-Ups แบนเนอรส่ีเหล่ียมผืนผา                  

และหนาตางปอบอัพ

300 x 250 IMU – (Medium Rectangle)

250 x 250 IMU – (Square Pop-Up)

240 x 400 IMU – (Vertical Rectangle)

336 x 280 IMU – (Large Rectangle)

180 x 150 IMU – (Rectangle)

300×100 IMU – (3:1 Rectangle)

720×300 IMU – (Pop-Under)



 Banners and Buttons แบนเนอรและปุมตางๆ

468 x 60 IMU – (Full Banner)

234 x 60 IMU – (Half Banner)

88 x 31 IMU – (Micro Bar)

120 x 90 IMU – (Button 1)

120 x 60 IMU – (Button 2)

120 x 240 IMU – (Vertical Banner)

125 x 125 IMU – (Square Button)

728 x 90 IMU – (Leaderboard)



 Skyscrapers แบนเนอรลอยดานขาง

160 x 600 IMU – (Wide Skyscraper)

120 x 600 IMU – (Skyscraper)

300 x 600 IMU – (Half Page Ad)
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