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รายงานผลดําเนินการของรายวิชา 

Course Report (TQF5/OBE5) 

 

หมวดท่ี 1 ขอมูลท่ัวไป  

Section 1 General Information 

 

1. รหัสและชื่อรายวิชา 

   ไทย   AAM 1201 หลักการโฆษณา 

   อังกฤษ  Principles of Advertising 

 

2. จำนวนหน่วยกิต 

    3 (3-0-6) หน่วยกิต 

 

3. หมวดวิชา 

    วิชาเอกบังคับ     

 

4. อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน 

    อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา : ผศ.ชิโนรส  ถ่ินวิไลสกุล 

    อาจารย์ผู้สอน : ผศ.ชิโนรส  ถ่ินวิไลสกุล 

    สถานท่ีติดต่อ : วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ วิทยาเขตนครปฐม / มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

    e-mail : chinoros.th@ssru.ac.th 

 

5. ภาคการศึกษาและชั้นปีท่ีเรียน 

    ภาคเรียนท่ี 1  ปีการศึกษา 2568  ชั้นปีท่ี 1 

6. รายวชิาท่ีต้องเรียนมาก่อน (Pre-requisite) (ถ้ามี) 

    - 

7. รายวิชาท่ีต้องเรียนพร้อมกัน (Co-requisites) (ถ้ามี) 

    - 

mailto:chinoros.th@ssru.ac.th
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8. สถานท่ีเรียน 

   อาคารวิทยาลัยนิเทศศาสตร์ วิทยาเขตนครปฐม/อาคาร 34 มรภ.สวนสุนันทา 

 

9. ขอมูลประกอบการประกันคุณภาพการศึกษา  
 

9.1  ทําเครื่องหมาย ✔ หนาขอท่ีดําเนินการ / จําเปนตองมีทุกขอ) 

✔รายวิชานี้ไดใหนักศึกษามีสวนรวมในกระบวนการเรียนการสอนหรือกิจกรรมการเรียนการสอนใน 

ช้ันเรียน ดังนี้ 

มีการออกแบบกิจกรรมการเรียนการสอนในชั้นเรียนให้นักศึกษาได้มีส่วนร่วมในการเลือกหัวข้อใน

การศึกษาหาข้อมูลตามท่ีตนเองสนใจ ได้แก่ การเลือกตัวอย่างภาพยนตร์โฆษณามาวิเคราะห์วิจารณ์ 

การเลือกค้นคว้าหาบริษัทตัวแทนโฆษณามานำเสนอเพ่ือแบ่งปันให้นักศึกษาท่านอ่ืนได้รับรู้ข้อมูลใน

ประเด็นต่างๆ ร่วมกัน การเลือกหัวข้อในการค้นหาข้อมูลด้านจริยธรรมการโฆษณา  

✔CLOs ของรายวิชานี้ สอดคลองกับ YLOs ของช้ันป 1 ดังนี้  

CLOs ของรายวิชานี้ สอดคล้องกับ YLOs ของชั้นปีท่ี 1 ท่ีมุ่งหวังให้นักศึกษาเข้าใจ และวิเคราะห์

แนวคิด ทฤษฎีท่ีเก่ียวข้องกับการโฆษณาและสื่อสารการตลาดได้ รวมถึงสามารถใช้ความคิด

สร้างสรรค์ในการออกแบบงานโฆษณาและสื่อสารการตลาดอย่างง่ายได้ 

9.2  ทําเครื่องหมาย ✔ หนาขอท่ีดําเนินการ / ไมจําเปนตองมีทุกขอ 

o รายวิชานี้ได้มีการเพ่ิมเติมผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) ท่ีนอกเหนือจากในเล่มหลักสูตร     

และ /หรือมีการปรับปรุงรปูแบบ วิธีการ เนื้อหา หลังจากได้รับข้อเสนอแนะจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

(Stakeholders) ในระหว่างการจัดกระบวนการเรียนการสอนท่ีผ่านมา  ดังนี้ (Critikราerion 2.3) 

………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

    รายวิชานี้มีการบูรณาการร่วมกับรายวิชาอ่ืนและ/หรือร่วมกับการฝึกปฏิบัติงานกับผู้ประกอบการ 

ภายนอก (WIL) หรือบูรณาการกับงานวิจัย หรืองานบริการวิชาการอ่ืนๆ  ดังนี้ (Criterion 2.5) 

    - 

✔รายวิชานี้ได้ใช้แนวทางในการปลูกฝังทักษะดังต่อไปนี้  

ทักษะการสงเสริมการเรียนรู (Promote Learning) ด้วยวิธีใหน้ักศึกษาได้ฝึกปฏิบัติในการเรียนรู้

ข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับการโฆษณา โดยการใหน้ักศึกษาเลือกตัวอย่างภาพยนตร์โฆษณาแล้วนำมา
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วิเคราะห์วิจารณ์วิธีการสร้างสรรค์ วัตถุประสงค์ของการโฆษณา การเลือกค้นคว้าหาบริษัทตัวแทน

โฆษณามานำเสนอเพ่ือให้นักศึกษาได้รู้จักบริษัทตัวแทนโฆษณาในมุมต่างๆ เช่น ชื่อ ท่ีอยู่ ผลงานท่ี

ได้รับรางวัล ขนาดของบริษัท อันจะส่งผลให้นักศึกษาวางแผนสำหรับการฝึกงานหรือการเข้าไปทำงาน

ในอนาคตได้ การเลือกหัวข้อในการค้นหาข้อมูลด้านจริยธรรมการโฆษณา เพ่ือให้นักศึกษาได้ศึกษา

เรื่องจริยธรรมการโฆษณาด้วยตนเอง อันมีประโยชน์ในการนำไปใช้สำหรับผลิตงานโฆษณาในอนาคต 

ทักษะการเรียนรูวิธีเรียนรู (Learning How to Learn) ด้วยวิธีใหน้ักศึกษาค้นคว้าหาความรู้มา

นำเสนอหน้าชั้นเรียน และการวิเคราะห์วิจารณ์ภาพยนตร์โฆษณา  

ทักษะการเรียนรูตลอดชีวิต (Lifelong Learning) ด้วยวิธีสร้างกระบวนการเรียนรู้ท่ีพัฒนา Growth 

Mindset เพ่ือเตรียมความพร้อมท่ีจะเรียนรู้และปรับตัวในทุกสถานการณ์ อีกท้ังมอบหมายกิจกรรมให้

นักศึกษาฝึกทำงานร่วมกับผู้อ่ืน ฝึกรับผิดชอบต่อตนเอง สังคม และ ปรับตัวในสถานการณ์ต่างๆ 

      ✔รายวิชานี้มีแนวทางปลูกฝังเรื่องต่อไปนี้ ด้วยวิธีการดังนี้  

“ความคิดใหม” (New Idea) รายวิชานี้ไดใ้หน้ักศึกษาได้ออกแบบการนำเสนอด้านจริยธรรมการ

โฆษณาให้เข้าใจง่ายด้วยรูปแบบอินโฟกราฟิก ทำให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ผ่านงานท่ีได้รับมอบหมาย 

“การสรางนวัตกรรม” (Innovation) - 

“ทัศนคติของผูประกอบการ” (Entrepreneurial Mindset) การมอบหมายงานท้ังงานเดี่ยวและ

งานกลุ่มในการค้นหาข้อมูล วิเคราะห์ นำเสนอหน้าชั้นเรียน ท้ังในเรื่องเก่ียวกับโฆษณาและจริยธรรม

การโฆษณาช่วยฝึกทักษะให้เป็นผู้มีความคิดสร้างสรรค์ กล้านำเสนอ รู้กาละเทศะ รับผิดชอบต่อสังคม 

และทำงานเป็นทีมได้ 

10. วันท่ีจัดทำหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด 

 10 กรกฎาคม 2568 

 

หมวดท่ี 2  การจัดการเรียนการสอนท่ีเปรียบเทียบกับแผนการสอน 

  

1. รายงานช่ัวโมงการสอนจริงท่ีคลาดเคล่ือนจากแผนการสอน (ถามี) - 

 

2. หัวขอท่ีสอนไมครอบคลุมตามแผน (ถามี) – 

 

3. จัดส่ิงสนับสนุนเพ่ือประสิทธิผลในการเรียนรูของนักศึกษา  
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ส่ิงสนับสนุน 

ผลการดําเนินการ 

มีการดําเนินการ 
ไมได 

ดําเนินการ 
แผนการปรับปรุง 

1.เอกสารประกอบการ

สอนท่ีเป็นปัจจุบัน 

ภาคเรียนท่ี 1 ปีการศึกษา 

2568 

  

2.การใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

เว็บไซต์ DLP 

Google Classroom 

  

3.ระบบในการรับทราบ

ปัญหา  

นักศึกษาสามารถแจ้งและ

ปรึกษาอาจารย์ผู้สอนผ่าน

ช่องทางติดต่อท่ีแจ้งไป 

  

4.ระบบช่วยเหลือ

นักศึกษาท่ีมีปัญหา 

นักศึกษาสามารถแจ้งและ

ปรึกษาอาจารย์ผู้สอนผ่าน

ช่องทางติดต่อท่ีแจ้งไป 

  

5.อ่ืนๆ ...(ระบุ)......    

 

4. ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs) : นักศึกษาสามารถ  

CLO1 มีวินัย ตรงต่อเวลา และมีความรับผิดชอบสูงท้ังต่อตนเองวิชาชีพและสังคม ปฏิบัติหน้าท่ีด้วย

คุณธรรม จริยธรรม และจรรยาบรรณในวิชาชีพ 

CLO2 มีความรู้เก่ียวกับหลักการโฆษณา 

CLO3 มีความสามารถในการเข้าถึงฐานข้อมูลความรู้ในการปฏิบัติงานในวิชาชีพ 

CLO4 มีความรับผิดชอบต่องานท่ีได้รับมอบหมาย   

CLO5  มีทักษะการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการทำรายงาน 
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5.ประสิทธิผลของวิธีการจัดการเรียนรูและวิธีการประเมินผลท่ีดําเนินการเพ่ือทําใหเกิดผลลัพธการเรียนรูตามท่ีระบุในรายละเอียดรายวิชา  

 

ผลลัพธการเรียนรู

ท่ีคาดหวังของ 

รายวิชา (CLOs) 

ผลท่ีเกิดกับ

นักศึกษา

ตาม CLOs 

(บรรล/ุ 

ไมบรรล)ุ 

กิจกรรมการเรียน

การสอนท่ีระบุ 

วิธีการ

จัดการสอน 

(เหมาะสม/

ไม

เหมาะสม) 

วิธีการวัดผลและ

ประเมินผล 

วิธีการวัดผล 

(เหมาะสม/ไม

เหมาะสม) 

  แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 

เพ่ือใหนักศึกษาบรรลุตามแตละ CLO 

หรือแนวทางท่ีทําใหมีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัด

ผลลัพธการเรียนรูท่ีเหมาะสม 

CLO 1 มีวินัย 

ตรงต่อเวลา และ

มีความ

รับผิดชอบสูงท้ัง

ต่อตนเองวิชาชีพ

และสังคม ปฏิบัติ

หน้าท่ีด้วย

คุณธรรม 

จริยธรรม และ

✔  สอนให้นักศึกษามี

วินัย ตรงต่อเวลา 

และมีความ

รับผิดชอบสูงท้ัง

ต่อตนเอง วิชาชีพ 

และสังคม โดย

ต้องเข้าเรียนตรง

เวลา ส่งงานตาม

กำหนด ไม่ลอก

ผลงานของผู้อ่ืน 

✔  1. เช็คชื่อเข้าเรียน

ตามเวลาท่ีกำหนด 

2. เช็คการส่งงานตาม

เวลาท่ีกำหนด 

3. ประเมินจาก

รายงานท่ีส่ง และการ

ใส่อ้างอิงงานของผู้อ่ืน 

4. ประเมินจากการ

สังเกตพฤติกรรมการ

 ✔ โดยส่วนใหญ่ของนักศึกษามีวินัย ตรงต่อเวลา และมี

ความรับผิดชอบสูงท้ังต่อตนเอง วิชาชีพ และสังคม 

โดยมีการเข้าเรียนตรงเวลา ส่งงานตามกำหนด ไม่ลอก

ผลงานของผู้อ่ืน  
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ผลลัพธการเรียนรู

ท่ีคาดหวังของ 

รายวิชา (CLOs) 

ผลท่ีเกิดกับ

นักศึกษา

ตาม CLOs 

(บรรล/ุ 

ไมบรรล)ุ 

กิจกรรมการเรียน

การสอนท่ีระบุ 

วิธีการ

จัดการสอน 

(เหมาะสม/

ไม

เหมาะสม) 

วิธีการวัดผลและ

ประเมินผล 

วิธีการวัดผล 

(เหมาะสม/ไม

เหมาะสม) 

  แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 

เพ่ือใหนักศึกษาบรรลุตามแตละ CLO 

หรือแนวทางท่ีทําใหมีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัด

ผลลัพธการเรียนรูท่ีเหมาะสม 

จรรยาบรรณใน

วิชาชีพ 

สอดแทรกเรื่อง

คุณธรรม 

จริยธรรม และ

จรรยาบรรณใน

วิชาชีพไปกับ

เนื้อหาการเรียน มี

การตั้งกฎระเบียบ

ของกลุ่มเรียนโดย

ให้นกัศึกษามีส่วน

ร่วมเสนอความ

คิดเห็นในการ

ออกแบบ

กฎระเบยีบ 

ปฏิบัติตามกฎระเบียบ

ของกลุ่มเรียน 
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ผลลัพธการเรียนรู

ท่ีคาดหวังของ 

รายวิชา (CLOs) 

ผลท่ีเกิดกับ

นักศึกษา

ตาม CLOs 

(บรรล/ุ 

ไมบรรล)ุ 

กิจกรรมการเรียน

การสอนท่ีระบุ 

วิธีการ

จัดการสอน 

(เหมาะสม/

ไม

เหมาะสม) 

วิธีการวัดผลและ

ประเมินผล 

วิธีการวัดผล 

(เหมาะสม/ไม

เหมาะสม) 

  แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 

เพ่ือใหนักศึกษาบรรลุตามแตละ CLO 

หรือแนวทางท่ีทําใหมีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัด

ผลลัพธการเรียนรูท่ีเหมาะสม 

CLO 2 มีความรู้

เก่ียวกับหลักการ

โฆษณา 

✔  บรรยายและ

ศึกษาค้นคว้า

เพ่ิมเติม ฝึกหา

ตัวอย่างงาน

โฆษณาผ่านสื่อ

ดิจิทัล วิเคราะห์

วิจารณ์งาน

โฆษณา 

สร้างสรรค์ชิ้นงาน

โฆษณาอย่างง่าย

โดยบูรณาการ

ความรู้ท่ีเรียนมา 

✔ 1. ประเมินจากการ

สร้างสรรค์งาน 

2. ประเมินจากการใช้

ความคิดวิเคราะห์

วิจารณ์งานโฆษณาท่ี

หาผ่านสื่อดิจิทัล 

3. ประเมินจากการ

สอบ 

 ✔  
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ผลลัพธการเรียนรู

ท่ีคาดหวังของ 

รายวิชา (CLOs) 

ผลท่ีเกิดกับ

นักศึกษา

ตาม CLOs 

(บรรล/ุ 

ไมบรรล)ุ 

กิจกรรมการเรียน

การสอนท่ีระบุ 

วิธีการ

จัดการสอน 

(เหมาะสม/

ไม

เหมาะสม) 

วิธีการวัดผลและ

ประเมินผล 

วิธีการวัดผล 

(เหมาะสม/ไม

เหมาะสม) 

  แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 

เพ่ือใหนักศึกษาบรรลุตามแตละ CLO 

หรือแนวทางท่ีทําใหมีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัด

ผลลัพธการเรียนรูท่ีเหมาะสม 

CLO 3 มี

ความสามารถใน

การเข้าถึง

ฐานข้อมูลความรู้

ในการปฏิบัติงาน

ในวิชาชีพ 

✔ สอนใหน้ักศึกษา

ค้นคว้าหาข้อมูล

เพ่ิมเติมจาก

แหล่งข้อมูลท่ี

เก่ียวข้องกับ

วิชาชีพ 

✔ - ประเมินจากงานท่ี

มอบหมาย 

 

✔ นักศึกษาส่วนใหญ่สามารถเข้าถึงข้อมูลความรู้จากสื่อ

ต่างๆ ได้ดีมาก 

CLO4 มีความ

รับผิดชอบต่อ

งานท่ีได้รับ

มอบหมาย   

✔ มอบหมายงานให้

ทุกคนมีส่วนร่วม

ในการทำงาน 

กำหนดกรอบเวลา

ในการส่งรายงาน 

✔ 1. ประเมินจากการมี

ส่วนร่วมในกลุ่ม 

2. ประเมินจากการ

สังเกต 

✔ กำหนดข้อปฏิบัติให้ชัดเจนถึงกรอบเวลาการส่งรายงาน 

รวมถึงสิ่งท่ีจะได้รับหากไม่ส่งงานตามกำหนดเวลา และ

ต้องบังคับใช้อย่างเคร่งครัดเพ่ือฝึกให้นักศึกษามีความ

รับผิดชอบต่องานท่ีได้รับมอบหมาย 

CLO5 มีทักษะ

การใช้เทคโนโลยี
✔ มอบหมายงาน 

โดยต้องหาข้อมูล
✔ 1. ประเมินจากงานท่ี

มอบหมาย 
✔  
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ผลลัพธการเรียนรู

ท่ีคาดหวังของ 

รายวิชา (CLOs) 

ผลท่ีเกิดกับ

นักศึกษา

ตาม CLOs 

(บรรล/ุ 

ไมบรรล)ุ 

กิจกรรมการเรียน

การสอนท่ีระบุ 

วิธีการ

จัดการสอน 

(เหมาะสม/

ไม

เหมาะสม) 

วิธีการวัดผลและ

ประเมินผล 

วิธีการวัดผล 

(เหมาะสม/ไม

เหมาะสม) 

  แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 

เพ่ือใหนักศึกษาบรรลุตามแตละ CLO 

หรือแนวทางท่ีทําใหมีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัด

ผลลัพธการเรียนรูท่ีเหมาะสม 

สารสนเทศเพ่ือ

การทำรายงาน 

และการสร้าง

ผลงานด้วย

เทคโนโลยี 

หมายเหตุ:  

● ผู้สอนแสดงปัญหาของการท่ีนักศึกษาไม่สามารถเรียนรู้ CLO ได้ตามเกณฑ์ท่ีกำหนด และ/หรือปัญหาท่ีเก่ียวกับประสบการณ์การเรียนรู้ของนักศึกษา โดยแสดง

อย่างน้อย 1 ปัญหาในแต่ละภาคการศึกษา  

● สามารถบรรยายปัญหา วิธีการแก้ไข รวมถึงผลลัพธ์การแก้ปัญหา ต่อเนื่องกันหลายภาคการศึกษาได้ 

* หลักสูตรกำหนดเกณฑ์ซ่ึงเป็นร้อยละของนักศึกษาท่ีต้องผ่านเกณฑ์ในแต่ละ CLO 
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หมวดท่ี 3  ระบบการวัดและการประเมินผลการเรียนรู 

 

1. การประเมินผลแบบ Formative Evaluation  

   มีการประเมิน  (กรุณาให้ข้อมูลในตาราง เพ่ิมเติม)                 

   ไม่มีการประเมิน 
 

 

วิธีจัดการประเมินผลแบบ 

Formative Evaluation 

แผนท่ีกําหนดไว แนวทางการปรับปรุงพัฒนา 

มี ไมมี 

ก. กำหนดระยะเวลา/ช่วงเวลาประเมินชัดเจน ✔   

ข. กำหนดเครื่องมือท่ีใช้ ได้แก่ 

การทำแบบฝึกหัดใน/นอกห้องเรียน 

การการผลิตชิ้นงานตามโจทย์ท่ีได้รับมอบหมาย 

✔   

ค. มีการให้ข้อมูลป้อนกลับแก่นักศึกษา 

รายบุคคล และรายกลุ่ม ได้แก่ 

การคอมเมนต์ผลงานผ่านระบบออนไลน์และต่อ

หน้า  

✔   

ง.นำผลประเมินมาวางแผนเพ่ือพัฒนานักศึกษา ✔  นักศึกษา 1 รายเสนอให้มีการ

เพ่ิมรูปในสื่อการสอน แนวทาง

ปรับปรุงพัฒนา เพ่ิมรูปภาพใน

สื่อการสอนให้มากข้ึน 

 

2. การประเมินผลแบบ Summative Evaluation  (criterion 4.5)   

มาตรฐานและการประกันคุณภาพระบบการวัดและประเมินผลลัพธการเรียนรูของนักศึกษา 
 

กระบวนการวัดและประเมิน 

ผลลัพธการเรียนรู 

การดําเนินการ แนวทางการพัฒนาคุณภาพ 

มี ไมมี 

1. ใช้การวัดผลด้วยการสอบ ✔   

2. จัดทำ Rubrics เป็นเครื่องมือในการวัดผล (ใน

กรณีวัดผลด้วย ชิ้นงาน และการสอบ 
✔   
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3. กำหนดเกณฑ์ตัดสินผลการประเมินไว้ชัดเจน ✔   

4. ใช้ระบบการตัดสินผล/การตัดเกรดท่ีเป็นไปตาม 

มาตรฐาน 

 อิงเกณฑ์     อิงกลุ่ม   

 อ่ืน ๆ ระบ.ุ............ 

✔   

5. จัดการทวนสอบการวัดและประเมินผลลัพธ์ 

การเรียนรู้ 
✔   
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หมวดท่ี 4  สรุปผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา 

 

1. ผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา  

1.1 จํานวนนักศึกษาท่ีลงทะเบียนเรียน  

หมู่ 201 จำนวน 35 คน 

1.2 จํานวนนักศึกษาท่ีคงอยูเม่ือส้ินสุดภาคการศึกษา 

      หมู่ 201 จำนวน 34 คน 

 1.3 จํานวนนักศึกษาท่ีถอน (W) 

       จํานวน - คน 

1.3 การกระจายของระดับคะแนน (เกรด)  

 

ระดับคะแนน จํานวน รอยละ 

A 1 2.94 

A- 5 14.71 

B+ 7 20.59 

B 6 17.65 

B- 7 20.59 

C+ 2 5.88 

C 2 5.88 

C- 1 2.94 

D+ 0 0.00 

D 0 0.00 

D- 0 0.00 

F 3 8.82 
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2. ปจจัยท่ีทําใหระดับคะแนนผิดปกติ (ถามี) 

ไม่มี 

3. ความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมินท่ีกำหนดไว้ในรายละเอียดรายวิชาท้ังด้านกำหนดเวลาและวิธีการ

ประเมินผล (ถ้ามี) 

 

ผลการเรียนรู้ 
วิธีการประเมิน สัปดาห์ท่ีประเมิน สัดส่วนของการประเมิน 

ตามแผน ตามจริง ตามแผน ตามจริง ตามแผน ตามจริง 

CLO 1 มีวินัย ตรงต่อเวลา 

และมีความรับผิดชอบสูงท้ัง

ต่อตนเองวิชาชีพและสังคม 

ปฏิบัติหน้าท่ีด้วยคุณธรรม 

จริยธรรม และจรรยาบรรณ

ในวิชาชีพ 

✔  ✔  ✔  

CLO 2 มีความรู้เก่ียวกับ

หลักการโฆษณา 
✔  ✔  ✔  

CLO 3 มีความสามารถในการ

เข้าถึงฐานข้อมูลความรู้ในการ

ปฏิบัติงานในวิชาชีพ 

✔  ✔  ✔  

CLO4 มีความรับผิดชอบต่อ

งานท่ีได้รับมอบหมาย   
✔  ✔  ✔  

CLO5 มีทักษะการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการ

ทำรายงาน 

✔  ✔  ✔  

 

4. การทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา  

□  นักศึกษาประเมินตนเอง (self-assessment)  

□ ผู้สอนประเมินการสอน (Teaching Reflection)  
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□  กรรมการบรหิารหลักสูตรประเมินภาพรวม (Program Assessment Review) 

□ ผู้ใช้บัณฑิตให้ข้อเสนอแนะ (Employer Feedback)  

□ อ่ืนๆ (ระบุ) ................................ 

 

หมวดท่ี 5  ปญหาและผลกระทบตอการดําเนินการ 

 

1. ประเด็นดานทรัพยากรประกอบการเรียนและส่ิงอํานวยความสะดวก (ถามี) 

คอมพิวเตอร์และไวไฟบางครั้งก็ไม่สามารถใช้งานได้ ทำให้ในบางครั้งการท่ีนักศึกษาจะเปิดคลิปเพ่ือศึกษา

กรณีศึกษาและค้นคว้าในระบบออนไลน์นั้นเป็นไปด้วยความลำบาก 

 

2. ประเด็นดานการบริหารจัดการ (ถามี) 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

 

หมวดท่ี 6 การประเมินรายวิชา 

 

1. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา  

      1.1   ขอวิพากษท่ีสําคัญจากผลการประเมินโดยนักศึกษา  

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

      1.2   ความเห็นของอาจารยผูสอนตอขอวิพากษตามขอ 1.1 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

 

2.   ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธีอ่ืน 

      2.1   ขอวิพากษท่ีสําคัญจากผลการประเมินโดยวิธีอ่ืน 
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- 

2.2 ความเห็นของอาจารยผูสอนตอขอวิพากษตามขอ 2.1 

- 

 

 

หมวดท่ี 7 แผนการปรับปรุง 

 

1.   การดําเนินการเพ่ือการปรับปรุงการเรียนการสอน/รายวิชา (นอกเหนือจากท่ีระบุไวในหมวดท่ี 2) 

 -  

2.   ขอเสนอแนะของอาจารยผูรับผิดชอบรายวิชาตออาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

 

                                      
                                    

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ชิโนรส  ถ่ินวิไลสกุล 

อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา 

                                                                       วันท่ี 25 พฤศจิกายน 2568 

 

 


