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รายละเอียดของรายวิชา  
Course Specification (TQF3/OBE3) 

หมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป  
Section 1 General Information 

1. รหัสและชือ่รายวิชา 
   ไทย   PRS2202 กลยุทธ์การใช้สื่อและการสร้างสารเพื่อการประชาสัมพันธ์ 
   อังกฤษ  Strategic Public Relations Media and Content 
2. จ านวนหนว่ยกิต 
    3 (2-2-5) หน่วยกิต 
3. หมวดวิชา 
    วิชาเอกบังคับ 
4. อาจารย์ผู้รบัผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน 
    อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา : ผู้ช่วยศาสตราจารย์วิภาณี แม้นอินทร์ 
    อาจารย์ผู้สอน  : ผู้ช่วยศาสตราจารย์วิภาณี แม้นอินทร์ 
    สถานที่ติดต่อ   : ห้องพักอาจารย์  วิทยาลัยนิเทศศาสตร์   
    e-mail   : wipanee.ma@ssru.ac.th  
5. ภาคการศึกษาและชัน้ปีทีเ่รียน 
    ภาคเรียนที่ 1  ปีการศึกษา 2568  ชั้นปีที ่2 
6. รายวิชาที่ตอ้งเรียนมาก่อน (Pre-requisite) (ถ้าม)ี 
    - 
7. รายวิชาที่ตอ้งเรียนพร้อมกัน (Co-requisites) (ถ้าม)ี 
    - 
8. สถานที่เรียน 
    อาคาร 56 ห้อง 5643 คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 
9. วันที่จัดท าหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด 
    20 พฤษภาคม พ.ศ. 2568 
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10. ความสอดคล้องระหว่างรายวิชากับวสิัยทัศน์ เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยนื และข้อก าหนดตามเกณฑ์
มาตรฐานอุดมศึกษาระดับปริญญาตร ี
 

วิสัยทัศน์ของมหาวิทยาลัย 
“ผู้น าการสร้างมืออาชีพเพื่อพัฒนาสังคมอย่าง

ย่ังยืน” 

ส่งเสริมทักษะการเรียนรู้
ด้วยตนเองในการปฏิบัติ
และการปรับปรุงพัฒนา

งานเพื่อการประกอบอาชีพ 
(Lifelong learning) 

ส่งเสริมทักษะด้าน
ดิจิทัล 

ผู้น าการสร้างมืออาชีพ 
พัฒนาสังคมอย่างยั่งยืน 

(SDGs) 
พัฒนาทักษะด้านกลยุทธ์
การใช้สื่อและการสร้าง
ส า ร ด้ า น ก า ร
ประชาสัมพันธ์ เพื่อมุ่งให้
นักศึกษาสามารถปฏิบัติ/
น า ไ ป ใ ช้ ใ น ง า น
ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ อ ย่ า ง
เหมาะสมและเป็นมื อ
อาชีพ 

สร้างหลักประกันว่าทุก
ค น มี ก า ร ศึ ก ษ า ที่ มี
คุณภาพอย่างครอบคลุม
แ ล ะ เ ท่ า เ ที ย ม  แ ล ะ
สนับสนุนโอกาสในการ
เ รี ย น รู้ ต ล อ ด ชี วิ ต 
(เป้าหมายที่ 4 การได้รับ
การศึ กษาที่ มี คุณภาพ 
Quality Education) 

สร้างกระบวนการเรียนรู้ที่
พัฒนา Growth Mindset 
เพื่อเตรียมความพร้อมที่จะ
เรียนรู้ และปรับตัวในทุก
สถานการณ์ รวมไปถึงการ
ออกแบบการเรียนการสอน
ผ่านการลงมือท า 

พั ฒ น า อ ง ค์ ค ว า ม รู้
เกี่ยวกับกลยุทธ์การใช้
สื่อและการสร้างสาร
ด้านการประชาสัมพันธ์
เพื่ อน า ไป ใช้ ใ น งาน
ประชาสัมพันธ์ผ่านทาง
ทางสื่อดิจิทัล 
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หมวดที่ 2 ค าอธิบายรายวิชาและผลลัพธก์ารเรียนรู้ระดบัรายวิชา 
Section 2 Course Description and Course Learning Outcomes: CLOs 

1. ค าอธบิายรายวิชา 
ภาษาไทย 

หลักการ แนวคิด   กลยุทธ์  วิ ธี การใช้ เครื่ อ งมือสื่ อสารประเภทต่ าง  ๆ  และการสร้ างสาร 
ให้เหมาะสมกับกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียขององค์การเพื่อเป็นประโยชน์ในการด าเนินงานประชาสัมพันธ์  
การฝึกปฏิบัติบูรณาการการใช้เครื่องมือสื่อสารและการสร้างสารเพื่อการประชาสัมพันธ์   

 

ภาษาอังกฤษ   
 Principles, concepts, strategies, methods of using various types of communication tools, 
creating appropriate messages for the organization's stakeholder groups for the benefit of 
public relations operations, practice on integrating the use of communication tools and 
creating messages for public relations 
 

2. จ านวนชั่วโมงที่ใช้ต่อภาคการศึกษา 

บรรยาย 
การฝึกปฏิบัต/ิงาน 

ภาคสนาม/การฝึกงาน 
การศึกษาด้วยตนเอง 

28 ชั่วโมง/ภาคเรียน 
4 ชั่วโมง/สัปดาห ์

32 ชั่วโมง/ภาคเรียน 
4 ชั่วโมง/สัปดาห ์

30 ชั่วโมง/ภาคเรียน 
5 ชั่วโมง/สัปดาห ์

 

ประเภทรายวิชา  บรรยาย  ฝึกปฏบิัต ิ
 
 

3. จ านวนชั่วโมงให้ค าปรึกษานักศึกษารายบุคคล 
3.1 การให้ค าปรึกษาทางวิชาการ (อย่างน้อย 1 ชั่วโมงต่อสัปดาห์) 
3.2 การน าเทคโนโลยดีิจิทัลมาใช้ในการใหค้ าปรึกษาทางวิชาการ 

4. จุดมุ่งหมายรายวิชา 
มุ่งเน้นให้นักศึกษาได้รับความรู้ มีความเข้าใจถึงหลักการ แนวคิด กลยุทธ์ คุณลักษณะของเครื่องมือ                   

สื่อสารประเภทต่าง ๆ และสามารถสร้างสารที่เหมาะสมกับกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียขององค์การ รวมทั้งวางแผน
และผลิตเครื่องมือสื่อสารประเภทต่าง ๆ ในการด าเนินงานประชาสัมพันธ์ได้อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล 
5. ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs ในหลักสูตร OBE) (LOs ในหลักสูตร TQF) 

LO 1 อธิบายแนวคิดและหลักการวางกลยุทธ์การใช้สื่อในงานประชาสัมพันธ์ได้อย่างถูกต้อง  
LO 2 วิเคราะห์และเลือกใชส้ื่อที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายและสถานการณ์ประชาสัมพันธ์ได้ 
LO 3 สร้างสารประชาสัมพันธ์เหมาะสมกับกลุ่มผูม้ีส่วนได้ส่วนเสียขององค์กรและช่องทางสื่อที่เลือก  
LO 4 ประยุกต์ใช้ความรู้ในการใช้เครื่องมือสื่อสารและการสร้างสารเพ่ือการประชาสัมพันธ์ 
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LO 5 ท างานเป็นทีม น าเสนองานอย่างมีประสิทธิภาพ สื่อสารด้วยความซื่อสัตย์ รับผิดชอบตามหลัก
จรรยาบรรณวิชาชีพของนักประชาสัมพันธ์ 
6. ความสัมพนัธ์ระหว่างผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร (Program Learning Outcomes – PLOs) และ
ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (Course Learning Outcomes - CLOs) 

PLOs ความรู ้(K) ทักษะ (S) จริยธรรม (E) คุณลักษณะ (C) 
PLO 1 ✓    
PLO 2  ✓   
PLO 3   ✓  
PLO 4    ✓ 
PLO 5 ✓    
PLO 6  ✓   
PLO 7   ✓  
PLO 8    ✓ 
 
 ความสอดคลอ้งของ PLOs/CLOs CLO 1 CLO 2 CLO 3 CLO 4 CLO 5 
PLO 1 ✓ ✓    
PLO 2   ✓   
PLO 3    ✓  

PLO 4     ✓ 
PLO 5 ✓ ✓    
PLO 6   ✓   
PLO 7    ✓  

PLO 8     ✓ 
 

CLOs 
Cognitive Domain  

(Knowledge)  
Psychomotor 

Domain  
(Skills)  

Affective 
Domain  

(Attitude)  R U Ap An Ev C 
CLO1  ✓     2  
CLO2  ✓     2  
CLO3  ✓     2  
CLO4   ✓    2  
CLO5  ✓      2 

Cognitive Domain   
R=Remembering      U=Understanding       Ap=Applying       An=Analyzing       Ev=Evaluating        C=Creating 
Psychomotor Domain     
1.เลียนแบบ  2.ท ำตำมค ำสั่ง   3.ท ำเพื่อควำมถูกต้อง   4.ท ำอย่ำงสร้ำงสรรค์ต่อเนื่อง   5.ท ำได้เหมือนธรรมชำติ 
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Affective Domain  
1.กำรรับ  2.กำรตอบสนอง  3.กำรให้ค่ำนิยม  4.กำรจัดรวบรวม  5.กำรพัฒนำลักษณะนิสัยจำกค่ำนยิม 
เกณฑ์ประกำรประกันคุณภำพ: 1.2 หลักสูตรแสดงถึงกำรก ำหนดผลลพัธ์กำรเรียนรู้ที่คำดหวังของทุกรำยวิชำ โดย
ถูกออกแบบและได้รับกำรจัดรูปแบบอย่ำงเหมำะสมและสอดคล้องกับผลลัพธ์กำรเรียนรู้ที่คำดหวังของหลักสูตร 
 
ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (Course Learning Outcomes - CLOs) กรณีไม่ได้ใช้หลักสูตรแบบ OBE  

LOs 
คุณธรรม 
จริยธรรม 

(E) 

ความรู ้
(K) 

ทักษะ
ทาง

ปัญญา 
(S) 

ทักษะ
ความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคล

และความ
รับผิดชอบ 

(C) 

ทักษะการ
วิเคราะห์เชิง

ตัวเลข การสือ่สาร 
และการใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

(IT) 

ทักษะการ 
จัดการเรียนรู ้
(เฉพาะครุ
ศาสตร์) 

(L) 

LO1  ✓ ✓  ✓  

LO2  ✓ ✓  ✓  

LO3  ✓ ✓  ✓  

LO4  ✓ ✓ ✓ ✓  

LO5 ✓   ✓   

 
7. การปรับปรงุรายวิชาตามข้อเสนอแนะจากผู้มีส่วนได้สว่นเสีย (เปิดสอนรายวิชานี้ครั้งแรกไม่ต้องกรอก) 

ข้อเสนอแนะจากผู้มีส่วนได้สว่นเสีย การปรับปรุงตามข้อเสนอแนะ 
นั ก ศึ ก ษ า ค ว ร มี ทั ก ษ ะ ก า ร สื่ อ ส า ร ด้ า น ง า น
ประชาสัมพันธ์อย่างมีประสิทธิภาพ และใช้เครื่องมือ 
Digital Tools สร้างการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพบน 
Social Media อย่างสร้างสรรค์ 

เสริมสร้างทักษะการสื่อสารด้านงานประชาสัมพันธ์
และความรู้การใช้ Digital Tools ในการสร้างการ
สื่อสารที่มีประสิทธิภาพบน Social Media อย่าง
สร้างสรรค์มากขึ้น  

เกณฑ์ประกำรประกันคุณภำพ: 3.6 ข้อมูลกำรปรับปรุงรำยวิชำตำมข้อเสนอแนะจำกผูม้ีส่วนได้ส่วนเสีย เพื่อแสดง
ว่ำกระบวนกำรเรียนกำรสอนมีกำรปรับปรุงอย่ำงต่อเนื่อง เพื่อให้มั่นใจวำ่ตอบโจทย์ควำมต้องกำรของ
ภำคอุตสำหกรรมกำรท ำงำน และสอดคล้องกับผลลัพธ์กำรเรียนรู้ที่คำดหวัง 
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หมวดที่ 3 การพัฒนาผู้เรียนที่สอดคล้องกับผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
Section 3 Student Improvement in relation to Course Learning Outcomes (CLOs) 

 
1. ความสอดคล้องระหว่างผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs/LOs) กับวิธีการสอน การวัดและการ
ประเมนิผล 

CLOs 
LOs 

ระบุ
ผลลัพธ์ 

กลยุทธก์ารสอนและการให้ผลป้อนกลับ  
(Active Learning) 

(ต้องสัมพันธ์กับหมวด 2 ข้อ 6) 

วิธีวัดและ
ประเมินผล 

CLO 1 K การสอนแบบเน้นสมรรถนะ (Competency-based Instruction) มุ่งเน้นวิธีการ
ปฏิบัติพร้อมๆ กับการผนึกรวมองค์ความรู้จนผู้เรียนสามารถแสดงศักยภาพจากการ
เรียนรู้และมีทักษะการปฏิบัติงานได้จริง เช่นการบรรยาย การฝึกปฏิบัติ 

1.ประเมินจากการ
สอบข้อเขียนหรือ
การสอบปฏิบัติ 
2. ประเมินจากการ
สังเกตพฤติกรรม 
3. ป ระ เ มิ น 
จา กผ ล งา น 
ที่ มอบหมายและ
หรือการน าเสนอ 

CLO 2 K การสอนแบบเน้นสมรรถนะ (Competency-based Instruction) มุ่งเน้นวิธีการ
ปฏิบัติพร้อมๆ กับการผนึกรวมองค์ความรู้จนผู้เรียนสามารถแสดงศกัยภาพจากการ
เรียนรู้และมีทักษะการปฏิบัติงานได้จริง เช่นการบรรยาย การฝึกปฏิบัติ 

1.ประเมินจากการ
สอบข้อเขียนหรือ
การสอบปฏิบัติ 
2. ประเมินจากการ
สังเกตพฤติกรรม 
3. ป ระ เ มิ น 
จา กผ ล งา น 
ที่มอบหมายและ
หรือการน าเสนอ 

CLO 3 S จัดกิจกรรมการเรียนการสอนโดยให้นักศึกษาได้ฝึกฝนทักษะการใช้เครื่องมือสื่อสาร
และการสร้างสารเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล 

1.ประเมินจากการ
สอบข้อเขียนหรือ
การสอบปฏิบัติ 
2. ประเมินจากการ
สังเกตพฤติกรรม 
3. ป ระ เ มิ น 
จา กผ ล งา น 
ที่ มอบหมายและ
หรือการน าเสนอ 

CLO 4 S จัดกิจกรรมการเรียนการสอนโดยให้นักศึกษาได้ฝึกฝนทักษะการใช้เครื่องมือสื่อสาร
และการสร้างสารเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล 

1.ประเมินจากการ
สอบข้อเขียนหรือ
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การสอบปฏิบัติ 
2. ประเมินจากการ
สังเกตพฤติกรรม 
3. ป ระ เ มิ น 
จา กผ ล งา น 
ที่ มอบหมายและ
หรือการน าเสนอ 

CLO 5 E, C มอบหมายกิจกรรมให้นักศึกษาฝึกท างานร่วมกับผู้อื่น ฝึกรับผิดชอบต่อตนเอง สังคม 
ใช้การสื่อสารด้วยความซื่อสัตย์ รับผิดชอบตามหลักจรรยาบรรณวิชาชีพของนัก
ประชาสัมพันธ์ และปรับตัวในสถานการณ์ต่าง ๆ 

1 . ป ร ะ เ มิ น จ า ก
คุ ณ ภ า พ ข อ ง
กิ จ ก ร ร ม ก า ร
แบ่งกลุ่ม การแบ่ง
หน้าที่ในกลุ่ม ความ
รับผิดชอบ รูปแบบ
การน าเสนอ ความ
พร้อม ความถูกต้อง
สมบูรณ์ของงาน 
2.ประเมินจากการ
ส อ บ ป ร ะ ม ว ล
ความรู้ 

* หลักสูตร OBE ทุกรายวิชาต้องมี CLO ให้ครบ K S E C 
* หลักสูตร TQF ทุกรายวิชาต้องมี LO ให้ครบ K S E C IT 
 

2. การก าหนดดัชนีผลลัพธ์การเรียนรู้ (Outcome Index) เกณฑ์การให้คะแนน (Rubrics) ในการวัดและ
ประเมินต้องสอดคล้องกับ ดัชนีผลลัพธ์การเรียนรู้ (Outcome Index) 
 

CLO 1/LO 1: อธิบายหลักการ แนวคิด กลยุทธ์ วิธีการใช้เครื่องมือการสื่อสารประเภทต่าง ๆ 
ระดับ (ตาม Bloom’s Taxonomy): เช่น Understanding  
พฤติกรรมที่แสดงออกที่ต้องประเมิน (Action Verb): อธิบายหลักการ แนวคิด กลยุทธ ์วิธีการใช้เครื่องมือการ
สื่อสารประเภทต่าง ๆ ได ้

Below Expectation 
ผลลัพธ์ทีแ่สดงออก 

ต่ ากว่าเกณฑ์ที่คาดหวัง 
(Performance 0% - 49%) 

Meet Expectation 
ผลลัพธ์ทีแ่สดงออก 

ตรงตามเกณฑ์ที่คาดหวัง 
(Performance 50% - 79%) 

Exceeds Expectation 
ผลลัพธ์ทีแ่สดงออก 

สูงกว่าเกณฑ์ที่คาดหวัง 
(Performance 80% - 100%) 

อธิบายหลักการ แนวคิด กลยุทธ์ 
วิธีการใช้ เครื่ องมือการสื่อสาร
ประเภทต่าง ๆ ได้แต่ไม่ครบถ้วน 

อธิบายหลักการ แนวคิด กลยุทธ์ 
วิธีการใช้ เครื่ องมือการสื่ อสาร
ประเภทต่าง ๆ ได้ตามที่ศึกษา 

อธิบายหลักการ แนวคิด กลยุทธ์ 
วิธีการใช้ เครื่ องมือการสื่ อสาร
ประเภทต่าง ๆ ได้ และสามารถ
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น าไปประยุกต์ใช้กับงานที่ ได้รับ
มอบหมายอย่างชัดเจน 

CLO 2/LO 2: วิเคราะห์และเลือกใช้สื่อที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายและสถานการณ์ประชาสัมพันธ์ได้ 
ระดับ (ตาม Bloom’s Taxonomy): เช่น Understanding  
พฤติกรรมที่แสดงออกที่ต้องประเมิน (Action Verb): วิเคราะห์และเลือกใช้สื่อที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายและ
สถานการณ์ประชาสัมพันธ์ได้ 

Below Expectation 
ผลลัพธ์ทีแ่สดงออก 

ต่ ากว่าเกณฑ์ที่คาดหวัง 
(Performance 0% - 49%) 

Meet Expectation 
ผลลัพธ์ทีแ่สดงออก 

ตรงตามเกณฑ์ที่คาดหวัง 
(Performance 50% - 79%) 

Exceeds Expectation 
ผลลัพธ์ทีแ่สดงออก 

สูงกว่าเกณฑ์ที่คาดหวัง 
(Performance 80% - 100%) 

วิ เ ค ร า ะ ห์ แ ล ะ เ ลื อ ก ใ ช้ สื่ อ ที่
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายและ
สถานการณ์ประชาสัมพันธ์ได้แต่ไม่
ครบถ้วน 

วิ เ ค ร า ะ ห์ แ ล ะ เ ลื อ ก ใ ช้ สื่ อ ที่
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายและ
สถานการณ์ประชาสัมพันธ์ได้ตามที่
ศึกษา 

วิ เ ค ร า ะ ห์ แ ล ะ เ ลื อ ก ใ ช้ สื่ อ ที่
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายและ
สถานการณ์ประชาสัมพันธ์ได้และ
สามารถน าไปประยุกต์ใช้กับงานที่
ได้รับมอบหมายอย่างชัดเจน 

 
CLO 3/LO 3: สร้างสารประชาสัมพันธ์เหมาะสมกับกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียขององค์กรและช่องทางสื่อที่เลือก  
ระดับ (ตาม Bloom’s Taxonomy): Understanding 
พฤติกรรมที่แสดงออกที่ต้องประเมิน (Action Verb): สร้างสารประชาสัมพันธท์ี่เหมาะสมกับกลุม่ผู้มีส่วนได้ส่วน
เสียขององค์กรและช่องทางสื่อที่เลือก 

Below Expectation 
ผลลัพธ์ทีแ่สดงออก 

ต่ ากว่าเกณฑ์ที่คาดหวัง 
(Performance 0% - 49%) 

Meet Expectation 
ผลลัพธ์ทีแ่สดงออก 

ตรงตามเกณฑ์ที่คาดหวัง 
(Performance 50% - 79%) 

Exceeds Expectation 
ผลลัพธ์ทีแ่สดงออก 

สูงกว่าเกณฑ์ที่คาดหวัง 
(Performance 80% - 100%) 

ไม่สามารถสร้างสารให้เหมาะสมกับ
กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียขององค์กร
หรือท าได้แต่ยังไม่มีคุณภาพ 

สามารถสร้างสารให้เหมาะสมกับ
กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียขององค์กร
ไดต้ามที่ศึกษา 

สามารถสร้างสารให้เหมาะสมกับ
กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียขององค์กร 
และน าไปประกอบในงานที่ได้รับ
มอบหมายได้อย่างชัดเจน 
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CLO 4/LO 4: ประยุกต์ใช้ความรู้ในการใช้เครื่องมือสื่อสารและการสร้างสารเพื่อการประชาสัมพันธ์ 
ระดับ (ตาม Bloom’s Taxonomy): Applying  
พฤติกรรมที่แสดงออกที่ต้องประเมิน (Action Verb): ประยุกต์ใช้ความรู้ในการใช้เครื่องมือสื่อสารและการสร้าง
สารเพื่อการประชาสัมพันธ์ 

Below Expectation 
ผลลัพธ์ทีแ่สดงออก 

ต่ ากว่าเกณฑ์ที่คาดหวัง 
(Performance 0% - 49%) 

Meet Expectation 
ผลลัพธ์ทีแ่สดงออก 

ตรงตามเกณฑ์ที่คาดหวัง 
(Performance 50% - 79%) 

Exceeds Expectation 
ผลลัพธ์ทีแ่สดงออก 

สูงกว่าเกณฑ์ที่คาดหวัง 
(Performance 80% - 100%) 

ไม่สามารถน าความรู้ ในการใช้
เครื่องมือสื่อสารและการสร้างสาร
เพื่อการประชาสัมพันธ์ไปผลิตสื่อ
ประชาสัมพันธ์ หรือท าได้แต่ยังไม่มี
คุณภาพ 

ป ร ะยุ ก ต์ ใ ช้ ค ว าม รู้ ใ น ก า ร ใ ช้
เครื่องมือสื่อสารและการสร้างสาร
เพื่อการประชาสัมพันธ์ผลิตสื่อ
ประชาสัมพันธ์ได้ตามที่ศึกษา 

ป ร ะยุ ก ต์ ใ ช้ ค ว าม รู้ ใ น ก า ร ใ ช้
เครื่องมือสื่อสารและการสร้างสาร
เพื่อการประชาสัมพันธ์ผลิตสื่อ
ประชาสัมพันธ์ได้ และสามารถต่อ
ยอดในการสร้างสรรค์ผลงานอื่น ๆ  

 
CLO 5/LO 5: ท างานเป็นทีม น าเสนองานอย่างมีประสิทธิภาพ สื่อสารด้วยความซื่อสัตย์ รับผิดชอบตามหลัก
จรรยาบรรณวิชาชพีของนักประชาสัมพันธ ์
ระดับ (ตาม Bloom’s Taxonomy): Understanding 
พฤติกรรมที่แสดงออกที่ต้องประเมิน (Action Verb): ท างานเป็นทีม น าเสนองานอย่างมีประสิทธิภาพ สื่อสาร
ด้วยความซื่อสัตย์ รับผิดชอบตามหลักจรรยาบรรณวิชาชีพของนักประชาสัมพันธ ์

Below Expectation 
ผลลัพธ์ทีแ่สดงออก 

ต่ ากว่าเกณฑ์ที่คาดหวัง 
(Performance 0% - 49%) 

Meet Expectation 
ผลลัพธ์ทีแ่สดงออก 

ตรงตามเกณฑ์ที่คาดหวัง 
(Performance 50% - 79%) 

Exceeds Expectation 
ผลลัพธ์ทีแ่สดงออก 

สูงกว่าเกณฑ์ที่คาดหวัง 
(Performance 80% - 100%) 

ไม่ได้สื่อสารด้วยความซื่อสัตย์ และ
รับผิดชอบตามหลักจรรยาบรรณ
วิชาชีพของนักประชาสัมพันธ์ และ
ไม่สามารถท างานร่วมกับผู้อื่นได ้
 

สื่ อสารด้วยความซื่อสัตย์  และ
รับผิดชอบตามหลักจรรยาบรรณ
วิชาชีพของนักประชาสัมพันธ์ตามที่
ไ ด้ รั บมอบหมาย  และท า ง าน
ร่วมกับผู้อื่นได ้

สื่ อสารด้วยความซื่อสัตย์  และ
รับผิดชอบตามหลักจรรยาบรรณ
วิชาชีพของนักประชาสัมพันธ์ตามที่
ได้รับมอบหมาย สามารถท างาน
ร่วมกับผู้อื่น และแสดงภาวะผู้น าได้
อย่างชัดเจน 

 
เกณฑ์ประกำรประกันคุณภำพ:  
3.3 มีกำรจัดกิจกรรมกำรเรียนกำรสอนที่หลำกหลำย โดยเน้นผู้เรียนเป็นส ำคัญ 
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3.4 มีกิจกรรมกำรเรียนกำรสอนเพื่อส่งเสริมกำรเรียนรู้ กำรเรียนรู้วิธีกำรเรียนรู้ และปลูกฝังให้ผู้เรียนมีทักษะกำรเรียนรู้ตลอดชีวิต 
(เช่น กำรตั้งค ำถำมอย่ำงสร้ำงสรรค์และมีวิจำรณญำณ ทักษะในกำรประมวลผลข้อมูล ทักษะกำรน ำเสนอแนวคิดใหม่ ๆ และ
แนวทำงปฏิบัติใหม่ ๆ) 
3.5 มีกจิกรรมกำรเรียนกำรสอนที่ส่งเสริมให้ผู้เรียนเกิดควำมคิดใหม่ ๆ ควำมคิดสร้ำงสรรค์ กำรสร้ำงนวัตกรรม และแนวคิดของ
ผู้ประกอบกำร 
4.1 มีวิธีกำรประเมินผู้เรียนที่หลำกหลำย โดยสอดคล้องกับกำรบรรลุผลส ำเร็จของผลกำรเรียนรู้ที่คำดหวังและวัตถุประสงค์กำร
เรียนกำรสอน 
4.2 นโยบำยกำรประเมินผู้เรียน กำรอุทธรณ์ผลกำรประเมินถูกแสดงไว้อย่ำงชัดเจน มีกำรสื่อสำรไปยังผู้เรียนและน ำไปใช้อย่ำง
สม่ ำเสมอ 
4.3 กำรประเมินผู้เรียนต้องมีมำตรฐำนและกระบวนกำรที่แสดงควำมก้ำวหน้ำและกำรส ำเร็จกำรศึกษำของผู้เรียนไว้อย่ำงชัดเจน มี
กำรสื่อสำรไปยังผู้เรียน และน ำไปใช้อย่ำงสม่ ำเสมอ 
4.4 วิธีกำรประเมินผู้เรียนต้องแสดงให้เห็นถึงเกณฑ์กำรให้คะแนน (rubrics) กำรเฉลยค ำตอบ (marking schemes) เวลำในกำร
ประเมิน (timelines) และกฎระเบียบในกำรประเมิน (regulations) โดยวิธีกำรประเมินเหล่ำนี้ต้องมีควำมเที่ยงตรง คงเส้นคงวำ 
และยุติธรรม  
4.5 วิธีกำรประเมินผู้เรียนต้องแสดงถึงกำรบรรลุผลส ำเร็จของผลกำรเรียนรู้ที่คำดหวังระดับหลักสูตร และผลกำรเรียนรู้ระดับ
รำยวิชำ 
4.6 มีกำรป้อนกลับผลกำรประเมินให้แก่ผู้เรียนอย่ำงทันท่วงที 
4.7 กำรประเมินผู้เรียนและกระบวนกำร มีกำรทบทวนและปรับปรุงอย่ำงต่อเนื่อง เพื่อให้มั่นใจว่ำตอบโจทย์ควำม
ต้องกำรของภำคอุตสำหกรรมกำรท ำงำน และสอดคล้องกับผลกำรเรียนรู้ที่คำดหวัง
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หมวดที่ 4 แผนการสอนและการประเมนิ 
Section 4 Lesson Plan and Assessments 

 
1. แผนการสอน (จัดการเรียนการสอนไมน่้อยกว่า 15 สัปดาห์) 

สัปดาห์
ที ่

หัวขอ้ LOs 
จ านวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน การ
สอน 

และสื่อการเรียนรู ้

ผังการทดสอบ อาจารย์
ผู้สอน 

1 1.  อ ธิ บ า ย ร า ย วิ ช า 
วัตถุประสงค์ของรายวิชา วิธี
สอน กิจกรรมการเรียนการ
สอน  วิ ธี ก า ร วั ด ผลและ
ประเมินผล 
2.  ความรับผิ ดชอบของ
ผู้สอนและนักศึกษาที่มีต่อ
การเรียนการสอนทั้งในและ
นอกชั้นเรียน  
3. ข้อปฏิบัติเบื้องต้นส าหรับ
ผู้ สอนและผู้ เ รียนทั้ งการ
เรียนในห้องเรียนและการ
เรียนออนไลน์ 

- ท2, ป2 1. การแนะน าตัวผู้สอน
และผู้เรียน 
2. การอธิบายค าอธิบาย
รายวิชากิจกรรมการเรียน
การสอนการวัดผลและการ
ประเมินผล 
3. ซักถามและตอบค าถาม 
4. แนะน าแหล่งการเรียนรู้
และสื่อการเรียนออนไลน์  
 

A 1 : มอบหมาย
ใ ห้ นั ก ศึ ก ษ า
เ ต รี ย ม ก า ร
น าเสนอตนเอง
ในมุมที่อยากให้
คนอื่นรู้ จั กมาก
ขึ้น ผ่านการ
สร้างสรรค์สื่อทุก
รูปแบบความยาว 
3-5 นาที 

ผศ.วิภาณี 
แม้นอินทร์  

2 บทที่ 1 ความส าคัญของการ
ประชาสัมพันธ์ทางธุรกิจ 
1.  ท บ ท ว น แ น ว คิ ด 
ค ว า ม ห ม า ย ข อ ง ก า ร
ประชาสัมพันธ์ 
2.  ป ร ะ เ ภ ท ข อ ง ก า ร
ประชาสัมพันธ์ 
3.  ค ว า ม จ า เ ป็ น แ ล ะ
ค ว า ม ส า คั ญ ข อ ง ก า ร
ประชาสัมพันธ์ 
4.  เ ป รี ย บ เ ที ย บ ค ว า ม
แ ต ก ต่ า ง ร ะ ห ว่ า ง ก า ร
ประชาสัมพันธ์องค์การ การ
ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ ท า ง
การตลาด การโฆษณา และ

LO1 ท2, ป2 1.การศึกษาจากเอกสารค า
ส อ น แ ล ะ โ ป ร แ ก ร ม 
PowerPoint 
2. การอภิปรายกลุ่มและ
รายงานผลการอภิปราย
กลุ่ม 

Q (2 ข้อ) ผศ.วิภาณี 
แม้นอินทร ์
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สัปดาห์
ที ่

หัวขอ้ LOs 
จ านวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน การ
สอน 

และสื่อการเรียนรู ้

ผังการทดสอบ อาจารย์
ผู้สอน 

การส่งเสริมการขาย 
3 น าเสนอตนเอง คนละ 3-5 

นาท ี
LO4/LO5 ท2, ป2 1. การน าเสนอด้วย

โ ป ร แ ก ร ม  PowerPoint 
และสื่ออื่น ๆ ของนักศึกษา 
2.  ใ ห้ ข้ อ เ สนอแนะกั บ
นักศึกษา 

นักศึกษาส่ง A 1 
ในชั้นเรียน 

ผศ.วิภาณี 
แม้นอินทร ์

4 บทที่  2 ภาพลักษณ์ของ
องค์การและบทบาทของ
การประชาสัมพันธ์ในการ
สร้างภาพลักษณ์  
1.  ค ว า ม ห ม า ย ข อ ง
ภาพลักษณ์ 
2. ภาพลักษณ์ขององค์การที่
สังคมต้องการ 
3.  ห น้ า ที่ ข อ ง นั ก
ประชาสัมพันธ์ในการสร้าง
ภาพลักษณ์ 
4. ข้อควรค านึงที่ เกี่ยวกับ
ภาพลักษณ์ 
5. ประเภทของภาพลักษณ์ 
6.  ก า ร ป ฏิ บั ติ ง า น
ประชาสัมพันธ์ เพื่ อสร้ าง 
ป้ อ ง กั น  แ ล ะ แ ก้ ไ ข
ภาพลักษณ์ 

LO1 ท2, ป2 1.การศึกษาจากเอกสารค า
ส อ น แ ล ะ โ ป ร แ ก ร ม 
PowerPoint 
2. การอภิปรายกลุ่มและ
รายงานผลการอภิปราย
กลุ่ม 

Q (2 ข้อ) 
A 2 : มอบหมาย
ให้นักศึกษาท า
รายงานกลุ่มเพื่อ
ศึกษาถึงวิธีการ
วางแผนและการ
ใ ช้ สื่ อ ข อ ง
หน่วยงานต่าง ๆ 
โดยให้ เ วลา ใน
การน าเสนอ 30 
-45 น า ที  ใ ช้
บทบาทสมมติใน
การน าเสนอ      

ผศ.วิภาณี 
แม้นอินทร ์

5 บทที่ 3  องค์ประกอบการ
สื่ อ ส า ร ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ 
แนวคิดเรื่องสื่อและแนวคิด
เกี่ยวกับการออกแบบเนื้อหา
สาร 
1. องค์ประกอบของการ
สื่อสาร 
2. ความสัมพันธ์ระหว่าง

LO1/LO2 ท2, ป2 1.การศึกษาจากเอกสารค า
ส อ น แ ล ะ โ ป ร แ ก ร ม 
PowerPoint 
2. การอภิปรายกลุ่มและ
รายงานผลการอภิปราย
กลุ่ม 

Q (2 ข้อ) ผศ.วิภาณี 
แม้นอินทร ์
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สัปดาห์
ที ่

หัวขอ้ LOs 
จ านวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน การ
สอน 

และสื่อการเรียนรู ้

ผังการทดสอบ อาจารย์
ผู้สอน 

องค์ประกอบทางการสื่อสาร
กับสื่อ 
3.  ห ลั ก ส า คั ญ ใ น ก า ร
ติดต่อสื่อสาร 
4.  กลุ่ มผู้ รับสารทางการ
ประชาสัมพันธ์ 
5. สื่อและการแบ่งประเภท
ของสื่อ 
6. การออกแบบเนื้อหาสาร 

6 บทที่ 4 กลยุทธ์ วิธีการใช้
เครื่องมือการสื่อสารด้าน
ประชาสัมพันธ์ 
1.  ค ว ามหมายของสื่ อ /
เครื่องมือการประชาสัมพันธ์
และการสื่อสารเชิงกลยุทธ์ 
2. ความหมายของสื่อเพื่อ
การประชาสัมพันธ์ 
3.  ค ว า ม ส า คั ญ ข อ ง สื่ อ
ประชาสัมพันธ์ 
4.  ก ล ยุ ท ธ์ ก า ร ใ ช้ สื่ อ
ประชาสัมพันธ์แบบบังคับได้
และบังคับไม่ได้ 

LO1/LO2 ท2, ป2 1.การศึกษาจากเอกสารค า
ส อ น แ ล ะ โ ป ร แ ก ร ม 
PowerPoint 
2. การอภิปรายกลุ่มและ
รายงานผลการอภิปราย
กลุ่ม 

Q (2 ข้อ) ผศ.วิภาณี 
แม้นอินทร ์

7 บ ท ที่  5 ป ร ะ เ ภ ท ข อ ง
เครื่องมือการประชาสัมพันธ์ 
1. สื่อค าพูด 
    - ข้อได้เปรียบและ
เสียเปรียบของสื่อค าพูด 
    - ขั้นตอนการใช้สื่อค าพูด 
    - รูปแบบการสื่อสารโดย
ค าพูด 
    - หลักการพูดเพื่อการ
ประชาสัมพันธ์ 

LO1/LO2/LO3 ท2, ป2 1.การศึกษาจากเอกสารค า
ส อ น แ ล ะ โ ป ร แ ก ร ม 
PowerPoint 
2. การอภิปรายกลุ่มและ
รายงานผลการอภิปราย
กลุ่ม 

Q (2 ข้อ) ผศ.วิภาณี 
แม้นอินทร ์
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สัปดาห์
ที ่

หัวขอ้ LOs 
จ านวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน การ
สอน 

และสื่อการเรียนรู ้

ผังการทดสอบ อาจารย์
ผู้สอน 

    - โอกาสที่นัก
ประชาสั มพั นธ์ จะ ใช้ สื่ อ
ค าพูดเพื่อประชาสัมพันธ์ 
    - จุดมุ่งหมายที่น าสื่อ
ค าพูดมาใช้ในองค์กร 

8 สัปดาห์สอบกลางภาคของมหาวิทยาลัย 
9 - 11 บ ท ที่  5 ป ร ะ เ ภ ท ข อ ง

เครื่องมือการประชาสัมพันธ์ 
(ต่อ) 
2. สื่อเอกสารและส่ิงพิมพ์ 
    - ข้อได้เปรียบและ
เสียเปรียบของสื่อเอกสาร
และสิ่งพิมพ์ 
    - โปสเตอร์ 
    - จดหมายข่าว 
    - จดหมายตรง 
    - แผ่นพับ 
    - ใบปลิว ฯลฯ 
3. สื่อมวลชน 
    - ข้อได้เปรียบและ
เสียเปรียบของสื่อมวลชนแต่
ละประเภท 
4. สื่อกิจกรรม/เหตุการณ์
พิเศษ 
    - วัตถุประสงค์ของการ
จัดเหตุการณ์พิเศษ 
    - ประเภทของเหตุการณ์
พิเศษ 
5. สื่ออื่น ๆ  
6. สื่อสังคมออนไลน์ 
7.  ห ลั ก ก า ร ใ ช้ สื่ อ
ประชาสัมพันธ์ 

LO1/LO2/LO3 ท2, ป2 1.การศึกษาจากเอกสารค า
ส อ น แ ล ะ โ ป ร แ ก ร ม 
PowerPoint 
2. การอภิปรายกลุ่มและ
รายงานผลการอภิปราย
กลุ่ม 
 

Q (10 ข้อ) 
P : โครงงานและ
ก า ร น า เ ส น อ 
ม อ บ ห ม า ย ใ ห้
นั ก ศึ ก ษ า
แบ่งกลุ่มวางแผน
แ ล ะ ผ ลิ ต สื่ อ /
เ ค รื่ อ ง มื อ ก า ร
ประชาสัมพันธ์ใน
ป ร ะ เ ด็ น 
“ร ณ ร ง ค์ อ อ ก
ก า ลั ง ก ายหรื อ
ป ร ะ เ ด็ น อื่ น ที่
น่าสนใจ” พร้อม
น าเสนอกลุ่มละ
ไม่เกิน 1 ชั่วโมง 

ผศ.วิภาณี 
แม้นอินทร ์
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สัปดาห์
ที ่

หัวขอ้ LOs 
จ านวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน การ
สอน 

และสื่อการเรียนรู ้

ผังการทดสอบ อาจารย์
ผู้สอน 

8. หลักการซื้อสื่อ 
12 น าเสนองานกลุ่ม LO1/LO2/LO3/LO4/LO5 ท2, ป2 1.  นั ก ศึ ก ษ า น า เ ส น อ

ร า ย ง า น ก ลุ่ ม โ ด ย ส ว ม
บ ท บ า ท ส ม ม ติ แ ต่ ล ะ
อ ง ค์ ก า ร  หั ว ข้ อ  “สื่ อ
ประชาสัมพันธ์ของบริษัท
...” 30 - 45 นาที 
2. ให้ข้อเสนอแนะแต่ละ
กลุ่ม 

นั ก ศึ ก ษ า ส่ ง  
A 2 ในชั้นเรียน 

ผศ.วิภาณี 
แม้นอินทร ์

13 บทที่ 6 กลยุทธ์และการวาง
แผนการใช้ เครื่องมือการ
ประชาสัมพันธ์ 
1.  ความหมายของกลยุทธ์ 
2. เป้าหมายของเครื่องมือ
การประชาสัมพันธ์ในการ
ส ร้ า ง ทั ศ น ค ติ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย 
3. วัตถุประสงค์ในการวาง
แผนการใช้ เครื่องมือการ
ประชาสัมพันธ์ 
     - ตัวอย่างการวางแผน
สื่ อ ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ ข อ ง
หน่วยงาน 

LO1/LO2/LO3 ท2, ป2 1.การศึกษาจากเอกสารค า
ส อ น แ ล ะ โ ป ร แ ก ร ม 
PowerPoint 
2. การอภิปรายกลุ่มและ
รายงานผลการอภิปราย
กลุ่ม 
 

Q (2 ข้อ) ผศ.วิภาณี 
แม้นอินทร ์

14 บทที่  7 ตั วแปรและการ
ตัดสินใจเลือกใช้เครื่องมือ
การประชาสัมพันธ์ 
1. การแบ่งประเภทของสื่อ
ประชาสัมพันธ์ 
2.  ความแตกต่างของสื่อ
ประชาสัมพันธ์แต่ละชนิด 
3.  ค า ถ ามที่ ช่ ว ย ใ นก า ร
วิ เ ค ร า ะ ห์ ก า ร ใ ช้ สื่ อ

LO1/LO2/LO3 ท2, ป2 1.การศึกษาจากเอกสารค า
ส อ น แ ล ะ โ ป ร แ ก ร ม 
PowerPoint 
2. การอภิปรายกลุ่มและ
รายงานผลการอภิปราย
กลุ่ม 

Q (2 ข้อ) ผศ.วิภาณี 
แม้นอินทร ์
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สัปดาห์
ที ่

หัวขอ้ LOs 
จ านวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน การ
สอน 

และสื่อการเรียนรู ้

ผังการทดสอบ อาจารย์
ผู้สอน 

ประชาสัมพันธ์ 
4. ตัวแปรในการเลือกใช้สื่อ
ประชาสัมพันธ์ 

15 การน าเสนองานกลุ่ม LO1/LO2/LO3/LO4/LO5 ท2, ป2 1.  นั ก ศึ ก ษ า น า เ ส น อ
รายงานกลุ่มการวางแผน
และผลิตสื่อ/เครื่องมือการ
ประชาสัมพันธ์ในประเด็น 
“รณรงค์ออกก าลังกายหรือ
ประเด็นอื่ นที่ น่ าสนใจ” 
น าเสนอกลุ่มละไม่เกิน ๑ 
ชั่วโมง 
2. ให้ข้อเสนอแนะแต่ละ
กลุ่ม 

นั กศึ กษาส่ ง  P 
โครงงานและการ
น า เ สนอ ในชั้ น
เรียน 

ผศ.วิภาณี 
แม้นอินทร ์

16 สรุปเนื้อหาการเรียน LO1/LO2/LO3 ท2, ป2 1. ส รุ ป เ นื้ อ ห า แ ล ะ
ประเมินผลงานนักศึกษาใน
ภาพรวม 

 ผศ.วิภาณี 
แม้นอินทร ์

17 สอบปลายภาค LO1/LO2/LO3/LO4/LO5   F (ข้อเขียน 3 - 
5 ข้อ) 

ผศ.วิภาณี 
แม้นอินทร ์

 

หมำยเหตุ:  
1. ท คือ ภำคทฤษฎี และ ป คือ ภำคปฏิบัต ิ
2. ระบตุัวย่อชื่ออำจำรย์ผู้สอน  XXX ชื่อ สกุล  เช่น  NTP: ผู้ช่วยศำสตรำจำรย์ ดร.ณัฐภัทร …. 
3. กิจกรรมกำรสอน (Teaching Activities) หมำยถึง กิจกรรมและสื่อทีผู่้สอนน ำมำใชเ้พื่อน ำพำกำรเรียนรู้ และ 
กิจกรรมกำรเรยีน (Learning Activities) หมำยถึง กิจกรรมที่ผู้สอนต้องก ำหนดและมอบหมำยให้ในชั้นเรียน (หรือ
นอกช้ันเรียน)  เพื่อให้ผู้เรียนได้เกิด “ประสบกำรณ์กำรเรียนรู้” ด้วยตนเอง 
4. ระบุตัวย่อผังกำรทดสอบ เช่น Q: แบบทดสอบย่อย (Quiz)  A: กำรมอบหมำยงำน (Assignments)  M: กำร
ทดสอบกลำงภำค (Midterm) 
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2. แผนการประเมิน (ระบสุัปดาห์ทีป่ระเมิน) 
 

การวัดและประเมินผล สัดส่วน LO 1 LO 2 LO 3 LO 4 LO 5 
จิตพิสัย 10% ✓    ✓ 

ทดสอบย่อย Q 10% ✓ ✓ ✓   
กำรมอบหมำยงำน A 30% ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

โครงงำนและกำรน ำเสนอ P 20% ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

สอบปลำยภำค F 30% ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

 
 

3. ผังการทดสอบ (Test Blueprint ระบุหัวข้อและจ านวนข้อสอบ/ข้อประเมิน/การมอบหมายงาน)  
 

หัวข้อ สัดส่วน LO 1 LO 2 LO 3 LO 4 LO 5 
จิตพิสัย 10% ✓    ✓ 

ทดสอบย่อย 10% ✓ ✓ ✓   
กำรมอบหมำยงำน 1 10% ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

กำรมอบหมำยงำน 2 20% ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

โครงงำนและกำรน ำเสนอ 20% ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

สอบปลำยภำค 30% ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
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4. เกณฑ์ประเมินผลการเรียน 
ร้อยละ ระดับผลการเรียน ความหมาย 

86 – 100 A ดีเยี่ยม 
82 – 85 A- ดีเยี่ยม 
78 – 81 B+ ดีมาก 

74 – 77 B ดี 
70 – 73 B- ค่อนข้างดี 
66 – 69 C+ ปานกลางค่อนข้างดี 
62 – 65 C ปานกลาง 
58 – 61 C- ปานกลางค่อนข้างอ่อน 
54 – 57 D+ ค่อนข้างอ่อน 

50 – 53 D อ่อน 
46 – 49 D- อ่อนมาก 
0 – 45 F ตก 
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5. เกณฑ์ประเมินการบรรลผุลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
ระดับการบรรลุผล เกณฑ์การบรรลุผล ค าอธบิาย  
บรรลผุลระดบัที่ 3 จ า น ว น ผู้ เ รี ย น ไ ม่ น้ อ ย  80%  

อยู่ในหมวดหมู่ใดหมวดหมู่หนึ่ง 
“ระดับ 2 ตรงตามความคาดหวัง”  
หรือ “ระดับ 3 สูงกว่าความคาดหวัง”  

แสดงถึงผลการเรียนรู้ที่มีความโดดเด่น โดย
ผู้ เรียนส่วนใหญ่สามารถท าได้เกินความ
คาดหมายตามที่ก าหนดไว้  เช่น การท า
คะแนนเกินเกณฑ์มาตรฐาน และแสดงให้
เห็นถึงความสามารถในการประยุกต์ใช้
ความรู้ในสถานการณ์ที่ซับซ้อน 

บรรลผุลระดบัที่ 2 จ า น ว น ผู้ เ รี ย น  60-79%  
อยู่ในหมวดหมู่ใดหมวดหมู่หนึ่ง  
“ระดับ 2 ตรงตามความคาดหวัง”  
หรือ “ระดับ 3 สูงกว่าความคาดหวัง” 

แสดงถึงผลการเรียนรู้ที่เป็นไปตามความ
คาดหมาย ผู้เรียนส่วนใหญ่สามารถบรรลุ
เป้าหมายขั้นต่ าได้ โดยผลการเรียนสะท้อน
ให้เห็นถึงความเข้าใจและการน าความรู้ไปใช้
ในระดับพ้ืนฐานได้ดี 

บรรลผุลระดบัที่ 1 จ า น ว น ผู้ เ รี ย น น้ อ ย ก ว่ า  60%  
อยู่ในหมวดหมู่ใดหมวดหมู่หนึ่ง  
“ระดับ 2 ตรงตามความคาดหวัง”  
หรือ “ระดับ 3 สูงกว่าความคาดหวัง” 

แสดงถึงผลการเรียนรู้ที่ยังต่ ากว่าเกณฑ์
ความคาดหวัง ผู้เรียนส่วนใหญ่อาจยังไม่
สามารถบรรลุผลลัพธ์ที่ตั้งไว้ได้ในระดับที่น่า
พึงพอใจ และจ าเป็นต้องมีการปรับปรุงหรือ
พัฒนาการเรียนรู้เพิ่มเติม 

 
เกณฑ์ประกำรประกันคุณภำพ:  
4.5 วิธีกำรประเมินผู้เรียนต้องแสดงถึงกำรบรรลุผลส ำเร็จของผลกำรเรียนรู้ที่คำดหวังระดับหลักสูตร และผลกำร
เรียนรู้ระดับรำยวิชำ 
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หมวด 5 สื่อการเรยีนรู้และสิ่งสนับสนนุการเรยีนรู้ 
Section 5 Learning Resources and Support Facilities 

 
1. สื่อการเรียนรู้และสิ่งสนบัสนนุการเรียนรู้ 

1.1 เอกสารประกอบการสอน 
1.2 หนังสือ ต ารา หรือ ทรัพยากรเรียนรู้จากส านักวิทยบริการ 
1.3 ห้องปฏิบัติการ 
1.4 เว็บไซต์ ซอฟต์แวร ์หรืออุปกรณ ์
1.5 สถานที่ฝึกปฏิบัติและฝึกประสบการณ ์

2. แพลตฟอรม์การเรียนรู ้
https://ssrudlp.ssru.ac.th/ 

3. สื่อการเรียนรู้จากแหล่งภายนอก 
3.1 วิภาณี  แม้นอินทร์. (2565). เอกสารประกอบการสอนกลยุทธ์การใช้สื่อและการสร้างสารเพื่อการ

ประชาสัมพันธ์. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา. 
3.2 พนม คลี่ฉายา. (2564). การออกแบบสารเพื่อการสื่อสารแบบบูรณาการ. ส านักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัย. 
3.3 สมิทธิ์ บุญชุติมา. (2561). การใช้เครื่องมือสื่อสารเพื่อการประชาสัมพันธ์ (การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อ

กระจายภาพและเสียง สื่อเว็บไซต์ และสื่อกิจกรรมพิเศษ). ส านักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 
3.4 เสรี  วงษ์มณฑา. (2546). สื่อประชาสัมพันธ์. กรุงเทพฯ: บริษัทธนธัชการพิมพ์ จ ากัด. 
3.5 กรรณิการ์  อัศวดรเดชา. (2543). สื่อและเครื่องมือเพื่อการประชาสัมพันธ์. ส านักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัย. 
4. งานวิจัยประกอบการเรียนรู้ในรายวชิา (ถ้ามี) 

วิภาณี  แม้นอินทร์ และเรวดี  ไวยวาสนา. (2565). พฤติกรรมการใช้สื่อสังคมออนไลน์ในกลุ่มผู้สูงอายุ. การ
ประชุมวิชาการระดับชาติ การศึกษาเพื่อพัฒนาการเรียนรู้ ประจ าปี 2565.    

 
 
เกณฑ์ประกำรประกันคุณภำพ:  
3.4 มีกิจกรรมกำรเรียนกำรสอนเพื่อส่งเสริมกำรเรียนรู ้กำรเรียนรู้วิธีกำรเรียนรู้ และปลูกฝังให้ผู้เรียนมีทักษะ     
กำรเรียนรู้ตลอดชีวิต (เช่น กำรตั้งค ำถำมอย่ำงสร้ำงสรรค์และมีวิจำรณญำณ ทักษะในกำรประมวลผลข้อมูล ทักษะ
กำรน ำเสนอแนวคิดใหม่ ๆ และแนวทำงปฏิบัติใหม่ ๆ) 
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หมวด 6 การประเมนิและการปรบัปรุงรายวิชา 
Section 6 Course Evaluation and Improvement 

 
1. การประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา 

 แบบประเมินรายวิชา 
 แบบประเมินส าหรับการประเมินอาจารย ์(เว็บไซต์ reg) 
 การสนทนา แลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหว่างอาจารย์และนักศึกษา 
 การสะท้อนพฤติกรรมของนักศึกษา 
 การรับข้อเสนอแนะจากนักศึกษา ผ่านช่องทางการสื่อสารที่อาจารยก์ าหนด 
 อื่นๆ (ระบุ) … 

2. กลยุทธ์ในการประเมินการจัดการเรียนการสอน 
 ผลการสอบของนักศึกษา 
 การตรวจสอบ/การยืนยันผลการเรียนรู้ทางวิชาการและผลลัพธ์การเรียนรู้ของนักศึกษา 
 การประเมินโดยคณะกรรมการสอบ 
 การสังเกตการณ์โดยทีมผู้สอน  
 การสังเกตการณ์โดยผู้มีส่วนได้เสีย (ระบุ) … 
 อื่นๆ (ระบุ) … 

3. แผนการปรับปรุงการด าเนินการรายวิชา 
 การจัดสัมมนาหรือการประชุมเกี่ยวกับการสอนและการเรียนรู ้กับ ผู้มีส่วนได้เสีย 
 การท าวิจัยด้านการจัดการเรียนรู้ทั้งในและนอกห้องเรียน 
 อื่นๆ (ระบุ) … 

4. การทวนสอบผลลัพธ์การเรียนรู้ของนักศึกษาที่สอดคล้องกับ PLOs และ CLOs 
 การจัดตั้งคณะกรรมการเพื่อตรวจสอบผลการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ เช่น การตรวจสอบ  

ข้อสอบ การตรวจสอบการมอบหมายงาน การให้คะแนน และการประเมินผล 
 การทบทวนการให้คะแนนและการประเมินโดยคณะกรรมการวิชาการของคณะ/ภาควิชา 
 การตรวจสอบผลการให้คะแนนโดยการสุ่มตรวจจากอาจารย์/ผู้เชี่ยวชาญที่ไม่ได้รับผิดชอบ

หลักสูตรนั้น 
 อื่นๆ (ระบุ) … 

5. แผนการทบทวนและปรับปรุงรายวิชา 
 การปรับปรุงรายวิชาประจ าปีตามข้อเสนอแนะของผู้ตรวจสอบในข้อ 4 
 การปรับปรุงรายวิชาประจ าปีโดยพิจารณาจากการประเมินและความคิดเห็นของนักศึกษา 
 อื่นๆ (ระบุ) … 
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(ผศ.วิภาณี แมน้อินทร์) 

อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา 
วันที ่20 พฤษภาคม 2568 

 


