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รายละเอียดของรายวิชา(Course Specification) 

รหสัวิชา   MKT ๔๒๐๔  รายวิชา  การตลาดระดบัโลก 

สาขาวิชา บริหารธรุกิจ คณะ/วิทยาลยั   วทิยาการจดัการ       มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา  ๑  ปีการศึกษา ๒๕๖๘ 

 

หมวดท่ี๑ข้อมูลทัว่ไป 
๑. รหสัและช่ือรายวิชา   

รหสัวชิา   MKT ๔๒๐๔ 

ชื่อรายวชิาภาษาไทย การตลาดระดบัโลก 

ชื่อรายวชิาภาษาองักฤษ   Global Marketing 

๒. จาํนวนหน่วยกิต   ๓ (๓-๐-๖)  

       

๓. หลกัสูตรและประเภทของรายวิชา 

๓.๑  หลกัสตูร       หลกัสตูรบรหิารธรุกจิบณัฑติ สาขาวชิาการตลาด  

๓.๒ ประเภทของรายวชิา    หมวดวชิาเฉพาะ(วชิาแกน) 

 

๔.อาจารยผ์ู้รบัผิดชอบรายวิชาและอาจารยผ์ู้สอน    

๔.๑  อาจารยผ์ูร้บัผดิชอบรายวชิา  อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 

๔.๒ อาจารยผ์ูส้อน   อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 

       

    

       

       

 

๕.  สถานท่ีติดต่อ หอ้งพกัอาจารย ์ ชัน้ ๓ อาคาร๕๖ คณะวทิยาการจดัการ/  

E – Mail kanittha.se@ssru.ac.th 

๖. ภาคการศึกษา / ชัน้ปีท่ีเรียน   

๖.๑ ภาคการศกึษาที ่  ๑/๒๕๖๘ ชัน้ปีที ่ ๓ 

๖.๒ จาํนวนผูเ้รยีนทีร่บัได ้ประมาณ          ๓๐ คน 

 

๗. รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน(Pre-requisite)  (ถา้ม)ี ไม่มี 

 

๘. รายวิชาท่ีต้องเรียนพร้อมกนั(Co-requisites)(ถา้ม)ี   ไม่มี 

 

 



มคอ. ๓ 

หลกัสตูรระดบัปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๒ 
รายวชิา ...................... สาขาวชิา ...................................... คณะ/วทิยาลยั........................................... มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

๙. สถานท่ีเรียน   คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา 

 

 

๑๐.วนัท่ีจดัทาํหรือปรบัปรงุ   วนัที ่๙ เดอืน    กรกฎาคม   พ.ศ. ๒๕๖๘ 

รายละเอียดของรายวิชาครัง้ล่าสุด 

 
 

หมวดท่ี ๒ จดุมุ่งหมายและวตัถปุระสงค ์
 

๑. จดุมุ่งหมายของรายวิชา 

  (๑) เพื่อใหม้คีวามรูค้วามเขา้ใจเกีย่วกบัการตลาดระดบัโลก (ความรู)้ 
  (๒) เพื่อเขา้ใจบทบาทของนักการตลาดซึง่เป็นวชิาชพีทีม่คีวามสาํคญัอย่างยิง่ในทางธุรกจิปัจจุบนั (ความเขา้ใจ) 
  (๓) เพื่อเลอืกใชเ้ครื่องมอืทางการตลาดอย่างเหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมายและธุรกจิ (การนําไปใช)้ 
  (๔) เพื่อใหต้ระหนักถงึบทบาท อทิธพิลของสิง่แวดลอ้มทีม่ต่ีอการดาํเนินงานทางการตลาด 
๒. วตัถปุระสงคใ์นการพฒันา/ปรบัปรงุรายวิชา 

 ๒.๑ ปรบัปรุงเนื้อหาใหส้อดคลอ้งกบัหลกัสตูรปรบัปรุง พ.ศ. ๒๕๕๔ และความเจรญิกา้วหน้าทางเทคโนโลยทีี ่
 นํามาใชเ้ป็นเครื่องมอืทางการตลาด อาท ิ เวบ็ไซต ์ บลอ็ก และโซเชีย่ลมเีดยีอื่น ๆ  

          ๒.๒ บูรณาการกาัรวจิยั โดยนํา ขอ้มลูมาประกอบการเรยีนการสอน           
 

 
หมวดท่ี๓ลกัษณะและการดาํเนินการ 

 
๑. คาํอธิบายรายวิชา 
   

MKT ๔๒๐๔ การตลาดระดบัโลก 
  Global Marketing  
  แนวคิด ทฤษฎีการจัดการการตลาดระดับโลก รูปแบบการประกอบการการตลาดระดบัโลก การวิเคราะห์และ
ประเมินผลสภาพแวดล้อมทางการตลาด กลยุทธ์ส่วนประสมการตลาดและกลยุทธ์การเข้าสู่ตลาดโลก เขตการค้าเสรี 
ข้อกําหนดและกฎเกณฑ์การค้าระหว่างประเทศ การเลือกตลาดเป้าหมาย การจดัการการตลาดระดบัโลก เอกสารการค้า
ระหว่างประเทศ จรยิธรรมนักการตลาดระดบัโลก  
  Concepts and theories of marketing in a global context; patterns of worldwide marketing, marketing based 
business environments analysis, marketing mix strategy, global strategy, free trades alliances, rules and regulations 
of international trades, selecting the target markets, worldwide marketing management, dealing with documents in 
international business management, world-classed businessman ethics. 
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๒. จาํนวนชัว่โมงท่ีใช้ต่อภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 

(ชัว่โมง) 

สอนเสริม 

(ชัว่โมง) 

การฝึกปฏิบติั/งาน 

ภาคสนาม/การฝึกงาน(ชัว่โมง) 

การศึกษาด้วยตนเอง 

(ชัว่โมง) 

  ๓ ชัว่โมง ต่อสปัดาห ์

(๑๖x๓=๔๘) 

สอนเสรมิตาม

สถานการณ์และความ

ตอ้งการของนักศกึษา 

    ไมม่กีารฝึกปฏบิตั ิ   ๖ ชัว่โมง ต่อสปัดาห ์

 

 
๓. จาํนวนชัว่โมงต่อสปัดาห์ท่ีอาจารยใ์ห้คาํปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก่นักศกึษาเป็นรายบุคคล 

อาจารยจ์ดัชัว่โมงให้คาํปรึกษา (Office hours) อย่างน้อยสปัดาห์ละ ๓ ชัว่โมงต่อสปัดาห์ โดยตกลงกบั
นักศึกษาท่ีต้องการรบัคาํปรึกษานอกเวลาเรียน 

 ๓.๑ ปรกึษาดว้ยตนเองทีห่อ้งพกัอาจารยผ์ูส้อน  หอ้งพกัอาจารย ์ ชัน้  ๓  อาคาร ๕๖  คณะวทิยาการจดัการ 

 ๓.๒ ปรกึษาผ่านโทรศพัทท์ีท่ํางาน / มอืถอื  หมายเลข ๐๘ ๐๗๕๓ ๔๗๗๗ 

 ๓.๓ ปรกึษาผ่านจดหมายอเิลก็ทรอนิกส ์(E-Mail) kanittha.se@ssru.ac.th 

 ๓.๔ ปรกึษาผ่านเครอืขา่ยสงัคมออนไลน์ (Facebook/Twitter/Line) 

 ๓.๕ ปรกึษาผ่านเครอืขา่ยคอมพวิเตอร ์(Internet/Webboard) 

 

 

หมวดท่ี๔การพฒันาผลการเรียนรูข้องนักศึกษา 

๑.คณุธรรม  จริยธรรม 

๑.๑   คณุธรรม จริยธรรมท่ีต้องพฒันา 

          (๑) มจีติสาํนึกและตระหนกัในคุณธรรม จรยิธรรม จรรยาบรรณ ความเสยีสละและความซื่อสตัยส์ุจรติ 

 (๒) มวีนิัย ตรงต่อเวลา และความรบัผดิชอบต่อตนเอง สงัคม และสิง่แวดลอ้ม 

 (๓) มพีฤตกิรรมทีแ่สดงถงึการเคารพสทิธขิองผูอ้ื่นและศกัดิศ์รขีองความเป็นมนุษย ์ 

 

๑.๒   วิธีการสอน 
(๑) ยกตวัอย่างสอดแทรกตวัอย่างธุรกจิ โครงการต่าง ๆ เกีย่วกบัคุณธรรม จรยิธรรม ทีค่วรสรา้งและปลูกฝัง

ในสงัคมไทย เกีย่วกบัการตลาด 
(๒) มอบหมายใหน้ักศกึษาคน้ควา้เพิม่เตมิจากประเดน็ดา้นคุณธรรม จรยิธรรมทีเ่กีย่วขอ้งกบัการตลาด  
(๓) กรณีศกึษาเกีย่วกบัคุณธรรม จรยิธรรม เกีย่วกบัการตลาดใหน้ักศกึษาร่วมแสดงความคดิเหน็ 

๑.๓    วิธีการประเมินผล 
การประเมินผลการเรียนรู้ด้านคณุธรรมจริยธรรม 

(๑) ประเมินจากการตรงเวลาของนักศึกษาในการเข้าชัน้เรียน การส่งงานตามกาํหนดระยะเวลาท่ี
มอบหมาย และการร่วมกิจกรรม 

(๒) ประเมินจากการมีวินัยและพร้อมเพรียงของนักศึกษาในการเข้าร่วมกิจกรรม 
(๓) ประเมินจากการกระทาํทุจริตในการสอบ 
(๔) ประเมินจากความรบัผิดชอบในหน้าท่ีท่ีได้รบัมอบหมาย 
(๕) ประเมินจากการรบัฟังและยอมรบัความคิดเหน็ของผู้อ่ืน 
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๒. ความรู้ 
๒.๑   ความรู้ท่ีต้องพฒันา 

 (๑) มคีวามรูแ้ละความเขา้ใจเกีย่วกบัหลกัการและทฤษฎทีีส่าํคญัในเนื้อหาสาขาวชิาทีศ่กึษา 

         (๒)สามารถตดิตามความกา้วหน้าทางวชิาการและต่อยอดองคค์วามรูใ้นศาสตรท์ีเ่กีย่วขอ้ง  
        (๓)สามารถบูรณาการความรูใ้นสาขาวชิาทีศ่กึษากบัความรูใ้นศาสตรอ์ื่นๆทีเ่กีย่วขอ้ง 

 ๒.๒   วิธีการสอน 
(๑) บรรยาย อภปิรายร่วมกนัและถามตอบเพื่อทดสอบความรูจ้ากเนื้อหาทีเ่รยีน 
(๒)  ทาํแบบฝึกหดัทา้ยบท  
(๓)  วเิคราะหบ์ทความทีเ่กีย่วขอ้งกบัเนื้อหาและร่วมแสดงความคดิเหน็  

        ๒.๓    วิธีการประเมินผล 
  (๑) การทดสอบย่อย 

(๒) การสอบกลางภาคเรยีนและปลายภาคเรยีน 
(๓) ประเมนิจากรายงานทีน่ักศกึษาจดัทาํ 
(๔) ประเมนิจากแผนธุรกจิหรอืโครงการทีนํ่าเสนอ 
(๕) ประเมนิจากการนําเสนอรายงานในชัน้เรยีน 

    
๓.๑   ทกัษะทางปัญญาท่ีต้องพฒันา 

   (๑) มคีวามคดิรเิริม่สรา้งสรรคอ์ย่างมเีหตุผลและเป็นระบบ 

            (๒) สามารถสบืคน้ จาํแนก และวเิคราะหข์อ้มลูหรอืสารสนเทศ เพื่อใหเ้กดิทกัษะในการแกปั้ญหา  

         (๓) สามารถประยุกตค์วามรูแ้ละทกัษะกบัการแกปั้ญหาทางธุรกจิไดอ้ย่างเหมาะสม 

      ๓.๒   วิธีการสอน 
(๑) ใชก้ารบรรยายเนื้อหาตามบทเรยีนจาก PowerPoint โดยยกตวัอย่างกรณีศกึษา  ผลการวจิยับทความ 
   เกีย่วขอ้ง เพื่อใหน้ักศกึษาร่วมแสดงความคดิเหน็ 
(๒)  แบ่งกลุ่มทาํโครงการ อาท ิการวเิคราะหส์ภาพแวดลอ้มทางการตลาด การวเิคราะหต์ลาดเป้าหมาย 
(๓)  สมัภาษณ์ผูป้ระกอบการ ผูบ้รโิภค 

๓.๓    วธิกีารประเมนิผล 
(๑)ประเมนิผลจาก การทดสอบย่อย การสอบกลางภาคและปลายภาค โดยใชก้รณีศกึษา 

หรอืโจทยปั์ญหา 

(๒)ประเมนิผลจากการรายงานผลการศกึษาคน้ควา้ โครงงาน งานวจิยั โดยการนําเสนอหน้าชัน้เรยีนและ

เอกสารรายงาน 

(๓) ประเมนิผลจากรายวชิาสหกจิศกึษา หรอืการฝึกประสบการณ์วชิาชพีบรหิารธุรกจิ 

๔. ทกัษะความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคลและความรบัผดิชอบ 

๔.๑   ทกัษะความสมัพนัธร์ะหวา่งบุคคลและความรบัผดิชอบทีต่อ้งพฒันา 

 (๑) ) มคีวามรบัผดิชอบในงานทีไ่ดร้บัมอบหมาย   

 (๒)  สามารถทาํงานเป็นทมีในบทบาทของผูนํ้าหรอืผูร้่วมงาน ตามทีไ่ดร้บัมอบหมายอยา่งเหมาะสม 

 (๓)  มมีนุษยสมัพนัธท์ีด่ ีและสามารถปรบัตวัเขา้กบัสถานการณ์ทีเ่กีย่วขอ้งไดเ้ป็นอย่างด ี
        ๔.๒   วิธีการสอน 

(๑) มอบหมายใหท้าํงานเป็นกลุ่ม  อาท ิการวางแผนการตลาด  
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(๒)  มอบหมายงานในการสาํรวจตลาดและวเิคราะหส์ภาพแวดลอ้มทาง การตลาด       
(๓)  ใหค้น้ควา้ขอ้มลูจากแหลง่ขอ้มลูลําดบัแรก อาท ิการสมัภาษณ์ผูป้ระกอบการ   

๔.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) ประเมนิจากการสงัเกตพฤตกิรรม และการแสดงออกของนักศกึษาในการร่วมอภปิราย หรอืการนําเสนอรายงาน

กลุ่มในชัน้เรยีน   

(๒) ประเมนิจากการสงัเกตพฤตกิรรมทีแ่สดงออกในการร่วมกจิกรรมต่างๆ 

๕. ทกัษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๑   ทกัษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศท่ีต้องพฒันา 

 (๑) สามารถเลอืกและประยุกตใ์ชเ้ทคนิคทางคณิตศาสตรแ์ละสถติทิีเ่กีย่วขอ้งไดอ้ย่างเหมาะสม  

 (๒) สามารถเลอืกวธิกีารสือ่สารและรปูแบบการนําเสนอใหผู้อ้ื่นเขา้ใจไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ  

 (๓) สามารถเลอืกและใชเ้ทคโนสารสนเทศไดอ้ย่างเหมาะสม 

 
๕.๒   วิธีการสอน 

(๑) ใหน้ักศกึษานําเสนองานทีไ่ดร้บัมอบหมายจาก ผลการสาํรวจ อาทยือดขายทางการตลาด 
(๒) ผลการสมัภาษณ์ผูป้ระกอบการและผูบ้รโิภค  
(๓) นําเสนอผลงานหน้าชัน้เรยีน 

๕.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) ประเมินผลจากผลความถกูต้องของขัน้ตอนการวางแผนการตลาด การสาํรวจและวิเคราะห์ 

                 สภาพแวดล้อมทางการตลาด 
(๒) ประเมินจากคาํตอบท่ีได้จากการสมัภาษณ์วา่มีความน่าสนใจ มีเหตุผลและเป็นประโยชน์ต่อ 

                 การตลาดเพียงใด  
(๓) ประเมนิผลจากการตอบคาํถามทบทวนประจาํบทเรยีนว่ามกีารอา้งองิขอ้มลูจากการคน้ควา้เพิม่เตมิ   
     จากการใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศเพยีงใด 
  

หมวดท่ี๕แผนการสอนและการประเมินผล 

๑. แผนการสอน 

สปัดาห์ท่ี หวัข้อ/รายละเอียด 
จาํนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/ส่ือท่ีใช้  
ผู้สอน 

๑ 

 

 

 

ความรูท้ ัว่ไปเกีย่วกบัการตลาด  

- ระบบเศรษฐกจิพืน้ฐาน  

- ตลาดในระบบเศรษฐกจิ  

- แนวความคดิทางการตลาด 

 ๑. บรรยายแนะนาํรายวิชาและวิธีการ

เรียน  
 ๒.ทดสอบความรูก่้อนเรยีน ซกัถาม 

ตอบคาํถาม ตอบทบทวน 

๓.บรรยายประกอบส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 

๒ ความรู้พืน้ฐานเกี่ยวกบัการตลาดระดบั

โลก 

- ววิฒันาการของการตลาดระดบัโลก 

- ทฤษฏกีารตลาดระดบัโลก 

 ๑.บรรยายประกอบส่ืออิเลก็ทรอนิกส◌์ 

๒.ยกตวัอย่างกรณีศกึษา 

 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 
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สปัดาห์ท่ี หวัข้อ/รายละเอียด 
จาํนวน
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กิจกรรมการเรียน  

การสอน/ส่ือท่ีใช้  
ผู้สอน 

๓ 

 

 

สิง่แวดลอ้มดา้นการตลาดระดบัโลก 

- สิง่แวดลอ้มทางเศรษฐกจิ 

- สิง่แวดลอ้มทางการเมอืงและกฏหมาย 

- สิง่แวดลอ้มทางสงัคมและวฒันธรรม 

 ๑,ยกตวัอย่างกรณีศกึษา ตอบคาํถาม

ทบทวน 

๒.ยกตวัอย่างกรณีศกึษา ซกัถาม ตอบ

คาํถาม ตอบคาํถามทบทวน 

๓.บรรยายประกอบส่ืออิเลก็ทรอนิกส◌์ 

 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 

๔ การวเิคราะหส์ิง่แวดลอ้มทางการตลาด 

- การวเิคราะหส์ิง่แวดลอ้มภายใน 

- การวเิคราะหส์ิง่แวดลอ้มภายนอก 

 

 รปูแบบการสอนออนไลน์ ซกัถามตอบ

คาํถาม 

 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 

๕ การวเิคราะหพ์ฤตกิรรมการซื้อ 

- ตวัแบบพฤตกิรรมการซื้อของผูบ้รโิภค 

- ปัจจยัที่มผีลต่อพฤติกรรมการซื้อของ

ผูบ้รโิภค ในตลาดระดบัโลก 

- ปัจจยัที่มผีลต่อพฤติกรรมการซื้อของ

ธุรกจิ 

- กระบวนการตดัสนิใจซื้อของธุรกจิ 

 ๑.บรรยายประกอบส่ืออิเลก็ทรอนิกส◌์ 

๒.มอบหมายงานคน้ควา้จากสื่อ

ออนไลน์  เรื่องกรณีศกึษาปัจจยัทีม่ผีล 

ต่อพฤตกิรรมผูซ้ื้อทีใ่นการตดัสนิใจซื้อ  

 

 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 

๖ กลยุทธก์ารตลาดระดบัโลก 

- การกําหนดวตัถุประสงคร์ะดบัโลก 

- การแบ่งส่วนตลาด การกําหนดตลาด

เป้าหมาย 

- การกําหนดกลยุทธ์การตลาดระดับ

โลก 

 ๑บรรยายประกอบส่ืออิเลก็ทรอนิกส◌์ 

๒.แบ่งกลุ่มศกึษาการวางตําแหน่ง

ผลติภณัฑป์ระเภทต่าง ๆ ในตลาด และ

๓.นําเสนอในชัน้เรยีน ซกัถาม ตอบ

คาํถาม ตอบคาํถามทบทวน 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 

๗ พฤตกิรรมผูบ้รโิภคในตลาดระดบัโลก 

-  แ น ว คิ ด พ ฤ ติก ร รม ผู้ บ ริ โ ภ ค ใ น

การตลาดระดบัโลก 

-  ปั จจัยที่ เ กี่ ย วข้อ งกับพฤติกรรม

ผูบ้รโิภคในการตลาดระดบัโลก 

 

 ๑.รปูแบบการสอนออนไลน์ ซกัถาม

ตอบคาํถาม 

 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 

๘ สอบกลางภาค    

๙ กลยุทธก์ารเขา้สู่ตลาดระดบัโลก 

- วธิกีารเขา้สู่ตลาดระดบัโลก 

- การตดัสนิใจตราผลติภณัฑ ์

- การบรรจุภณัฑแ์ละป้าย ฉลาก 

 ๑.บรรยายประกอบส่ืออิเลก็ทรอนิกส◌์ 

๒.ยกตวัอย่างกรณีศกึษา 

๓.ซกัถาม ตอบคาํถาม ตอบคาํถาม

ทบทวน  

 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 

๑๐ กลยุทธผ์ลติภณัฑร์ะดบัโลก  ๑.บรรยายประกอบสื่ออเิลก็ทรอนิกส ์ อ.ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 
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จาํนวน
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กิจกรรมการเรียน  

การสอน/ส่ือท่ีใช้  
ผู้สอน 

 - การตดัสนิใจตราผลติภณัฑ ์

- ความหมายและระดบัผลติภณัฑ ์

๒.ยกตวัอย่างกรณีศกึษา 

๓.ซกัถาม ตอบคาํถาม ตอบคาํถาม

ทบทวน  

๑๑ การกําหนดราคาระดบัโลก 

- ปัจจัยที่มีผลต่อการกําหนดราคาใน

ตลาดระดบัโลก 

- การคํานวณราคาผลิตภัณฑ์ในตลาด

ระดบัโลก 

 ๑.บรรยายประกอบสื่ออเิลก็ทรอนิกส ์

๒.แบ่งกลุ่มศกึษาปัญหาการคา้ปลกี

ของไทยซกัถาม 

 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 

๑๒ การส่งเสรมิการตลาดระดบัโลก 

- การตัดสินใจส่วนประสมการส่งเสริม

การตลาด 

- การโฆษณาระดบัโลก 

 ๑.รปูแบบการสอนออนไลน์ ซกัถาม

ตอบคาํถาม 

๒.ซกัถาม ตอบคาํถาม ทบทวน 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 

๑๓ กลยุทธก์ารส่งเสรมิการตลาด 

- การใช้พนักงานขายเพื่อการส่งเสริม

การตลาดระดบัโลก 

- การส่งเสรมิการขายระดบัโลก 

 ๑.นักศกึษาร่วมแสดงความคดิเหน็ถงึ

อทิธพิลการสื่อสารจากเครื่องมอืต่าง 

๒. ซกัถาม ตอบคาํถาม  

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 

๑๔ นโยบายภาครัฐบาลและบทบาทใน

ตลาดระดบัโลก 

 ๑.บรรยายประกอบสื่ออเิลก็ทรอนิกส ์

๒.ซกัถาม ตอบคาํถาม ทบทวน 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 

๑๕ การปฏบิตักิารทางการตลาด 

- การควบคุมทางการตลาด 

 ๑.บรรยายประกอบสื่ออเิลก็ทรอนิกส ์

๒.สื่อการสอน power point  

 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 

๑๖ ส รุปเ น้ือหาและนักศึกษานํา เ สนอ

รายงานการตลาด 

 นักศกึษาแต่ละกลุ่มนําเสนอรายงาน

การตลาดตามหวัขอ้ทีส่นใจและ

อภปิรายร่วมกนั 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 

๑๗ สอบปลายภาค    

 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

 

ผลการเรียนรู้ วีธีการประเมินผลการเรียนรู้ 
สปัดาห์ท่ี

ประเมิน 

สดัส่วน 

ของการประเมินผล 

๑.๒ (๑) ประเมนิจากการตรงเวลาของนักศกึษาในการเขา้

ชัน้เรยีน การสง่งานตามกําหนดระยะเวลาที่

มอบหมาย และการร่วมกจิกรรม 

(๒) ประเมนิจากการมวีนิัยและพรอ้มเพรยีงของ

นักศกึษาในการเขา้ร่วมกจิกรรม 

(๓) ประเมนิจากการกระทาํทุจรติในการสอบ 

ทุกสปัดาห ์ ๑๐ 
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(๔) ประเมนิจากความรบัผดิชอบในหน้าทีท่ีไ่ดร้บั

มอบหมาย 

(๕) ประเมนิจากการรบัฟังและยอมรบัความคดิเหน็

ของผูอ้ื่น 

 

๒.๑,๒.๓ (๑) การสอนออไลน์ 

(๒) การสอบกลางภาคเรยีน 

(๓) การทดสอบปลายภาคเรยีน 

  

๗,๑๓ 

๘ 

๑๗ 

๑๐ 

๓๐ 

๓๐ 

๓.๓ (๑) ประเมนิผลจากการรายงานผลการศกึษาคน้ควา้ 

โครงงาน งานวจิยั โดยการนําเสนอหน้าชัน้เรยีนและ

เอกสารรายงาน 

 

๑๐ ๑๐ 

๕.๒ (๑) ประเมนิจากเทคนิคการนําเสนอโดยการเลอืกใช้

เครื่องมอืทางเทคโนโลยสีารสนเทศ หรอืคณิตศาสตร์

และสถติทิีเ่กีย่วขอ้ง 

(๒) ประเมนิจากความสามารถในการอธบิายความ 

และการอภปิรายกรณีศกึษาทีม่กีารนําเสนอต่อชัน้

เรยีน 

 ๑๐ 

 

 

หมวดท่ี๖ทรพัยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ตาํราและเอกสารหลกั 

๑) Kotler,P. & Armstrong,G. (๒๕๕๒). หลกัการตลาด. (แปลจาก Principles of marketing. โดย วารุณี ตณัตวิงศ์

วาณิช,นิภา นิรุตตกุิล,สุนทร ีเหล่าพดัจนั,พรพรหม พรหมเพศ,นิตยา งามแดน และจุฑามาศ ไพบูลยว์งษ์) กรงเทพฯ : เพยีร์

สนั เอด็ดเูคชัน่ อนิโดไชน่า. 

๒) การตลาดระดบัโลก (GLOBAL MARKETING). ISBN: ๙๗๘๙๗๔๐๓๓๐๔๔๘ ผูเ้ขยีน: นันทสาร ีสุขโต 

 

   

 

๒.เอกสารและข้อมูลสาํคญั 

๑) Perreault, W.D., Cannon, J.P., & Mc Cathy, E.J. (๒๐๑๑) Basic marketing : Marketing strategy planning 

approach. (๑๘th ed). New York, NY : Mc Graw-Hill 

  

๓. เอกสารและข้อมูลแนะนํา 

 ๑) http://www.marketingteacher.com/powpoint/ 
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     ๒) http://www.knowthis.com/principler-of-marketing-tutorials/ 

 ๓) http://www.mhhc.com/business/marketing/fourpa/pd... 

 ๔) http://www.slideshare.net/narodsm/basic-marketing-concept 

 ๕) http://www.webater.edv/~yeaqcvwt/mark๕๐๐ppt.html  

  

 

หมวดท่ี๗ การประเมินและปรบัปรงุการดาํเนินการของรายวิชา 
๑. กลยุทธก์ารประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

  ๑.๑อธบิายความสําคญัของการปรบัปรุงรายวชิาให้มีความทนัสมยั ด้วยการสอนออนไลน์ โดยการมสี่วนร่วมของ
นักศกึษาในฐานะผูม้สีว่น  ร่วมกบัเนื้อหาของหลกัสตูร 
  ๑.๒ ประเมนิศกัยภาพก่อนและหลงัเรยีนโดยนักศกึษา 
  ๑.๓ใหน้ักศกึษาแสดงความคดิเหน็เกีย่วกบัเนื้อหาของหลกัสตูรว่าควรปรบัปรุงเรื่องใด   เพื่อประโยขน์ต่อการนําไปใช ้
 
๒. กลยุทธก์ารประเมินการสอน 

      ๒.๑ประเมินโดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วม อาทิความร่วมมือในการทาํกิจกรรมต่างๆ 

๒.๒ ประเมินผลตามวตัถปุระสงคข์องแผนการเรียนท่ีผู้สอนกาํหนดไวโ้ดยนําการสอนแบบออนไลน์มาร่วม

การสอน 

๒.๓ ประเมินจากผลการเรียนของนักศึกษา 

๓. การปรบัปรงุการสอน 

 ๓.๑จากผลการประเมนิในขอ้ ๒  ผูส้อนนําขอ้เสนอแนะมารวบรวมประเดน็ทีต่อ้งทีต่อ้งปรบัปรุงอาท ิจุดดอ้ย    
          อุปสรรคต่างๆทีเ่กดิขึน้ เพื่อใชใ้นการสอนครัง้ต่อไป 

  ๓.๒ ใหน้ักศกึษาเสนอแนะวธิกีารสอนทีต่อ้งการเพื่อพฒันารปูแบบการสอนใหด้ขีึน้ 
           ๓.๓ ศกึษาเทคนิคการสอนใหม่ๆทีส่ามารถปรบัเปลีย่นตามสภาพแวดลอ้มและสถานการณ์ 
 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสมัฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

  ๔.๑ พจิารณาจากคุณภาพของงานเดีย่วและงานกลุ่มทีนํ่าเสนอในชัน้เรยีน ตลอดภาคเรยีน 
  ๔.๒ ประเมนิจากการแสดงความคดิเหน็ทีส่อดคลอ้งและแตกต่างบนหลกัการทางทฤษฎทีีเ่กีย่วขอ้ง 

 ๔.๓ ประเมนิความเหมาะสมของแผนการสอนรายวชิา อาท ิกจิกรรมการเรยีนการสอน  
      การมอบหมายงาน การวดัผลการเรยีนกบัคาํอธบิายรายวชิาและวตัถุประสงคข์องรายวชิา 
 

๕. การดาํเนินการทบทวนและการวางแผนปรบัปรงุประสิทธิผลของรายวิชา 

  ๕.๑จากขอ้มลูทีส่นุปแนวคดิและ นํามาสรุปประเดน็ทีต่อ้งปรบัปรุงใหไ้ดม้าตรฐานดยีิง่ขึน้ 
  ๕.๒ ศกึษาขอ้มลูปัจจุบนัทีเ่กีย่วขอ้งกบัรายวชิาทีม่กีารเปลีย่นแปลงโดยนํามาปรบัเพิม่ในเนื้อหาใหม้คีวามทนัสมยั 
   ๕.๓ วางแผนปรบัปรุงประสทิธผิลของรายวชิา นําสิง่ทีป่รบัปรุงไปใช ้นํากลบัมาทบทวน และปรบัปรุงอย่างต่อเนื่อง 
  ๕.๔ มกีารบูรณาการการจดัการเรยีนการสอนสูก่ารบรกิารวชิาการสูชุ่มชน โดยการจดัอบรมสมัมนา เรื่อง การ 
                พฒันา ผูป้ระกอบการโดยสรา้งมลูค่าเพิม่ในการดาํเนินธุรกจิอย่างจรยิธรรม 
 



มคอ. ๓ 

หลกัสตูรระดบัปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 

 

หนา้ | ๑๐ 
รายวชิา การตลาดระดบัโลก สาขาวชิา การตลาด คณะ/วทิยาลยั วทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

แผนท่ีแสดงการกระจายความรบัผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลกัสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามท่ีปรากฏในรายละเอียดของหลกัสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

 

รายวชิา ๑. คณุธรรม และ

จรยิธรรม 

๒. ความรู ๓. ทกัษะทางปญญา ๔. ทกัษะความสมัพนัธ

ระหวางบคุคล 

และความรบัผดิชอบ 

๕. ทกัษะการ

วเิคราะหเชงิตวัเลข 

การสือ่สาร และการ

ใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

 ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ 
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