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       เอกสารค าสอนนีเ้ป็นสว่นหนึ่งของรายวิชา AAM2307 กราฟิกดีไซน์เพ่ือการโฆษณาGraphic Design for 

Advertisingซึ่งจะมีเนือ้หารายละเอียดที่เก่ียวขอ้งกบัพืน้ฐานของการออกแบบในรูปแบบศิลปะทางดา้นการ

ออกแบบกราฟิกและการผลิตงานโฆษณาสามารถน ามาใชใ้นการผลิตสื่อที่เก่ียวขอ้งกบัการออกแบบใน

ประเภทต่างๆ เพื่อใหน้กัศกึษามีความรูค้วามเขา้ใจมากขึน้กบัสรา้งานออกแบบ 

ทัง้ไดร้วบรวมขอ้มลูจากทัง้เอกสารและต าราจนถึงฐานขอ้มลูต่างๆ เพื่อใชใ้นการผลิตเอกสารที่เนน้

พืน้ฐานดา้นศิลปะและการออกแบบ ทัง้นีเ้พื่อน าไปประยกุตใ์นการผลิตงานดา้นวิทยแุละโทรทศันจ์นถึงการ

น ามาใชเ้ป็นพืน้ฐานในการออกแบบงานดา้นนิเทศศาสตรแ์ละศิลปะออกแบบในดา้นอ่ืนๆ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

บทที1่ 

กราฟิกดไีซน์กบัการออกแบบ 

          กราฟฟิกกบัการน ามาใชกบัการออกแบบถูกน ามาใชก้บัการท างานภาพ ขอ้ความเพือ่ใชใ้นการ

สือ่สารอย่างชา้นานผ่านยุคสมยัจากรุ่นสู่ร่น จาการสือ่สารบุคคลสูก่ารสือ่สารสาธารณะ  และจนไปถงึการ

สือ่สารการตลาดและสงัคม และวนกบัมาสูก่บัการใชช้วีติประจ าวนัและใกลต้วัมากขึน้ดว้ยประโยชน์การ

สือ่สารเป็นส าคญั  ในยุคปัจจุบนัการสรา้งสรรคง์านงานดา้นกราฟิกดไีซน์กบัการออกแบบและศลิปะยิง่มี

บทบาทในการท างานมากขึน้ในหลากหลายดา้นทัง้งานดา้นธุรกจิการตลาด ทีม่กัจะใชก้ารสรา้งสรรคท์าง

เพิม่มลูคา้ท าใหก้ลุ่มผูบ้รโิภคเกดิการความตอ้งการในสนิคา้และบรกิารเน่ืองจากมกีารแขง่ขนักนัมากขึน้      

          ความสวยงามในงานกราฟิกดไีซน์กบัการออกแบบ ความคดิสรา้งสรรคจ์งึเป็นสิง่จ าเป็นมากขึน้

การสรา้งสรรคง์านผลติและออกแบบงานสรา้งสรรคเ์พือ่ตอบสนองความตอ้งการมรีูปแบบและเทคนิคที่

หลากหลายตัง้แต่การใชแ้นวคดิการใชก้ารวาดการถ่ายภาพและกระใชก้ารสรา้งสรรคต์่างๆ จนถึง

ทางดา้นการใชค้อมพวิเตอร ์ในการผลกัดนัจนเกดิผลงาน มากมาย ทัง้นี้ในบทที1่จะกล่าวถงึรายละเอยีด

ความเกีย่วขอ้งกราฟิกดไีซน์กบัการออกแบบ 

 

  ความหมายกราฟิกดีไซน์กบัการออกแบบ 

   กราฟิกดีไซน์ (องักฤษ: graphic design) คอืการออกแบบสือ่สญัลกัษณ์ทีม่องเหน็ดว้ยตา 
(เป็นทศันศลิป์อย่างหนึ่ง) ท าหน้าทีเ่พือ่สือ่ความหมาย 

กราฟิกดไีซน์ เป็นการทบัศพัทม์าจากภาษาองักฤษ "Graphic Design" ค าว่า Graphic มคี าใน
ภาษาไทยทีใ่ชแ้ทนไดค้อื เรขศลิป์, เลขนศลิป์ หรอื เรขภาพ สว่น Design แปลว่า การออกแบบ เมือ่
รวมกนัแลว้ กราฟิกดไีซน์จงึมคีวามหมายว่า การออกแบบเรขศลิป์ หรอื การออกแบบเลขนศลิป์ 

ผูอ้อกแบบกราฟิกจะท าการสรา้ง และ/หรอื รวมสว่นประกอบทางศลิป์อย่าง สญัลกัษณ์ รปูภาพ 
ตวัอกัษร มาผ่านกระบวนการทางการออกแบบอย่างหนึ่งอย่างใดหรอืมากกว่าหนึ่งกระบวนการทางการ
ออกแบบ เช่น การออกแบบตวัอกัษร การวาดภาพประกอบ การจดัองคป์ระกอบ เพื่อใชใ้นการสือ่สาร
บางอย่าง   https://th.wikipedia.org 

ค าจ ากดัความของการออกแบบกราฟิก ค าว่า “การออกแบบ (Design)” มรีากศพัท์จากภาษา
ลาตนิว่า Designare หมายถงึ การวางแผน รวบรวม หรอืการจดัองคป์ระกอบทัง้ทีเ่ป็นสองมติแิละสาม

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%A4%E0%B8%A9
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B1%E0%B8%A8%E0%B8%99%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%A4%E0%B8%A9
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/


มติเิขา้กบัอย่างมหีลกัเกณฑ์ ทางดา้นความงามประดษิฐ์สรา้งสรรคข์ึน้โดยค านึงถงึประโยชน์ใชส้อยและ
สรา้งคุณค่านิยมทาง ความงาม ซึง่เป็นคุณลกัษณะส าคญัของงานออกแบบ ค าว่า “กราฟิก (Graphic)” มี
รากศพัท์มาจากภาษากรกี 2 ค า คอื Graphikos หมายถงึ สือ่ หรอืวสัดุต่างๆ ทีป่ระกอบไปดว้ยภาพถ่าย 
ภาพวาด ลายเสน้ สญัลกัษณ์ตาราง แผนภาพ ค าบรรยาย ซึง่ใชส้ือ่ความหมาย ถ่ายทอดขอ้มลู 
ขอ้เทจ็จรงิ และแนวคดิ งานกราฟิกใชห้ลกัทัง้ศาสตรแ์ละศลิป์ที่ 2 เกีย่วขอ้งกบัการวาดภาพ การเขยีน
ภาพ ทกัษะฝีมอื งานกราฟิกมคีวามสมัพนัธก์บัการออกแบบ หาก มกีารออกแบบทีด่จีะสง่ผลใหง้าน
กราฟิกทีด่แีละน่าสนใจ (ศริพิรณ์ ปีเตอร์, 2549, น. 3-4) 

ปาพจน์ หนุนภกัด.ี (2553). หลกัการและกระบวนการออกแบบงานกราฟิกดไีซน์. นนทบุร:ี ไอดซีี
ฯ 

     การออกแบบกราฟิกหมายถงึ  ทัง้นี้ วลิเลยีม แอนเดอรส์นั วงิกิน้ส ์ไดก้ล่าวถงึค าว่านกัออกแบบ

กราฟิก ส าหรบัจุดเริม่ตน้ และถูกน าไปใชห้ลากหลาย และมผีูค้วามหมายกบัค าว่าการออกแบบกราฟิก

ไว ้

       หากแยกค าออกมาการออกแบบหมายถงึ (Design)คอืการวาดภาพและถูน าไปผลติ เพือ่สรา้ง

ตน้แบบรูปทรง สว่นค าว่ากราฟิก(Graphic)หมายถงึ การแสดงภาพ สญัลกัษณ์   ตวัอกัษร  ไดอะแกรม 

หรอืการวาด เพือ่ถ่ายทอดความคดิใหผู้อ้ื่นรบัรูแ้ละเขา้ใจได ้(Cowic 1994.Oxford Advanced Learner 

of Current English:England:Clays)  

        มาโนช กงกะนนัทไ์ดค้วามหมายการออกแบบว่า  กระบวนการสรา้งสรรคป์ระเภทหนึ่งของมนุษย์

โดยมทีศันธาตุ และลกัษณะของทศันธาตุเป็นองคป์ระกอบ ใชท้ฤษฎตี่างๆ เป็นแนวทางและใชว้สัดุ

นานา ชนิดเป็นวตัถุดบิในการสรา้งสรรคโ์ดยทีน่กัออกแบบจะตอ้งมขีัน้ตอนในการปฏบิตังิาน หลาย

ขัน้ตอนในกระบวนการสรา้งสรรคน์ัน้ๆ (ธนาธร อุดมเจรญิสุข, 2561.การออกแบบกราฟิ กสือ่โฆษณา

และประชาสมัพนัธ ์เพือ่เสรมิสรา้งความ สนใจและใหค้วามรูเ้กีย่วกบัสนิคา้ของบรษิทั ทารเ์ลน้ท ์

เทคโนโลยจี ากดั กรุงเทพ: มหาวทิยาลยัสยาม ) 

      ศริพิรณ์ ปีเตอร ์(2553:4)การออกแบบกราฟิกเป็นการแกไ้ขปัญหาโดยใชภ้าพและตวัอกัษรที่

ซบัซอ้นใหส้ามารถรบัรูโ้ดยงา่ยอย่างรวดเรว็ เพือ่เขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายจ านวนมากขึน้  (ศริพิรณ์ ปีเตอร,์ 

2553.การออกแบบกราฟิก กรุงเทพ: โอเดยีนสโตร ์) 

    ปราโมทย ์แสงพลสทิธิ ์(2540: 38)การออแบบกราฟิกหมายถงึการสรา้งสรรคร์ปูแบบบการมองเหน็

โดยวธิกีารน าสว่นประกอบการออกแบบศลิปะ มากประยุกตใ์ชใ้หเ้กดิประโยชน์ขึน้  (ปราโมทย ์แสงพล

สทิธิ,์ 2540.การออกแบบนิเทศศลิป์1 กรุงเทพ: สถาบนัราชภฎัสวนดุสติ ) 



       ทัง้นี้สามารถอธบิายความหมายการออกแบบกราฟิก เป็นการน าการออกแบบดว้ยการวาด

ถ่ายทอดเป็นลายเสน้ ทีส่รา้งใหใ้หเ้ป็นภาพ ขอ้ความดว้ยองคป์ระกอบศลิป์พืน้ฐาน  เพือ่ใชใ้นการสือ่สาร

เพือ่ใหค้นเกดิความเขา้ใจ ตามแนวคดิวตัถุประสงค ์ การแกไ้ขปัญหา  การสรา้งการรบัรู ้จนถงึสุนทรยี์

ภาพ กบังานสรา้งสรรค ์

 

ท่ีมาของงานกราฟิกเพื่อน าไปใช้ใน 

      จากสญัลกัษณ์สูค่วามหมาย คนสว่นใหญ่มกัเขา้ใจผดิว่า กราฟิกดไีซน์เป็นงานทีท่ าดว้ย
คอมพวิเตอรห์รอืเป็นการสรา้งแอนิเมชนัสามมติ ิซึง่ในความเป็นจรงิ คอมพวิเตอรเ์ป็นเพยีงเครื่องมอืชิ้น
หนึ่งทีช่่วยในการสรา้งงานกราฟิกดไีซน์ได ้เช่นเดยีวกบั ดนิสอ ปากกา พูก่นั 
    โดยนกัออกแบบกราฟิกจะท างานดว้ยเครื่องมอืในการสือ่สารทีห่ลากหลายเพือ่น าเสนอสาร จากลูกคา้
ไปยงัผูร้บัขอ้มลูทีเ่ฉพาะเจาะจง โดยเครื่องมอืหรอืองคป์ระกอบหลกัๆ กค็อืการใชภ้าพและตวัอกัษร 
    ดงันัน้ กราฟิกดีไซน์ หรอื ออกแบบกราฟิก จงึเป็นกระบวนการสรา้งสรรคอ์นัเกดิจากการ
ผสมผสานศลิปะและเทคโนโลยเีขา้ไวด้ว้ยกนั เพือ่ใชใ้นการสือ่สารและสง่ต่อความคดิสรา้งสรรคอ์อกไป 
ในทีน่ี้น่าจะรวมถงึขอ้มลู ขา่วสาร ความคดิทศันคต ิ และความรูส้กึอกีดว้ย  https://www.wynnsoft-
solution.com 
      ความเป็นมาของการออกแบบกราฟิก 6.1 การออกแบบกราฟิกในยุคก่อนปฏวิตัอิุตสาหกรรม 

มนุษยใ์นยุคก่อนประวตัศิาสตรม์คีวามเชื่อ มวีฒันธรรมประเพณีทีเ่หมอืนกนั มภีาษาที่ ใชส้ือ่สารกนัใน

กลุ่ม และเริม่มกีารบนัทกึขอ้มลูเป็นภาพสญัลกัษณ์ต่างๆ และไดม้วีวิฒันาการอย่าง ต่อเนื่องเรื่อยมา 

ดงัทีศ่ริพิรณ์ปีเตอร ์(2549: น.122-126) อธบิายไวส้รุปไดด้งันี้ ยุคแรกของอกัษรภาพ (Pictogram) การ

ใชภ้าพวาดในการสือ่สารนัน้มมีาตัง้แต่ยุค ก่อนประวตัศิาสตรเ์มื่อมนุษยเ์ริม่รูจ้กัการขดีเขยีน ขดู จารกึ

เป็นร่องรอย ซึง่ถูกคน้พบหลกัฐานจาก ภาพเขยีนเป็นภาพแบบกึง่นามธรรมในผนงัถ ้า ซึง่เป็นภาพทีม่ี

การบนัทกึเรื่องราว เหตุการณ์ความเชื่อ และภาพสตัวต์่างๆ เป็นการบนัทกึเป็นภาพตวัแทนหรอืภาพ

สญัลกัษณ์สือ่ความหมาย เรยีกว่า “อกัษร ภาพ (Pictogram)” ซึง่ต่อมาไดว้วิฒันาการจากภาพวาดมา

เป็นภาษาเขยีนในทีสุ่ด ยุคอกัษรและภาพประกอบเรื่องของอยีปิต ์การประดษิฐอ์กัษรในช่วงยุคอยีปิต์

โบราณ นัน้จะมลีกัษณะทีเ่ป็นภาษาภาพทีพ่ฒันาใหม้คีวามหมาย เรยีกว่า “ตวัอกัษรเฮยีโรกลฟิิกส์ 

(Hieroglyphics)” เป็นภาษาทีม่รีะบบ น าเสนอความคดิและถอ้ยค าทีไ่ม่ธรรมดาแต่ยงัสามารถน า แต่ละ

ภาพมาผสมผสานกนัแลว้อ่านออกเป็นพยางคไ์ด ้อยีปิตเ์ป็นชนกลุ่มแรกทีผ่สมผสานตวัอกัษร และ

ภาพประกอบเขา้ดว้ยกนั เรื่องราวทีบ่นัทกึเกีย่วขอ้งกบัความเชื่อ และเหตุการณ์ส าคญัๆ ของ อยีปิต ์

ตวัอกัษรสามารถจดัวางไดท้ัง้แนวตัง้และแนวนอน และสามารถอ่านไดท้ัง้จากซา้ยไปขวาและ ขวาไป

ซา้ย และมกีารใชร้ะบบกรดิในการจดัวางแบบสีเ่หลีย่ม และมกีารจดัวางภาพอยู่ดา้นล่าง ในยุค ของ



อยีปิตโ์บราณยงัมกีารคดิประดษิฐก์ระดาษ เรยีกว่า “กระดาษปาปิรุส” ซึง่ถอืเป็นววิฒันาการที่ ส าคญัใน

การออกแบบกราฟิกเพือ่การสือ่สาร อกัษรโฟนีเซยี (Phoenecia) ชาวโฟนีเซยีมถีิน่ฐานอยู่แถบเมดเิตอร์

เรเนียนม ีการคา้ขายกบักลุ่มชนทีอ่าศยัอยู่แถบเมโสโปเตเมยี และอยีปิต ์ชาวโฟนีเซยีไดม้กีารน า

รปูแบบของ อกัษรลิม่ (Cuneiform) ของกลุ่มชนอสัสเิรยีมาพฒันาเป็นระบบการเขยีนของตนเอง 

เรยีกว่า “ตวัอกัษรโฟนีเซยี (Phoenecia)” สามารถผสมใหอ้่านออกเป็นค าไดแ้บบอกัษรภาพของอยีปิต์ 

ตวัอกัษรโฟนีเซยีมเีสยีงเฉพาะ 22 เสยีง ซึง่น ามาจากระบบภาษาทีเ่ป็นภาพกราฟิกของอสัสเิรยีและ 

อยีปิต ์(Coates and Ellison, 2014, pp. 10-12) 12 อกัษรกรกีและโรมนั ชาวกรกีมแีนวคดิในเรื่องของ

ความสมบูรณ์แบบตามอุดมคตใิน การสรา้งสรรคผ์ลงานศลิปะต่างๆ นิยมจดัองคป์ระกอบแบบสมมาตร 

ไม่ว่าจะเป็นงานจติรกรรม งานสถาปัตยกรรม ซึง่สง่ผลต่อการพฒันาตวัอกัษร ซึง่ไดร้บัการออกแบบใหม้ี

รปูร่างซา้ยและขวาเท่า กนัเหมอืนกระจกเงา ทุกอย่างเป็นรูปทรงเรขาคณิตทีด่สูมบูรณ์แบบ ตวัอกัษรถูก

จดัรูปทรงอยู่ในกรอบ ของรูปเรขาคณิต เช่น ตวัอกัษร E และ M อยู่ในกรอบสีเ่หลีย่มจตุรสั อกัษร A 

มัน่คงสง่างามอยู่ในรปู สามเหลีย่มดา้นเท่า อกัษร O อยูใ่นรปูวงกลม เมื่อทุกอย่างอยู่ภายใตร้ปูทรง

เรขาคณิต ตวัอกัษรจงึม ีเสน้ฐานแนวนอนทีม่ ัน่คงเป็นระเบยีบ มชี่องว่างระหว่างอกัษรระยะพอเหมาะ 

ท าใหต้วัอกัษรดมู ีระเบยีบ อ่านงา่ย นอกจากนี้กรกียงัใชป้ากกาปลายแหลม หรอืตน้ออ้ตดัปลายเขยีน

ตวัอกัษร ท าใหต้วั อกัษรมนี ้าหนกัแตกต่างกนัระหว่างเสน้ตัง้ เสน้นอน และเสน้ทะแยงมุม ชาวโรมนั

ไดร้บัอทิธพิลการออกแบบตวัอกัษรของชาวกรกี และไดพ้ฒันาออกแบบอกัษร น าหน้า (Capital Letter) 

เป็นตวัใหม่มแีนวทางการเขยีนอยู่บนพืน้ฐานของอกัษรกรกี แต่ท าเสน้ตวั อกัษรใหม้คีวามหนาบาง

ชดัเจน มเีสน้ยื่นตามแนวนอนทีฐ่านและทีป่ลายหรอืหางของตวัอกัษร เรยีกว่า กิง่ หรอื เชงิ (Serif) 

(ศริพิรณ์ ปีเตอร,์ 2549: 129-130) ยุคตน้ฉบบั เมื่ออาณาจกัรโรมนัล่มสลาย เป็นการเขา้สูช่่วงยุคมดื 

(Medieval Era) บรรดานกับวชหนัมาพึง่ครสิตศาสนาเพือ่ใหป้กป้องคุ้ มุภยั สิง่หนึ่งทีเ่หล่านกับวช

กระท าคอืการลอก พระคมัภรีห์รอืไบเบลิ และค าสอนของครสิตศาสนา ในยุคนี้มนีกัปราชญ์ทีป่ฏบิตัิ

หน้าทีเ่หมอืน บรรณาธกิารและหวัหน้าฝ่ายศลิป์ ท าหน้าทีค่วบคุมการสรา้งสรรคง์านออกแบบพระคมัภรี ์

ทีม่ที ัง้ตวั อกัษรและภาพประกอบทีส่วยงาม การเขยีนตวัอกัษรและการตกแต่งหนงัสอืถูกสรา้งดว้ยมอื

เป็นหลกั ลกัษณะทีโ่ดดเด่นคอืการตกแต่งดว้ยสสีนัตระการตาและการตกแต่งตวัอกัษรทีว่จิติรสวยงาม

และ ซบัซอ้น มกัใชรู้ปแบบเสน้เรขาคณิต เสน้โคง้ การบดิเกลยีวเพือ่เตมิเตม็พืน้ทีว่่างดว้ยภาพทีม่ี

พืน้ผวิ หนา เรยีกว่า งานออกแบบแคลตกิ (Celtic Design) หนงัสอืในยุคนัน้มกัจะมเีรื่องราวทีเ่กี่ยวขอ้ง

กบั พระเยซูการตกแต่งจะมลีกัษณะเด่น 3 ลกัษณะ คอื การตกแต่งขอบโดยรอบกรอบภาพ หน้าแรก 

ของแต่ละเนื้อหามกีารใชต้วัอกัษรทีม่ขีนาดทีใ่หญ่ โดยจะประดษิฐต์วัอกัษรแรกอย่างสวยงาม และม ีการ

ตกแต่งลวดลายทัง้หน้า เรยีกว่า คารเ์พท็ เพจ (Carpet Page) ซึง่จะเหมอืนกบัการปพูรมใหเ้ตม็ หน้า

นัน่เอง (ศริพิรณ์ปีเตอร,์ 2549: น.132) ยุคฟ้ืนฟูศลิปวทิยาการ (Renaissance) ในช่วงระยะเวลานี้มกีาร



ว่าจา้งงานพมิพเ์กดิ ขึน้อย่างกวา้งขวางและเริม่มกีารคดิคน้ระบบการพมิพ ์ซึง่เป็นเทคนิคการพมิพด์ว้ย

แม่พมิพล์ายแกะ หรอืการพมิพอ์กัษรเรยีงพมิพ ์โดยใชแ้ม่พมิพอ์กัษรจ านวนมากมาประกอบกนั เพือ่

เรยีงพมิพต์วัอกัษร ตามตอ้งการและสามารถแยกจากกนัได ้โจฮาน กูเทนเบริก์ (Johann Gutenberg) 

ปฏวิตัริะบบ การเรยีงพมิพจ์ดัหน้า และการผลติหนงัสอืโดยการพฒันาระบบการพมิพข์ึน้เป็นครัง้แรกใน

ปี ค.ศ. 1440 กูเทนเบริก์เลง็เหน็ความส าคญัของตวัพมิพแ์บบเป็นตวัๆ โดยไดป้ระดษิฐแ์ม่พมิพต์วัอกัษร 

13 ตน้แบบโดยการพมิพแ์ม่พมิพโ์ลหะเพือ่ประกอบในงานเรยีงพมิพ ์(Letterpress Type) เป็นแม่พมิพท์ี ่

น ามาเรยีงพมิพเ์ป็นชิน้งานแลว้จดัเกบ็ได ้และสามารถน าแม่พมิพเ์หล่านัน้มาเรยีงพมิพเ์ป็นชิน้งานใน 

เนื้อหาใหม่ไดอ้กีครัง้ และไดป้ระดษิฐห์มกึทีส่ามารถปรบัความขน้เหลวใหเ้หมาะสมกบังานพมิพ์ กูเท

นเบริก์เริม่ตน้ในการสรา้งสรรคง์านพมิพพ์ระคมัภรี ์42 บรรทดั แต่ไม่มลีูกคา้ใหก้ารสนบัสนุน จงึหนัมา

ท างานดา้นหนงัสอื เนื่องจากในช่วงระยะเวลานัน้มมีหาวทิยาลยัเกดิขึน้หลายแห่ง บุคคลากร ทีเ่กีย่วขอ้ง

กบัการศกึษามคีวามตอ้งการหนงัสอืมากขึน้เรื่อยๆ กูเทนเบริก์ไดศ้กึษาวฒันธรรมและรปู แบบตวัอกัษร

จากคมัภรีใ์นยุคกลาง เพือ่เป็นแนวทางในการออกแบบตวัพมิพ ์จากนัน้จงึน ามาใชใ้น การผลติหนงัสอื 

โดยออกแบบจดัหน้าแบบ 2 คอลมัน์ เวน้ช่องว่างระหว่างคอลมัน์ตรงกลางหน้า ท าใหไ้ดง้านพมิพท์ีดู่

สมดุล และสวยงาม ยุคฟ้ืนฟูศลิปวทิยาการ (Renaissance) เริม่ขึน้ในอติาลเีป็นยุคทีช่ื่นชมแนวคดิ

ปรชัญา กรกีและโรมนั ชาวอติาลไีม่นิยมตวัพมิพท์ีเ่ป็นตวัหนาและเขม้ด าเหมอืนชาวยุโรปเหนือชอบใช้ 

ชาวอติาลนีิยมตวัพมิพท์ีด่เูป็นธรรมชาตเิหมอืนการคดัลายมอืทีใ่ชก้นัในยุคกลาง ท าใหเ้กดิการพฒันา 

แบบอกัษณคอลลกิราฟิก (Calligraphy) ทีม่พีืน้ฐานมาจากอกัษรโรมนั มลีกัษณะเป็นการเขยีน ตวั

บรรจง ชดัเจน และโปร่ง เมื่อน ามาสรา้งสรรคจ์ะใหเ้สน้บางพริว้ จากนัน้ตกแต่งดว้ยลายดอกไม้ ท าให้

งานพมิพง์ดงาม เมื่อยุคฟ้ืนฟูศลิปวทิยาการแพร่กระจายเขา้สูฝ่รัง่เศส คลาวด ์การามอนต์ (Clade 

Garamond) ไดพ้ฒันาตวัพมิพข์ึน้ในปีค.ศ. 1531 โดยจ าลองแบบลายมอืและสลกัลงบนแผ่น โลหะได้

สดัสว่นงดงามเป็นตวัพมิพช์นิดแรกทีเ่ขา้สู่ระบบสากล ในระยะเวลาต่อมาระบบการพมิพไ์ดแ้ผ่ขยายไป

ทัว่ยุโรปเพือ่ใชใ้นงานสือ่สารในวงการ ต่างๆ (Mass Communication) มบีทบาทมากต่อสงัคม เศรษฐกจิ 

และศาสนาในช่วงปีศตวรรษที ่15 และ 16 หลงัจากมกีารคดิคน้เครื่องพมิพอ์กัษรเรยีงพมิพข์ึน้ 250 ปี 

ประเทศองักฤษไดก้ลายเป็น ศูนยก์ลางของการพมิพท์ีท่นัสมยั อกีทัง้ยงัมกีารพฒันารปูแบบตวัอกัษรขึน้

อย่างมากมาย และยงัคง เป็นทีน่ิยมใชอ้ยู่กนัในปัจจุบนั นอกจากการพฒันารปูแบบของตวัอกัษรที่

หลากหลายแลว้ยงัม ีการพฒันาทางดา้นการออกแบบภาพประกอบโดยมกีารสรา้งสรรคง์านแกะสลกั

แม่พมิพแ์กะไมเ้ป็น ภาพประกอบดว้ยลายเสน้ทีล่ะเอยีด เพือ่การพมิพภ์าพโดยการไล่โทนแสงเงาที่

เหมอืนจรงิซึ่งเป็น เทคนิคทีจ่ะตอ้งใชค้วามประณีตพถิพีถินัอย่างมาก งานออกแบบเพือ่การสือ่สารไดร้บั

การพฒันาใหม้ ีระบบทีด่อีย่างต่อเนื่องท าใหเ้กดิงานกราฟิกทีม่คีุณภาพมากมาย (ศริพิรณ์ ปีเตอร์, 

2549: น.133-136) 6.2 การออกแบบกราฟิกในยุคปฏวิตัอิุตสาหกรรม การปฏวิตัอิุตสาหกรรมเกดิขึน้ใน



ยุโรปในช่วงปี ค.ศ.1760-1840 ไดม้กีารคน้พบและ ประดษิฐเ์ครื่องจกัรกลอย่างมากมาย ระบบของ

โรงงานหนัมาใชพ้ลงังานไอน ้าแทนพลงังานคน ช่างฝีมอืเริม่หายไปถูกแทนทีด่ว้ยอุปกรณ์ทีอ่ านวยความ

สะดวก เช่นเดยีวกบัระบบการพมิพเ์พือ่การ 14 สือ่สารไดม้กีารพฒันาระบบใหด้ขีึน้และมตีน้ทุนทีต่ ่าลง 

ศริพิรณ์ ปีเตอร ์(2549: น.140) อธบิายไว ้สามารถสรุปถงึงานออกแบบกราฟิกในยุคปฏวิตัอิุตสาหกรรม

ไดด้งันี้ โปสเตอรจ์ากตวัพมิพไ์มใ้นช่วงของการปฏวิตัอิุตสาหกรรม โรงงานอุตสาหกรรมต่างๆ ตอ้งการ

ใชง้านพมิพเ์พือ่การโฆษณา แต่หนงัสอืพมิพแ์ละนิตยสารไม่สามารถตอบสนองความตอ้งการ ได ้การ

จดัท าโปสเตอรเ์พือ่การประชาสมัพนัธจ์งึเป็นอกีทางเลอืกในการโฆษณาไปสูก่ลุ่มเป้าหมาย ท าใหเ้กดิ

ความตอ้งการพมิพต์วัอกัษรทีม่ขีนาดทีใ่หญ่ขึน้เพือ่เป็นการเรยีกรอ้งความสนใจ สามารถมอง เหน็ไดใ้น

ระยะไกล และสามารถตกแต่งใหง้านดสูวยงามขึน้ สง่ผลใหม้กีารพฒันาตวัพมิพท์ีท่ าจากไมม้ี ขนาดใหญ่

กว่า 1 นิ้ว น ้าหนกัเบากว่า ราคาถูกมากกว่าสามารถประดษิฐใ์หเ้กดิความงดงามไดต้าม ตอ้งการโดยมี

ค่าใชจ่้ายทีต่ ่ากว่า การพมิพส์อดสตีัง้แต่ปีค.ศ. 1840-1890 การโฆษณาถูกพฒันาและมคีวามตอ้งการ 

มากขึน้ การพมิพส์อดสดีว้ยแม่พมิพห์นิ (Chromalithography) ถูกน ามาใชใ้นวงการพมิพก์าร ออกแบบ

งานพมิพถ์ูกสรา้งสรรคข์ึน้มาอย่างไรข้ดีจ ากดัเดมิๆ ตวัอกัษรถูกท าใหโ้คง้ ยดืหดได ้และมี ตวัเอน 

สามารถพมิพต์วัอกัษรรอบภาพได ้ท าใหภ้าพประกอบแสดงภาพลกัษณ์ไดส้มบูรณ์ยิง่ขึน้ สามารถใส่

สสีนัทีด่สูะดุดตา และสามารถผลติไดท้ลีะมากๆ ดว้ยตน้ทุนทีต่ ่า เทคโนโลยใีหม่ๆ เตบิโตขึน้ในจงัหวะที่

พอดกีบัศลิปะญีปุ่่ นแพร่กระจายเขา้สูโ่ลก ตะวนัตก ภาพพมิพไ์มแ้บบญีปุ่่ นสรา้งกระแสนิยมใหเ้กดิขึน้ใน

ตลาดยุโรปและอเมรกิาอย่างกวา้งขวาง ภาพพมิพไ์มญ้ี่ปุ่ นเป็นภาพแบบ 2 มติไิม่มแีสงเงา ใชส้เีรยีบตดั

เสน้ดว้ยสดี า เพือ่เป็นการแบ่งระยะ การจดัภาพเป็นแบบอสมมาตรซ้ายขาวไม่เท่ากนั ใหค้วามตื่นเตน้

กว่าภาพแบบสมมาตรทีน่ิยมกนัมา แต่ดัง่เดมิ จากการไดร้บัอทิธพิลของภาพพมิพไ์มญ้ีปุ่่ นท าใหเ้กดิการ

ทดลองน าไปใชใ้นการพมิพส์อดส ีดว้ยแม่พมิพห์นิ แสดงลวดลายสิง่มชีวีติ ลายเถาประสานสมัพนัธก์บัสี

แบน โดยน าไปใชก้บังานพมิพ ์โปสเตอรป์กนิตยสาร บตัรอวยพร ฉลากสนิคา้ แผนทีแ่ละแผนภูม ิ6.3 

การออกแบบกราฟิกในยุคสมยัใหม่ การออกแบบกราฟิกในยุคสมยัใหม่เป็นช่วงทีเ่ริม่มนีวตักรรมใหม่ๆ 

เขา้มามบีทบาทอย่าง มากในการออกแบบซึง่ศริพิรณ์ ปีเตอร ์(2549: น.140) ไดส้รุปถงึงานออกแบบ

กราฟิกในยุคสมยัใหม่ ไวด้งันี้ ภาพถ่าย ภาพถ่ายเป็นนวตักรรมส าคญัของงานพมิพ ์เป็นสญัลกัษณ์ของ

ยุคสมยัใหม่ โดยในช่วงปีค.ศ.1835 มกีารคดิคน้การถ่ายภาพ โดยวลิเลยีม เฮนร ีฟอกซ ์ทอลบอท ได้

คดิคน้ ภาพถ่ายดว้ยฟิลมเ์นกาทฟีขึน้ในลกัษณะภาพขาวด าและหลงัจากผ่านกระบวนการลา้งฟิลม ์

ภาพถ่าย ทีไ่ดจ้ะมลีกัษณะสตีรงขา้มกบัฟิลมท์ีป่รากฏ ในช่วงเวลาต่อมา จอรจ์ อสีแม ตอ้งการให้

ประชาชน สามารถใชก้ลอ้งถ่ายภาพไดจ้งึไดค้ดิคน้กลอ้งถ่ายภาพมาสู่มวลชนในนามว่า กลอ้งโกดกั 

(Kodak Camera) การพฒันาการถ่ายภาพส่งผลต่อการผลติสือ่อย่างมาก เพราะภาพถ่ายทีถู่กน ามาเป็น 

15 ภาพประกอบนัน้สามารถดงึดดูใหผู้อ้่านไดส้มัผสักบัสิง่ทีเ่ป็นจรงิ เป็นการบอกเล่าเรื่องราวและเหน็ 



ภาพในเวลาเดยีวกนั ซึง่ต่อมาไดม้กีารพฒันาระบบการพมิพส์ขีึน้เพือ่ใหส้ามารถพมิพภ์าพเหมอืนได้ 

หลงัจากทีม่กีารคดิคน้การถ่ายภาพ มกีารใชอ้ย่างแพร่หลายและถูกพฒันาใหม้ปีระสทิธภิาพทีส่งูขึน้ 

เรื่อยๆ จนสามารถบนัทกึเป็นภาพเคลื่อนไหวและไดก้ลายเป็นจุดเริม่ตน้ของการสรา้งภาพเคลื่อนไหว 

ขึน้ในวงการกราฟิก อารต์นูโว (Art Nouveau) การออกแบบกราฟิกตามแนวทางของศลิปะอารต์นูโว 

(Art Nouveau) ซึ่งมอีทิธพิลในช่วง ค.ศ. 1890-1905 เป็นช่วงของการเปลีย่นแปลงผลงานศลิปะและ 

การออกแบบไปสูส่มยัใหม่ นกัออกแบบกราฟิกสว่นใหญ่ไดร้บัแรงบนัดาลใจจากสิง่ทีเ่หน็อยู่ในชวีติ 

ประจ าวนั ธรรมชาตริอบๆตวั ถ่ายทอดออกมาเป็นสญัลกัษณ์เพือ่สือ่ความหมายโดยค านึงถงึความ 

สวยงามเป็นหลกั การถ่ายทอดความหมายสอดแทรกไปดว้ยเรื่องของความเชื่อทีเ่กี่ยวกบัการเกดิ การ

ดบั ความตาย การเวยีนว่ายตายเกดิ โดยใชภ้าพสญัลกัษณ์เป็นตวัแทน เช่น การใชเ้สน้โคง้อสิระ เป็น

ตวัแทนสือ่ถงึพลงังานของการเคลื่อนไหวอย่างสง่างาม เป็นตน้ (ศริพิรณ์ ปีเตอร์, 2549: 148) นกั

ออกแบบกราฟิกคนส าคญั ไดแ้ก่ เอลฟอน มชูา (Alphone Mucha) กูสตาฟ คลมิต ์(Gustav Klimt) เป็น

ตน้ ต่อมาศลิปะอารต์นูโวพฒันารูปแบบโดยใชร้ปูร่างรูปทรงเรขาคณิตมากขึน้ เพือ่แกไ้ข ปัญหาและ

เพือ่ใหส้อดคลอ้งกบัการผลติในระบบอุตสาหกรรมการออกแบบกราฟิกมากขึน้ ควิบซิมึ (Cubism) ลทัธิ

ศลิปะควิบซิมึ (Cubism) เกดิขึน้ประมาณปีค.ศ. 1907 ซึง่ม ีแนวทางในการสรา้งสรรคภ์าพเพือ่สือ่

ความหมายนามธรรมโดยสรา้งสญัลกัษณ์เพือ่สือ่ความหมายขึน้ มา คอืการใชรู้ปทรงเรขาคณิตทีเ่รยีบ

งา่ย และสามารถเชื่อมโยงหรอืสือ่ความหมายแนวความคดิต่างๆ ไดอ้ย่างชดัเจน ตามแนวคดิแบบควิบิ

ซมึ (Cubism) ไดแ้สดงใหเ้หน็ว่าการถ่ายทอดรูปร่าง รปูทรงทีแ่ท้ จรงิไม่ไดเ้ป็นแนวทางของการ

ถ่ายทอดแนวความคดิอกีแลว้ ลกัษณะรปูร่าง รูปทรงใหม่ทีผ่่านการคดิ กลัน่กรอง ขดัเกลาจนไดร้ปูร่าง

รปูทรงทีบ่รสิุทธิถ์่ายทอดตามความรูส้กึ หลกัการนี้มคีวามค าคญัอย่าง ยิง่ต่อการสือ่สารในปัจจุบนั 

เนื่องจากววิฒันาการทางเทคโนโลยทีีพ่ฒันาขึน้สามารถถ่ายทอดแนวคดิ ของนกัออกแบบไดต้าม

จนิตนาการ ดาดา (DaDa) ลทัธศิลิปะดาดา (DaDa) เกดิทีป่ระเทศสวติเซอรแ์ลนด์ปีค.ศ. 1916 ม ี

แนวคดิต่อตา้นกฏเกณฑท์างศลิปะแบบดัง้เดมิ ศลิปินดาดาเรยีกตวัเองว่าพวกวฒันธรรมใหม่ ไม่สนใจ 

เรื่องศลีธรรม แสวงหาความกา้วหน้า นิยมสรา้งภาพประกอบใหต้รงขา้มกบัความหมายทีต่อ้งการ 

สือ่สาร ต่อตา้นหลกัการจดัตวัพมิพท์ีม่สีดัสว่นกลมกลนืกนัเพราะเป็นเหมอืนขอ้จ ากดั แนวคดิเกีย่วกบั 

งานสิง่พมิพข์องดาดานัน้มคีวามคดิว่าการสือ่สารควรรวดเรว็และอ่านง่าย ตวัพมิพค์วรสะดุดตาและ พดู

ได ้ในเยอรมนั จอนหฮ์ารท์ฟิลด ์(John Heartfield) ออกแบบภาพตดัปะเพือ่น าไปใชใ้น โปสเตอรแ์ละ

นิตยสาร แสดงการต่อตา้นคอรปัชัน่ และการท าลายลา้งของนาซ ีเป็นแนวคดิใหม่ 16 ส าหรบัการท า

ภาพประกอบโดยการใชภ้าพแบบตดัปะ (Photomontage) เป็นภาพทีแ่สดงความรูส้กึ นึกคดิ โดยการปะ

ต่อสิง่ทีอ่ยู่ใกลเ้คยีงกนัใหด้ยูุ่งเหยงิ ท าใหเ้กดิสิง่ใหม่ๆ เบาเฮา้สแ์ละการออกแบบตวัอกัษรเพือ่งานพมิพ์

ยุคใหม่ เบาเฮา้ส ์(Bauhaus) เสนอ แนวคดิในเรื่องของความยดืหยุ่นในการใชเ้สน้และรปูทรงชนิดต่างๆ 



ไม่ตดิอยู่กบัเสน้ทีเ่ป็นมุมฉาก เสน้ ตรง หรอืสีเ่หลีย่มเท่านัน้ งานออกแบบนัน้มคีวามหลากหลาย อาจมี

เสน้โคง้หรอืการใชเ้สน้ทะแยงมุม ร่วมดว้ยกนักไ็ด ้ฮาน ทชิโชล (Jan Tschichold) ช่างเรยีงพมิพช์าว

เยอรมนั ไดร้บัการพดูถงึจาก วงการการออกแบบสิง่พมิพใ์นยุคนัน้ว่า เป็นผูม้คีวามกลา้และเฉียบคม

แห่งเบาเฮา้ส ์ในงานออกแบบ ของฮาน ทชิโชล ไม่นิยมใชอ้งคป์ระกอบทีฟุ่่มเฟือยจนเกนิงาม แต่เน้นไป

ทีป่ระโยชน์ใชส้อยเป็นส าคญั ฮาน ทชิโชลสนบัสนุนการใชต้วัอกัษรแบบไม่มกีิง่ (San-Serif) ใชต้วัพมิพ์

หลายขนาด หลายน ้าหนกั จดัวางอยู่ในระบบตาราง (Grid) เวน้พืน้ทีบ่างสว่นไวเ้พื่อใหเ้กดิบรเิวณว่าง 

(White Space) พืน้ทีส่ว่น ทีเ่หลอืใสส่ิง่ตกแต่งหรอืลูกเล่น (Gimmick) เพือ่เป็นการเน้นใหเ้กดิ

ความส าคญั โปสเตอรย์ุคสงัคมนิยม ช่วงสงครามโลกครัง้ที ่2 โปสเตอรเ์ป็นสือ่ทีน่ิยมแพร่หลายใน สงัคม 

เพราะสามารถเคลื่อนยา้ยไดแ้ละใชเ้วลาในการผลติน้อย สามารถสือ่สารไปสูส่งัคมในวงกวา้ง อกีทัง้ยงั

เป็นสือ่ทีแ่สดงความคดิและใหค้วามรูส้กึถงึภูมปัิญญา ฮวน คารล์ู (Jean Carlu) ไดอ้อกแบบ โปสเตอร์

ใหก้บัส านกังานขา่วสงครามอเมรกินั (Office of War Information) เชญิชวนใหช้าว อเมรกินัท างานหนกั

เพือ่ผลติอาวุธสงคราม เสน้ทะแยงมุมสือ่ถงึพลงัเคลื่อนไหว ดว้ยภาพมอืที่ แขง็แกร่งภายใตถุ้งมอืทีก่ า

ประแจปากตาย ตวัอกัษร “Production” พมิพเ์ป็นสแีดงตดักบัพืน้หลงั สขีาว ค าว่า “America’s 

answer!” ใชส้นี ้าเงนิ ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ จากโปสเตอรโ์ฆษณาตดิฝาผนงัถูกพฒันาขึน้เป็นบลิบอรด์ 

ขนาดใหญ่ (Billboard) ตดิตัง้ตามรมิถนนใหผู้ค้นในยานพาหนะทีผ่่านไปผ่านมาไดพ้บเหน็ บลิบอรด์ 

เกดิขึน้ครัง้แรกในประเทศอเมรกิา ในยุคแรกถูกผลติขึน้จากการวาดดว้ยมอื โดยมผีูส้นบัสนุนรายแรก 

เป็นโรงงานผลติน ้ามนัเครื่อง ซึง่กลุ่มเป้าหมายคอืผูข้บัขีย่านพาหนะ รูปแบบงานพมิพท์ีเ่ป็นสากล หลงั

สงครามโลกครัง้ที ่2 ธุรกจิระหว่างประเทศแผ่ขยาย ออกไป มคีวามตอ้งการในการใชส้ือ่สิง่พมิพเ์พือ่

สนบัสนุนและสง่เสรมิการคา้ขาย การสรา้งความ แตกต่างมคีวามจ าเป็นอย่างยิง่ นกัออกแบบชาว

สวสิเซอรแ์ลนดไ์ดอ้อกแบบระบบตาราง (Grid SyStem) เพือ่ใชก้ ากบัการออกแบบสิง่พมิพ ์ระบบกรดิ

เกดิจากการใชห้ลกัคณิตศาสตรแ์ละ เรขาคณิตแบ่งพืน้ทีห่น้ากระดาษออกเป็นสว่นๆ ท าใหเ้กดิความ

เป็นมาตรฐานทีเ่ป็นระบบมากขึน้ ในปี ค.ศ. 1950 การออกแบบไดช้ื่อว่าเป็นการออกแบบกราฟิกโดยใช้

ตวัอกัษร (Typographic Style) เป็นการพฒันาโดยนกัออกแบบชาวสวสิเซอรแ์ลนด ์โดยน าวธิกีารจดัวาง

ตวัอกัษรขอ้ความและภาพ เป็นคอลมัน์มกีารใชต้ารางช่วยใหอ้่านงา่ยมคีวามเป็นระเบยีบสวยงาม มกีาร

จดัแถวของขอ้ความแบบ ชดิขอบหน้าและหลงั 17 6.4 การออกแบบกราฟิกในยุคขอ้มลูขา่วสาร งาน

ออกแบบกราฟิกในยุคนี้ใหค้วามส าคญักบัการการสือ่สารทีเ่ป็นสากล สามารถ เชื่อมโยงความแตกต่าง

ทางดา้นภาษา สงัคม วฒันธรรม อกีทัง้เทคโนโลยทีีพ่ฒันาขึน้ท าให้ นกัออกแบบสรา้งสรรคผ์ลงานได้

อย่างไรข้ดีจ ากดั มกีารพฒันางานกราฟิกทัง้ทางดา้นการจดัการเกีย่ว กบัตวัอกัษร การออกแบบจดัวาง

องคป์ระกอบดว้ยระบบกรดิ ตวัอกัษรมรีปูแบบทีเ่ป็นสากลไดร้บั การพฒันาและเป็นทีน่ิยมน ามาใชง้าน

จนถงึปัจจุบนั ไดแ้ก่ รปูแบบตวัอกัษรชื่อ “Helvitica” ออกแบบโดยเอด็โคดอรฮ์อฟแมน (Edouard 



Hoffman) และแมกซ ์มดีนิเกอร ์(Max Miedinger) ตวัอกัษรชื่อว่า “Univers” ออกแบบโดย แอดเดรยีน 

ฟรตูเิกอร ์(Adrian Frutiger) เป็นตน้ ในการจดั วางองคป์ระกอบทางกราฟิกนิยมใชร้ะบบกรดิและมกีาร

ใชพ้ืน้ทีว่่างจดัวางอย่างมจีงัหวะ ซึง่ไดร้บั อทิธพิลจากงานออกแบบสไตลเ์บาเฮาสแ์ละงานออกแบบดสิ 

สะตวิ ซึง่เป็นการสือ่สารกราฟิกทีม่ ีสุนทรยีภาพทีด่ตี่อผูร้บัสาร 

   (ศริพิรณ์ปีเตอร,์ 2549: น.174-175) 6.5  

         

ประเภทกราฟิกกบัการออกแบบ 

       การสรา้งสรรคง์านกราฟิก ย่อมมวีตัถุประสงคแ์ละเป้าหมายในการใชง้าน การเลอืก

สือ่สาร โดยใชง้านกราฟิกประเภทใดขึน้อยู่กบับรบิททีห่ลากหลาย ซึง่ในปัจจุบนัดว้ย

พฤตกิรรมผูบ้รโิภคที ่เปลีย่นไปและเทคโนโลยทีีเ่จรญิก้าวหน้า มอีทิธพิลต่อการพฒันา

รปูแบบของงานกราฟิกรูปแบบใหม่ๆ เกดิขึน้มากมาย โสรชยั นันทวชัวบิูลย(์2545: น.15) 

ไดจ้ดัประเภทของงานกราฟิกไวด้งันี้  

1.1 งานออกแบบกราฟิกดา้นสิง่พมิพ ์(Printing Graphics) คอืวสัดุตพีมิพท์ีผ่ลติขึน้ดว้ย 

กระบวนการพมิพร์ะบบต่างๆลงบนกระดาษหรอืวสัดุอื่นๆ เพือ่ใชส้ือ่สารขอ้มลูทัง้ภาพและ

ตวัอกัษร งานออกแบบสิง่พมิพถ์อืไดว้่าเป็นพืน้ฐานของงานกราฟิกประเภทอื่นๆ ซึง่มี

ประวตัศิาสตรท์ีย่าวนาน 4 มากว่า 2,000 ปี ววิฒันาการมาจากงานพมิพแ์กะไม ้นักออกแบบ

สิง่พมิพไ์ดพ้ฒันาเทคนิควธิกีาร สรา้งสรรคง์านสิง่พมิพม์าโดยตลอด จนมาถงึยุคปัจจุบนัซึง่ใช้

คอมพวิเตอรใ์นการจดัหน้าสือ่สิง่พมิพ์ ต่างๆใหม้คีวามน่าสนใจ สวยงามและสามารถขยาย

ขอบขา่ยของงานสิง่พมิพอ์อกไปไดอ้ย่างกวา้งขวาง อาทเิช่น งานออกแบบหนงัสอื 

หนงัสอืพมิพน์ิตยสาร สิง่พมิพเ์ฉพาะกจิอื่นๆ  

           

 

 

           ภาพที ่1.1 งานออกแบบกราฟิกสิง่พมิพ ์(Editorial Design Inspiration: Global 

Cities Report) ทีม่า: Abduzeedo (2014) 

1.2 งานออกแบบกราฟิกดา้นสิง่แวดลอ้ม (Environmental Graphics) คอืเป็นการใช ้หลกัการ

ออกแบบกราฟิกเพือ่ปรบัทศันียภาพใหก้บัสภาพแวดลอ้มทัง้ภายนอกและภายใน ตกแต่ง 

ก าหนดต าแหน่งและทศิทาง หรอืสือ่สารขอ้มลูเฉพาะกจิ การออกแบบกราฟิกดา้นสิง่แวดลอ้ม

นัน้จะ ตอ้งใชท้ัง้ศาสตรท์างดา้นการออกแบบและจะตอ้งบูรณาการศาสตรอ์ื่นๆ เขา้มาดว้ย เช่น 



การเลอืก วสัดุ การก าหนดขนาด การอ่านแบบ เป็นตน้ ลกัษณะของงานออกแบบกราฟิกดา้น

สิง่แวดลอ้มไดแ้ก่ การออกแบบแผ่นป้ายตามอาคาร การจดันิทรรศการ งานแสดงสนิคา้ การจดั

หน้ารา้น การออกแบบ ระบบสญัลกัษณ์ต่างๆ เป็นตน้  

             

             

 

 

               ภาพที ่1.2 งานออกแบบกราฟิกดา้นสิง่แวดลอ้ม (Give Me a Sign: Signage 

Designs from Around the World) ทีม่า: How Design (2015) 5  

       3.3 งานออกแบบกราฟิกดา้นมลัตมิเีดยี (Multimedia Graphics) เป็นงานออกแบบ 

กราฟิกทีป่ระกอบสือ่หลากหลายสือ่ ไม่ว่าจะเป็นรูปภาพ ภาพเคลื่อนไหว เสยีง ตวัอกัษร การ

โตต้อบ (Interactive) ไดแ้ก่ งานออกแบบไตเติล้ภาพยนตร ์ภาพยนตรโ์ฆษณา การออกแบบ

เวบ็ไซต ์การออกแบบแอพลเิคชัน่ เป็นตน้ ภาพที ่                 

               

 

                 1.3 งานออกแบบกราฟิกดา้นมลัตมิเีดยี (Adriatic Luxury Hotels Website) 

ทีม่า: Abduzeedo (2015) 

    

 

งานกราฟิกแต่ละยุคสมยักบัการออกแบบ 

          การออกแบบกราฟิกในอนาคต แนวโน้มงานออกแบบกราฟิกในอนาคตนัน้ หลกีไม่พน้ทีจ่ะมี

เทคโนโลยมีาผสมผสาน และช่วยในการสรา้งสรรคง์านกราฟิกใหเ้ป็นจรงิไดต้ามความคดิจนิตนาการของ

นกัออกแบบ การสือ่สารดว้ยภาพและตวัอกัษรไดร้บัการพฒันาอย่างไรจ้ดีจ ากดั ทัง้งานกราฟิกแบบ 2 

มติแิละ 3 มติ ิเทคโนโลยคีอมพวิเตอรท์ีถู่กพฒันาและก้าวหน้าอย่างมากเขา้มามบีทบาทกบัทุกวงการ

ออกแบบ ทัง้วงการออกแบบสือ่สิง่พมิพ ์ออกแบบโฆษณา อุตสาหกรรมภาพยนตร ์การสรา้ง

ภาพเคลื่อนไหว เทคโนโลยชี่วยใหก้ารสรา้งงานดสูมจรงิหรอืดเูหนือจรงิไดต้ามความคดิและถูสรา้งสรรค์

ออกมาได ้อย่างรวดเรว็ดว้ยเทคโนโลยคีอมพวิเตอร์ การพฒันาเทคโนโลยคีอมพวิเตอรใ์นการผลติสือ่มี

ความกา้วหน้าอย่างมาก รวมถงึ การพฒันาเทคโนโลยทีางดา้นอนิเทอรเ์น็ตเป็นอกีสื่อทีท่ าใหทุ้กคน

ไดร้บัขอ้มลูขา่วสารไดอ้ย่างรวดเรว็ และรบัสารไดทุ้กทีทุ่กเวลา การท าธุรกจิการสือ่สารขอ้มลูและ



โฆษณาผ่านทางสือ่ออนไลน์ สง่ผลกบั ทศิทางการผลติสือ่ทีเ่น้นไปทางการสือ่สารทางออนไลน์มากขึน้ 

เนื่องจากพฤตกิรรมผูบ้รโิภคทีเ่ปลีย่น ไป (ศริพิรณ์ ปีเตอร,์ 2549: น. 181) 

 

กราฟิกกบังานคอมพิวเตอรใ์นการสร้างสรรค ์

       1.  คอมพวิเตอรก์ราฟิกกบังานออกแบบ (Computer – Aided Design)  
    คอมพวิเตอรก์ราฟิกไดเ้ขา้มามบีทบาทกบังานดา้นออกแบบในสาขาต่าง ๆ เป็นจ านวนมาก เช่น การ
ออกแบบรถยนต ์การออกแบบเครื่องจกัร การออกแบบผลติภณัฑ ์การออกแบบตกแต่งภายใน และการ
ออกแบบเครื่องประดบั เป็นตน้  
    CAD (Computer – Aided Design) เป็นโปรแกรมช่วยในการออกแบบทางวศิวกรรม ซึง่จะช่วยให้ 
ผูอ้อกแบบ หรอืวศิวกรออกแบบงานไดง้า่ยและสะดวกยิง่ขึน้เมื่อตอ้งการแกไ้ขกส็ามารถท าไดง้า่ยกว่า 
การท างาน 
ในกระดาษ สามารถออกแบบลกัษณะลายเสน้ ใสส่ ีแสงเงา เพือ่ใหด้คูลา้ย ของจรงิ ส าหรบังานดา้น
วศิวกรรมไฟฟ้าและ 
อเิลก็ทรอนิกส ์ไดถู้กน ามาใชใ้นการออกแบบวงจรต่าง ๆ โดยใชส้ญัลกัษณ์ทีร่ะบบมใีห ้แลว้ท าการ
ประกอบ เป็นวงจรทีต่อ้งการ ผูอ้อกแบบสามารถแกไ้ขตดัต่อ เพิม่เตมิวงจรได ้เช่น การออกแบบรถยนต ์
เครื่องบนิ หรอืเครื่องจกัรต่าง ๆ นกัออกแบบจะใช้ CAD ออกแบบสว่นย่อย ๆ แต่ละสว่นก่อน แลว้จงึ
ประกอบกนัเป็นสว่นใหญ่ ซึ่งบางระบบสามารถทดสอบแบบจ าลองทีอ่อกแบบไว ้เช่น การออกแบบ
รถยนต ์แลว้น าโครงสรา้งของรถทีอ่อกแบบมาจ าลอง  การวิง่ แลว้เกบ็ผลมาตรวจสอบค่า หรอืการ
ออกแบบโครงสรา้งตกึ บา้น สะพาน และสถาปัตยกรรม เพือ่แสดงภาพในมุมมองต่าง ๆ ตามที่
ผูอ้อกแบบตอ้งการ ตวัอย่างการใชค้อมพวิเตอรก์ราฟิกกบังาน ออกแบบโครงสรา้งภาพคน ดงัแสดงใน
ภาพ 
 
2.  งานน าเสนอ (Presentation) 
    ในการน าเสนอผลงานโดยใชโ้ปรแกรมคอมพวิเตอรก์ราฟิก สามารถแสดงผลทางหน้าจอโปรเจคเตอร ์
(Projector) หรอืพมิพง์านลงในโปรแกรมคอมพวิเตอร ์เช่น โปรแกรม Microsoft Office PowerPoint ใช้
ส าหรบัการน าเสนองาน การน าเสนอสนิคา้ สว่นมากนิยมจดัท าเป็นรายงานในรูปแบบต่าง ๆ เช่น 
รายงานสรุปงบการเงนิ รายงานขอ้มลูลูกคา้ เป็นตน้ นิยมแสดงในรปูแบบของกราฟหรอืรปูภาพ เพือ่ให้
งา่ยต่อการท าความเขา้ใจ ดงัแสดงในภาพ 
 
3.  งานบนัเทงิ (Entertainment) 
    คอมพวิเตอรก์ราฟิกกบังานบนัเทงิ โดยเฉพาะงานดา้นมลัตมิเีดยี ไดร้บัความแพร่หลาย ในวงการ
บนัเทงิเป็นอย่างมาก เช่น การโฆษณาสนิคา้ทางโทรทศัน์ รายการขา่ว ละคร เกมออนไลน์ การสรา้ง



ภาพการต์ูน การสรา้งภาพเคลื่อนไหว การสรา้งภาพวดิโีอ การสรา้งฉากภาพยนตร ์เป็นตน้ ดงัแสดงใน
ภาพ 

 
4.  การศกึษาและฝึกอบรม (Education and Training) 
    คอมพวิเตอรก์ราฟิกเขา้มามบีทบาทกบัวงการศกึษา และวงการฝึกอบรมอย่างแพร่หลาย ท าใหเ้กดิ
เครื่องมอืส าหรบัช่วยสอนต่าง ๆ มากมาย รวมทัง้เกดิสือ่อเิลก็ทรอนิกสช์่วยสอนในรูปแบบ  ต่าง ๆ เพือ่
สนบัสนุนและสง่เสรมิการศกึษา เช่น คอมพวิเตอรช์่วยสอนในลกัษณะมลัตมิเีดยี การเรยีนการสอนบน
เวบ็ (e-Learning) สว่นการน า คอมพวิเตอร ์กราฟิกในงานดา้นการฝึกอบรม เช่น การใชค้อมพวิเตอรใ์น
การฝึกอบรมทีเ่รยีกว่า e-Training ปัจจุบนัมกีารพฒันาเวบ็ไซตส์ าหรบัฝึกอบรมของสถาบนัฝึกอบรม
หลายแห่ง ตวัอย่างคอมพวิเตอรก์ราฟิกกบังานดา้นการศกึษา ดงัแสดงในภาพ 
 
 
https://sites.google.com/site/pphotoshopcscs5/bth-thi1/karna-krafik-pi-prayukt-chi-ni-dan-
tang 
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บทที2่ 

พืน้ฐาน งานออกแบบกราฟิก 

https://sites.google.com/site/pphotoshopcscs5/bth-thi1/karna-krafik-pi-prayukt-chi-ni-dan-tang
https://sites.google.com/site/pphotoshopcscs5/bth-thi1/karna-krafik-pi-prayukt-chi-ni-dan-tang


 

          การสือ่สารประกอบไปดว้ย ผูส้ง่สาร    สาร   ช่องทางและผูร้บัสาร  (SMCR)ของเดวดิ เคเบอรโ์ร่   

ในการท าใหก้ารสือ่สารสง่ผลถงึผูร้บัสารไดต้อ้งอาศยัศาสตรแ์ห่งการจงูใจ  ทีท่ าใหร้บัรู ้ จดจ า หรอืสง่ผล

ถงึพฤตกิรรม ซึง่เป็นหวัใจทีส่ง่ผลตามเป้าหมาย ทีก่ าหนดไว ้เช่นการซือ้  การใช ้ การสรา้งความตอ้งการ

ต่างๆ   ทัง้นี้งานดา้นศลิปะและการออกแบบจงึถูกน ามาใชเ้พือ่สื่อสารใหเ้กดิผลทีม่ปีระสทิธภิาพมากขึน้ 

เพราะงานศลิปะและออกแบบมหีน้าทีเ่พือ่แกไ้ขปัญหา  เพือ่สรา้งสิง่ใหม่ทีด่ขีึน้   จนถงึการสรา้งงานที่

สวยงาม    นอกจากวตัถปุระสงคด์งักล่าวหากเราจะสรา้งงานออกแบบทีส่่งผลดซีกัชิน้ ผูอ้อกแบบควร

ตอ้งใชส้ว่นประกอบออะไรบา้งในการท างาน ในบทน้ีจะกล่าวถงึสว่นประกอบกบังานออกแบบทีม่ดีงันี้ 

 

      กราฟิกกบับทบาทหน้าท่ีในการออกแบบ 

       งานกราฟิกถูกสรา้งมาดว้ยหน้าทีใ่นการสือ่สาร โดยมหีน้าทีอ่ยู่ในสว่นของสาร และสือ่ทีม่บีทบาท

สง่ผลไปสูผู่ร้บัสาร โดยหน้าทีใ่นงานกราฟิกคอืการสือ่สาร  ดงึดดู และสรา้งจดจ า  ดว้ยความสามารถ

ดงักล่าวท าใหง้านกราฟิกถูกน าไปใชใ้นการสรา้งสรรคง์านทีห่ลากหลายตัง้แต่งาน ภาพวาด งานเสือ้ผา้  

อุตสาหกรรมดา้นโฆษณา ดา้นการตลาด    และอื่นๆ  ทัง้นี้ในสว่นประกอบของงานกราฟิก จะประกอบ

ไปดว้ย ภาพส ี ขอ้ความ  ทีใ่ชใ้นการสือ่สาร ผ่านการจดัองคป์ระกอบ   ดงันัน้เมื่อตอ้งมกีารออกแบบ

เพือ่ใชใ้นการสือ่สารงานกราฟิกจงึถูกน ามาใชใ้นการผลติงานอยู่บ่อยครัง้ เพือ่สรา้งการดงึดดู สรา้งการ

จดจ า และสรา้งความเขา้ใจทีเ่หนือกว่าผูอ้ื่นเสมอ  งานออกแบบในงานกราฟิกจงึถูกใชม้าจนถงึปัจจุบนั 

ตาราง   การออกแบบ  กราฟิก  และสง่ผลไปสูผู่ร้บัสารกบังานสือ่สารการตลาด 

ผลติต่อ 24  5 64 

 

   เน้ือหากบัการส่ือสาร 

          การออกแบบมหีน้างานคอืการสือ่สารดงันัน้ในการออกแบบทีด่ตีอ้งเขา้ใจว่าเนื้อหาเป็นสว่น

ส าคญัเริม่ตน้ในการสือ่สาร  ในเนื้อหาสิง่ทีม่ปีระกอบ ความตอ้งการ  เนื้อหา  การดงึดดูและสง่ผลต่อ

กลุ่มเป้าหมายทัง้นี้เนื้อหาทีด่ ีตอ้งสือ่สาร  บนัเทงิ  และมปีระโยชน์กบักลุ่มเป้าหมาย    หลายครัง้นกั

ออกแบบ ใหค้วามส าคญัในสว่นการออกแบบภาพ สจีนลมืไปว่า  เนื้อหาของงานหรอืสาร มคีวามส าคญั



ก าหนดทศิทางของงานออกแบบตัง้แต่ตน้ทาง  จนถงึ ผลลพัธใ์นการสือ่สารดว้ยซ ้า    ในการก าหนด

เนื้อหาในงานออกแบบสามารถน าแนวทางในการก าหนดรปูแบบงานผลติ 

      ดงันัน้การท าความเขา้ใจกบัผูว้่าจา้งหวัหน้ากบัเนื้อหาเป้าหมายในการความตอ้งการ รูปแบบ 

 

      ภาพกบัการการออกแบบ    

            ภาพ นบัเป็นหน่ึงของภาษาในการสือ่สารในการสรา้งการรบัรู ้และสง่ผลถงึแนวคดิในการ

เชื่อมโยงของนกัออกแบบไปไปสูก่ลุ่มเป้าหมายไดเ้ป็นอย่างด ีดงันัน้หากเราสามารถเขา้ใจบทบาทหน้าที่

ของภาพในการสือ่สารกส็ามารถน ามาสูก่ารสรา้งสรรคแ์ละงานทีม่ปีระสทิธภิาพ 

      ภาพคอื  รปูทีป่รากฏเหน็หรอืนึกเหน็ เช่น ภาพทวิทศัน์ ภาพในฝัน ในการมองเหน็ อาจากเกดิขึน้

ไดจ้ากธรรมชาตสิิง่รอบตวัและกจิรรมและการกระท าต่างๆของสิง่มชีวีติ  ผ่านการรบัรูด้ว้ยสายตาและ

เขา้ไปเป็นสว่นหนึ่งในสว่นสมองการจดจ า   

         ทัง้นี้มนุษยม์กัน าภาพเหล่านัน้มาใชป้ระโยชน์ใหเ้กดิผลกบัตนเองดว้ยการสื่อสารไดแ้ก้การน า

ภาพมาใชใ้นเรื่องเล่าเรื่อง  สื่อสารความเขา้ใจ  การสื่อสารดว้ยสุนทรยีแ์ละความบนัเทงิ การสื่อสาร

ดว้ยการคา้ 

       ทัง้นี้รูปแบบของภาพทีถู่กน ามาใชใ้นการสื่อสารง่ายๆคอืภาพ เหมอืนจรงิ  ภาพตดัทอน  ภาพ

นามธรรมทีถู่กน ามาใชใ้นงาน ต่างๆตามแขนงแต่หากใหแ้ตกย่อยลงไปประเภทของภาพจะต้องถูกน า

ลงไปสู่หมดหมู่เช่นงานดา้นการวาดภาพ  งานดา้นถ่ายภาพ  งานดา้นออกแบบกราฟิก การให้

ความหมายของประเภทกจ็ะมคีวามแตกต่างกนัออกไป   ในการใชภ้าพสิง่ทีส่ าคญัในการใชภ้าพกบั

การสื่อสารคอืเราอาจต้องมคีวามรูคุ้ณสมบตัคิวามสามารถซึ่งภาพมคีวามสามารถในการท างานตัง้แต่  

       สือ่สารทางความคดิใหอ้อกมาเป็นภาพเพื่อใชใ้นการสื่อสารเชงิภาษาเช่นเดยีวกบัภาษาพูดและ

ภาษาขอ้ความ ไดเ้พยีงแต่การดงึดูในการสื่อสารภาพสามารถท าไดด้ี 

     ภาพสามารถสรา้งการดงึดูดและจดจ า ทีม่าจากการใชง้านดา้นศลิปะทางดา้นรูปทรง  ส ี

การจดัวางการสื่อสารท าใหส้ิง่ทีเ่หน็จะมคีวามบนัเทงิ ความสวยงามท าใหเ้กดิการจดจ าทีง่ ่ายกว่า

ขอ้ความภาพเป็น สิง่เรา้คอืสิง่ทีส่ าคญัทีส่ามารถท าใหเ้กดิการกระตุ้นในการบรโิภคได ้สิง่เรา้จงึประกอบ

ไปดว้ยความใหม่ ความแตกต่าง ความสนุก ความเซก็ซีเ่รา้ใจ ไม่จะเป็นทางสายตา การสมัผสั กลิน่หรอื

การไดย้นิ (ชยัรตัน์  องัศวางกูล, 2548: หน้า  )  



     ภาพสามารถสื่อสารทีง่่ายต่อการจดจ า หากมคีวามเขา้ใจกบัการการใชภ้าพ และสามารถใชซ้ ้ากบั

คนจ านวนมากซึ่งภาพถูกน ามาใชก้บังานสญัลกัษณ์งาน ออกแบบ ทีท่ีเ่น้นการใหค้วามหมาย อยู่

บ่อยๆครัง้ 

     การออกแบบสญัลักษณ์ คือการออกแบบเพื่อการสื่อสารในความหมายโดยภาษาภาพ 

(Pictograph) เป็นสว่นหน่ึงของการออกแบบสญัลกัษณ์ตัง้แต่สมยัประวตัศิาสตรจ์นถงึปัจจุบนั โดยภาษา

ภาพ คอืสญัลกัษณ์ที่บงบอกวตัถุประสงค์ กจิกรรมการกระท า กระบวนการหรอืแนวคดิที่มมีาช้านาน 

(ปาพจน์ หนุนภกัด,ี 2553: หน้า 230) 

     ทัง้นี้ภาษาภาพถอืไดว้่าภาษาสากลพอกบัภาษาดนตรใีนการสือ่สารกบับุคลต่างชาตติ่างศาสนาใน

โลกนี้ไดเ้ป็นอย่างด ี(Poppy Evans & Mark A. Thomas, 2004: P.59) ต าราการออกแบบนิเทศศลิป์

เพือ่การโฆษณา  

   นอกจากความเขา้ใจในความสามารถสิง่ทีส่ าคญัทีสุ่ดคอืการใชภ้าพ กบัการสื่อสาร ทัง้นี้  

รูปแบบการออกแบบและผลติภาพ สิง่ทีค่วรท าความเขา้ใจควรต้องกลบัมาจบัแนวคดิในเรื่องทฤษฎี

การสื่อสารว่าในการสื่อสารต้องประกอบดว้ย ผูส้่งสาร  สาร ช่องทาง ผูร้บัสาร  ดงันัน้การออกแบบการ

ใชจ้งึต้องทราบว่าผูส้่งสารต้องการสิง่  ขอ้มูล อะไร และส่งผลกบัใคร  หากเราใชภ้าพท าใหส้ารนัน้

เขา้ใจไดง้่ายและน าไปใชก้บัช่วงเวลาทีเ่หมาะสม การสื่อสารกจ็ะง่ายขึน้  

 

 

 

 

ภาพการสื่อสารดว้ยภาพ (ภาพอารมณ์ ความรูส้กึคน) 

 

 

  ทัง้นี้สิง่ส าคญัทีสุ่ดของคนออกแบบคอืการคดัสรรคภ์าพ เพือ่ใชใ้นการสื่อสารใหส้ามารถเขา้ใจตาม

วตัถุประสงคไ์ด ้ แต่ทัง้นี้ระดบัในวตัถุประสงคก์ารสื่อสาร อาจมดีว้ยกนัหลายรูปแบบเช่นสื่อสรง่ายๆ



ตรงตวั  หรอืสื่อสารใหย้ากขึน้มาเพื่อใหค้นดูไดค้ดิตามแบบไม่ยาก หรอืการสื่อสารทีใ่หค้นดูเรยีนรูแ้ละ

เขา้ใจดว้ยต้นเองดงันัน้การคดัสรรคภ์าพทีเ่หมาะสม  จงึมคีวามส าคญักบัการออกแบบ  

   การออกแบบภาพในการสื่อสารเป็นล าดบัต่อมาเพราะในการท างานของการสื่อสาร   ภาพมหีลาย

รูปแบบมหีลายมุมมอง รวมไปถงึเรื่องของการน าภาพมาใช ้ อาจมผีลดทางกฎหมาย ถ้าน ามาใชเ้ชงิ

ธุรกจิและไม่ไดข้อหรอือา้งองิค ์ จงึท าใหท้ีใ่ชภ้าพต้องจา้งนักออกแบบต่างๆมาผลติภาพกบัการสื่อสาร  

หลกัารออกแบบภาพต้องมพีืน้ฐานดา้นศลิปะและการสื่อสาร  ควบคู่กนั  สวยอย่างเดยีวไม่สื่อสารกไม่

มคีวามหมาย    

     ในการออกแบบภาพทีใ่ชง้านดา้นการสื่อสารสิง่ทีต่้องมคีอืความต้องการ  การสรา้งเรื่องราว   การ

ถ่ายทอดภาพ และจดัว่าง  การใชส้ ี  และการใช่ส่วนประกอบอื่นในการสื่อสาร เช่น ท่าทาง อารณ์

ความรูส้กึ ขอ้ความเขา้ไปเป็นส่วนหนึ่งในภาพกบัการสื่อสาร   ทัง้นี้การใชภ้าพเพื่อสิง่ต่างๆสื่อสารอาจ

ต้องใชภ้าพจ านวนมาก  หรอืการสื่อสารภาพจ านวนน้อยขึน้อยู่กบังาน เช่นงานสิง่พมิพ ์ งาน

ภาพยนตร ์mv  การน าเสนองาน   การขาย  การแนะน า   ดงันัน้นักออกแบบภาพ ต้องเขา้ใจความ

ต้องการ  ตอ้งออกแบบมุมมอง  ใชศ้ลิปะและแนวทางทางแนวคดิทฤษฏมีาใชใ้นการออกแบบเสมอ 

 

      อกัษรและข้อความกบัการการออกแบบ  

ในการท างานสือ่สากบัการออกแบบนอกจาก เนื้อหา  ภาพ  เรากม็กัจะใชข้อ้ความในการสือ่สารมาเป็น

สว่นหน่ึงเสมอเพราะ  การสือ่สารมรีะยะเวลา ทีม่าจากขนาด พืน้ที ่ทีส่งผลต่อการสื่อสาร การใชข้อ้ความ

มกัจะถูกน ามาใชใ้นหน้าทีส่ ื่อสารหลกัและรองกไ็ด ้ดงันัน้เราดกูนัว่าขอ้ความเป็นอย่างไร   

อกัษร ขอ้ความ ความหมาย สญัลกัษณ์หรอืเครื่องหมายส าหรบัใชแ้ทนหน่วยเสยีงในภาษาหนึ่ง

(https://th.wikipedia.)  มหีน้าทีใ่นการสื่อสาร    ในรูปแบบของตวัอกัษรสิง่ทีเ่ป็นปัญหาคอืทุกประเทศ

ภูมภิาคมภีาษของตนเองในการสื่อสาร ดงัหากเราต้องออกแบบตวัอกัษรจ าเป็นต้องเขา้ใจอกัษร

ภาษากลางคอืภาษาองักฤษทีเ่ป็นภาษาสากลทัง้นี้ตวัอกัษรสามรถแยกประเภทตามรูปทีม่ไีดแ้ก่ 

ตวัอกัษรแบบมหีวั มขีา  ตวัเอยีง  ตวัตรง  ตวัหนา  ตวับาง   ดงันัน้ในภาษาอกัษรในประเทศต่างๆจงึ

มรีูปทรงพืน้ฐานทางโครงสรา้งทีจ่บัเอาความเป็นสากลเขา้ไปมสี่วนร่วมเสมอ  

    ในสว่นประเภทขอ้ความ เราสามารถก าหนดแนวทางออกเป็น  ขอ้ความสัน้ประเภทค า   ขอ้ความ

กลางทีเ่ป็นประโยค  ขอ้มคามยาวทีเ่ป็นบรรทดั หรอืเนื้อเรื่องจากกลุ่มค ากต็าม  

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%8D%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2


 

     ทัง้นี้ตวัอกัษรและขอ้ความเมื่อถูกน ามาร่วมกนัจะกลายเป็นขอ้ความ ทีส่ามารถสื่อความหมายได้

เหมอืนภาพคอืในการ สื่อสารทีม่กีารเล่าเรื่องมากๆ การใชข้อ้ความในการสื่อสารจะท าไดด้ ีให้

รายละเอยีดไดม้าก และขัน้ตอนในการออกแบบกบัการสื่อสารลดน้อยลง  ในดา้นการใชอ้กัษรและ

ขอ้ความ เป็นส่วนประกอบกบังานสื่อสารประเภทสื่อ การใชข้อ้ความจะช่วยเตมิเตม็ความเขา้ใจ ดว้ย

บทบาทหน้าทีใ่นการท างาน อกัษรและขอ้ความจงึมคีวามส าคญัในการน ามาใชใ้นการสื่อสารเป็นอย่าง

ยิง่  ตามรูปแบบ วาระและโอกาสกบังานในการสื่อสารทัง้ในการออกแบบงานกราฟิก  อกีหนึ่งแนวทาง

ส าหรบัอกัษรและขอ้ความ ในการสรา้งสรรคน์ักออกแบบมกัน าขอ้ความมาเพิม่ความสวยงามและการ

ปรบัรูปทรงจนสรา้งความความสามารถในการสื่อสารทัง้ดงึดูดและ ใหค้วามสามารถในการสื่อสารไป

พรอ้มๆกนั 

  ในดา้นการออกแบบ เราสามารถก าหนดหน้าทีใ่นการท างานตวัอกัษรและขอ้ความออกเป็นรูปแบบ

งานสื่อความหมาย ออกเป็นการสื่อสารหลกั สื่อสารรอง    ทีท่ าใหห้น้าทีก่ารท างานแตกต่างกนัออกไป  

โดยการสื่อสารหลกัคอืการใชภ้าษอกัษรกบัการท างานตวัอกัษรจงึมคีวามส าคญัในการสื่อสารละ

ออกแบบ  จะใชก้บัสื่อประเภทใหข้อ้มูล เป็นส าคญั   การสื่อสารมาเป็นอนัดบัแรก การใชภ้าพประกอบ

ความสวยงามจงึตามมา 

  ในการกระบวนการออกแบบเราต้องดุทีว่ตัถุประสงคใ์นการสื่อสารเป็นล าดบัแรก ว่าเราจะใชอ้กัษรกบั

ขอ้ความเป็นหลกั  รอง  อนัดบัสอง ในการอออกก าหนดเนื้อหารายละเอยีดในการวางขอ้ความ  อนัดบั

สามตามดว้ยการจดัวางรายละเอยีดตามสดัส่วน ขนาด พืน้ทีก่ารจดัวางตามองคป์ระกอบศลิป์     

อนัดบัlสีก่ารสรา้งอกัษรขอ้ความใหม้รีูปร่างรูปทรงจากการคดัเลอืกใหก้ารสื่อสารนัน้มลีกัษณะทีต่รงกบั

กลุ่มเป้าหมาย  ทัง้นี้  หากเราออกแบบตวัอกัษร ประเภทสญัลกัษณ์ตอ้งใหค้วามส าคญักบัการเชอื่อม

ความหมาย   การออกแบบตวัอกัษรในรูปแบบค าหรอืกลุ่มค า ควรใหค้วามส าคญักับเนื้อหาและตาม

ดว้ยรูปทรงเวน้วรรคการจดักลุ่ม   ตามดว้ยรูปแบบ  ส าหรบัการออกแบบขอ้ความชุดสิง่ทีส่ าคญัคอื

ขนาด  การจดัวางทีส่่งผลต่อการอ่านได ้เป็นส าคญั 

 

 ส ีกบัการสือ่สารการออกแบบ   

   ในการสรา้งการจงูใจในการออกแบบสิง่ทีก่ระตุน้การมองเหน็ไดด้ทีีสุ่ดคอืส ีดงันี้ในสว่นประกอบในการ

ออกแบบเราขาดไม่ไดค้อืการก าหนดแนวทางของสใีนการออกแบบ เพือ่ใหง้านนัน้มคีวามสามารถ



กระตุน้การรบัรูใ้นการออกแบบได ้ทัง้นี้  ส ี(Colour) ตามพจนานุกรมฉบบัราชบณัฑติยสถาน หมายถงึ 

ลกัษณะของแสง ทีป่รากฏแก่ สายตาเรา ใหเ้หน็เป็น สขีาว ด า แดง เขยีวฯลฯหรอืการสะทอ้นรศัมขีอง

แสงมาสูต่าเรา(https://www.novabizz.com/CDC/Interior/Interior_Colour01.htm) เราสามารถใชส้ใีน

การสือ่สารกระตุ้นดงึดดูใหเ้กดิขึน้ไดด้ ี 

    ประเภทของส ีเราสามารถแยกเป็น2กลุ่มไดแ้ก่สตีามธรรมชาตทิีเ่กดิขึน้จากแสงตกกระทบในสขีอง

ดวงอาทติยแ์ละสทีีม่นุษยส์รา้งขึน้เป็นสทีีเ่กดิขึน้ตามแนวทางวทิยาศาตรก์บัการสงัเคราะหเ์พือ่ใหเ้กดิสี

กบัการใชง้าน  ทัง้นี้หากเราจะแบ่งกลุ่มกบีการใชเ้ราจะแบ่งออกเป็นกลุ่มสทีีป่ระกอบไปดว้ยสรีอ้น  สี

เยน็ และค่าสกีลาง ทัง้นี้สจีะเริม่ตน้จากแม่สแีดง เหลอืง น าเงนิเป็นแหล่งก าเนิดสตี่างๆเพือ่น าไปใชใ้น

การออกแบบ ซึง่ในปัจจุบนัรปูแบบของสใีนการใชง้านมคีวามเป็นวทิยาศาสตรม์ากขึน้จากเดนิมปีระเภท

เพยีงสอี่อน  สกีลาง สเีขม็ปัจจุบนัม ีสะทอ้นแสง สรีเีฟลก็  สแีจ๊ด   ทีถู่กน ามาใชใ้นการสรา้งการรบัรูก้บั

การสือ่สารใหม่ได ้

  ในการน าสมีาใชใ้นการออกแบบนกัออกแบบอาจตอ้งท าความเขา้ใจจติวทิยาของส ีหรอืการให้

ความหมายแทนค่าแทนอารณ์ของสทีีถู่กน ามาใชใ้นการสือ่สาร  เพราะสคีอืการสือ่ความหมายไดเ้ช่นกนั

เช่นสดี าขาวแทนการไวทุ้ขแบบคนไทย   สหีลากหลายแทนเทศการแห่งความสุข  นอกจากนัน้การเลอืสี

ในการใชย้งัสามารถสือ่สารลงไปถงึกลุ่มผูบ้รโิภคทีแ่ตกต่างกนัออกไป  เช่น ด า แดง เหลอืใชชใ้นการ

สือ่สารกบัวยัรุ่น    สว่นผูส้งูอายุใชส้ปีระเภทสะทอ้นแสงทีม่คี่า สรีอ้น เพือ่กระตุน้ในการมองเหน็  หรอืสี

กบัการแทนความหมาย ทีถู่กใชใ้นเชงิธุรกจิ เช่น ฟ้า เขยีว  แดง  เราสามารถน ามาใชใ้หเ้หมาะสมกบั

งานได ้   ในการออกแบสิง่ทีเ่ป็นกระบวนการออกแบบคอืเราจะออกแบบรุปร่างรปูทรงก่อนเสมอ ละจงึ

ค่อยใสส่ลีงไปเพือ่เพิม่เตมิการสือ่สารใหด้งึดดูมากขึน้หรอืแต่การก าหนดโทนส ีเป็นกลุ่มกบัสนิคา้  จนถงึ

งานบางงานไม่ก าหนดรปูแบบสเีพือ่ใหส้ามารถอยู่ในงานหลายรปูแบบไดย้ดืหยุ่นกบัการออกแบบได้

หลายประเภท 

7สรุป  ทัง้นี้ในสว่นผสมกบังานออกแบบกราฟิก สามารถน าออกมาใชไ้ม่ตายตวัว่าตอ้งครบทุกสว่นผสม

หรอืไม่ขึน้อยู่นกัออกแบบกบัการเนินความส าคญัในสว่นใดกบัการออกแบบละสือ่สาร  แต่หากสามารถ

ใชส้ว่นประกอบ ภาพส ีขอ้ความ และสือ่สารเนื้อหา ใหต้รงกบังานไดก้จ็ะท าใหก้ารออกแบบนัน้ประสบ

ความส าเรจ็กบัความตอ้งการและสามารถสือ่สารกบักบักลุ่มเป้าหมายกบัการบรโิภคไดแ้ม่นย ามากขึน้

สง่ผลต่อวตัถุประสงคมากทีสุ่ด 

 

 

https://www.novabizz.com/CDC/Interior/Interior_Colour01.htm


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทท่ี3 

ความเขา้ใจแนวทางและกระบวนการออกแบบงานกราฟิก 



 

             การผลิตงานดา้นโฆษณาสิ่งที่เป็นสว่นส าคญัในการสร้างสรรคง์านไดแ้ก่การออกแบบ การ

ออกแบบเป็นการก าหนดแนวคิดเพื่อถ่ายทอดออกมาเป็นรูปแบบภาพจ าลอง ซึ่งปัจจุบนัการใช้

คอมพิวเตอรเ์ป็นสว่นที่มีความส าคญัเป็นอย่างยิ่ง ในการท างานเพื่อน าไปสู่ในการท าตน้แบบการผลิต

ผลงานในรูปแบบต่างๆในสื่อทางดา้นโฆษณา ดงันัน้ใบทนีจ้ึงใหค้วามส าคญักบัหลกัการการออกแบบ 

ความเขา้ใจผูบ้รโิภค จนถึงกระบวนการออกแบบ  และผลิต  ที่เป็นภาพรวมที่ เป็นส าคญั  ต่อการท างาน

จรงิโดยเริ่มจาก 

 

พฤติกรรมผู้บริโภคกับการรับงาน 

1 พฤติกรรมพืน้ฐาน  2 ความตอ้งการลกูคา้ 3  ความเขา้ใจผูบ้รโิภค  4การรบังานกบัลกูคา้ที่ตาม

เปา้หมาย  5 จิตวิทยาการออกแบบ(ถา้เขียนหนงัสือตอ้งมีเรื่องราคากบัการออกแบบ) 

5.2.1พฤติกรรมพืน้ฐาน   

                  ในการออกแบบกราฟฟิกมีบทบาทหนา้ที่ หากเราตอ้งการออกแบบเพื่อสื่อสารทางการตลาดสิ่ง

ที่มีเราจะแบ่งกลุม่การสื่อสารเป็น2สว่นไดแ้ก่การสื่อสารสว่นลกูคา้กบัความตอ้งการ และสว่นผูบ้รโิภคหรือ

กลุม่เปา้หมาย ในการสื่อสารในงานออกแบบ  

            ส่วนลกูคา้กบัความตอ้งการประกอบไปดว้ยเปา้หมาย วตัถปุระสงคเ์ช่นยอดขาย การสื่อสารในการ

โฆษณาทัง้นีใ้นการท างานอาจตอ้งเขา้ใจ ขอ้มลูพืน้ฐานองคก์ร  คณุลกัษณะเฉพาะที่มีความสมัพนัธ ์ ต่าง

จนถึงตน้ทนุ ราคาเวลากบัการออกแบบและผลิต จนถึงสญัญากบัการท างาน  

                สว่นผูบ้รโิภค สิ่งที่ใชใ้นการออกแบบคือภมูิหลงั กลุม่ ประกอบไปดว้ย เพศ อาย ุ ความชอบ 

กิจกรรมและกิจวตัรประจ าตวั  สิ่งต่างๆสามารถน ามาใชก้ าหนดกรอบแนวคิดกบัการออกแบบเนือ้หา การ

ออกแบบงานสรา้งสรรค ์ จนถึงการน าไปใชก้บัสถานที่ ทัง้นีก้็คือผลที่เกิดขึน้ตามวตัถุประสงคท์ี่ลกูคา้

ตอ้งการคือการสื่อสารทางการตลาดที่ท าใหเ้กิดการเขา้ถึง ท าใหเ้กิดการจดจ า ท าใหเ้กิดการขาย เป็น

ผลลพัธ ์ ในการท างาน 

4การรบังานกบัลกูคา้ที่ตามเปา้หมาย 



 การรบังาน จากลกูคา้            การรบังานเป็นส่วนส าคญัอนัดบัแรก เพราะตอ้งทราบความตอ้งการ  

ทัง้วตัถุประสงค ์ รูปแบบงาน  ขอ้จ ากดั   งบประมาณระยะเวลา  ส าคญัที่สดุคือการสื่อสารอย่าง

ต่อเนื่องตามล าดบัเวลา ขัน้ตอน  กบัการผลิตงาน 

 

  ส่วนประกอบในการออกแบบ  เพ่ิมจัดเนือ้หา 

การออกแบบกราฟิกในงานคอมพิวเตอรส์ิ่งที่มีก็ยงัคงเป็นหนา้ที่หลกัคือเปา้หมาย กระบวนการ

สื่อสาร และตามดว้ยการผลิตงาน เพื่อใหเ้กิดผล ตามที่วางไว ้  ทัง้ในหากมองว่าสิ่งที่ตอ้งมีในการ

ออกแบบควรประกอบไปเพื่อใหเ้กิดงานกราฟิกที่สรา้งสรรคค์วรประกอบไปดว้ยอะไรบา้ง สิ่งที่มี

ไดแ้ก่  

             2.1เปา้หมาย    

       การผลิตงานการออกแบบสิ่งส าคญัคือเปา้หมายในงานทัง้นีล้กัษณะเป้าหมายมีความส าคญักบับกร

ก าหนดทิศทางทางการออกแบบ เช่นการก าหนดขอ้มลูเรื่อหนา้ที่ในการใหค้วามรู ้   การกระตุน้ความสนใจ   

การสรา้งการขาย สิ่งเหลา่นีต้อ้งอาศยัเปา้ประสงคท์ี่ชดัเจนเพื่อท าใหเ้นือ้หา  ภาพ ข้อความและการ

ออกแบบน าไปสูง่านที่เขา้ถึงตามวตัถปุระสงค ์ ที่สง่ผลต่อการสื่อสารทางการตลาด  ดงันัน้นกัออกแบบควร

ท าความเขา้ใจในเป้าหมายกบัการผลิตใหม้ีความชดัเจนเพื่อท าใหก้ารออกแบบนัน้มีประสิทธิภาพในการ

ท างานสงูสดุตามวตัถปุระสงค ์

2.2 การใชภ้าพ 

           ภาพนบัเป็นสว่นประกอบส าคญัในการออกแบบ โดยบทบาทของภาพคือการสื่อสารที่ท าให้

เกิดความเขา้ใจ ทัง้นี ้จุดเด่นของภาพคือการสรา้งความเขา้ใจ และสามารถดงึดดูความสนใจ  ทัง้นี ้

ในภาพมีสว่นประกอบหลากหลายที่สามารถสรา้งเรื่องราวในการสื่อสารได ้  ส าหรบัการออกแบบ

ภาพที่ดีมกัจะมีสว่นประกอบไดแ้ก่ 1ภาพตอ้งสื่อสาร 2 ภาพตอ้งดงึดดู 3 ภาพตอ้งท าใหเ้กิดการ

จดจ า โดยรูปแบบภาพสามารถแบ่งออกเป็นภาพเหมือน  ภาพตดัทอน  ภาพนามธรรม อีกทัง้ภาพ

อาจก าหนดรูปแบบไดเ้ช่นภาพเดี่ยว  ภาพกลุม่ ภาพกบัการผสมผสานรว่ม ที่สามารถใชใ้นการ



สื่อสารไดแ้ตกต่างกนัไปหากเราฝึกท าความเขา้ใจและสงัเกต การใชภ้าพในการสื่อสารก็จะสามารถ

น าภาพไปสูก่ารใชง้านไดห้ลากหลายและมีประสิทธิภาพมากขึน้ 

               2.3การใชข้อ้ความ 

      ขอ้ความนบัว่าเป็นสว่นประกอบในการออกแบบที่ใชใ้นการใหข้อ้มลูสรา้งความเขา้ใจ แต่โดยหนา้ที่

ขอ้ความและตวัอกัษรคือการสื่อสารท าใหเ้กิดความเขา้ใจ ดงันัน้สิ่งที่ส  าคญัส าหรบัการออกแบบดว้ยตวั

ขอ้ความและตวัอกัษร คือ การสรา้งความเขา้ใจประกอบไปดว้ย  การสรา้งการความเขา้ใจ และการจดจ า  

ดว้ยรูปทรง  รูปแบบ  ขนาด การจดัวาง  ความสวยงาม 

        โดยรูปแบบอกัษรสามารถแบ่งออกเป็นตามโครงสรา้ง แบบมีขา ไม่มีขา มีหวัไม่มีหวั หากแบ่งเป็น

กลุม่ค าก็สามารถแยกเป็น ตวัอกัษรค าสัน้ ที่เนน้ที่ประโยคขอ้ความ(ค าคม สโลแกน ชื่อ โลโก)้  และตวัอกัษร

ประโยคค ารวมคือการใชอ้กัษรเป็นกลุม่ค า ใชเ้พื่อสื่อสารจากรายละเอียดภาพรวม สว่นมากจะเนน้การอ่าน

มากกว่าความสวยงามและเนน้ความเขา้ใจเป็นหวัใจหลกัดงันัน้ ตวัอกัษรควรอ่านง่ายเช่นตวัอกัษรที่ใชแ้บบ

มีหวั(งานหนงัสือ  เอกสาร  ขอ้มลูการขายสินคา้ ) 

             2.4 การใชส้ีในการออกแบบ 

        สีมีบทบาทที่สามารถสื่อสารทางความรูส้ึกและมีผลต่อจิตวิทยาการรบัรูเ้ป็นอย่างยิ่งโดยรูปแบบของสี

ตามโครงสรา้งสีมีพืน้ฐานมาจากธรรมชาติ   แบ่งแยกตามรูปแบบแบ่งออกเป็นสีแหง้กบัสีน า้ และแตกแยก

หลายรูปแบบ ในดา้นลกัษณะในตวั สีแบ่งออกเป็นรอ้น เย็น   สีกลาง  ซึ่งในลกัษะการใชง้านเราจะใชใ้ชก้าร

วงลอ้สี เพื่อสรา้งองคป์ระกอบในสี เพื่อจบัคู่ การจบักลุม่กบัการใชง้าน ดงันัน้ในการออกแบบ สีจึงมีบทบาท

การมองเห็น  การดงึดดู  การสรา้งความหมาย ที่สอดคลอ้งกบังานออกแบบจากถภาพ ขอ้ความ และเนือ้หา  

เพื่อก าหนดกรอบในการเขา้ถึงผูบ้รโิภคเป็นสว่นส าคญั 

    2.5หลกัการจดัองคป์ระกอบภาพ กบัการสื่อสาร  

     เอกภาพ   กลมกลืน   ความสวยงามสดัสว่น  สมดลุ  ความมีจดุเด่น 

        ผลที่เกิดขึน้กบังานออกแบบ งานออกแบบที่ดีงานตอ้งสามารถแกไ้ข ้ ปัญหาละสรา้งความสวยงาม

เพลิดเพลินจนถึงการท างานตามวตัถปุระสงคท์ี่ไดร้รบั เช่นช่วยในการแนะน า ช่วยการใหข้อ้มลู  ช่วยในการ



ขาย  ทัง้นีส้ิ่งต่างก็จะอยู่ในกฎง่ายๆคือรบัรู ้  จดจ า เกิดพฤติกรรม  ที่มีผลกบัการคิดและการสรา้งงานดว้ย

ภาพขอ้ความ และการจดัองคป์ระกอบต่างๆ 

 

 

 

3 การออกแบบด้วยคอมพิวเตอรก์ราฟิกและการผลิต  เพ่ิมจัดเนือ้หา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    

   3.1การสรา้งแนวคิด  

     การออกแบบสามารถก าหนดแนวคิดไดห้ลากหลายมิติในการผลิตผลงาน สามารถแยก 

ออกเป็นการก าหนดแนวคิดในการสื่อสารเนือ้หา  2แนวคิดในการออกแบบและผลิตที่สามารถท าใหก้าร

ออกแบบสามารถสรา้งแนวทางกบัการผลิตไดม้ีประสิทธิภาพ ทัง้นีห้ลกัในการออกแบบที่นิยมใชคื้อการ

ก าหนดแนวคิดเชิงโครงสรา้งMind Mapping ที่ใชก้ารแตกแนวคิดและกระบวนการสว่นประกอบใน

การผลิตได ้



        1  การก าหนดแนวคิดตามความตอ้งการ ขัน้ตอนที่น าความเขา้ใจในการสื่อสารมา วิเคราะห์

รูปแบบ และความเขา้ใจที่มีกบัลกูคา้ผูว้่าจา้ง ทัง้ขอ้มลูสินคา้  ภมูิหลงั  กลุม่เปา้หมาย  และงาน

ออกแบบท่ีผ่านมา  เพื่อใหส้ามารถออกแบบงานไดแ้ตกต่างและมีประสิทธิ์ภาพมากขึน้ 

        2 สรา้งแนวคิดเพื่อสื่อสารในการออกแบบ   ก าหนดแนวคิดเชิงโครงสรา้งMind Mapping  เพือ่

หาเนือ้หาทีส่ามารถสือ่สารไดต้ามความตอ้งการลูกคา้ และสือ่สารตรงใจผูบ้ริโภค ใชค้วาม

หลากหลายและสรา้งการคดัสรรคต่์อไปนวคิดสามารถก าหนดไดห้ลายแนวคิด สว่นนีข้อแยก

ออกเป็น   ตัง้แต่แนวคิดของโจทย ์ 

        3   แนวคิดการสื่อสารกบัผูบ้รโิภคดว้ยการออกแบบสื่อ  เมื่อไดแ้นวคิดในการสื่อสารแลว้สิ่ง

ต่อมาคือการพฒันาแนวคิดสื่อสารนัน้กลายเป็นภาพสื่อต่างๆในการสื่อสาร  ประกอบดว้ยเนือ้หา 

ภาพ ขอ้ความจนถึงแมแ้ต่สีเราเรียกว่าการร่างภาพ ทัง้นีแ้กอออกเป็น2สว่นคือการออกแบบ และ

สว่นผลิตงานจรงิ ทัง้นีท้ัง้2สว่นตอ้งมีการรา่งรายละเอียด ในการผลิตงานในแต่ละสว่น 

   การรา่งภาพแบบ สามารถแยกออกเป็น3รูปแบบ หยาบ ระเอียด  ขยาย ซึ่งแต่การรา่งภาพจาก

แนวคิดการสื่อสารอาจมีมมุมองที่หลากหลายแต่สดุทา้ยก็จะเหลือแบบที่ดีที่สดุชิน้เดียวท่ีสามารถ

น าไปสูก่ารผลิตได ้

     

3.2การรา่งภาพกบัการออกแบบ 

     ในการท างานเราจะน าแนวคิด  ทางความตอ้งการลกูคา้  และแนวคิดผูบ้รโิภค และทิศทางของงาน

ออกแบบมารวมกนัเพื่อก าหนดเป็น ขอ้มลูการสื่อสาร   เพื่อน ามาสูก่ารร่างภาพ  ตามระดบั ตัง้แต่หยาบ  

ขยาย   และรา้งภาพสมบรูณแ์บบคดัสรรคแ์ลว้  เพื่อเตรียมผลิต  วสัดงุานกราฟฟิก 

3.3การผลิตวสัดเุพื่อใชใ้นการผลิตงานกราฟิก 

     วสัดใุนที่นีห้มายถึงภาพ วาด  ภาพถ่าย    งานจิตกรรม ปฎิมากรรม งานสรา้งสรรคต่์าง ที่สามารถ

น ามาใชป้ระกอบกบังานออกแบบภาพที่ใชก้บังาน  Photoshop  โดยการไดม้าของสิ่งเหลา่นีจ้ะไดม้าจาก 

จ าเป็นตอ้งเป็นของมีลิขสิทธิ์ท่ีตอ้งขอนญุาตและซือ้ขาย หากงานท่ีผลิตเป็นงานทางการตลาดยิ่งมี

ความส าคญัอย่างมาก    



       งานลิขสิทธิ์  สามารถหาไดจ้ากการขายภาพจากสต๊อกภาพ ท่ีมี ขายในตลาดออนไลนก็์ได ้  หรืองาน

ของศิลปินที่สรา้งสรรคไ์วแ้ลว้  แต่ตอ้งขออนญุาตแลว้  เช่นตวัอกัษรเป็นตน้  แต่อย่างไรดีที่สดุคือการผลิต

วสัดมุีมาจากลกูคา้ และทีมงานของเรา  เพื่อใหง้านที่ผลิตถกูตอ้งทางกฎหมาย มากที่สดุ 

3.4การออกแบบและผลิตงานกราฟิกดว้ยคอมพิวเตอร 

       ทัง้นีเ้มื่อเรารา่งภาพแลว้ และผลิตวสัด ุ เพื่อใชใ้นการผลิต  เราจึงน าภาพวสัดมุาจดัองคป์ระกอบตาม

ภาพรา่งและตกแต่งสีภาพ และการลีทชัหลงัจากนัน้จึงน าตวัอกัษรเขามาสูก่ารจดัวาง  ทัง้นีค้วรก าหนด

ขนาด รูปแบบไฟล  ที่น าไปสู่การผลิต ทัง้งานอออนไลน ์และอ๊อฟไลนไ์วด้ว้ย  เพื่อในงานสามารถน าไปสูก่าร

ผลิตและใชง้านอย่างเหมาะสมได ้

3.5การสง่งานลกูคา้ 

      งานที่สง่ตอ้งตรงไปตามความตอ้งการลกูคา้ดงันัน้หากมีการสง่งานตามล าดบั ขัน้ตอน แนวคิดภาพรา่ง       

การท าภาพกราฟิก    และสง่ในครัง้สดุทา้ยงานก็จะไม่มีปัญหา  เพราะผ่านตาลกูคา้ตลอดเวลา  แต่หากงาน

ที่สง่ไม่เคยผ่านตาลกูคา้เลยอนันีอ้าจมีการแกง้านกนัมากขึน้ในการผลิต  ดงันัน้การส่งงานลกูคา้การสง่งาน

ผลิตจึงควรท าการปรกึษากนัอยู่เป็นระยะๆเสมอ 

กรณีศึกษากับงานออกแบบกราฟิก 

           งานกราฟิกจะถูกทริดแทรกเขา้ไปในวิถีชีวิตผูค้นกบัการใชช้วิตกบัตวัอย่าง  เมื่อเวลาคณุเดินทางไป

ท่องเที่ยวตามสถานที่ต่างๆในโลก รบัประกนัไดเ้ลยว่าคณุตอ้งพบกบัหอ้งน า้ที่มีลกัษณะแปลกประหลาดที่

ไม่เคยเห็นมาก่อนอย่างแน่นอน 

1.The open wide, India 
ดีที่สดุคือการท่ีไม่ตอ้งพดูอะไรเลยกบัโถปัสสาวะที่มีลกัษณะหวัเราอย่างขบขนั ในหอ้งน า้ของรา้นอาหาร
ประเทศอินเดีย 
2.The sweet solitude , Queen Charlotte Island,Canada 
เมื่อคณุตอ้งการความเป็นสว่นตวักบัหอ้งน า้ท่ามกลางป่าและธรรมชาติอย่างแทจ้รงิ 
3.The G’Day, Australia 
หอ้งน า้ที่มีลกัษณะเป็นหอ้งน า้ดัง้เดิมในชนบทของประเทศออสเตรเลีย 
4.The Roundabout, Amsterdam,Netherlands  



ไม่ใช่สถานที่ที่คณุอยากจะหลงเขา้ไปอย่างแน่นอนกบัหอ้งน า้ที่มีลกัษณะเปิดโลง่ตามแฟชั่นสมยัก่อนใน 
Amsterdam ประเทศ Netherlands  
5.The Fit for a king (โถปัสสาวะของ Edward ที่6) 
หอ้งน า้ที่อยู่ในสถานี Wolferton ของประเทศองักฤษ ซึ่งไดถ้กูสงวนสิทธิ์การใชเ้ฉพาะผูน้  าของรฐั 
https://www.facebook.com/ADVERTISINGNewspaper/mentions 

 

 

 

 

 

 

  

 

ค าถามทบทวน 

1.    …………………………………………………. 
 

 

 

 

 

 

 

บทที4่ 

 
แนวคดิทฤษฎ ีสือ่สาร  ศลิปะ    ออกแบบแลกราฟิกการ 

https://www.facebook.com/ADVERTISINGNewspaper/mentions


และการวดัผล กบัการออกแบบกราฟิก 

         ชีวติเป็นเรื่องของการเรียนรู้และสิง่หนึ่งที่ส าคญัและต้องมกีารเรียนรู้คือ ความสมัพนัธ์ หรอื 

มนุษยสมัพนัธ์ เพราะทุกสิ่งทุกอย่างในโลกนี้มกัเป็นบทเรียนของกันและกนั ถ้าไม่ใส่ใจเรยีนรู้ซึ่ง

กนัและกนัก็จะอยู่ในโลกนี้ด้วยความยากล าบาก เพราะชีวติจะมคีุณค่าและรู้สกึมีความสุขเมื่อได้

แสดงออกอย่างที่รู้สกึ มโีอกาสเรยีนรู้เรื่องราวและสิง่ใหม่ๆ ตามที่เราต้องการ ดงันัน้ความส าเร็จ

ของมนุษย์ในการด ารงชีวิตทัว่ไป จึงมกัมีข้อก าหนดไว้อย่างกว้างๆว่า เราจะต้องเข้ากับคนที่เรา

ติดต่อด้วยให้ได้ และต้องเข้าให้ได้ดี ด้วยการเรยีนรู้ที่จะสร้างความสมัพนัธ์ร่วมกัน โดยอาศยั

วธิีการสื่อสารและหลกัจิตวิทยา ความสมัพนัธ์ระหว่างมนุษย์โดยทัว่ไปมกัถูกมองว่าเป็นเรื่องของ

ศิลปะ(Arts) มากกว่าศาสตร์(Science) ซึ่งก็หมายความว่า การเรียนรู้เกี่ยวกับความสมัพนัธ์ของ

บุคคลแต่เพียงอย่างเดียวโดยขาดศาสตร์ของการสื่อสาร ย่อมขาดศิลปะในการน าไปปรบัใช้ในชีวติ

จรงิให้ประสบความส าเร็จได้ 

https://bsci2.com/%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%81%E0%B

8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%A4%E0

%B8%A9%E0%B8%8E%E0%B8%B5/ 

. ความหมายของการส่ือสาร 
                กองวจิยัทางการศกึษา กรมวชิาการ กระทรวงศกึษาธกิาร (2542, หน้า 55) ใหค้วามหมาย
ของการสือ่สารว่า  การสือ่สารเป็นพฤตกิรรมของมนุษยท์ีอ่าศยักระบวนการของการถ่ายทอดสารจากผู้
สง่สารไปยงัผูร้บัสาร  โดยอาศยัเครื่องมอืวธิใีดวธิหีนึ่งใหไ้ปถงึเป้าหมายเพือ่ใหม้คีวามเขา้ใจร่วมกนั การ
แสดงออกเพือ่การตดิต่อสือ่สารนัน้มนุษยจ์ าเป็นตอ้งใชภ้าษาในดา้นการพดู การฟัง การอ่าน และการ
เขยีน 
                มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธริาช (2543, หน้า 9 ) ไดใ้หค้วามหมายของการสือ่สารไวว้่า 
คอื “การตดิต่อกนัระหว่างมนุษย ์เพือ่ท าใหร้บัรูเ้รื่องราวอนัมคีวามหมายร่วมกนัและเกดิการตอบสนอง
ต่อกนั” 
                พชิติ  แกว้ก๋อง (2549, หน้า 20 ) ) ใหค้วามหมายของการสือ่สารว่า การสือ่สารเป็นการ
ถ่ายทอดความรู ้ความคดิเหน็ เรื่องราวต่างๆ จากผูส้ง่สาร ไปยงัผูร้บัสาร เพือ่ใหเ้กดิความเขา้ใจตรงกนั 
โดยอาศยัเครื่องน าสือ่สารเป็นตวักลางถ่ายทอด 
                ชนนัว ์ ชามทอง (2550, หน้า 10) ใหค้วามหมายของการสือ่สารว่า การสือ่สารหมายถงึ 
การตดิต่อซึง่กนัและกนัของบุคคลตัง้แต่ 2 คน ขึน้ไป โดยอาศยัสือ่กลางต่างๆ เพือ่ใหเ้กดิความเขา้ใจ
ร่วมกนัระหว่างผูส้ง่สารและผูร้บัสาร และสามารถตอบสนองไดต้รงตามความตอ้งการ 



                อรอ าไพ  ศรวีชิยั (2555, หน้า 11) ใหค้วามหมายของการสือ่สารว่า การสือ่สารเป็นการ
ตดิต่อและถ่ายทอดความรู ้ ความคดิเหน็ ขอ้มลูของบุคคลตัง้แต่  2  คนขึน้ไป  โดยอาศยัสือ่ต่างๆ 
เพือ่ใหเ้กดิความเขา้ใจทีต่รงกนั 
                จากความหมายของการสือ่สารสามารถสรุปไดว้่า การสือ่สารเป็นพฤตกิรรมการตดิต่อกนั
ระหว่างมนุษยท์ีอ่าศยักระบวนการถ่ายทอดความรู ้ความคดิเหน็ เรื่องราวต่างๆของบุคคลตัง้แต่  2  คน
ขึน้ไป โดยอาศยัสือ่ต่างๆ เพือ่ใหเ้กดิความเขา้ใจทีต่รงกนั 

http://phttararit-communication.blogspot.com/2015/11/blog-post.html 

          แบ่งเป็น 2 ประเภท ไดแ้ก่ 1. การสือ่สารทางเดยีว (One-way Communication) เช่น การ

สือ่สารผ่านสือ่ วทิยุ โทรทศัน์หนงัสอืพมิพ ์ฯลฯ 2. การสือ่สารสองทาง (Two-way Communication) 

เช่น การพบปะพดูคุยกนั การพดูคุยกนัทางโทรศพัท ์ฯลฯ 2. จ าแนกตามภาษาสญัลกัษณ์ทีแ่สดงออก 
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แนวคดิทฤษฎกีารสอืสาร 

         สภาพของการสื่อสารมวลชนดงัที่เป็นอยู่ในปัจจุบนั มวีวิฒันาการความเป็นมาอนัยาวนาน 
มีปรากฏการณ์ต่างๆ เกิดขึ้นในประวตัิศาสตร์ของการสื่อสารมวลชนมากมายที่นักสื่อสารมวลชน
พยายามศึกษา และหาเหตุผลหรอืแนวความคิด มาอธิบายปรากฏการณ์ต่างๆ เหล่านัน้ ผู้ที่จะใช้
ประโยชน์จากการสื่อสารมวลชนเพื่อการศึกษา จึงควรมคีวามเข้าใจเกี่ยวกับทฤษฎี หรอื
แนวความคิด สมมุติฐาน ต่างๆ ทฤษฎีทางการสื่อสารมวลชนที่ส าคญั คอื ทฤษฎีเข็มฉีดยา 
ทฤษฎีการสื่อสาร 2 จงัหวะ ทฤษฎีก าหนดระเบียบวาระ (ชวรตัน์ เชิดชยั 2527 : 37-41) 

1.           ทฤษฎีเข็มฉีดยา (Hypodermic needle Theory)บางครัง้เรียกว่า ทฤษฎีสื่อสาร
จงัหวะเดียว (One step Flow Theory) ทฤษฎีนี้เชื่อว่า องค์กรหรอืผู้ส่งข่าวสารเป็นผู้มี
อ านาจและบทบาทส าคญัที่สุด กล่าวคอื สามารถก าหนดข่าวสาร และส่งข่าวสารไปยงัผู้รบั 
โดยคาดคะเนผลที่จะเกิดขึ้นได้ คล้ายกบัหมอฉีดยาให้คนป่วย ข่าวสาร ที่ส่งไปก่อให้เกิด
ผลกระทบต่อผู้รบัได้โดยตรง กว้างขวาง และทนัที ส่วนฝ่ายผู้รบัข่าวสารเป็นคนจ านวน
มาก ที่ต่างคนต่างอยู่ เฉื่อยชา และมีปฏิกริยา หรอืพฤติกรรมเปลี่ยนแปลงไปตามที่ผู้ส่ง
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ข่าว สารต้องการ ไม่มีบทบาทหรอือ านาจควบคุมผู้ส่งข่าวสารได้ ทฤษฎีนี้ถือว่า ผู้มอี านาจ 
และเข้าใจสถานการณ์ สามารถใช้สื่อมวลชนท าให้เกิดผลตามที่ตนเองต้องการได้  

2.        ทฤษฎีการส่ือสาร 2 จงัหวะ (Two step Flow Theory)ทฤษฎีนี้มคีวามเชื่อว่า 
ข่าวสารที่ถูกส่งจากองค์กรสื่อมวลชนหรอืผู้ส่ง มไิด้ไปถึงผู้รบัโดยตรงเสมอไป จาก
การศึกษาพฤติกรรมการออกเสียงเลือกตัง้ประธานาธิบดี ของคนอเมรกินั โดย ลาซา 
สเฟลด์ และแคทซ์ (อ้างจาก Rogers and Shoemaker. 1971 : 203-204) พบว่า บางครัง้
ข่าวสารไปถึงผู้รบั ในลกัษณะการส่งต่อกันสองทอด คอื ล าดบัแรกข่าวสารจะไปถึงผู้น า
ความคิด(Opinion Leaders) บางคนในชุมชนก่อน จากนัน้จึงถูกถ่ายทอดต่อไปยงับุคคล
อื่นในกลุ่มผู้น าความคิด เป็นเพียงสมาชิกคนหนึ่งของกลุ่มสงัคมหรอืชุมชน ซึ่งทฤษฎีนี้เชื่อ
ว่า เป็นผู้มคีวามกระตือรอืล้นในการแสวงหาข่าวสาร ส่วนคนอื่นซึ่งเป็นคนส่วนใหญ่ เป็น
พวกเฉื่อยชา ผู้น าความคิด จะเป็นผู้น าข่าวสารที่ได้รบัมาจากแหล่งต่างๆ ไปเล่าให้บุคคล
อื่นฟัง โดยอาจมกีารเปลี่ยนแปลงข่าวสารให้เป็นไปตามความคิดของตน และใน
ขณะเดียวกนับุคคลที่ได้ฟัง ส่วนใหญ่มกัจะเป็น บุคคลที่ถูกจูงใจได้ง่าย ดงันัน้ข่าวสารจาก
สื่อมวลชนจึงไม่มอีิทธิพลโดยตรงต่อผู้รบัส่วนใหญ่ ซึ่งขดัแย้งกับทฤษฎี เขม็ฉีดยา  

3.         ทฤษฎีก าหนดระเบียบวาระ (Agenda Setting Theory)ทฤษฎีการสื่อสารจงัหวะ
เดียวและทฤษฎีสื่อสารสองจงัหวะ มุ่งที่จะวเิคราะห์การสื่อสารมวลชนในด้านการชกัจูง
โน้มน้าวจิตใจให้มพีฤติกรรมบางอย่างเป็นส าคญั แต่ทฤษฎีก าหนดระเบียบวาระมุ่งที่จะ
อธิบายความสมัพนัธ์ระหว่างสื่อมวลชนในด้านการแแสวงหา คดัเลือกข่าวสาร กบัผู้รบั
ข่าวสารในแง่ความตระหนักหรอืการให้ความส าคญัต่อข่าวสารต่างๆ โดยถือว่า
สื่อสารมวลชนเป็นเพียงผู้ก าหนดหรอืวางระเบียบวาระการรบัรู้ข่าวสารของประชาชนว่า 
จะเสนอข่าวสารใด ในระยะเวลาใด สื่อมวลชนจะมีบทบาทในการแนะน าประชาชนว่าควร
จะคดิหรอืตระหนักในเรื่องใด ซึ่งผลจะออกมาอย่างไรย่อมขึ้นอยู่กับเวลา สถานการณ์ และ
องค์ประกอบอื่นๆ การศึกษาเกี่ยวกบัทฤษฎีนี้เน้นความสนใจในปัญหาเกี่ยวกับการใช้
สื่อมวลชนในการพฒันาความคิด และทศันคติทางการเมอืง  

นอกจากทฤษฎีการสื่อสารมวลชนทัง้ 3 ทฤษฎีดงักล่าวมาแล้ว ยงัมีทฤษฎีอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องอีก
หลายทฤษฎี ที่อธิบายในรายละเอียดของการสื่อสารมวลชน ซึ่งผู้สนใจสามารถศึกษาได้จากต ารา
วชิาการสื่อสารมวลทัว่ไป 

สภาพที่แท้จรงิของกระบวนการสื่อสารมวลชน อาจไม่เป็นไปตามทฤษฎีใดทฤษฎีหนึ่งหรอืทัง้ 3 
ทฤษฎีดงักล่าวข้างต้นก็ได้ ทัง้นี้เนื่องจากการสื่อสารมวลชน มตีวัแปรที่เกี่ยวข้องต่างๆ มากมายที่
อาจส่งผลให้กระบวนการสื่อสารเปลี่ยนแปลงไป 



แบบจ าลองการสื่อสารมวลชน 
        หมายถึง แผนภาพที่สร้างขึ้นเพื่ออธิบาย กระบวนการของการสื่อสารมวลชน ว่ามี
องค์ประกอบ และขัน้ตอนการสื่อสารอย่างไร นักวชิาการด้านการสื่อสารมวลชนได้สร้าง
แบบจ าลองของการสื่อสารมวลชนไว้หลายแบบ ที่ส าคญัและสอดคล้องกับทฤษฎีการ
สื่อสารมวลชนดงักล่าวข้างต้น ได้แก่ แบบจ าลองการสื่อสารมวลชนของ วลิเบอร์ ชแรมม์ 
(Schramm. 1954 : 35) 

1. องค์กรสื่อสารมวลชน จะท าหน้าที่ 3 อย่างคอื ถอดรหสัสาร (Decoding) ที่รบัเข้ามาแปล
ความหมายของข่าวสาร (Interpreting) และลงรหสัข่าวสาร (Encoding) ตามล าดบั 

2. ผู้รบัข่าวสาร เป็นกลุ่มบุคคลจ านวนมาก ที่เกี่ยวข้องกนัหลายลักษณะ และอยู่อย่างกระจดั
กระจาย 

3. ข่าวสาร ที่องค์กรรบัเข้ามา และที่ผลิตส่งไปมจี านวนมาก ข่าวสารบางส่วนถึงผู้รบัแต่ละ
คนโดยตรง บางส่วนถึงผู้รบัโดยผ่านบุคคลอื่น และบางส่วนไปไม่ถึงผู้รบั  

4. ปฏิกิรยิาตอบสนองจากผู้รบั (Feedback) จากมวลชนมจี านวนน้อย องค์กรสื่อมวลชน
สามารถทราบได้ด้วยวธิีอนุมาน เช่น ประเมนิจากข่าวสารที่ส่งออกไป หรอืใช้วธิีการ
ศึกษาวิจยั 

 

.2 แนวคิดทฤษศิลปะ 

       การจะจ ากดัความหมายของศลิปะใหแ้น่นอนว่าหมายถงึอะไรนัน้ เป็นเรื่องทีย่ากทีสุ่ด และ อาจ

เป็นไปไม่ไดเ้ลย เพราะศลิปะเป็นงานสรา้งสรรคซ์ึง่ตอ้งน าเสนอแนวความคดิ และรปูแบบทีแ่ปลก ใหม่

อยู่ตลอดเวลา ดงันัน้นิยามหรอืทฤษฎทีางศลิปะในสมยัหนึ่งอาจจะขดัแยง้ หรอืตรงขา้มกนัใน ความคดิ

ของอกีสมยัหน่ึงกเ็ป็นไปได ้(ชลูด นิ่มเสมอ, 2544 : 1) อย่างไรกต็ามถงึแมจ้ะมคีวามต่าง แต่ กย็งัมี

เนื้อหาในประเดน็ทางขอ้มลูบางอย่าง ทีเ่ป็นองคป์ระกอบร่วมกนัในการสรา้งความเขา้ใจพืน้ฐาน ของ

ศลิปะ เช่น หลกัการจดัองคป์ระกอบศลิป์ เพือ่น าไปสูก่ารสรา้งสรรคง์านทศันศลิป์ หรอืงาน ออกแบบใน

ประเภทต่างๆตามความเหมาะสม และในสว่นของการเริม่ตน้นัน้ 

           ความหมายของศลิปะ ศลิปะ มคีวามหมายทีแ่ตกต่าง และหลากหลาย ทัง้นี้ขึน้อยู่กบัการนิยาม

และทศันะของ นกัปราชญ์ ผูท้รงความรูท้างศลิปะ หรอืนกัวชิาการทัง้หลายในแต่ละสมยั ทีจ่ะก าหนด

แนวความคดิ ภายใตห้ลกัการหรอืทฤษฎใีด ซึง่พอจะยกตวัอย่างและสรุปใหเ้กดิความเขา้ใจไวด้งันี้ 

ศลิปะ คอื ผลแห่งพลงัความคดิสรา้งสรรคข์องมนุษย ์ทีแ่สดงออกในรปูลกัษณ์ต่างๆให้ ปรากฏใน

สุนทรยีภาพ ความประทบัใจ หรอืความสะเทอืนอารมณ์ ความมอีจัฉรยิภาพ พุทธปัิญญา ประสบการณ์ 



รสนิยม และทกัษะของแต่ละคน เพือ่ความพอใจ ความรื่นรมย ์ขนบธรรมเนียม จารตี ประเพณี หรอื

ความเชื่อในลทัธศิาสนา (พจนานุกรมศพัทศ์ลิปะ, 2541 : 26)  

           ตามทรรศนะของศาสตราจารยศ์ลิป์ พรีะศร ีไดก้ล่าวถงึ ศลิปะ คอื งานอนัเป็นความ พากเพยีร

ของมนุษยท์ีต่อ้งใชค้วามพยายามดว้ยมอื และความคดิของศลิปิน     4 ศาสตราจารยพ์เิศษ อาร ีสุทธิ

พนัธุ ์สรุปความหมายของศลิปะ คอื การถ่ายทอดความหมาย ต่างๆอนัประกอบดว้ยจนิตนาการอย่างมี

ทกัษะ และความเขา้ใจในสุนทรยีภาพตามประสบการณ์ของ ศลิปินแต่ละคน ศลิปะ คอื สิง่ทีม่นุษย์

สรา้งสรรคข์ึน้เพือ่แสดงออก ซึง่ความอารมณ์ความรูส้กึ ปัญญา ความคดิ และหรอืความงาม (ชลูด นิ่ม

เสมอ, 2544 : 15) 

        ศลิปะ คอื ผลงานของมนุษยท์ีเ่กดิจากความคดิ และการสรา้งสรรคข์ึน้ในรปูแบบและ ลกัษณะ

ต่างๆ โดยแสดงออกทางดา้นทกัษะ กระบวนการสุนทรยีภาพ ความรูส้กึประทบัใจ ความ สะเทอืน

อารมณ์ และรสนิยมของแต่ละคนทีป่รากฏใหเ้หน็ในสงัคม       (สมภพ จงจติตโ์พธา, 2554 : 7) จาก

ความหมายของศลิปะขา้งตน้พอสรุปไดว้่า ศลิปะ คอื ผลงานทีม่นุษยส์รา้งขึน้ เพือ่ แสดงออกถงึทกัษะ

ฝีมอื ความคดิสรา้งสรรค ์อารมณ์ความรูส้กึ และความงาม ในประเดน็ของความหมายของศลิปะ เพือ่

สรา้งความเขา้ใจเพิม่เตมิ จงึขอกล่าวถงึแนวคดิ และนิยามทางศลิปะจากทฤษฎศีลิปะต่างๆ พอสงัเขป

ดงันี้ ฮาโรลด ์เอช็ ตติุส (Harold H.Titus) ไดค้น้ควา้ และรวบรวมทฤษฎศีลิปะ (Theories of Art) ไวซ้ึง่

พบว่ามทีัง้หมด 7 ทฤษฎดีว้ยกนั ซึง่การใหค้วามหมายของศลิปะกแ็ตกต่างกนัไปตาม แนวความคดิหลกั

ของทฤษฎดีงักล่าว พอสรุปดงัต่อไปนี้(http://www.sites.goog 

     รปูแบบงานศลิปะ 

      ประเภทของศลิปะ การแบ่งประเภทของศลิปะนัน้มผีูแ้บ่งไวห้ลายแนวทาง ซึง่ชลูด นิ่มเสมอ (2544 

: 3-4) ได ้จ าแนกแนวทางการแบ่งไวด้งันี้ 1. ศลิปะแบ่งตามจุดมุ่งหมายของการสรา้ง 2. ศลิปะแบ่งตาม

ลกัษณะของสือ่ในการแสดงออก 3. ศลิปะแบ่งตามลกัษณะของการรบัสมัผสั 

         1. ศลิปะแบ่งตามจุดมุ่งหมายของการสรา้ง การแบ่งประเภทของศลิปะตามจุดมุ่งหมายของการ

สรา้งอาจแบ่งไดด้งันี้ 1.1 วจิติ รศลิป์ (Fine art) ไดแ้ก่ งานจติ รกรรม ป ระตมิ ากรรม ภ าพพมิพ ์

สถาปัตยกรรม เป็นศลิปะทีส่รา้งขึน้เพือ่ใหค้วามรูส้กึทางสุนทรยีภาพ ใหอ้ารมณ์สะเทอืนใจ ปลุก 

ความเหน็แจง้ ใหป้ระสบการณ์ใหม่หรอืใหค้วามประเทอืงปัญญาแก่ผูดู้ ภาพที ่1.1 ผลงานจติรกรรม ใน

ประเภทศลิปะแบบวจิติรศลิป์จติรกรรมประเพณีจากวรรณคดไีทย ของ อาจารย ์จกัรพนัธุ ์โปษยกฤต 

ศลิปินแห่งชาตพิ.ศ. 2543 ทีม่า (http://www.clipmass.com) 7 ภาพที ่1.2 ผลงานประตมิากรรม ใน

ประเภทศลิปะแบบวจิติรศลิป์"เสยีงขลุ่ยทพิย"์ พ.ศ. 2494 ศลิปิน เขยีน ยิม้ศริ ิเทคนิค บรอนซ ์ขนาด 36 

http://www.sites.goog/


x 56 ซม. ทีม่า (http://www.thaiartproject.org) ภาพที ่1.3 ผลงานภาพพมิพ ์ในประเภทศลิปะแบบ

วจิติรศลิป์ผลงานภาพพมิพแ์กะไม ้“ Around the Fire” ของ ประพนัธ ์ศรสีุตา ขนาด 32.5 x 50 cm. 

พ.ศ. 2505 ทีม่า (https://www.finearts99.files.wordpress.com) 

        8 ภาพที ่1.4 ผลงานสถาปัตยกรรม ในประเภทศลิปะแบบวจิติรศลิป์ พระอุโบสถวดัเบญจมบพติร 

สถาปัตยกรรมทีส่มบูรณ์แบบของศลิปะไทย ทีม่า (http://www.manager.co.th) 1.2 ป ระยุกตศ์ลิป์ 

(Applied art) เป็นศลิปะทีส่รา้งขึน้เพือ่ใชป้ ระโยชน์อย่างอื่น นอกเหนือจากความชื่นชมในคุณค่าของ

ศลิปะโดยตรง เช่น ภาพหรอืลวดลายทีใ่ชต้กแต่งอาคารหรอื เครื่องเรอืน รปูทรง สสีนัของ

ผลติภณัฑอ์ุตสาหกรรมทีอ่อกแบบใหเ้ป็นทีพ่อใจของผูบ้รโิภค หรอื เครื่องใชไ้มส้อยทีท่ าขึน้ดว้ยฝีมอื

ประณีต ศลิปะทีป่ระยุกตเ์ขา้ไปในสิง่ทีใ่ชป้ระโยชน์เหล่านี้ จะให้ ความพอใจอนัเกดิจากความประณีต 

สวยงาม ความกลมกลนืแก่ประสาทสมัผสั ควบคู่ไปกบัประโยชน์ ใชส้อย ภาพที1่.5 ผลงานออกแบบ

เกา้อีน้ัง่ ในประเภทศลิปะแบบประยุกตศ์ลิป์ ทีม่า (https://www.kathariyave.files.wordpress.com) 

         9 ภาพที ่1.6 ผลงานออกแบบแจกนั ในประเภทศลิปะแบบประยุกตศ์ลิป์ ทีม่า 

(http://www.partage-plus.eu) 2. ศลิปะแบ่งตามลกัษณะของสือ่ในการแสดงออก สือ่ในการแสดงออก

หรอืเรยีกอกีนัยหน่ึงว่า สือ่สุนทรยีภาพของงานศลิปะแต่ละสาขาย่อม แตกต่างไปตามธรรมชาตขิองการ

แสดงออก ซึง่อาจแบ่งไดเ้ป็น 5 สาขาคอื 2.1 จติรกรรม (Painting) เป็นศลิปะทีแ่สดงออกดว้ยการใชส้ ี

แสง เงาและแผ่นภาพที ่แบนราบ เป็นงาน 2 มติ ิซึง่บางครัง้อาจใชห้ลกัทศันียภาพลวงตาใหเ้กดิภาพ 3 

มติ ิ2.2 ประตมิากรรม (Sculpture) เป็นศลิปะทีแ่สดงออกเป็น 3 มติดิว้ยการใชว้สัดุ และ ปรมิาตรของ

รปูทรง 2.3 สถาปัตยกรรม (Architecture) เป็นศลิปะทีแ่สดงออกเป็น 3 มติดิว้ยการใชว้สัดุ โครงสรา้ง 

และปรมิาตรของทีว่่างกบัรปูทรง 2.4 วรรณกรรม (Literature) เป็นศลิปะทีแ่สดงออกดว้ยการใชภ้าษา 

2.5 ดนตรแีละนาฏกรรม (Music and Drama) เป็นศลิปะทีแ่สดงออกดว้ยการใชเ้สยีง (หรอืภาษา) และ

ความเคลื่อนไหวของร่างกาย 3. ศลิปะแบ่งตามลกัษณะของการรบัสมัผสั ประสาทรบัสมัผสัของมนุษย์

ประกอบดว้ยประสาททางตา ห ูจมกู ลิน้และกาย แต่การรบั สมัผสัทีใ่หค้วามพอใจในสุนทรยีภาพใน

ระดบัสงูม ี2 ทาง คอื ทางตา และทางห ูดงันัน้ จงึมกีารแบ่ง ศลิปะตามลกัษณะของการรบัสมัผสัออกได้

เป็น 3 สาขา คอื 10 3.1 ทศันศลิป์ (Visual art) เป็นศลิปะทีร่บัสมัผสัดว้ยการเหน็ ไดแ้ก่ จติรกรรม 

ประตมิากรรม ภาพพมิพแ์ละสถาปัตยกรรม 3.2 โสตศลิป์ (Audio art) เป็นศลิปะทีร่บัสมัผสัไดด้ว้ยการ

ฟัง ไดแ้ก่ ดนตรแีละ วรรณกรรม (ผ่านการอ่านหรอืรอ้ง) 3.3 โสตทศันศลิป์ (Audio visual art) เป็น

ศลิปะทีร่บัสมัผสัดว้ยการฟังและการมองเหน็ พรอ้มกนั ไดแ้ก่ นาฏกรรม การแสดง ภาพยนตร ์ซึ่งเป็น

การผสมกนัของวรรณกรรม ดนตร ีและ ทศันศลิป์ บางแห่งเรยีกศลิปะสาขานี้ว่าศลิปะผสม (Mixed art) 

ภาพที ่1.7 การแสดงโขน นาฏกรรม ในประเภทศลิปะโสตทศันศลิป์ ทีม่า 

https://www.finearts99.files.wordpress.com/
https://www.kathariyave.files.wordpress.com/


(https://www.lh4.googleusercontent.com) งานศลิปะปัจจุบนันี้สว่นมากไม่อยู่ในขอบเขตของสาขาใด

สาขาหนึ่งอย่างเคร่งครดั ศลิปิน ทดลองผสมสือ่ต่างๆเขา้ดว้ยกนั เพือ่ใหไ้ดผ้ลของการแสดงออกและการ

รบัสมัผสัสงูทีสุ่ด เริม่ตัง้แต่การ ผสมกนัระหว่างศลิปะทีใ่ชส้ือ่รบัสมัผสัทางเดยีวกนัก่อน เช่น จติรกรรม

กบัประตมิากรรม ซึง่เป็นสือ่ ทางทศันศลิป์ไปจนการผสมต่างสาขา เช่น งานจติรกรรมผสมกบังาน

ประตมิากรรม ดนตร ีวรรณกรรมและนาฏกรรม เป็นตน้ งานบางชิ้นอาจมกีลิน่และการสมัผสัทางกาย

ผสมเขา้ไปดว้ยตาม เจตนาของศลิปินทีจ่ะใหเ้ป็นไป รปูแบบของงานในลกัษณะนี้อยู่ในประเภทของ

ศลิปะสือ่ผสม (Mixed Media Art) (ชลูด นิ่มเสมอ, 2544 : 4) 

แนวคดิทฤษฎ ี

         ศลิปะ คอื การเลยีนแบบ (Art as Imitation) ทฤษฎนีี้เป็นทฤษฎเีก่าแก่ มมีาตัง้แต่สมยั

กรกีโบราณ โดยมพีืน้ฐานความคดิมาจากเพลโต (Plato) และอรสิโตเตลิ (Aristotle) ซึง่ถอืว่า

การเลยีนแบบวตัถุธรรมชาตไิดอ้ย่างสมบูรณ์ครบถว้น จดั ว่าเป็นสิง่สวยงามทีสุ่ด ดงันัน้

ความคดิแก่นของ     

      ทฤษฎนีี้ การเลยีนแบบวตัถุธรรมชาตอิะไรบางอย่าง ทีป่รากฏออกมากค็อื ศลิปะ นัน่เอง 2. 

ศลิปะ คอื ความพงึพอใจ (Art as Pleasure) ทศันะนี้มองว่า ศลิปินคอืบุคคลซึง่พงึพอใจในความ

งามและใชเ้วลาของเขาสรา้งสิง่ สวยงาม ศลิปินจงึพงึพอใจในงานของตวัเอง และยงัหวงัให้

บุคคลอื่นพงึพอใจในผลงานของตนดว้ย ดงันัน้ ความหมายของศลิปะ กค็อื การใหค้วามพงึ

พอใจทางสุนทรยีะ  

   3. ศลิปะ คอื การเล่น (Art as Play) ความคดิทีว่่า ศลิปะคอืรปูแบบของการเล่นนี้ เริม่จาก

แนวคดิของ คานต ์(Kant) จากนัน้ ชลิเลอร ์(Schiller) น ามาปฏบิตั ิและสเปนเซอร(์Spencer) 

น าไปพฒันาต่อไปจนกลายเป็นทฤษฎทีี ่เรยีกกนัว่า “Spieltrieb” หรอืเรยีกว่า ทฤษฎแีรง

กระตุน้ใหเ้ล่น ทัง้นี้การเล่นนัน้ถอืว่าเป็นการ แสดงออกทีเ่กดิจากชวีติจติใจ จงึต่างไปจาก

กจิกรรมทีเ่ป็นงาน (Work) ของมนุษยแ์ต่ใหค้วามพงึพอใจ สงู สเปนเซอร ์ถอืว่า ศลิปะคอืการ

แสดงออกของพลงังานสว่นเกนิเช่นเดยีวกบัการเล่น ศลิปะกค็อืการ แสดงออกซึง่เกดิขึน้เองของ

พลงัทีส่ าคญัแก่ชวีติ ซึง่มจุีดมุ่งหมายทีไ่ม่ค านึงถงึประโยชน์ 

       4. ศลิปะ คอื อนัตรเพทนาการ (Art as Empathy) อนัตรเพทนาการ หมายถงึ ท่าทขีอง

ประสาททีรู่ส้กึคลอ้ยตามซึง่เกดิกบัผูก้ าลงัชม ศลิปวตัถุ ทัง้นี้อนัตรเพทนาการเป็นการสรา้ง

จนิตนาการของผูช้มใหเ้ป็นอนัเดยีวกนักบัศลิปวตัถุ โดย การถ่ายทอดความรูส้กึและการ

ตอบสนองของผูช้มลงไปในศลิปวตัถุ 5 5. 



     ศลิปะ คอื การสือ่สาร (Art as Communication) นักปราชญ์จ านวนมากคดิว่า การสือ่สาร

เป็นสิง่ทีข่าดไม่ได ้แทจ้รงิแลว้เป็นหวัใจของศลิปะ ซึง่ เลโอตอลสตอย (Leo Tolstoy) กล่าวไว้

ว่า “...ศลิปะ คอื การสือ่สารของอารมณ์ทีเ่กดิขึน้แก่บุคคลหนึ่งใหแ้ก่บุคคลอื่นๆทีม่อีารมณ์ อย่าง

เดยีวกนั โดยการใชเ้สน้ ส ีเสยีง การเคลื่อนไหว หรอืค าพดู อารมณ์ยิง่รุนแรงเพยีงใด ศลิปะก็

ยิง่ ดเีพยีงนัน้...”      

      6. ศลิปะ คอื การแสดงออก (Art as Expression) ทฤษฎนีี้ถอืว่า วตัถุประสงคข์องศลิปะอยู่

ทีก่ารแสดงอารมณ์ภายในของมนุษยอ์อกมาให้ ปรากฏ แมว้่าศลิปะเป็นการแสดงออกซึง่

อารมณ์กต็าม แต่การแสดงอารมณ์ทุกอย่างกม็ไิดเ้ป็นศลิปะ ไปเสยีหมด 7. ศลิปะ คอื 

คุณลกัษณะของประสบการณ์ (Art as a Quality of Experience) จอหน์ ดวิอี ้(John Dewey) 

กล่าวว่า ศลิปะคอืคุณลกัษณะซึง่แทรกอยู่กบัประสบการณ์ ซึง่พบไดใ้นประสบการณ์ทัว่ไปของ

เรานี่เอง ลกัษณะทางสุนทรยีม์อียู่ในประสบการณ์ทัว่ไปทัง้หมด 

1.  

 

3แนวคดิทฤษฏ ี การออกแบบ 

        แนวคิดในการออกแบบ จะแสดงออกใหเ้หน็ไดใ้นผลงานทีอ่อกแบบ 
หากผูอ้อกแบบมแีนวคดิทีด่ ีมคีวามคดิสรา้งสรรค ์และมเีอกลกัษณ์ของตน 
การออกแบบนัน้กจ็ะไดผ้ลงานทีด่ ีมคีุณค่า และมเีอกลกัษณ์ 
หากผูอ้อกแบบไม่มแีนวคดิทีด่ ีไม่มคีวามคดิสรา้งสรรค ์และไม่มเีอกลกัษณ์ของตน 
หรอืว่าเพยีงแต่เอางานทีม่อียู่เดมิแลว้ มาปรบัเปลีย่นเลก็น้อย 
หรอืลอกเลยีนการออกแบบของผูอ้ื่น มาดดัแปลงเพยีงเลก็น้อย 
ผลงานทีอ่อกมากจ็ะไม่มคีุณค่า ไม่มเีอกลกัษณ์ 
เป็นเพยีงผลงานการออกแบบทีพ่ืน้ๆ ธรรมดา 
 



 
 
 

4.แนวคิดในการออกแบบ (Conceptual design) 
 

 

แนวคิดในการออกแบบท่ีดีนัน้ ควรจะต้องมีการคิดอย่างสร้างสรรค ์

       นกัออกแบบทีด่ ีอย่างน้อยควรมคีวามรูพ้ืน้ฐาน ในการแกไ้ขปัญหา 

เมื่อมปัีญหากส็ามารถรูว้่าปัญหานัน้เคยไดร้บัการแกไ้ขอย่างไรมาก่อน 

นกัออกแบบทีด่คีวรใหค้วามสนใจกบั โครงสรา้งทางวศิวกรรมของงานชิ้นนัน้ๆ 

และมคีวามรูพ้ืน้ฐาน ในโครงสรา้งลกัษณะของการท างาน 

และลกัษณะการใชง้านของสิง่ทีไ่ดอ้อกแบบ 

แนวคดิในการออกแบบทีด่ ีผูอ้อกแบบจะตอ้งไม่สนใจแต่ในความงามเพยีงอย่างเดยีว 

แนวคดิในการออกแบบทีด่ ีตอ้งใชง้านงา่ย และสรา้งประโยชน์แก่ผูใ้ชไ้ดอ้ย่างสงูสุด 

โดยนกัออกแบบทีด่จีะตอ้งมกีารบรหิารจดัการทรพัยากร ไดอ้ย่างถูกตอ้งเหมาะสม 

 

จินตนาการ ความคิดสร้างสรรค ์

        จนิตนาการ ความคดิสรา้งสรรคน์ัน้ ไม่ไดต้อ้งเกีย่วว่า 

จะตอ้งมสีตปัิญญาทีด่เีลศิเลอ หรอืตอ้งมกีารศกึษาสงูสง่แต่อย่างใด 

กระบวนการความคดิสรา้งสรรค ์เป็นการผสมผสาน จนิตนาการ 

ประสพการณ์ ขอ้มลูทีม่อียู่ เพือ่ใหเ้กดิแนวคดิใหม่หรอืผลงานใหม่ๆ ทีย่งัไม่เคยมมีาก่อน 

http://2.bp.blogspot.com/-lQWjVCsQcWA/U0jq1R1fWWI/AAAAAAAAI0M/DddVETwZCgw/s1600/fdesignbesis+4+conceptual+design.png


กระบวนการความคดิสรา้งสรรคน์ัน้ ขึน้อยู่กบัความสามารถของนกัออกแบบแต่ละคน 

นกัออกแบบทีด่คีวรจะมคีุณสมบตั ิเช่น จะตอ้งเป็นคนช่างสงัเกต 

รูจ้กัตัง้ขอ้สงัเกต และ มคีวามมุ่งมัน่ทางความคดิไม่ลม้เลกิความคดินัน้โดยง่าย 

เพราะในการจะเกดิสิง่ใหม่ๆ อาจจะมาจากการลองผดิลองถูกหลายครัง้หลายหน 

รูจ้กัการพจิารณา การคดิวเิคราะหปั์ญหา รูจ้กัใฝ่หาเรยีนรูส้ ิง่ใหม่อยู่เสมอ 

สามารถเชื่อมโยงความรู ้ประสพการณ์ และจนิตนาการสรา้งสรรคไ์ดอ้ย่างลงตวั 

รูจ้กัทีจ่ะใชค้วามคดิอย่างมรีะบบ มคีวามสามารถในการวางแผน จดัการอย่างรอบคอบ 

มคีวามยดืหยุ่นในภาคปฎบิตั ิและมคีวามสนใจข่าวสาร ของการออกแบบต่างๆ 

 

วิธีการคิดและการแก้ปัญหา 

นกัออกแบบทีด่คีวรจะตอ้งรูจ้กัทีจ่ะเลอืก วธิกีารคดิทีเ่หมาะสมกบังานนัน้ๆ 

โดยวธิกีารคดิและการแก้ปัญหานัน้มอียู่ดว้ยกนัหลากหลายวธิ ียกตวัอย่างเช่น 

 

- การระดมความคิด 

เป็นการแลกเปลีย่นความคดิเหน็ จากผูท้ีม่ปีระสพการณ์ทีแ่ตกต่างกนั 

หรอืการระดมความคดิ ไอเดยีสรา้งสรรคจ์ากนกัออกแบบหลายๆคน 

เพือ่รวบรวมแนวคดิ ในการหาขอ้มลูในการออกแบบ 

 

- การคิดแบบทีละขัน้ 

เป็นการคดิโดยใชป้ระสพการณ์ และความรู ้ในการเรยีงล าดบัขัน้ตอนของงานและปัญหา 

เป็นกระบวนการคดิทีแ่ยกย่อยปัญหาและขัน้ตอนของงาน ตามล าดบัความส าคญั 

 

ในการออกแบบสิง่ต่างๆ  ลว้นแต่จะตอ้งมคีวามสมัพนัธ์กบัหน้าทีข่องสิง่นัน้ 

มคีวามสมัพนัธก์บัประโยชน์ใชส้อยในการใชง้าน และความสวยงาม 

การออกแบบตกแต่งภายใน หรอื การออกแบบสถาปัตยกรรม 

อาจจะตอ้งการ การแสดงออกในเรื่องของอารมณ์ความรูส้กึ ความสวยงาม ความมัน่คง 

แนวคดิในการออกแบบ จงึตอ้งตอบสนองอารมณ์ความรูส้กึ มคีวามสวยงาม ความมัน่คงแขง็แรง 

หรอืการออกแบบทีอ่าจจะต้องการ ความสมัพนัธก์บัประโยชน์ใชส้อยของมนุษย์ 

จะตอ้งเป็นการออกแบบทีส่มัพนัธก์บัสดัสว่น รุปร่างของมนุษยอ์ย่างเหมาะสม 

เช่น การออกแบบเฟอรนิ์เจอร ์การออกแบบผลิตภณัฑต์่างๆ 



แนวคิดในการออกแบบ จงึตอ้งตอบสนองต่อการใชง้านของมนุษย์ 

ไม่ว่าจะเป็นการออกแบบสิง่ใดๆ หากผูอ้อกแบบไดแ้สดงออกใหเ้หน็ถงึแนวความคดิทีด่ี 

ผสมผสานความมเีสน่หใ์นรูปลกัษณ์ กบัประโยชน์ใชส้อย มกีารใชง้านทีไ่ม่ยุ่งยาก 

จงึจะถอืไดว้่าเป็นการออกแบบทีม่เีอกลกัษณ์ เป็นการออกแบบทีด่ี 

และนบัไดว้่า เป็นการออกแบบทีป่ระสบความส าเรจ็ 

ประเภทของการออกแบบ 
        1. การออกแบบทางสถาปัตยกรรม (Architecture Design) 
เป็นการออกแบบเพือ่ การก่อสรา้ง สิง่ก่อสรา้งต่าง ๆ นักออกแบบสาขานี้ เรยีกว่า สถาปนิก (Architect) 
ซึง่ โดยทัว่ไปจะตอ้งท างานร่วมกบั วศิวกรและมณัฑนากร โดยสถาปนิก รบัผดิชอบเกีย่ว กบัประโยชน์
ใชส้อยและความงามของสิง่ก่อสรา้ง งานทางสถาปัยตกรรมไดแ้ก่ 
                - สถาปัตยกรรมทัว่ไป เป็นการออกแบบสิง่ก่อสรา้งทัว่ไป เช่น อาคาร บา้นเรอืน รา้นคา้ 
โบสถ ์วหิาร ฯลฯ 
                - สถาปัตยกรรมโครงสรา้ง เป็นการออกแบบเฉพาะโครงสรา้งหลกัของอาคาร 
                - สถาปัตยกรรมภายใน เป็นการออกแบบทีต่่อเนื่องจากงานโครงสรา้ง ที่เป็นสว่นประกอบ
ของอาคาร 
                - งานออกแบบภูมทิศัน์ เป็นการออกแบบทีม่บีรเิวณกวา้งขวาง เป็นการจดับรเิวณพืน้ทีต่่าง 
ๆ เพือ่ใหเ้หมาะสมกบัประโยชน์ใชส้อยและความสวยงาม 
                - งานออกแบบผงัเมอืง เป็นการออกแบบทีม่ขีนาดใหญ่ และมอีงคป์ระกอบซบัซอ้น ซึง่
ประกอบ ไปดว้ยกลุ่มอาคารจ านวนมาก ระบบภูมทิศัน์ ระบบสาธารณูปโภค ฯลฯ 

        2. การออกแบบผลติภณัฑ ์(Product Design) 
เป็นการออกแบบเพือ่การผลติ ผลติภณัฑ ์ชนิดต่าง ๆงานออกแบบสาขานี้ มขีอบเขตกวา้งขวางมาก
ทีสุ่ด และแบ่งออกไดม้ากมาย หลาย ๆ ลกัษณะ นกัออกแบบรบัผดิชอบเกีย่วกบัประโยชน์ใชส้อยและ
ความสวยงามของ ผลติภณัฑ ์งานออกแบบประเภทนี้ไดแ้ก่ 
                - งานออกแบบเฟอรน์ิเจอร์ 
                - งานออกแบบครุภณัฑ ์
                - งานออกแบบเครื่องสุขภณัฑ์ 
                - งานออกแบบเครื่องใชส้อยต่างๆ 
                - งานออกแบบเครื่องประดบั อญัมณี 
                - งานออกแบบเครื่องแต่งกาย 
                - งานออกแบบภาชนะบรรจุผลติภณัฑ์ 
                - งานออกแบบผลติเครื่องมอืต่าง ๆ ฯลฯ 



        3. การออกแบบทางวศิวกรรม (Engineering Design) 
เป็นการออกแบบเพือ่การผลติ ผลติภณัฑช์นิดต่าง ๆ เช่นเดยีวกบัการออกแบบผลติภณัฑ ์ซึง่มคีวาม
เกีย่วขอ้งกนั ตอ้งใช ้ความรูค้วามสามารถและเทคโนโลยใีนการผลติสงู ผูอ้อกแบบคอื วศิวกร ซึง่จะ
รบัผดิชอบ ในเรื่องของประโยชน์ใชส้อย ความปลอดภยัและ กรรมวธิใีนการผลติ บางอย่างต้องท างาน 
ร่วมกนักบันกัออกแบบสาขาต่าง ๆ ดว้ย งานอกแบบประเภทน้ีไดแ้ก่ 
                - งานออกแบบเครื่องใชไ้ฟฟ้า 
                - งานออกแบบเครื่องยนต์ 
                - งานออกแบบเครื่องจกัรกล 
                - งานออกแบบเครื่องมอืสือ่สาร 
                - งานออกแบบอุปกณ์อเิลคทรอนิคสต์่าง ๆ ฯลฯ 

        4. การออกแบบตกแต่ง (Decorative Design) 
เป็นการออกแบบเพือ่การตกแต่งสิง่ต่าง ๆ ใหส้วยงามและเหมาะสมกบัประโยชน์ใชส้อยมากขึน้ นกั
ออกแบบเรยีนว่า มณัฑนากร (Decorator) ซึง่มกัท างานร่วมกบัสถาปนิก งานออกแบบประเภทน้ีไดแ้ก่ 
                - งานตกแต่งภายใน (Interior Design) 
                - งานตกแต่งภายนอก (Exterior Design) 
                - งานจดัสวนและบรเิวณ ( Landscape Design) 
                - งานตกแต่งมุมแสดงสนิคา้ (Display) 
                - การจดันิทรรศการ (Exhibition) 
                - การจดับอรด์ 
                - การตกแต่งบนผวิหน้าของสิง่ต่าง ๆ เป็นตน้ ฯลฯ 

        5. การออกแบบสิง่พมิพ ์(Graphic Design) 
เป็นการออกแบบเพือ่ทางผลติงานสิง่พมิพ ์ชนิดต่าง ๆ ไดแ้ก่ หนงัสอื หนงัสอืพมิพ ์โปสเตอร ์นามบตัร 
บตัรต่าง ๆ งานพมิพล์วดลายผา้ งานพมิพภ์าพลงบนสิง่ของเครื่องใชต้่าง ๆ งานออกแบบรูปสญัลกัษณ์ 
เครื่องหมายการคา้ ฯลฯ 

http://www.digitalschool.club/digitalschool/art/art3_1/lesson1/Page2.php 

     .4 แนวคดิทฤษฎกีารออกแบบ 

ทฤษฎกีารออกแบบ การสรา้งดุลยภาพในงานศลิปะและงานออกแบบ เป็นหลกัในการจดัองคป์ระกอบใน
ภาพใหเ้กดิเอกภาพ ดุลยภาพม ี๔ ลกัษณะ ดงันี้ 

๑) ดุลยภาพแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) 



๒) ดุลยภาพแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) 

๓) ดุลยภาพแบบคลา้ยคลงึกนั (Approximate Symmetry Balance) 

๔) ดุลยภาพแบบรศัม ี(Radial Balance) 

องคป์ระกอบมลูฐานของการออกแบบกบัทฤษฎดีุลยภาพมแีนวทางดงันี้ คอื เสน้กนัดุลยภาพ รปูร่างและ
รปูทรงกบัดุลยภาพ สกีบัดุลยภาพ ลกัษณะพืน้ผวิกบัดุลยภาพ บรเิวณว่างกบัดุลยภาพและแสงและเงา
กบัดุลยภาพ 

ทฤษฎสีดัสว่น (Proportion) เป็นองคป์ระกอบทีส่ าคญัส าหรบังานออกแบบทุกประเภท เพราะสดัสว่นมี
ความเกีย่วขอ้งกบัขนาด และระยะทีส่มัพนัธก์นัอย่างเหมาะสม เพือ่ใหม้คีวามใกลเ้คยีงกบัความจรงิหรอื
สภาพแวดลอ้ม มคีวามเหมาะสมในการใชง้านและเกดิความสวยงาม ดงันัน้ ทฤษฎสีดัสว่น หมายถงึ 
ความสมัพนัธข์ององคป์ระกอบมลูฐานของการออกแบบทีป่รากฏในผลงาน ซึง่มขีนาด รปูร่าง รูปทรง ที่
เหมาะสมกลมกลนืกนัทัง้ในตวัวตัถุเองและสภาพแวดลอ้ม รวมทัง้มคีวามสมัพนัธก์บัการใชง้านสดัสว่นมี
ลกัษณะ ๓ ประการ คอื สดัสว่นทีเ่หมอืนกนัเท่ากนัไม่แสดงความแตกต่างขององคป์ระกอบในภาพหรอืที่
เรยีกว่า การซ ้ากนั (Repetition) ใหค้วามรูส้กึสงบเงยีบ สดัสว่นทีแ่ตกต่างกนัซึง่อาจเป็นไปตามกฎของ
สดัสว่นหรอืแตกต่างในลกัษณะอื่น ใหค้วามรูส้กึเคลื่อนไหวน าสายตาไปยงัจุดสนใจและสดัสว่นทีต่ดักนั 
โดยแสดงความแตกต่างกนัขององคป์ระกอบในภาพอย่างชดัเจน สรา้งความน่าสนใจไดเ้ป็นอย่างดี 

ทฤษฎคีวามกลมกลนืและความขดัแยง้ ความกลมกลนื หมายถงึ การน าองคป์ระกอบมลูฐานของการ
ออกแบบทีม่ลีกัษณะคลา้ยคลงึกนั ไม่ว่าเป็นเสน้ ส ีรปูร่าง ลกัษณะพืน้ผวิ บรเิวณว่าง แสงและเงา มาใช้
ในการออกแบบไดอ้ย่างเหมาะสมลงตวั เกดิความประสานสอดคลอ้งกนัอย่างพอเหมาะพอดี 

ทฤษฎจีงัหวะ จงัหวะ หมายถงึ การซ ้ากนัอย่างต่อเนื่องขององคป์ระกอบมลูฐานของการออกแบบ ไดแ้ก่ 
เสน้ รปูร่างและรปูทรง ส ีลกัษณะพืน้ผวิ บรเิวณว่าง แสงและเงาทีม่ลีกัษณะเหมอืนกนัหรอืการสลบัไป
มาขององคป์ระกอบทีแ่ตกต่างกนัตัง้แต่ ๒ ชนิดขึน้ไป อย่างต่อเนื่องเป็นระเบยีบ เกดิเป็นลวดลายให้
ความรูส้กึเคลื่อนไหวอย่างเป็นจงัหวะ 

ทฤษฎกีารเน้น การเน้น หมายถงึ การท าใหส้ว่นหนึ่งสว่นใดของผลงานมคีวามโดดเด่นกว่าสว่นประกอบ
อื่นๆ ซึง่สามารถรบัรูไ้ดจ้ากการมอง เพือ่สรา้งจุดสนใจใหเ้กดิขึน้ในผลงาน จุดเด่นทีเ่น้นควรมเีพยีงจุด
เดยีว โดยพจิารณาจากเนื้อหาเรื่องราวหรอืความหมายทีต่อ้งการสือ่สารไปยงัผู้ดแูละการจดัวางใน
ต าแหน่งทีเ่หมาะสม รูปแบบของการเน้น คอื การเน้นดว้ยความแตกต่าง ดว้ยความโดดเด่นและดว้ยการ
จดัวาง 



ทฤษฎเีอกภาพ เอกภาพ หมายถงึ การน าองคป์ระกอบมลูฐานของการออกแบบไม่ว่าจะเป็นเสน้ รูปร่าง 
รปูทรง ส ีลกัษณะพืน้ผวิ บรเิวณว่าง แสงและเงา มาจดัวางลงบนพืน้ภาพอย่างเป็นระบบ เพือ่ใหเ้กดิ
ความประสานกลมกลนืเป็นอนัหน่ึงอนัเดยีวกนั ซึง่สอดคลอ้งกบัการรบัรูข้องมนุษยใ์นการมองภาพ แลว้
เชื่อมโยงองคป์ระกอบต่างๆ ใหส้มัพนัธก์นัอย่างเป็นระบบ 

ทฤษฎแีกสตลัท ์เป็นทฤษฎทีางจติวทิยาทีเ่กีย่วขอ้งกบัการเรยีนรู ้โดยมแีนวคดิหลกัว่า สว่นรวมส าคญั
กว่าสว่นย่อยเพราะมนุษยจ์ะรบัรูส้ ิง่ต่างๆ ทีม่องเหน็ ในลกัษณะรปูทรงโดยรวมก่อน ซึง่ช่วยใหส้ามารถ
เขา้ใจความหมายไดง้า่ยขึน้ จากนัน้จงึแยกแยะ สว่นย่อยต่างๆ ทีป่ระกอบขึ้นเป็นรูปทรงโดยรวมทัง้นี้
ตอ้งอาศยัประสบการณ์เดมิและการเรยีนรูข้องแต่ละบุคคลทีอ่าจแตกต่างกนัดว้ย ดงันัน้มนุษยจ์ะรบัรูส้ ิง่
ต่างๆ ไดด้ ีเมื่อมโีอกาสเหน็ภาพรวมทัง้หมดของสิง่นัน้ก่อน เมื่อเกดิภาพรวมทัง้หมดแลว้ การรบัรู้
รายละเอยีดต่างๆ จะเกดิขึน้ 

https://identity.bsru.ac.th/archives/5017 

 

 

4แนวคดิทฤษฎกีารออกแบบกราฟฟิกการ 

         การออกแบบกราฟิก และสือ่เป็นขัน้ตอนหน่ึง ของการสรา้งสรรคง์านทีเ่กี่ยวขอ้ง กบักระบวนการ

งานกราฟิก งานทางดา้นสิง่พมิพ ์โดยมหีลกัการคดิ และวธิกีารด าเนินการ ทีต่อ้งอาศยัแนวคดิเกีย่วกบั

กระบวนการ สือ่ความหมาย หลกัการทางศลิปะประยุกต์ และทฤษฎกีารรบัรูท้างจติวทิยา การออกแบบ

งานกราฟิก จงึตอ้งกระท าอยู่บนพืน้ฐานขององคป์ระกอบต่าง ๆ ทีเ่กีย่วขอ้งดงันี้ 

การออกแบบงานกราฟิกและส่ือ ควรจะต้องค านึงถึงหลกัการ ดงัน้ี 

        1. ความมเีอกภาพ (unity) 

        2. ความกลมกลนื (harmony) 

        3. ความมสีดัสว่นทีส่วยงาม (propertion) 

        4. ความมสีมดุล (balance) 

        5. ความมจุีดเด่น (emphasis) 

http://www.digitalschool.club/digitalschool/art/art1_2/lesson2/content2_3/pemtem2.php 

 

 ประเภทของงานกราฟิกดไีซน์  

http://www.digitalschool.club/digitalschool/art/art1_2/lesson2/content2_3/pemtem2.php


      1. Visual Identity Designในการเริม่ตน้ธุรกจิหรอืโครงการสกัอย่างการไม่มทีศิทางของแบรนดอ์าจ
ท าใหห้ลงทางได ้หรอืเวลาออกแบบชิน้งานอื่น ๆกจ็ะไม่เขา้กนั การออกแบบ Branding เป็นเรื่องที่
ซบัซอ้นมาก แต่ถา้ใหง้า่ย ๆกท็ าไดเ้พยีงตัง้ตน้จาก การก าหนด logo สทีีใ่ช ้รปูแบบตวัอกัษร Key 
Images และ สว่นประกอบของภาพ เรากจ็ะได ้Visual Identity ทีส่ามารถเป็นทศิทางในการออกแบบต่อ 
ๆ ไปได ้
     2. Publication Design ในหมวดของสือ่กลุ่มนี้ไดแ้ก่ หนงัสอืพมิพ ์หนงัสอื จดหมายขา่ว Brochure 
Directories รายงานประจ าปี นิตยสาร Catalogs ซึง่การออกแบบหมวดหมู่นี้จะรวมไปถงึ ประเภทสือ่
อเิลก็ทรอนิกสท์ีม่รีปูแบบเป็น ebook หรอื emagazine ดว้ย ซึง่การออกแบบสือ่ประเภทน้ีนอกจาก
ความสวยงามทีต่อ้งมแีลว้ยงัตอ้งใหค้วามส าคญักบัความสะดวกในการอ่าน การรบัรูข้อ้มลู ล าดบัการวาง
เนื้อหา  
     3. Environmental Design บางคนเรยีกสือ่นี้ว่าสือ่นอกบา้น มนักใ็ช่นะ แต่จะใหน้ิยามไดต้รง ๆ คอื
สือ่ในบรรยากาศเพราะบางทมีนักอ็าจจะมใีนอาคารในโรงแรมกไ็ด ้สือ่ชนิดนี้ทีเ่ราเหน็กนัมากคอื ป้ายรมิ
ทาง การ Wrapตกึ ซึง่ต าแหน่งทีอ่ยู่ของสือ่ประเภทน้ีมกัอยู่ในทีส่าธารณะทีม่คีนมาก ๆ ทางฝัง่นกั
ออกแบบเองจะตอ้งเชีย่วชาญในการ ท าใหเ้ป็นจุดเด่นน่าสนใจ รวมทัง้วดัและประเมนิขนาดความ
เหมาะสมในการออกแบบ เพือ่ทีใ่หผู้ร้บัสารดแูละรบัรูข้อ้มลูไดอ้ย่างสะดวก 
    4. Packaging & Label Design การออกแบบผลติภณัฑแ์ละบรรจุภณัฑน์ ัซึง่รวมถงึการออกแบบ
กราฟิก Label ทีอ่ยู่บนบรรจุภณัฑน์ัน้ ๆ ดว้ย โดยปกตแิลว้การออกแบบงานแบบนี้เป็นไปไดท้ัง้เจา้ของ
งานมบีรรจุภณัฑม์าอยู่แลว้เรากแ็ค่ออกแบบ Label แต่บางครัง้ไม่มอีะไรมาเลย เรากต็อ้งออกแบบ
ทัง้หมด ซึง่ขอ้ดขีองการไม่มอีะไรมาเลย นกัออกแบบจะมโีอกาสในการสรา้งสรรคง์านไดอ้ย่างเตม็ที ่แต่
เดีย๋วก่อน !! เราตอ้งไม่ลมืถงึความคุม้ค่าในการผลติและการใชส้อยดว้ย สวยอย่างเดยีวแต่ท าใหส้นิคา้
เขาราคาแพงเกนิไป หรอืใชง้านจรงิไม่เหมาะสมกไ็ม่ไดน้ะครบั  
5. Art and Illustration Design การออกแบบงานศลิปะและภาพประกอบ ซึง่อาจเป็นไดท้ัง้การออกแบบ
เพือ่ตอบสนองความตอ้งการทางดา้นศลิปะ ตอ้งการน าเสนอแนวความคดิโดยไม่จ าเป็นตอ้งค านึงถงึ
ประโยชน์ หรอืเป็นการออกแบบเพือ่น าไปใชป้ระกอบกบังานออกแบบประเภทอื่น ๆ อกีทหีนึ่ง 
6. Website Design การออกแบบอื่น ๆ ทีก่ล่าวมามกัเป็นการสือ่สารทางเดยีว แต่เวบ็ไซตไ์ม่ใช่ การ
ออกแบบเวบ็ไซตจ์ะตอ้งใหค้วามส าคญักบัประสบการณ์ในการใชง้านดว้ย เช่นขนาดปุ่ ม ต าแหน่งปุ่ ม 
ล าดบัการมอง ต าแหน่งการมองของหน้าจอ การประเมนิขนาดของไฟลส์ือ่ การใชไ้ฟลส์ือ่ ในมขีนาดที่
เหมาะสมไม่ใหญ่จนเกนิไปจนท าใหเ้กดิความล าบากในการโหลด พวกนี้เป็นเรื่องทีต่้องใหค้วามส าคญัไม่
ยิง่หย่อนกบัเรื่องความสวยงาม  
7. Online Media Design การออกแบบสือ่ส าหรบัทีใ่ชใ้นระบบออนไลน์ ซึง่ตอ้งค านึกถงึขนาดมาตรฐาน
ของแต่ละระบบและรปูแบบไฟลเ์ช่นสือ่บน Social Media , Banner เป็นตน้ 
8. Application Design เป็นงานออกแบบทีต่อ้งท างานร่วมกบัโปรแกรมเมอร ์นกัออกแบบจะตอ้งรู้
ขอ้จ ากดัของระบบแอป เขา้ใจถงึประสบการณ์ของผูใ้ชใ้นการใชง้าน เพือ่ใหผู้ใ้ช ้App รูส้กึงา่ยในการใช้
งานมากทีสุ่ด  



9. Motion Design เป็นการออกแบบแบบภาพเคลื่อนไหว เพือ่สรา้งความน่าสนใจในการสือ่สาร เช่น 
งาน video, animation , presentation นกัออกแบบไม่ใช่เพยีงแค่ ใหช้ิน้งานสวย ขยบัไปมา หรอื FX
อลงักาล แต่จะตอ้งรูจ้กัการน าเสนอเรื่องราวใหน่้าสนใจ  
10. 3D Design เป็นการออกแบบทีเ่พิม่มติขิึน้มาเป็น 3 มติทิ าใหผู้ช้มสามารถเขา้ถงึขอ้มลูไดอ้ย่าง
สมจรงิมากยิง่ขึน้ โดยในปัจจุบนั สือ่ 3D ถูกน ามาใชใ้นวงการ VR AR MR ทีท่ าใหผู้ช้มสามารถเขา้ไป
เดนิชม หรอืเดนิรอบสิง่ของเสมอืนว่าสิง่นัน้ปรากฏอยู่ตรงหน้าจรงิ ๆ รวมทัง้การออกแบบ 3D ยงั
สามารถพมิพอ์อกมาเป็นวตัถุไดเ้หมอืนทีอ่อกแบบได้  
https://www.facebook.com/lerkngo/posts/1463989427130835/?locale=th_TH 

 

แนวคดิทฤษฏ ีกราฟิก 

    ทฤษฎขีองเกสตอลตป์ระกอบดว้ยกฎทัง้ 4 กฎ ดงัต่อไปนี้  

1.2.1 กฎของความคลา้ยคลงึกนั Similar  

1.2.2 กฎของความใกลช้ดิกนั Proximity  

1.2.3 กฎของความต่อเนื่อง 

 1.2.4 กฎของการประสารกนัสนิท 

          จากภาพที4่ดงักล่าวจะเหน็ไดว้่าการจดัวางสามารถมองเหน็ภาพแกว้และมไีวน์ แต่เมื่อมอง แยก

ทลีะสว่นจะเหน็รปูสตัวต์่าง ๆ ซึง่มลีกัษณะพืน้ผวิเป็นน้ าไวน์เหมอืนกระเดน็ออกมา แต่การกระเดน็นัน้

แสดงเป็นรูปทรงของสตัว ์ต่าง ๆ ท าใหร้บัรูไ้ดว้่านกัออกแบบตอ้งการสือ่สารตาม ชนิดของไวน์ มี

หลากหลายรสชาตแิละตอ้งรบัประทานกบัเนื้อหรอืสเตก็ซแ์ต่ละชนิดเพือ่ใหม้รีสชาตทิีด่ขีึน้ 1.2.1 กฎของ

ความคลา้ยคลงึกนั (Similar) เป็นหลกัการจดัการองคป์ระกอบเพือ่ ช่วยใหม้นุษยร์บัรูไ้ดร้วดเรว็ถา้สิง่นัน้

เป็นจุดทีด่งึดดูความสนใจไดด้กีารน าเสนอโดยกฎความคลา้ยคลงึ Valaya Alongkorn Review 
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ขนาด รปูร่าง รูปร่าง และสแีต่ยงัคงลกัษณะคลา้ยคลงึกนัใหเ้กดิความต่าง ซึง่ความต่างนัน้จะเกดิ

ปรากฏการณ์ดงึดดูใจและการตคีวามหมายของภาพ โดยทัง้หมดแลว้เมื่อ เรารบัรูจ้ะท าใหเ้รานัน้เขา้ใจ

ความหมายของภาพไดด้ยีิง่ขึน้ ภาพที ่4 ตวัอย่างทฤษฎใีนการออกแบบการสือ่สารทฤษฎขีองเกสตอลต์ 

ทีม่า: นิรนาม (2558ฏ) 1.2.2 กฎของความใกลช้ดิกนั (Proximity) เป็นสว่นของการจดัวางองคป์ระกอบ 

ภาพย่อย ๆ ในต าแหน่งทีเ่กีย่วขอ้งกนัใหอ้ยู่ในต าแหน่งทีใ่กลช้ดิกนัหรอืเกาะกนัเป็นกลุ่มเพือ่สือ่สาร 



ภาพทีส่ือ่ความหมายใหม่ ยกตวัอย่างดาวในทอ้งฟ้าหากอยู่กระจายกนัไม่อาจแปลความจากดวงดาว ที่

ไรก้ลุ่มได ้ตาดวงดาวทีอ่ยู่กนัเป็นกลุ่มท าใหแ้ปลความจากภาพนัน้ ๆ ได ้ทัง้นี้ผูท้ีใ่ชป้ระโยชน์คอื นกั

ดาราศาสตรแ์ละนกัวทิยาศาสตรท์ีศ่กึษาความเป็นไปต่าง ๆ ภาพที ่5 กฎของความใกลช้ดิ ทีม่า: นิรนาม 

(2558ข) นอกจากองคป์ระกอบเพือ่สรา้งภาพใหม่เพือ่สื่อความหมายแลว้การน าเอา องคป์ระกอบย่อย

มาจดัเพือ่สรา้งเป็นตวัอกัษรกส็ามารถท าไดจ้ากภาพเป็นการน าการออกแบบโมเดล ทีล่กัษณะจ าลอง

หอ้งต่าง ๆ มาสรา้งเป็นตวัอกัษรค าว่า Interior Design เพือ่ใหเ้กดิการรบัรูท้าง การสง่เสรมิความ

ชดัเจนของงานการออกแบบทีม่พีลงัการออกแบบภายใน ดงัภาพที ่5 วารสารวไลยอลงกรณ์ปรทิศัน์ 

(มนุษยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร)์ ปีที6่ ฉบบัที2่ พฤษภาคม-สงิหาคม 2559 169 ภาพที ่6 กฎของความ

ใกลช้ดิ ทีม่า: นิรนาม (2558ค) จากภาพที ่6 เป็นการน าลกัษณะอกัษรมาเรยีงใกลช้ดิในเหน็ เช่น ภาพ 

O Pen House หรอืคาแรคเตอรข์องตวัละครเอกในภาพยนตรต์่าง ๆ เพือ่สรา้งมติใินการรบัรูท้ีต่่าง

ออกไป เช่น ค าว่า You don’t know the power of the dark side. 1.2.3 กฎของความต่อเนื่อง เป็น

หลกัการในการจดัองคป์ระกอบกราฟิกโดยการ เรยีงล าดบัของภาพตามความส าคญัขององคป์ระกอบ

นัน้ ๆ ใหส้อดคลอ้งกบัทศิทางในการอ่าน ของมนุษย ์ในแต่ละสงัคมซึง่สว่นใหญ่เราจะอ่านจากการจดั

วางซา้ยไปขวา บนไปล่าง จากจดัวาง องคป์ระกอบนัน้จะท าใหเ้กดิความต่อเนื่องของภาพช่วยใหก้าร

ถ่ายทอดเป็นไปตามล าดบั ภาพที ่7 กฎของความต่อเนื่อง ทีม่า: นิรนาม (2558ง) จากภาพที ่7 ใชก้ฎ

ของความต่อเนื่องจากเนื้อหาและจดัวางฉากโฆษณาใหม้ ีองคป์ระกอบล าดบัของรถปนูทีส่ ิง่แวดลอ้ม

และบรรยายรอบ ๆ ดเูป็นธรรมชาตอินัอุดมสมบูรณ์ เผยให้ เหน็ว่า รถปูนคนัน้ีก าลงัเทคอนกรตีต่อทาง

สะพานเพือ่ใหร้ถตนเองไดข้า้มสะพานอย่างรวดเรว็และ ดสูะดวกสบาย เช่นกนั ผูช้มสามารถเขา้ใจไดถ้งึ

คุณภาพของคอนกรตีทีด่ใีนการสรา้งและความรวดเรว็ และสะดวกในการท างานจากกฎของความ

ต่อเนื่องจากเนื้อหาของภาพ Valaya Alongkorn Review (Humanities and Social Science) Vol. 6 

No. 2 May-August 2016 170 ภาพที ่8 กฎของความต่อเนื่อง ทีม่า: นิรนาม (2558ง) จากภาพที ่8 ใช้

กฎของความต่อเนื่องจากเนื้อหาและจดัวางฉากโฆษณาใหม้กีารจดั องคป์ระกอบ ล าดบัการรบัรูข้อง

การสง่ของขา้มทวปีโดยบรกิารของ FedEx ซึง่เป็นฉากของทวปีเป็น ล าดบัแรกทีม่องเหน็และจากนัน้มี

สถานการณ์รบัของสง่ของ ดว้ยฉากทีเ่จาะหน้าต่างจากทวปีหน่ึงสู่ ทวปีหน่ึง จะเหน็ว่าดมูคีวามความ

รวดเรว็และสะดวกในจากเนื้อหาของภาพดว้ยกฎของความต่อเนื่อง สามารถเชื่อมโยงการรบัรูอ้ย่าง

กระชบัฉับไว 1.2.4 กฎของการประสานกนัสนิท โดยทัว่ไปมนุษยเ์ราจะคุน้เคยกบัการอ่านภาพ ที่

สมบูรณ์มากกว่าการอ่านภาพทีไ่ม่สมบูรณ์ ทัง้นี้หากปรากฏลกัษณะภาพทีไ่ม่สมบูรณ์มาบางสว่น ระบบ

สมัผสัของเรากจ็ะระลกึการรบัรูแ้ละประสบการณ์ความจ าในสมองมาต่อเตมิกนัไดส้นิทเช่นกนั การสรา้ง

ภาพโดยใชก้ฎของการประสานสนิทน้ี ใชก้นัอย่างแพร่หลายโดยอาศยัเทคนิคการตดัทอน รายละเอยีด

ของภาพทีไ่ม่จ าเป็นออกไปเพือ่ไดใ้ชอ้ย่างแพร่หลายดว้ยเทคนิคการตดัทอนรายละเอยีด ของภาพ เพือ่



เสนอสว่นส าคญัของภาพ ดงัภาพที ่9 ภาพที ่9 กฎของการประสานกนัสนิท ทีม่า: นิรนาม (2558ก) 1.3 

ทฤษฎกีารจดัโครงสรา้ง เป็นการจดัโครงสรา้งทีน่ี้มุ่งเน้นการจดัวางองคป์ระกอบ ต่าง ๆ ใหส้อดคลอ้งกนั

ทฤษฎกีารอ่านและล าดบัเพือ่เตมิเตม็รายละเอยีดและงา่ยต่อการรบัรปู สาระส าคญัของการจดัเคา้

โครงสรา้ง ทีค่วามส าคญัจะงา่ยต่อความเขา้ใจ อาจใชก้ารจดัวางในรปูแบบ เฉพาะตวัของแต่ละคนมา

ช่วยหรอื อาจจะใชร้ปูแบบการจดัวาง ของกูลเทนเบรกิไดเอก็เนล ตวัอย่าง ในภาพที ่10 วารสารวไลย

อลงกรณ์ปรทิศัน์ (มนุษยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร)์ ปีที6่ ฉบบัที2่ พฤษภาคม-สงิหาคม 2559 171 ภาพที ่

10 ทศิทางการอ่านแบบกูเทนเบรกิไดเกเนล ทีม่า: ศริพิร ปีเตอร(์2554) แต่ทัง้นี้การออกแบบไม่ไดถู้กจ 

ากดัเพยีงแค่ภาพนี้ภาพเดยีว ปัจจุบนัมงีานวจิยัที่ เสนอขอ้มลูทีแ่ตกต่างจากทศิทางการอ่านแบบ กูเทน

เบรกิไดเกเนล โดยจเูลยีน ฮอกเบรริก์ อา้งถงึใน ศริพิร ปีเตอร(์2554) พบว่า การอ่านเรว็นัน้มปัีจจยัส 

าคญัหลกั คอื ขนาดตวัอกัษร ความยาวของ การเรยีงตวัอกัษรในหน่ึงบรรทดั การจดัวางองคป์ระกอบ

และสิง่ส าคญัคอื สซีึง่มคีวามส าคญัยิง่ต่อ การรบัรูจ้ากการอ่าน บางสมีอีทิธพิลต่อการรบัรู ้และความ

รวดเรว็ในการอ่าน ภาพที ่11 การจดัวางสือ่สิง่พมิพ ์ทีม่า: นิรนาม (2558จ) จากภาพที ่11 การออกแบบ

การจดัวางตวัอกัษรทีม่ผีลต่อการบัรู ้จากขนาดตวัอกัษร ทีใ่หญ่และรองลงมาแสดงใหเ้หน็ล าดบัการน า

เสนอขอ้มลู ท าใหเ้รามาอ่านสิง่นัน้ก่อน สว่นการจดัวาง องคป์ระกอบและสิง่ส าคญัเช่นส ีซึง่มคีวามส 

าคญัยิง่ต่อการรบัรูจ้ากการอ่าน ส าหรบัความยาวของ จุดเริม่ของสายตา จุดเด่นทีต่าจะมอง เสน้น 

าสายตา จุดความสนใจน้อย จุดสิน้สุดการมองเหน็ Valaya Alongkorn Review (Humanities and 

Social Science) Vol. 6 No. 2 May-August 2016 172 การเรยีงตวัอกัษรในหน่ึงบรรทดั จากภาพนี้

ผูเ้ขยีนน าเสนอใหส้เีหลอืงมคีวามโดดเด่นเป็นการล าดบัขัน้ การอ่าน โดยสเีหลอืงสด ๆ มอีทิธพิลต่อ

การรบัรู ้และความรวดเรว็ในการอ่าน บรรทดัทีต่วัอกัษร ขนาดเลก็ วางเป็นคอลมัน์รอง ๆ เน้นใน

รายละเอยีดของสาระ การขยายความ เมื่อผูอ้่าน ใจอาจอ่าน เป็นล าดบัสุดทา้ย 1.4 ทฤษฎกีารเชื่อมโยง

ความสมัพนัธ ์มคีวามเกีย่วขอ้งการพฤตกิรรมของมนุษยจ์ากประสบการณ์ ศาสนา ความรูใ้นอดตี หรอื

ปัจจุบนั ใหล้องสงัเกตจากตนเอง ในวนัน้ีเราเรยีนวชิานี้เขา้ใจเท่านี้ ต่อมาเมื่อเราเรยีนมากขึน้ สามารถ

เขา้ใจไดม้ากขึน้ กเ็ช่นเดยีวกนักบัประสบการณ์และความรูท้ีม่กีารพฒันาต่อยอด หากเราได้ เคยพบ 

ประสบมาจะท าใหเ้ราสามารถคดิออกว่าในเหตุการณ์นัน้ ๆ มอีงคป์ระกอบภาพ และ การเชื่อมโยง 

อะไรบา้ง วตัถุอะไร สสีนัใด ทีจ่ะปรากฏในภาพ ยกตวัอย่าง (ศริพิร ปีเตอร,์ 2554 อา้งถงึเจมส ์เจ กบิสนั 

อาจารยผ์ูส้อนจติวทิยา ของมหาวทิยาลยัคอแนล ชื่อเจมส ์เจ กบิสนั (jame J. Gigson) ไดบ้อกถงึ

หลกัการเรยีนรูจ้ากทฤษฎ ีการเชื่อมโยงความสมัพนัธ ์ดงันี้ 1.4.1 ควรศกึษาและเรยีนรูจ้าก

สภาพแวดลอ้มจรงิ 1.4.2 มองเหน็และเขา้ใจในความหมายของสิง่ต่างๆโดยรอบมสีว่นช่วยในการพฒันา 

ทกัษะการรบัรูไ้ด ้1.4.3 แสง ขนาดของภาพ หรอืระยะมผีลต่อการรบัรูด้ว้ยการรูส้กึของมนุษย์ (Lester, 

2000) เรยีนรูจ้ากประกฎการณ์ตรงเกีย่วกบัปรากฏการณ์ทางธรรมชาต ิภาพที ่12 การเชื่อมโยง



ความสมัพนัธแ์ละความต่างดา้นวฒันธรรม ทีม่า: นิรนาม (2558ฐ) และ นิรนาม (2558ฑ) จากภาพที ่12 

ตวัอย่างประสบการณ์จากเทศกาลคารน์ิวลั ในเมอืงเวนิส และ ประสบการณ์จากเทศกาลผตีาโขน อ 

าเภอด่านซ้าย จงัหวดัเลยโดยเทศกาลคารน์ิวลั สวม หน้ากากเมอืงเวนิส และ เทศกาลผตีาโขนมกีาร

สวมหน้ากาก แสดงความเชื่อมโยงความสมัพนัธแ์ละวฒันธรรมของชนชาต ิทีต่่างกนั ทัง้นี้หากผูอ้่านได้

เคยมปีระสบการณ์ไปเยอืนทัง้สองเทศกาลแลว้จะสามารถเชื่อมโยง ความเหมอืนหรอืแตกต่างและขอ้คดิ

จากเทศกาลอนัเป็นเสน่หใ์นแบบตะวนัออก และแบบตะวนัตกได้ ในทางตรงกนัขา้มหากไม่เคยไดส้มัผสั 

กจ็ะไม่สามารถนึกถงึความงดงามและความสนุกสนาน บรรยากาศและเสยีงของเทศกาลทัง้สองว่า

ต่างกนัอย่างไร ดงันัน้ ประสบการณ์ทีผ่่านมาของผูร้บัชม วารสารวไลยอลงกรณ์ปรทิศัน์ (มนุษยศาสตร์

และสงัคมศาสตร)์ ปีที6่ ฉบบัที2่ พฤษภาคม-สงิหาคม 2559 173 จะเป็นเครื่องมอืส าคญัของการสรา้ง

ขอ้มลู ดว้ยการลงพืน้ที ่มกีารเดนิทางการต่อยอดความรู้ จากสถานทีจ่รงิเป็นตวัสรา้งการรบัรูไ้ดอ้ย่างด ี

เพราะความรูน้ัน้ไม่ไดม้าจากเพยีงแค่หนงัสอืหรอืผูส้อน ในโรงเรยีนเพยีงอย่างเดยีว อาจกล่าวไดว้่า ทัง้

สองทฤษฎทีีผู่เ้ขยีนกล่าวมานัน้มสีว่นช่วยใหน้กัออกแบบ สามารถ ออกแบบงานใหง้า่ยต่อการรบัรูม้าก

ขึน้ จากการจดัวางและประสบการณ์ในการทีน่กัออกแบบสามารถ มองเหน็หรอืเปรยีบเทยีบเพือ่เผยให้

ผูช้มรบัรูค้วามแตกต่างของสองสิง่หรอืสิง่หนึ่งสิง่ใดทีน่ักออกแบบ ตอ้งการได ้และสมบูรณ์แบบ ทฤษฎี

การจดัโครงสรา้งและทฤษฎกีารเชื่อมโยงความสมัพนัธ์นี้ เป็นตวัอย่างสว่นหนึ่งเท่านัน้ ในการเริม่ตน้

จดัการขอ้มลูและฐานคดิต่อการออกแบบการสือ่สาร ผูอ้่านควรศกึษาเพิม่เตมิในเรื่องหลกัการอื่น ๆเช่น 

การจดัวางตวัอกัษร หรอืในระบบกรดิในการออกแบบ จติวทิยาการรบัรู ้จงึจะเขา้ใจงานไดล้กึซึ้ง 2. การ

รบัรูภ้าพ (Perception Theory of Visual Communication) อลัดสั เลโอนารด์ ฮกัซลยีม์แีนวทางการใช้

วธิกีารถ่ายทอดโดยเคา้ กล่าวว่า วธิเีรยีนรู้ ของมนุษยจ์ะเกดิขึน้ไดถ้้าเราไดเ้หน็สิง่ต่าง ๆ ถา้เรายิง่เหน็

มากเท่าไหร่กย็ิง่ท าใหเ้ราแตกฉานมากขึน้ เท่านัน้ ดงัเช่นกระบวนการเรยีนรูข้องสญัญลกัษณ์ของ 

อลัดสั เลโอนารด์ ฮกัซลยีด์งัภาพที ่13 ภาพที ่13 กระบวนการเรยีนรูข้องสญัลกัษณ์ของอลัดสั เลโอ

นารด์ ฮกัซลยี ์ทีม่า: ศริพิร ปีเตอร ์(2544 อา้งถงึใน Lester, 2000) การรบัรูด้ว้ยภาพ แบ่งออกเป็น 2 

ประเภท ไดแ้ก่ ทฤษฎกีารศกึษาภาพสญัลกัษณ์ (Semiotics) และทฤษฎกีารเขา้ใจภาพ (Cognative) 

(ศริพิร ปีเตอร,์ 2554) 2.1 ทฤษฎกีารศกึษาภาพเชงิสญัลกัษณ์(Semiotics) ทฤษฎกีารใชภ้าพเชงิ

สญัลกัษณ์ (Semiotics) ซึ่งมาจากภาษากรซี ค าว่า ซมิมชินั แปลว่า สญัลกัษณ์ (Sign) ในประเทศยุโรป

เรยีกว่า ซมิมอิอโลจ ี(Semiology) ในทีน่ี้หมายถงึ การศกึษา ทฤษฎกีารใชภ้าพเชงิสญัลกัษณ์ค าว่า 

Sign หรอืแปลว่า สญัลกัษณ์เป็นภาพต่าง ๆ ซึง่ถูกสรา้ง เพือ่เป็นตวัแทนของสิง่ต่าง ๆ หรอืกจิกรรม 

เพือ่สือ่ความหมายใหค้นสว่นใหญ่เขา้ใจตรงกนั ทัง้นี้ ภาพเชงิสญัลกัษณ์ถูกจ าแนกออกเป็นกลุ่มย่อย ๆ

คอื ภาพสญัลกัษณ์ไอคอน (Icon) ภาพสญัลกัษณ์ชี้น า (Indexical) และภาพตวัแทน (Symbols) จากทัง้

สามชนิดนี้สญัลกัษณ์ภาพทีท่ าใหเ้กดิความเหมอืน จรงิมากทีสุ่ด คอื รปูแบบ ภาพสญัลกัษณ์ไอคอน 



รองลงมาเป็นภาพชีน้ าทีด่ยูากทีสุ่ดเป็นภาพสญัลกัษณ์ ตวัแทน ซึง่มคีวามเป็นนามธรรมสงู ดงัภาพที ่
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174 ความเหมอืนจรงิ ภาพที ่14 ระดบัความเป็นนามธรรมของภาพ ทีม่า: ศริพิร ปีเตอร(์2554) 2.1.1 

ความสมัพนัธภ์าพสญัลกัษณ์ (Semiotics) ในการศกึษาเรื่องภาพสญัลกัษณ์นัน้ พบว่า มงีานวจิยัที่

เกีย่วกบัปรชัญา การสือ่สาร กล่าวถงึโครงสรา้งของภาพสญัลกัษณ์ ซึง่นกัปราชญ์ชื่อ ชารล์ดบัเบลิยมูอร์

ลสิ (Chales W. Morris) ไดก้ล่าวว่า การศกึษาทฤษฎขีองภาพสญัลกัษณ์กเ็ปรยีบเช่น การศกึษาดา้น

วทิยาศาสตร ์เนื่องจากในวทิยาศาสตรน์ัน้ปรากฏการณ์ต่าง ๆ ทีเ่กดิลว้นมคีวามสมัพนัธก์นั เช่น ภาพ 

ความหมาย ของภาพโดยแบ่งรายละเอยีดทีป่ระกอบกนัเป็น 3 สว่น 1) ศกึษาความสมัพนัธภ์าพ

สญัลกัษณ์และความหมายของภาพ (Semantic) และการตคีวามของกลุ่มเป้าหมาย หมายถงึ การรบัรู้

จากสภาพทีต่่างกนัโดยมปัีจจยัมาจากอายุ ประสบการณ์การศกึษา สิง่แวดลอ้ม ความบกพร่องของ

ร่างกาย ดงันัน้ การออกแบบจงึตอ้งวเิคราะห์ กลุ่มเป้าหมายก่อนเป็นอนัดบัแรก 2) ศกึษาความสมัพนัธ์

ภาพสญัลกัษณ์และโครงสรา้ง (Syntatics) หมายถงึ การศกึษาภาพสมัพนัธก์บัการมองเหน็โดย ก าหน

ดจาก ขนาดการจดัวาง ล าดบัการอ่าน โดยมขีอบเขต ของพืน้ทีเ่ป็นตวัก าหนด 3) ศกึษาความสมัพนัธ์

ภาพสญัลกัษณ์และประโยชน์ใชส้อย (Pragmatic) หมายถงึ การศกึษารายละเอยีดก่อนการตดัทอนหรื

ออกแบบภาพเพือ่ความชดัเจนในการสรา้ง ภาพประกอบ เมื่อน าไปใชก้บัสถานทีใ่ดทีห่นึ่งทุก ๆ ตอ้งมี

ความเขา้ใจรบัรูค้วามหมายของภาพ ไดต้รงกนั 2.1.2 ประเภทของภาพสญัลกัษณ์ ประเภทของภาพ

สญัลกัษณ์แบ่งออกเป็น 3 ประเภทใหญ่ๆ ไดแ้ก่ 1) ภาพสญัลกัษณ์ไอคอน หรอื สญัรปู (icon) 

(ภาษาองักฤษ: icon; ภาษา กรกี: εἰκών, eikon) คอื รปู รปูเหมอืน หรอืสิง่ทีส่รา้งแทน ทีท่ าขึน้เพือ่

ใชเ้ป็นสญัลกัษณ์แทนสิง่ใด สิง่หนึ่ง อาจเป็น คนสตัว ์สิง่ของ กจิกรรมในชวีติประจ าวนั ใชเ้ทคนิคตดั

ทอนมกัพบในระบบเนวเิกชัน่ หรอืไอคอนบนหน้าจอเมอืถอื หน้าจอคอมพวิเตอร ์เวบ็ไซตแ์ละหน้าจอ

แอพพลเิคชัน่ เราจะรบัรูปุ้่ ม แต่ละปุ่ มไดง้า่ย ดงัภาพที ่15 ภาพ สญัลกัษณ์ ตวัแทน ภาพ สญัลกัษณ์ ชีน้ 

า ภาพ สญัลกัษณ์ ไอคอน วารสารวไลยอลงกรณ์ปรทิศัน์ (มนุษยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร)์ ปีที6่ ฉบบั

ที2่ พฤษภาคม-สงิหาคม 2559 175 ภาพที ่15 ตวัอย่างภาพสญัลกัษณ์ไอคอน 2) ภาพสญัลกัษณ์ชีน้ า 

เป็นการน าสญัลกัษณ์ของลูกศร ส ีหรอื ตวัอกัษร สัน้ ๆ ภาพทีส่ะทอ้นถงึบรเิวณใดบรเิวณหนึ่ง อาจเป็น

ภาพแสดงความรอ้น ชืน้ หรอืวฒันธรรม หรอืพืน้ที่ โดยภาพทีเ่กดิขึน้จะท าใหเ้ราเกดิการเชื่อมโยงการ

รบัรู ้มกัพบในการล าดบัขัน้ตอน ทฤษฎ ีและวธิกีาร ด าเนินงาน การเปรยีบเทยีบ เป็นตน้ ดงัภาพที ่16 

ภาพที ่16 ตวัอย่างภาพภาพสญัลกัษณ์ชีน้ า ทีม่า: นิรนาม (2558ช) และนิรนาม (2558ฌ) 3) ภาพ

สญัลกัษณ์ตวัแทน เป็นภาพเชงิอุปมาอุปมยัใชส้ือ่ความหมาย ทีส่ะทอ้นแนวคดิ มคีวามหมายในตนเอง 

ซึง่ตอ้งตคีวามและแฝงนัยยะสว่นมากการออกแบบภาพ ในลกัษณะน้ีจะใชก้บัการออกแบบโลโกด้ว้ย

เทคนิคการตดัทอนและระบบกรดิเพือ่สรา้งภาพใหม้ ีความสวยงาม ซึง่เป็นจุดส าคญัของสนิคา้และ



องคก์รสะทอ้นภาพลกัษณ์ และบรกิารหรอืความหมาย อนัเป็นจุดขาย ภาพที ่17 ตวัอย่างภาพตวัแทน

เป็นภาพทีม่คีวามเป็นนามธรรมสงู ทีม่า: นิรนาม (2558ช) ทีม่า: นิรนาม (2548ญ) ทีม่า: นิรนาม 

(2548ฏ) Valaya Alongkorn Review (Humanities and Social Science) Vol. 6 No. 2 May-August 

2016 176 จากภาพที ่17 แสดงโลโกส้ตารบ์คั เป็นภาพทีแ่สดงนยัยะของ นางเงอืก 2 หาง หมายความ

ถงึ “เงอืกไซเรน” ปีศาจรา้ยในนิทานปรมัปราของฝรัง่ เสยีงของนางเงอืกสาวนี้ ท าให้ มนุษยล์ุ่มหลงจน

ตอ้งตดิตามหาเสยีงทีไ่พเราะมาก ก่อนทีน่างจะท าใหลุ้่มหลงไปกบัมารยาหญงิ ดว้ยการแหวกหางของ

ตวัเองเพือ่โชว.์... แลว้จดัการกนิมนุษยน์างเงอืกไซเรน จงึถูกเลอืกมาเป็นโลโก้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทท่ี5 



อยู่ในการด าเนินงาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทท่ี6 



อยู่ในการด าเนินงาน 

 

 

 

 

 

 

 

บทที7่ 

ภาพถ่ายภาพกบังานกราฟิก 

 

ภาพถ่าย  

              การถ่ายภาพนับว่าเป็นศลิปะอย่างหนึ่ง ช่างภาพจะใชอุ้ปกรณ์ในการถ่ายภาพบนัทกึใน
สิง่ ทีเ่ราตอ้งการถ่ายทอดอารมณ์ออกมา การเลอืกหามุมภาพต่าง ๆ ไม่มกีฎเกณฑแ์น่นอน ในมุม ๆ 
เดยีวกนันัน้ ช่างภาพคนหนึ่งอาจจะบนัทกึภาพไดด้กีว่าอกีคน หนึ่ง หรอืดพีอกนัแต่มองออกไปใน 
รปูลกัษณะทีแ่ตกต่างกนั แต่แน่นอนทีสุ่ด กค็อื การถ่ายภาพจะตอ้งมกีลอ้งเพือ่พสิจูน์และใชอ้า้งองิ 
ไดว้่าภาพทีอ่อกมานัน้เป็นการบนัทกึภาพอย่างมศีลิปะหรอืไม่ ซึง่หมายถงึความประณีตละเอยีดลออ 
การใชค้วามเพยีรพยายามในการรอคอย ในการจดัแสงหรอืใชแ้สงธรรมชาต ิ ลว้น บ่งบอกถงึความ 
เป็นตวัของตวัเองทัง้สิน้ ถา้ภาพทีถ่่ายนัน้ยงัไม่เป็นทีพ่อใจ ทางแกไ้ขคอื ถ่ายภาพในมุมเดยีวกนั นัน้ 



ไม่ว่าจะกีค่รัง้กีห่นจนเป็นทีพ่อใจ ซึง่แสดงว่าท่านไดเ้ขา้ถงึศลิปะการถ่ายภาพในมุมนัน้ ๆ 
ความหมายของการ    

          ถ่ายภาพโฆษณา สมยัก่อนศลิปิน มกัจะเขยีนภาพ วาดภาพเพือ่ ถ่ายทอดความสวยงามจาก
ความรูส้กึของ ตนเองใหผู้อ้ื่ นไดเ้หน็และรูส้กึคลอ้ยตามตวัเอง แต่จะอยู่ในวงจ ากดัเฉพาะผูท้ีส่นใจ
และเขา้ถงึ ความรูส้กึของศลิปินเท่านัน้ แต่ใน ปัจจุบนัโลกมวีวิฒันาการขึน้ สภาพเศรษฐกจิ
เจรญิเตบิโตอย่าง รวดเรว็ ธุรกจิการโฆษณามบีทบาทมาเกี่ยวขอ้งในวงการคา้ขายมากขึน้ จงึเป็น
จุดเริม่ตน้ของการ น าภาพถ่ายมาใชเ้พือ่งานโฆษณาเกีย่วกบัเนื้อหาของโฆษณานัน้ นัน่กค็อื 
ภาพถ่ายจะเป็นตวัเสรมิ ใหผู้ช้มเกดิความอยากรูเ้กีย่วกบัสนิคา้มากขึน้และพวกเขาจะหาขอ้มลู
เพิม่เตมิโดยการอ่า นขอ้ความ โฆษณาในสือ่โฆษณานัน้ บทบาทในการสรา้งความดงึดดูใจ การสือ่
ความหมายและกระตุ้นความสนใจดงักล่าว ช่างภาพจะใชศ้ลิป ะของการถ่ายภาพอย่างเตม็
ความสามารถ เพือ่สรา้งสรรคภ์าพโฆษณาแต่ละชิน้ ดงึดดูใจและกระตุน้ความสนใจดว้ยความ
สวยงามของภาพ ความน่ารกั หรอืสรา้งอารม ณ์ร่วมอย่าง สุนทร ีซึง่ในขณะเดยีวกนัภาพนัน้จะตอ้ง
สามารถสือ่ความหมายไดต้ามทีเ่ราตอ้งการใหผู้ช้ม มองเหน็ เช่น ในการโฆษณาบางครัง้ตวัสนิคา้
หรอืนายแบบอาจจะไม่สวยหรอืเป็นบุคคลธรรมดา ๆ แต่ช่างภาพกส็ามารถใชศ้ลิปะท าใหภ้าพมี
ความน่าด ูโดยการจดั องคป์ระกอบ การใชส้ ีแสง ฯลฯ ภาพนัน้กจ็ะสามารถสือ่ความหมายไดเ้ช่นกนั 
การถ่ายภาพโฆษณา หมายถงึ การน าเอาศลิปะรวมกบัระบบการคา้ธุรกจิการคา้น าเสนอ เป็นผลงาน
ใหค้นดเูพือ่สือ่ความหมายใหค้นไดร้บัรูจ้ากการไดเ้หน็ภาพและท าใหค้นดรููส้กึซาบซึง้ กบัภาพทีไ่ด้
เหน็ดว้ย ดงันัน้บางครัง้ผูถ้่ายภาพโฆษณาอาจจะไม่จ าเป็นตอ้งเป็นผูร้เิริม่ความคดิ ความส าคญัของ
การถ่ายภาพโฆษณา หน้าทีห่ลกัของภาพในงานโฆษณาคอื 1. ดงึดดูความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย 
2. สือ่ความหมายเกี่ยวกบัประโยชน์หรอืผลจากการใชผ้ลติภณัฑ์ 3. สรา้งความอยากรูอ้ยากเหน็ของ
ผูอ้่านต่อสิง่โฆษณานัน้ ดงันัน้ ภาพประกอบโฆษณาจงึจะตอ้งดงึดดูใจกลุ่มเป้าหมายไม่ว่าจะโดยวธิี
ใด ๆ กต็าม เพือ่ใหก้ลุ่มเป้าหมายสะดุดตาหรอืหนัมามองโฆษณาชิ้นนัน้ก่อน เมื่อเกดิความสนใจแลว้
กจ็ะอยาก ทราบเรื่องราวต่อไป และแน่นอนทีภ่าพโฆษณาจะตอ้งสือ่ความหมาย หรอื “บอก”อะไรกบั
ผูช้ม ตามทีเ่จา้ของสนิคา้ก าหนดไว ้ขณะเดยีวกนัภาพโฆษณาจะกระตุ้นหรอืสรา้งความอยากรูอ้ยาก
เหน็ ยิง่ขึน้ไปอกี และทา้ยทีสุ่ดจะน าไปสูก่ารเปลีย่นแปลงทศันคตแิละพฤตกิรรมเกีย่วกบัผลติภณัฑ์
ตาม เป้าหมายการโฆษณาต่อไป  

https://www.chonburi.spu.ac.th/comm/admin/knowledge/A4023.pdf  

           การถ่ายภาพโฆษณาทัง้ 4 ประเภท มเีทคนิคทีต่่างกนัไป คอื 

1. ภาพคนเหมือน ตอ้งสือ่สารความรูส้กึหลกัๆ ผ่านสหีน้าท่าทางใหไ้ด้ 

2. ภาพสินค้า ตอ้งมคีวามชดัเจน สดัสว่นถูกตอ้งตามความเป็นจรงิ มุมแปลกๆ จะช่วยใหภ้าพ
น่าสนใจขึน้ มแีสงและเงาทีด่ ี



3. ภาพอาหาร เน้นใหเ้หน็ความสด ความ สวยงาม สสีนั ความน่ารบัประทาน 

4. ภาพเคลื่อนไหวภาพ ตอ้งรูส้กึเหมอืนว่ามนัเคลื่อนไหวไดจ้รงิๆ 

 
 

รปูแบบการถ่ายภาพโฆษณา 

การจดัวางภาพโฆษณา การจดัวางภาพโฆษณา เปนการก าหนดต าแหนงของภาพ ขอความ องคประ

กอบตาง ๆ ใหด ูสวยงาม อานงาย สือ่ความหมายไดชดัเจน การจดัภาพโฆษณามรีปูแบบดงันี้ 1. แบบ

หน้าต่าง (picture window) เป็นรปูแบบทีเ่น้นภาพเป็นจุดเด่น มขีนาดใหญ่ มพีาด หวัขอ้ความโฆษณา

เครื่องหมายการคา้และค าขวญัเป็นสว่นประกอบ ภาพการจดัภาพโฆษณาแบบหนาตาง (picture 

window) (กุลนิษกส์อนวทิย.์ 2547. หน้า 22) 2. แบบเนนเนื้อความโฆษณา (copy -heavy) เปนการจดั

วางขอความโฆษณาบนเน้ือที ่ สวนใหญ่เพือ่บรรยายรายละเอยีดของสนิคาและใชภาพเปนสวนประกอบ 

ภาพการจดัภาพโฆษณาแบบเนนเนื้อความโฆษณา (copy -heavy) (กุลนิษกส์อนวทิย.์ 2547. หน้า 22) 

3. แบบมอนเดรยีน (mondrian) เปนการจดัวางภาพขนาดตาง ๆ หลายภาพรวมกนั เหมาะ ส าหรบัการ

โฆษณาสนิคาหรอืบรกิารทีม่หีลากหลายรูปแบบ ภาพการจดัภาพโฆษณาแบบมอนเดรยีน (mondrian) 

(กุลนิษกส์อนวทิย.์ 2547. หน้า 25) 4. แบบเนนกรอบภาพ (frame) เปนการจดัภาพหรอืขอความทีต่อง

การเนนใหอยใูนกรอบ ซึง่เปนฉากหนา (foreground) เพือ่ดงึดดูความสนใจใหอยูภายในกรอบ ภาพการ

จดัภาพโฆษณาแบบเนนกรอบภาพ (frame) 5. แบบชองภาพการตูน (multipanel) เปนการแบงพืน้ทีอ่อก

เปนชองสีเ่หลีย่มเทา ๆ กนั แบบชองการตูน เหมาะส าหรบัสนิคาหรอืบรกิารทีต่องแสวงวธิใีชเปนขัน้ตอน

หรอืแสดงภาพสนิคา หรอืบรกิารหลาย ๆ ประเภททีเ่ปนของบรษิทัเดยีวกนั ภาพการจดัภาพโฆษณา

แบบชองภาพการตูน (multipanel) การเลอืกใชรปูแบบการจดัภาพโฆษณาแบบใดยอมขึน้อยกูบัความ

เหมาะสมและวตัถุประสงค ของการโฆษณาชิ้นนัน้ การจดัวางภาพ ขอความ การเว นชองวาง จะช 

วยสรางอารมณ์ ความรสูกึ และเนนสวนส าคญัใหดเูดนชดัขึน้ ขนาดของภาพโฆษณา ส ีตลอดจนขนาด

และรปูแบบตวัอกัษร ก ็ มบีทบาทส าคญัทีช่วยดงึดดูความสนใจและสะทอนใหเหน็ถงึบุคลกิของสนิคา

หรอืบรกิารได บ 

ขนัตอนการภาพถ่าย ในการออกแบบ 

วิธีเตรียมการถ่ายภาพให้ประสบความส าเรจ็ 

คุณจ าเป็นตอ้งมแีผนการทีแ่น่ชดัเพือ่ใหแ้น่ใจว่าการถ่ายภาพของคุณจะด าเนินไปอย่างราบรื่น ตัง้แต่การ
เจรจาเกีย่วกบัสญัญา ไปจนถงึการสง่มอบไฟลท์ีเ่สรจ็สมบูรณ์แลว้ 



  
การส่ือสารกบัลูกค้าคือหวัใจส าคญั 
วธิทีีด่ทีีสุ่ดในการเตรยีมพรอ้มรบัความส าเรจ็คอืการสรา้งความสมัพนัธอ์ย่างแน่นแฟ้นกบัลูกคา้
เป้าหมายของคุณ ถามค าถามใหม้ากและท าความรูจ้กัแบรนด์หรอืงานอย่างถีถ่ว้น เพือ่ใหคุ้ณสามารถ
ด าเนินงานไดอ้ย่างมัน่ใจและมทีศิทางแน่ชดั ซึง่จะคุยไดง้า่ยเป็นพเิศษถา้คุณร่วมงานกับธุรกจิขนาดย่อม
หรอืเจา้ของธุรกจิ 
  
“ในประชุมก่อนการถ่ายภาพ ใหค้น้หาดวู่าลูกคา้ของคุณชื่นชอบหรอืตอ้งการเดนิตามรอยแบรนดใ์ดบา้ง” 
Bennett แนะน า “สอบถามลูกคา้เกีย่วกบัประสบการณ์ดา้นการถ่ายภาพในอดตี รวมถงึสิง่ทีลู่กคา้ชอบ
หรอืไม่ชอบในประสบการณ์ดงักล่าว” ค าถามเหล่านี้จะช่วยเสรมิสรา้งความสมัพนัธ์กบัลูกคา้และก าหนด
ความคาดหวงัส าหรบับทบาทแต่ละบทบาทของคุณในการร่วมงานกนั ลูกคา้งานโฆษณาบางรายชอบที่
จะมสีว่นร่วมในทุกขัน้ตอน ในขณะทีบ่างรายจะชอบใหคุ้ณเป็นผูค้วบคุมการด าเนินงานแทน 

 
 
 

วางแผนส าหรบัอปุกรณ์และรายการถ่ายภาพของคณุ 
เมื่อคุณศกึษากลยุทธก์ารตลาดและประเภทของการถ่ายภาพทีคุ่ณจะถ่ายแลว้ ใหว้างแผนส าหรบัการ
ถ่ายภาพของคุณ ลูกคา้มกัจะแจง้แนวทางดา้นครเีอทฟีและรายการรูปภาพทีต่อ้งถ่ายใหคุ้ณทราบ แต่
ส าหรบัการถ่ายภาพสว่นบุคคล คุณจะตอ้งสรา้ง Mood Board จดัท ารายการถ่ายภาพ รวมทัง้สรา้ง
รายการอุปกรณ์ รายการเหล่านี้จะช่วยใหคุ้ณตรวจสอบไดว้่าคุณตอ้งจดัเตรยีมอะไรบา้งส าหรบัการ
ถ่ายภาพของคุณ เพือ่ใหแ้น่ใจว่าจะไม่มองขา้มหรอืหลงลมือะไรไปโดยไม่ไดต้ัง้ใจ เป้าหมายของระยะ

https://www.adobe.com/th_th/creativecloud/video/discover/shot-list.html


เตรยีมการก่อนการถ่ายท ามวีตัถุประสงคเ์พือ่ตดัเรื่องเหนือความคาดหมายใหไ้ดม้ากทีสุ่ด เพือ่ใหคุ้ณไม่
ตอ้งเสยีเวลาหรอืค่าใชจ่้ายไปกบัสถานทีถ่่ายท าอย่างเปล่าประโยชน์ 
  
อย่าลมืว่าลูกคา้ของคุณไม่ไดจ่้ายเงนิจา้งคุณถ่ายภาพเพยีงเพราะตอ้งการไฟล์ภาพเท่านัน้ แต่ยงัตอ้งการ
ไอเดยีครเีอทฟีและทกัษะการสรา้งคอนเซป็ตข์องคุณดว้ย “สว่นหลกัๆ ในบรกิารของเราคอืการให้
ค าปรกึษาดา้นครเีอทฟี” Bennett อธบิาย “การประชุมครัง้แรกๆ ลว้นเป็นการประชุมเพือ่ใหไ้ดง้านมา ผม
พยายามเสนอขายไอเดยีครเีอทฟีอยู่เสมอ เพราะการท าเช่นนัน้จะแสดงใหเ้หน็ว่าผมไม่ใช่ช่างภาพทีแ่ค่
ถอืกลอ้งมาแลว้พดูว่า เอาล่ะ บอกมาเลยว่าจะใหผ้มถ่ายอะไร แต่ผมจะท าหน้าทีเ่ป็นผูน้ าในดา้นครเีอ
ทฟี” 
  
ตรวจสอบสญัญาและค่าตอบแทน 
อย่ามองขา้มแงมุ่มดา้นกฎหมายในธุรกจิการถ่ายภาพระดบัมอือาชพีของคุณ หนงัสอืยนิยอมใหส้ทิธิ ์
เผยแพร่ภาพนายแบบหรอืนางแบบ สทิธิใ์นการใชง้าน และการเสนอราคาค่าตอบแทนถอืเป็นสว่นส าคญั
ของงานทีถู่กตอ้งตามกฎหมาย สญัญามผีลผกูพนัตามกฎหมาย ดงันัน้คุณจงึควรจดัท ารายละเอยีดต่างๆ 
ในขอ้ตกลงเป็นลายลกัษณ์อกัษร เพือ่ป้องกนัไม่ใหเ้กดิปัญหาดา้นกฎหมายในภายหลงั 
  
โดยปกตแิลว้ลูกคา้จะก าหนดขอบเขตการใชง้านภาพถ่ายและระยะเวลาทีลู่กคา้จะใชภ้าพถ่ายอย่างแน่
ชดัในสญัญา แต่การซือ้สทิธิโ์ดยสมบูรณ์กก็ าลงักลายเป็นเรื่องปกตมิากขึน้เรื่อยๆ ดงัที ่ McCumber 
กล่าว ในการซือ้สทิธิโ์ดยสมบูรณ์ ลูกคา้จะสามารถใชร้ปูภาพไดใ้นทุกแพลตฟอรม์ ทุกเมื่อ และไม่มี
ก าหนด ซึง่จะท าใหลู้กคา้มอีสิระในการใชง้าน รวมทัง้เป็นตวัเลอืกทีง่า่ยขึน้ส าหรบัการใชง้านบนโซเชยีล
มเีดยีและช่องทางออนไลน์ ซึง่ปกตแิลว้จะเป็นตวัเลอืกทีร่าคาแพงทีสุ่ด เนื่องจากลขิสทิธิข์องรปูภาพจะ
ถูกถ่ายโอนใหแ้ก่ลูกคา้ในการซือ้สทิธิโ์ดยสมบูรณ์ 
  
ไม่ว่าคุณจะตกลงตามขอ้ก าหนดแบบใด คุณตอ้งตรวจสอบใหแ้น่ใจว่าไดม้กีารระบุขอ้ตกลงดงักล่าวไว้
อย่างชดัเจนในสญัญา เพือ่ใหคู้่สญัญาทีเ่กีย่วขอ้งทุกรายเหน็พอ้งตอ้งกนั 

https://www.adobe.com/th_th/creativecloud/photography/discover/commercial-
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บทที8่ 

ตวัอกัษร กบัการออกแบบ 

  

        การประดษิฐต์วัอกัษร มวีตัถุประสงคเ์พือ่ใหเ้กดิมรีปูลกัษณ์ของแบบอกัษรแบบใหม่ใหส้อดคลอ้ง
กบัลกัษณะ การน าไปใชง้านในโอกาสต่าง ๆ ใหม้คีวามแปลกใหม่ มคีวามน่าสนใจการประดษิฐต์วัอกัษร
ใหเ้ป็นไปไดต้าม ความตอ้งการ ผูอ้อกแบบประดษิฐอ์กัษรจะตอ้งมคีวามเขา้ใจถงึพืน้ฐานการออกแบบ
และหลงัเบือ้งตน้วธิ ีประดษิฐ ์แบบตวัอกัษรแต่ละแบบมลีกัษณะเฉพาะแตกต่างกนั หากผูอ้อกแบบท า
ความเขา้ใจเกีย่วกบัรปูแบบ อกัษร การใชเ้ครื่องมอืและอุปกรณ์ประกอบการประดษิฐก์จ็ะช่วยใหม้คีวาม
คล่องตวัในหารออกแบบ ท าให ้งานมคีวามประณีตมากขึน้ การฝึกฝนอย่างไรใหเ้ป็นไปตามขัน้ตอนจน
เกดิความช านาญ จะท าใหส้ามารถสรา้งสรรคร์ูปแบบอกัษร ไดอ้ย่างมัน่ใจ และไม่มขีดีจ ากดัในการ
ออกแบบ หลกัในการออกแบบ      

      ตวัอกัษรแต่ละชนิดแต่ละประเภทนัน้ ม ีหลกัเฉพาะทีจ่ะตอ้งเกีย่วขอ้งกบัปัจจยัต่างๆ อกีหลาย
ประเดน็ ไดแ้ก่ เรื่องของระบบความจ ากดัในระบบกลไก ของเครื่องพมิพด์ดี การออกแบบส าหรบัใชเ้ป็น
ตวัอกัษรส าเรจ็รูปบนแผ่นอกัษรลอกและอื่นๆ หลกัการเบือ้งตน้ในการออกแบบตวัอกัษร มหีลกัส าคญัที่
นกัออกแบบจะตอ้งจดจ าไวเ้สมอ ไดแ้ก่ การ รกัษาไวซ้ึง่โครงสรา้งเดมิของตวัอกัษร หากจะออกแบบ
ประดษิฐใ์หเ้ป็นรปูลกัษณ์อย่างใด มรีายละเอยีด อย่างไร มกีารตกแต่งใหเ้ป็นแบบใด แต่ตอ้งคงไวถ้งึ
โครงสรา้งเสมอ การพฒันารูปแบบใหม้เีอกลกัษณ์ใหม่จงึจะ ท าใหไ้ม่แปรเปลีย่นความหมายและการสือ่
ความ นกัออกแบบจะตอ้งมคีวามเขา้ใจในหลกัการของภาษาที่ ก าหนด และด าเนินการออกแบบให้
เป็นไปตามกฎกตกิาทีก่ าหนดนัน้ดว้ย (วรพงศ ์วรชาตอิุดมพงศ์,๒๕๔๕: ๑) ความหมายของตวัอกัษร 
ตวัอกัษรเป็นอกีรปูแบบหนึ่งทีใ่ชใ้นการตดิต่อสือ่สารกนั จากคนหน่ึงไปยงัอกีคนหนึ่ง สะทอ้นอารมณ์ 



เหตุผล ความคดิ ความตอ้งการ ความรูส้กึและตวัอกัษรยงัสามารถบนัทกึรวบรวมความรูส้กึต่างๆ ไวไ้ด้
เป็น ระยะเวลายาวนาน (วชัรพงศ ์หงษ์สุวรรณ,๒๕๕๐: ๓)  

 

1.ชนิดของตวัอกัษร Type Style 
                โดยสามารถแบ่งไดเ้ป็น 2 ประเภท คอื อกัษรภาษาองักฤษและอกัษรภาษาไทย สว่นใหญ่
การออกแบบมกัจะใชต้วัอกัษรภาษาองักฤษ เพราะดมูคีวามสวยงาม ความเป็นสากล และเป็นตวัอกัษร
ภาษาองักฤษสามารถน าไปประยุกตไ์ดห้ลากหลายมากกว่า แต่คนไทยกน็ิยมใชต้วัอกัษรภาษาองักฤษ
มาใชใ้นเวบ็ไซตเ์ป็นสว่นใหญ่เช่นกนั 

                ตวัอกัษรภาษาองักฤษทีใ่ชอ้อกแบบมอียู่หลายชนิด ดงันี้ 
                - Serif  ตวัอกัษรโรมนั หรอืว่าแบบโบราณ Tradition old style จุดเด่นคอื มหีวั มเีทา้ 
ตวัอกัษรมคีวามหนาบางคลา้ยๆ กนั โดยใหค้วามรูส้กึเก่า ความหลงั มกัใชก้บังานทางการ พธิรีตีรอง 
หากใชใ้นสิง่พมิพม์กัจะเป็นพาดหวัมากกว่า 
                - San Serif ตวัอกัษรแบบ Gothic มพีืน้ฐานมาจาก Serif แต่ดดัแปลงใหเ้รยีบและดู
ทนัสมยั  นิยมใชใ้นการออกแบบหลายชนิด ส าหรบัสือ่สิง่พมิพม์กัใชว้างเป็นเน้ือหา เพราะท าใหเ้นื้อหา
น่าอ่านและดอู่านงา่ย 
                - Script เป็นตวัอกัษรทีเ่ลยีนแบบลายมอื โดยใชป้ากกาชนิดต่างๆ ตามแต่สไตลใ์นการ
ออกแบบ ตวัอกัษรชนิดน้ีใหค้วามรูส้กึไม่เป็นทางการ มคีวามเป็นอสิระ และรูส้กึสนุกสนาน และมกัจะไม่
ใชใ้นสือ่สิง่พมิพเ์พราะอาจท าใหอ้่านยาก แต่ทัง้นี้กข็ึน้อยู่กบับรบิทของสิง่พมิพน์ัน้ๆ ดว้ย 
                - Display type ตวัอกัษรประดษิฐ ์เป็นการออกแบบใหโ้ดดเด่น บางตวัเกดิเป็นสญัลกัษณ์ 
ตวัอกัษรชนิดน้ีมรีปูแบบทีห่ลากหลายและใหอ้ารมณ์ความรูส้กึแตกต่างกนัออกไปดว้ย 

                ส าหรบัตวัอกัษรภาษาไทย Thai Letter จะมสีระ และวรรณยุกต ์อยู่ในค าเหล่านัน้ อาจท า
ใหก้ารจดัวางของตวัอกัษรยากและดไูม่สวยงาม อาจเกดิเป็นความยุ่งยากและท าใหน้ักออกแบบสว่น
ใหญ่ชอบทีจ่ะใชต้วัอกัษรภาษาองักฤษมากกว่า 
 
 
2.รปูแบบของตวัอกัษร Type Character 
                คอื ลกัษณะของตวัอกัษรทีเ่ราเหน็อยู่ในขณะนัน้ โดยมรีปูแบบต่างๆ ใหเ้ลอืกใชต้ามความ
เหมาะสม โดยแบ่งเป็น 2 กลุ่มใหเ้หน็ภาพไดอ้ย่างชดัเจน 
                กลุ่มที ่1 กลุ่มทีพ่บเหน็โดยทัว่ไป 
                - Normal / Regular คอื ตวัอกัษรแบบตวัปกต ิ
                - Italic คอื ตวัอกัษรแบบตวัเอยีง 
                - Bold คอื ตวัอกัษรแบบตวัหนา 



                - Bold Italic คอื ตวัอกัษรแบบตวัหนาและเอยีงปกต ิ
                โดยในแต่ละรปูแบบกจ็ะมกีารใชง้านใหเ้หมาะสม เช่นตอ้งการความเด่น เน้นขอ้ความ
ส าคญั อาจเลอืกเป็น Bold หรอื Italic ใหส้ะดุดตา 

                กลุ่มที ่2 กลุ่มพเิศษ พบไดก้บัฟอนตบ์างชนิดเท่านัน้ 
                - Extra / Black คอื ตวัอกัษรแบบตวัหนาพเิศษ 
                - Light คอื ตวัอกัษรทีม่ลีกัษณะบางเป็นพเิศษ 
                - Extended คอื ตวัอกัษรทีม่ลีกัษณะกวา้งเป็นพเิศษ 
                - Narrow / Condensed คอื ตวัอกัษรทีม่ลีกัษณะแคบเป็นพเิศษ 
                - Outline คอื ตวัอกัษรทีม่ลีกัษณะเป็นกรอบเสน้รอบนอก 
                - Allcaps คอืตวัอกัษรทีเ่ป็นพมิพใ์หญ่ทัง้หมด 
                การใชร้ปูแบบของกลุ่มนี้มกัใชก้บักลุ่มค าทีเ่น้นเป็นพเิศษ เช่น หวัเรื่อง หรอื ใจความส าคญั
ต่างๆ 
 
 
3.ขนาดของตวัอกัษร Type Size 
                หน่วยทีรู่จ้กักนัดนีัน่กค็อื Point พอยน์ ซึง่72 พอยน์ มขีนาดใหญ่เท่ากบั 1 นิ้ว ส าหรบังาน
สิง่พมิพ ์หนงัสอื การจดัเป็นเนื้อหาใหอ้่านมกัใชต้วัอกัษรทัว่ไป ตวัอกัษรมาตรฐาน เช่น Cordia, Arial 
หรอืตวัอกัษรประเภท UPC ในภาษาไทย) ขนาดทีใ่ชแ้ละเหมาะกบัสายตาคนทัว่ไป คอื 14 พอยน์ ซึง่
อ่านสบายตาพอด ีแต่ในบางตวัอกัษรอาจจะเลก็หรอืใหญ่ไป ไม่มขีนาดตายตวัสกัเท่าไหร่เพราะตอ้ง
ขึน้อยู่กบัคนออกแบบตวัอกัษรนัน้ๆ ดว้ย อกีทัง้การลองจดัวางตวัอกัษรและดคูวามเหมาะสมกบังาน
เช่นกนั 

 

การก าหนดแนวคดิและการออกแบบตวัอกัษร   

ภาพที ่๑ กรอบของตวัอกัษร ทีม่า : หนงัสอือกัษรประดษิฐ ์(วรพงศ ์วรชาตอิุดมพงศ์,๒๕๔๕: ๑) กรอบ

ของตวัอกัษร - ตวัอกัษรไทยแต่ละตวั มรีปูแบบโครงสรา้งอยู่ในกรอบสีเ่หลีย่มภายในเสน้ทีส่มมุตขิึน้ 

เรยีกว่า เสน้ กรอบ ไดแ้ก่ เสน้กรอบบน เสน้กรอบล่าง เสน้กรอบหน้า และเสน้กรอบหลงั - ตวัอกัษรไทย

แต่ละตวัมดีา้น ๔ ดา้น ดา้นบน ดา้นล่าง ดา้นหน้าและดา้นหลงั ใบความรู ้เรื่อง การออกแบบตวัอกัษร

เพือ่การโฆษณา - แนวทีท่อดไปตามสว่นสงู เรยีกว่า แนวดิง่ - ระยะทีท่อดไปตามเสน้กรอบหน้าและเสน้

กรอบหลงัตามแนวดิง่ เรยีกว่า สว่นสงู เสน้ก าหนดสว่นกวา้งของตวัอกัษร เรยีงล าดบัจากดา้นหน้าไป

ดา้นหลงั ดงันี้ ๑. เสน้กรอบหน้า ๒. เสน้ชานหน้า ๓. เสน้แบ่งครึง่สว่นกวา้ง ๔. เสน้ชานหลงั ๕. เสน้

กรอบหลงั ความกวา้งของตวัอกัษร แบ่งออกเป็นช่วงต่างๆ เรยีงล าดบั จากดา้นหน้าไปดา้นหลงั ดงันี้ ๑. 



ช่วงชานหน้า ๒. ช่วงครึง่หน้า ๓. ช่วงครึง่หลงั ๔. ช่วงชานหลงั ภาพที ่๒ กรอบของตวัอกัษร ทีม่า : 

หนงัสอือกัษรประดษิฐ ์(วรพงศ ์วรชาตอิุดมพงศ์,๒๕๔๕: ๑) เสน้ล าดบัหลกัแบ่งออกเป็น ๒ สว่น

เท่าๆกนั ตามแนวระดบั ใหส้ว่นทีอ่ยู่ระหว่างเสน้หลกักบัเสน้ แบ่งครึง่ล าตวัหลกัเป็น สว่นล าตวับน และ

สว่นทีอ่ยู่ระหว่างเสน้แบ่งครึง่ล าตวัหลกั กบัเสน้ฐานเป็น สว่นล าตวั ล่าง การแบ่งสว่นสงูตวัพมิพ ์การ

แบ่งสว่นสงูตวัพมิพต์ามแนวระดบั โดยแบ่งจากเสน้หลกัขึน้ไปดา้นบนขนถงึเสน้กรอบบน โดยให้

ระยะห่าง ของเสน้แต่ละเสน้เท่ากบัหนึ่งหน่วยอกัษร ก าหนดใหเ้ป็นเสน้ ร๙, ร๑๐, ร๑๑ ไปตามล าดบั จน

จดเสน้กรอบ บนและใหแ้บ่งในลกัษณะเดยีวกนัจากเสน้ฐานลงมาจนถงึเสน้กรอบล่าง ก าหนดใหเ้ป็นเสน้ 

ร-๑, ร-๒, ร-๓ ไป ตามล าดบัจนถงึเสน้กรอบล่าง ก าหนดใหร้ะยะห่างระหว่างเสน้ ร๘ ถงึเสน้ ร๙ เป็น

ช่วง ร๙ ระยะห่างระหว่างเสน้ ร๙ ถงึเสน้ ร๑๐ เป็นช่วง ร๑๐ ไปตามล าดบั และระยะห่างระหว่างเสน้ ร๐ 

ถงึเสน้ ร-๑ เป็นช่วง ร-๑ ระยะห่างระหว่างเสน้ ร๑ ถงึเสน้ ร-๒ เป็นช่วง ร-๒ ตามล าดบั ภาพที ่๓ การ

แบ่งสว่นสงูตวัพมิพ ์ทีม่า : หนงัสอือกัษรประดษิฐ ์(วรพงศ ์วรชาตอิุดมพงศ์,๒๕๔๕: ๑) สว่นล าตวัหลกั

ของตวัอกัษร คอื ระยะระหว่างเสน้ฐานถงึเสน้หลกั แบ่งออกตามแนวระดบัเป็น ๘ สว่น เท่า ๆ กนั 

เรยีกว่า “หนึ่งหน่วยอกัษร” โดยมเีสน้แบ่งระดบัหรอืเรยีกย่อว่าเสน้ “ร” ดงันี้ ๑. เสน้ ร๐ เป็นเสน้ฐาน ๒. 

เสน้ ร๑ ๓. เสน้ ร๒ ๔. เสน้ ร๓ ๕. เสน้ ร๔ เป็นเสน้แบ่งครึง่ล าตวัหลกั ๖. เสน้ ร๕ ๗. เสน้ ร๖ ๘. เสน้ 

ร๗ ๙. เสน้ ร๘ เป็นเสน้หลกั ก าหนดใหร้ะยะห่างระหว่างเสน้ ร๐ ถงึเสน้ ร๑ เป็นช่วง ร๑ ระยะห่าง

ระหว่างเสน้ ร๑ ถงึ ร๒ เป็น ช่วง ร๒ ไปตามล าดบั จนถงึช่วง ร๘ ชื่อเรยีกและขอบเขตตวัอกัษร ภาพที ่

๔ ชื่อเรยีกและขอบเขตตวัอกัษร ทีม่า : หนงัสอือกัษรประดษิฐ ์(วรพงศ ์วรชาตอิุดมพงศ์,๒๕๔๕: ๑) 

สดัสว่นและโครงสรา้งตวัอกัษร การออกแบบตวัอกัษรใหม้คีวามสวยงาม ตอ้งมคีวามเขา้ใจเกีย่วกบัเรื่อง

สดัสว่นและโครงสรา้ง ตวัอกัษร สดัสว่นตวัอกัษรจะมคีวามสมัพนัธก์บัโครงสรา้งตวัอกัษรอย่างแน่นแฟ้น 

ก่อนจะเริม่ตน้ออกแบบ ตวัอกัษรควรเขยีนรปูร่างเคา้โครงตวัอกัษรก่อนเสมอ เพือ่ใหเ้หน็รปูร่างและ

สดัสว่นในภาพรวมเสยีก่อน ใน ขัน้ตอนน้ีผูอ้อกแบบสามารถทีจ่ะปรบัแต่งสดัสว่น และรปูร่างใหไ้ดต้าม

ความตอ้งการ ความพอดขีองเคา้โครง ตวัอกัษรและรปูร่างจะมผีลท าใหส้ามารถอ่านตวัหนงัสอืไดง้า่ยขึน้ 

ซึง่เป็นหวัใจส าคญัทีน่กัออกแบบจะตอ้ง ระลกึไวอ้ยู่เสมอ ในการจดัเคา้โครงร่างตวัอกัษรนอกจากจะตอ้ง

พจิารณาเรื่องสดัสว่นแลว้ ยงัตอ้งศกึษา เกีย่วกบัพืน้ทีว่่างภายในและภายนอกตวัอกัษรดว้ย เกีย่วกบั

เรื่องนี้สว่นใหญ่นกัออกแบบไม่ค่อยเขา้ใจเรื่องนี้จงึ ไม่ไดเ้น้นเรื่องพืน้ทีว่่าง ภายในตวัอกัษร มกัจะเน้น

เฉพาะเรื่องเสน้ตวัอกัษรเสยีมากกว่าจงึมผีลท าให ้รูป ตวัอกัษรโดยรวม ไม่สม ่าเสมอ แน่นไปบา้งหรอื

อาจจะว่างมากเกนิไป การออกแบบใหต้วัอกัษร จงึตอ้งเน้นภาพ โดยรวมของตวัอกัษรทุกรปูแบบ ทัง้

ภาษาไทย ภาษาองักฤษและภาษาอื่นๆ เพือ่ใหม้คีวามชดัเจนมากยิง่ขึน้ ใน การออกแบบจงึควรไดท้ า

ความเขา้ใจสิง่ต่อไปนี้ สดัส่วนเกีย่วกบัตวัอกัษร สดัสว่นทีจ่ะกล่าวถงึนัน้ หมายถงึสดัสว่นของความกวา้ง 

และความสงูของตวัอกัษร ความกวา้งและ ความสงูจะตอ้งสมัพนัธก์บัรูปแบบตวัอกัษรทีอ่อกแบบในแต่



ละตวั สดัสว่นของอกัษรทุกตวัจะตอ้งสมัพนัธก์นั มไิดห้มายถงึจะตอ้งใหเ้ท่ากนัหมดแต่จะตอ้งไม่ขดัแยง้

กนัมากจนเกนิไป จุดทีจ่ะต้องเน้นในทีน่ี้คอื ความสมัพนัธข์องขนาดสดัสว่นระหว่างตวัอกัษรน้ี คอื การ

ไดส้ว่นกนัของความกวา้งและความสงูของตวัอกัษร เกอืบทุกตวัตอ้งเป็นไปอย่างไดส้ว่นกนัเสมอ 

โครงสรา้งตวัอกัษร ก่อนจะท าการออกแบบทุกครัง้ตอ้งพจิารณาถงึลกัษณะของโครงสรา้งตวัอกัษรเสมอ 

การศกึษา หมายความถงึลกัษณะโดยรวมของตวัอกัษรทีจ่ะเหน็สว่นประกอบของเสน้ทีป่ระกอบกนัเป็น

ตวัอกัษร ผูอ้อกแบบจะตอ้งจดักลุ่มตวัอกัษร ทมีลีกัษณะคลา้ยกนัแบ่งใหเ้ป็นหมวดหมู่ เพือ่จะไดเ้ขยีน

หรอืก าหนดให ้โครงสรา้งนัน้มขีนาดทีส่ม ่าเสมอและน าการออกแบบใหร้ายละเอยีดของโครงสรา้ง

ตวัอกัษรทัง้หมดม ีความสมัพนัธก์นัโดยตลอด ขนาดของตวัอกัษร ขนาดของตวัอกัษรไทยไม่เท่ากนั 

บางตวักวา้งบางตวัแคบ นอกจากจะแบ่งตวัอกัษรตามสดัสว่นแลว้ อาจแบ่งตวัอกัษรตามขนาดความ

กวา้งเป็นพวกๆ ไดด้งันี้ ๑. อกัษรทีม่ขีนาดเท่ากนั ซึง่มมีากทีสุ่ด เรยีกว่าอกัษร "ตวัเตม็" ไดแ้ก่ อกัษร ก 

ค ฅ ง จ ช ซ เป็นตน้ ๒. อกัษรทีม่ขีนาดโตกว่าปกต ิมอียู่ไม่มากนกั ซึง่มขีนาดโตกว่าพวกแรกไปครึง่

ตวั เรยีกว่าอกัษร "ตวั ครึง่" ไดแ้ก่ ณ ญ ฒ ฌ ๓. ตวัอกัษรทีม่ลีกัษณะบางพเิศษ เรยีกว่า "ครึง่ตวั" 

ไดแ้ก่ เ โ ไ ใ ะ พืน้ทีว่่างภายในและภายนอกตวัอกัษร จะเหน็ไดว้่าตวัอกัษรทุกตวัจะตอ้งมพีืน้ทีว่าง

ภายในและพืน้ทีว่่างรอบนอกตวัอกัษรเสมอ พืน้ทีว่่าง ภายในตวัอกัษรจะมผีลใหเ้กดิความสวยงามมาก

น้อยของแต่ละตวัอกัษร สว่นพืน้ทีว่่างรอบนอกกจ็ะมผีลต่อ การเหน็รปูร่างของตวัอกัษรแต่ละตวัเช่นกนั 

รวมทัง้ผลกระทบทัง้ในแง่บวกและแงล่บเสมอ เมื่อตอ้งน ามา รวมกนัตวัอกัษรอื่นเพือ่ใหเ้ป็นค าหรอื

ขอ้ความ ลกัษณะของเสน้อกัษร ไดแ้ก่ความหนาบางของเสน้ ตวัอกัษรบางแบบอาจเป็นเสน้หนา บาง

แบบอาจะเป็นเสน้บาง หรอื อาจจะเป็นลกัษณะเสน้หนาบางรวมกนั นอกจากนี้ยงัรวมถงึลกัษณะของ

เสน้ในแนวดิง่ แนวราบ แนวเฉียง หรอืเสน้โคง้ดว้ย การออกแบบตอ้งก าหนดใหเ้สน้อกัษรทุกตวัเป็นไป

ในลกัษณะเดยีวกนั เช่น หนาเท่าหนัหมด บางเท่ากนัทุกตวั หรอืเสน้แนวดิง่เป็นแบบเสน้หนา เสน้แนว

ราบตอ้งเป็นเสน้บาง เป็นต้น หวัของตวัอกัษร โดยเฉพาะการออกแบบตวัอกัษรไทย ซึง่สว่นใหญ่จะเป็น

ลกัษณะแบบมหีวัทัง้สิน้ หากก าหนดใหเ้ป็น แบบอย่างใดกจ็ะตอ้งเป็นแบบอย่างเดยีวกนัตลอด การ

ออกแบบหวัอกัษรตอ้งใหม้คีวามสอดคลอ้งกบัรปูแบบ โดยรวมของตวัอกัษรดว้ย มฉิะนัน้จะดูขดัแยง้กบั

ความรูส้กึเสมอ แบบหวัอกัษรอาจเป็นแบบกลม แบบเหลีย่ม มลีกัษณะโปร่ง หรอืแบบหวัตดั(ส าหรบั

ตวัอกัษรรบิบิน้) เป็นต้น การก าหนดต าแหน่งและขนาดของ หวัตวัอกัษรตอ้งเท่ากนัและต าแหน่ง

เดยีวกนัส าหรบัอกัษรทีอ่ยู่ในกลุ่มเดยีวกนั หรอืลกัษณะคลา้ยกนั ลกัษณะของเชงิ ตวัอกัษรโรมนับาง

แบบจะมเีชงิหรอื Serif ในการออกแบบใหเ้กดิรูปแบบใหม่ๆ อาจก าหนดใหเ้ชงิเป็น ลกัษณะอย่างไรกไ็ด ้

แต่เมื่อก าหนดใหเ้ป็นอย่างไรกต็อ้งใหเ้หมอืนกนัทุกตวัอกัษร การออกแบบตวัอกัษรไทย เพือ่ใชร้่วมกบั

ตวัอกัษรโรมนัในภาษาองักฤษ กส็ามารถออกแบบใหต้วัอกัษรมเีชงิไดอ้ย่างสวยงามไดเ้ช่นกนั ช่องไฟ 

ช่องไฟของตวัอกัษร เป็นสิง่ส าคญัมาในการออกแบบตวัอกัษร ผูอ้อกแบบจงึตอ้งเขา้ใจเรื่องช่องไฟ 



เพราะการเวน้ระยะช่องไฟทีเ่หมาะสม จะช่วยใหค้ าหรอืขอ้ความทีเ่ขยีนสวยงาม อ่านงา่ย ดสูบายตา น่า

อ่าน การจดัช่องไฟของตวัอกัษรมแีนวการจดัอยู่ ๒ ประการ คอื ๑. ระยะช่องไฟระว่างตวัอกัษร เป็นการ

ก าหนดระยะช่องไฟ ระหว่างตวัอกัษรและตวั ทีต่อ้งม ีระยะห่างกนัพองามไม่ตดิกนัหรอืห่างกนัจนเกนิไป 

การเวน้ระยะช่องไฟแต่ละตวัไม่ควรก าหนดว่า จะตอ้งห่าง กนัเท่าไร เพราะว่าตวัอกัษรแต่ละตวัจะมี

ลกัษณะทีแ่ตกต่างกนัเสมอ ควรจดัระยะช่องไฟโดยค านึงถงึปรมิาตร ทีม่คีวามสมดุลโดยประมาณใน

ระหว่างตวัอกัษร ๒. ระยะช่องไฟระหว่างบรรทดั การเวน้ระยะระหว่างบรรทดั มจุีดประสงคเ์พือ่ใหอ้่าน

งา่ย และด ูสวยงาม หลกัส าคญัในการก าหนดระยะระหว่างบรรทดั คอื วดัระยะจาก ตวัอกัษรต ่าสุดของ

แถวบน กบั ตวัอกัษรสงูสุดของแถวล่าง ใหร้ะยะห่างพอสมควร เมื่อจดัวางตวัอกัษรทัง้สองแถว แลว้

อกัษรตอ้งไม่ซอ้นทบั กนั ตวัอย่างการ 
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บทท่ี9 

การผลิตงานภาพด้วยโปรแกรมAdobe Photoshop 

ในบทน้ีจะกล่าวถงึการผลติภาพทีเ่ป็นกระบวนการผลติงานเพือ่น าไปสูก่ารสรา้งงานทีม่าจากการปรบัส ี 

การตดัภาพ การประกอบภาพ  และปรบัแต่ง  ดว้ยการสน้างความเขา้ใจ เพือ่น าไปใชก้บัการตกแต่ง

ภาพถ่าย  การท าภาพสือ่โฆษณา  การผลติภาพประกอบ  จนถงึการผลติตวัอกัษร  ทัง้นี้งานที่ไดจ้ะเป็น

สว่นพืน้ฐาน กบัการผลติ  โดยคาดหวงัว่าจะก่อใหเ้กดิประโยชน์ต่อผูเ้รยีนเป็นอย่างยิง่ 

 

การตกแต่งภาพถ่ายในงานโฆษณา   

            ในการท างานเรื่องภาพถ่ายในปัจจุบนั  ตอ้งประกอบไปดว้ย กลอ้ง  ช่างภาพ  และโปรแกรม์

หรอื  แอฟพชินั   ทัง้นี้การใชป้ระโยชน์กบัภาพถ่ายมคีวามหลากหลายมาก ตัง้แต่การถ่ายเพือ่ความ

เพลดิเพลนิ  การฝึกฝน  และการน าไปใชใ้นการศกึษา  และการท าธุรกจิกต็าม   ทัง้นี้ อุปกรณ์กลอ้งใน 

ปัจจุบนั จงึมทีัง้กลอ้งมาตรฐาน จนถงึกลอ้งขนาดเลก็ จนถงึ  กลอ้งจากโทรศพัท ์ ทัง้นี้  ความสวยงานที่

ไดก้จ็ะเกดิมุมมองจนถงึความสามารถในการสรา้งสรรค ์  กระบวนการทีจ่ะขาดไม่ไดค้อืการตกแต่งสใีน

ภาพถ่ายนัน้ จงึเรื่องทีจ่ะขาดไม่ได ้ ดงันัน้โปรแกรม Adobe Photoshop  จงึเป็นตวัเลอืกหนึง่  ในการ

ตกแต่งสใีนภาพถ่าย  เหตผลคอืความยดืหยุ่น และสามารถท างานไดห้ลากหลายรวมถงึงานตกแต่ง

ภาพถ่าย   การตกแต่งภาพถ่าย จะมดีว้ยกนัอยู่2แนวคอื  

          1การตกแต่งสใีนภาพถ่าย  โดยวตัถุประสงคป์รบัแต่งส ี ในเรือ่งความคมชดั  ละการใสร่ายละเอยีด

สใีหม้คีวามสนใจมากขึน้  เป็นหวัใจส าคญัรูปแบบจงึไม่เปลีย่นแปลงมากมาย  โดยขัน้ตอนมดีงันี้ 

1.1 น าภาพทีถ่่ายเขา้มาในโปรแกรม Adobe Photoshop   ดว้ยการเปิดไฟล  - โอเพน็ - เปิดภาพ  

1.2  ก าหนดโหมดในการใชง้าน  ปรบั  โหมด- cmyk RgB   -   ดขูาดภาพทีใ่ช ้

1.3 การปรบัแต่งความมดืสว่างส ี อมิเมจ- แอดจสั   



ปรบัสว่น1ความมดืสว่าง 

 ปรบัสว่น2แรเวลิ   คอืปรบัความคมชดั      

1.4 การตกแต่งสจีากแอดจสั   ในทีน่ี้จะใชชต้วัหลกัๆอยู่คอื   

การปรบัม๔ดแอนโทน ดว้ยฮวิ 

ปรบัส ี คลัเลอรป์าราณ 

1.5   หากตอ้งการปรบัแต่งสใีนโหมดต่างในแอดจสักย็งัมกีารปรบัส ี เช่นขาวด าไดอ้กี 

1.6   การปรบัเพิม่เตมิดว้ยการใชพู้ก่นัพน้ส ี  ขัน้ตอนมภีาพววิทวิทศั  คน  อยกไดส้ใีหม่ 

ไปที ่ภาพ  - ไปทีภู่กนั – ปรบัรปูแบบหวั(ฟรุง้ ไม่ฟรุง้)- ปรบัขนาดหวับสั- ก าหนดสตีามแนวคดิ 

พน้ ส ี    -  ปรบัแบรนดิ้งบนเลเยอร ์ รวมถงึ  ดอฟาซติขแีละฟริ้ว  กจ็ะไดภ้าพถ่าย ตามทีต่อ้งการ 

 

หมายเหตุ  หากอยากปรบัแต่ง  สเีฉพาะจุดตอ้งกนัพื้นทีด่ว้ยซเีรค็ชัน้  ไดเ้ลย 

 

2 การตกแต่งภาพถ่ายทีม่กีาร น าภาพหลายๆภาพ  มาปรบัสแีละก าหนดองคป์ระกอบใหม่  เพือ่ให้

เกดิการสรา้งสรรคท์ีก่่อใหเ้กดิมุมมองของภาพใหม่ๆ  ศลิปินและนกัออกแบบยุคใหม่นิยมสาร

สรรคง์านแนวนี้เพือ่สรา้งความเป็นตวัตนทางการตลาด 

2.1      น าภาพทีถ่่ายเขา้มาในโปรแกรม Adobe Photoshop   หลายภาพทีต่อ้งการ ดว้ยการเปิดไฟล  

- โอเพน็ - เปิดภาพ  

2.2 ตดัภาพ ดว้ยซเีรค็ชัน่ ยางลบ 

2.3 จดัวาง 

 

2.4  ก าหนดโหมดในการใชง้าน  ปรบั  โหมด- cmyk RgB   -   ดขูาดภาพทีใ่ช ้

2.5 การปรบัแต่งความมดืสว่างส ี อมิเมจ- แอดจสั  muj 

ปรบัสว่น1ความมดืสว่าง 

 ปรบัสว่น2แรเวลิ   คอืปรบัความคมชดั      

2.6 การตกแต่งสจีากแอดจสั   ในทีน่ี้จะใชชต้วัหลกัๆอยู่คอื   

การปรบัม๔ดแอนโทน ดว้ยฮวิ 

ปรบัส ี คลัเลอรป์าราณ 

2.7   หากตอ้งการปรบัแต่งสใีนโหมดต่างในแอดจสักย็งัมกีารปรบัส ี เช่นขาวด าไดอ้กี 

2.8   การปรบัเพิม่เตมิดว้ยการใชพู้ก่นัพน้ส ี  ขัน้ตอนมภีาพววิทวิทศั  คน  อยกไดส้ใีหม่ 



ไปที ่ภาพ  - ไปทีภู่กนั – ปรบัรปูแบบหวั(ฟรุง้ ไม่ฟรุง้)- ปรบัขนาดหวับสั- ก าหนดสตีามแนวคดิ 

พน้ ส ี    -  ปรบัแบรนดิ้งบนเลเยอร ์ รวมถงึ  ดอฟาซติขแีละฟริ้ว  กจ็ะไดภ้าพถ่าย ตามทีต่อ้งการ 

    เท่านี้เรากไ็ดภ้าพทีส่วนยงามตามความตอ้งการไดแ้ลว้ 

          ส าหรบัรูปแบบภาพถ่ายทีน่ิยมน ามาจะเป็นภาพถ่าย  ภาพคน   ทศันียภาพ  ววิ   และสิง่ของกบั

มุมมองในการท างานมาสูก่ระบวนการเสมอ 

ภาพถ่ายกบัการน ามาใชง้านกราฟิก    การก าหนดขนาดและคดัสรรคภ์าพ  การปรบัแต่งภาพ

ดว้ยงานกราฟิก        การน าภาพถ่ายมาใชผ้ลติงานกราฟฟิก 

 

การตกแต่งภาพภาพนิ่ง ในงานโฆษณาเพือ่งานโฆษณา  

          รปูแบบภาพกบัการสือ่สาร     ขัน้ตอนการผลติภาพ     การใชโ้ปรแกรมตกแต่งภาพในงาน

กราฟฟิก      การสรา้งสรรคง์านภาพในงานกราฟิก 

        การผลติภาพเพือ่ใชใ้นงานโฆษณางานกราฟิก    ภาพประกอบต่าง ๆ   ทัน้นี้ตอ้งประกอบดว้ย

แนวคดิ  กระบวนการร่างภาพ  และการผลติภาพเพือ่น ามาประกอบกนัใหเ้กดิภาพในมุมมองใหม่ที่

เรยีกว่างานสรา้งสรรคท์ีป่ระกอบดว้ยภาพขอ้ความทีห่ลากหลายร่วมกนัจนท าใหผ้ลติออกมาเป็นผลงาน 

      1 ภาพกบัการน ามาใชใ้นงานกราฟิก      

      การก าหนดแนวคดิคอืพืน้ฐานในการผลติงาน  ทัง้นี้ตอ้งประกอบดว้ยภาพ หลากหลายภาพ  หลาย

มุมเพือ่น ามาประกอบร่วมกนั  โดยการใชง้านภาพ  ทีม่รีายละเอยีด แตกต่างกนั  ในงานดา้นสือ่งานปริน้

ภาพทีใ่ชต้อ้งมคีุณภาพสงู  อย่างน้อย600 dpi และหากภาพทีใ่ชก้บังานกส็ามารถมรีายละเอยีดขัน้ต ่าอยู่

ที ่100 dpiไดเ้ลย  ทัง้นี้ การน าภาพมาใชอ้าจตอ้งมาจาการผลติเองตัง้แต่การถ่ายเอง  หรอืจดัจา้งผูเ้ชยีว

ชาญ   หรอืภาพทีจ่ดัซือ้ขายทีเ่รยีกว่าสต๊อก ทีม่กีารผลติ  เพือ่ขายมากมาย  กต็าม หรอืภาพทีใ่หเ้ราใช้

ฟรไีม่มลีขิสทิธ ์ นอกนัน้จะใชไ้ม่ไดแ้ละจะถูกด าเนินคดตีามกฎหมายได ้

     รปูแบบของภาพกะบการน ามาใชก้แ็ยกเป็น2โหมดคอืภาพถ่ายทีเ่น้นน ามาตดัต่อจดัองคป์ระกอบ

ลทีชั  และแบบงานภาพถ่ายทีพ่รอ้มเพยีงแค่ตกภาพสใีสข่อ้ความกเ็พยีงพอ     ดงันัน้การคดิสรรคภ์าพ

เพือ่น ามาใชค้วรประกอบไปดว้ย   ภาพตามแนวคดิ   ขนาดไฟล    สทิขิองภาพว่าถูกกฎหมายหรอืไม่ 

ทัง้หมดนี้คอืสว่นประกอบกบัการน าภาพมาใชใ้นการผลติงานไดเ้ลย        

2 ขัน้ตอนการผลติภาพ  



 คดัภาพ   หรอืถ่ายภาพตามแนวคดิ 

ก าหนดพืน้ที ่  

ตกแต่งภาพวสัดุ 

น าภาพไปวางในพืน้ที ่

จดัองคป์ระกอบ 

ปรบัขนาด ส ี  เอฟ็เฟ็ค 

ใสข่อ้ความ 

ใสร่ายละเอยีดเพิม่เตมิ 

น าสง่     

3 การใชโ้ปรแกรมตกแต่งภาพในงานกราฟฟิก       

4 การสรา้งสรรคง์านภาพในงานกราฟิก 

 

 

การผลติภาพสือ่โฆษณา 

ขัน้ตอนการผลติภาพสือ่ในการท างานโฆษณาหวัใจส าคญัคอืการน าความคดิเพือ่ใชใ้นการสือ่สาร  

วตัถุประสงคเ์พือ่ท าใหเ้กดิการรบัรูจ้ดจ าและสง่ผลถงึพฤตกิรรม   โดยกลยุทธ ์คอืการการการกระตุ้นการ

รบัรูผ้่าน ภาพ  ส ีขอ้ความ   ทีท่ าหยุด  ด ู และคดิตาม  ดงันัน้ในการท างานสรา้งานโฆษณาตอ้ง

ประกอบไปดว้ย   1แนวคดิ  ทีส่ามารถสือ่สารตามความตอ้งการ   

ตวัอย่างเช่นโจทยค์วามตอ้งการลูกคา้  คอืท าภาพแบรรเ์นอรส์นิคา้อออนไลน์  ทัง้นี้ผูอ้อกแบบตอ้งมี

ความเขา้ใจในรปูแบบขนาดภาพ องคป์ระกอบทีต่อ้งม ี   การจดัวางเพือ่ท าใหเ้กดิการสือ่สาร 

          2  การร่างยภาพ  ทีม่สีว่นประกอบทีส่ือ่สารตามแนวคดิหลกั  ทีป่ระกอบดว้ย ภาพในการสือ่สาร  

การจดัวาง และตวัหนงัสอื    ทีท่ าใหภ้าพร่างย่อยนัน้ตอ้งกบัแนวคมิากทีสุ่ดอาจร่างมากๆ30แนว  หยบิ

มา 5ภาพและคดัสรรค ์เพือ่ท าเลเอาทข์นาดใหญ่ 

    3   การสรา้งวสัดุทีท่น ามาใชใ้นงาน   ในตรงน้ีภาพทีไ่ดอ้าจมาตกแต่งภาพเพิม่ในการผลติภาพสือ่

โฆษณา  ตัง้แต่การปรบัขนาด  การปรบัส ี การตดั    พรอ้มประกอบ 

5 การตดัประกอบภาพตามแบบ ขนาด  การจดั ภาพ  การปรบัแต่งส ี  และการใสต่วัอกัษร   ใน

ระดบันี้ยงันบัเป็นเลเอาทอ์ยู่ 



5   น างานใหลู้กคา้    เพือ่ดภูาพรวม  ในงานทีผ่ลติออกมา  เพือ่ท าการแกไ้ข หรอืปรบัเพิม่เตมิ  

งานปรบัแต่งไม่ควรเกนิ30%ไม่งัน้อาจล าบาก   

 6  น างานทีป่รบัแกสู้ก่ระบวนการผลติ  ตรงน้ีมคีวามมส าคญัว่ารปูแบบขนาด  ของสือ่แต่ละประเภท

ไม่เหมอืนกนั ควรดขูอ้จ ากดั  เช่น งานพมิพม์ตีดัตก  สทีีส่ง่เป็นcmyk  ไฟลใหญ่เลก็ขึน้ตามงาน   

หากเป็รออนไลน์ ควรเป็นRGBขนาด ไม่ตอ้งใหญ่      ดงันัน้ควรตอ้งท าความเขา้ใจชการผลติดว้ยจะ

ช่วยไดม้าก 

 

การผลติภาพประกอบ 

ภาพประกอบมหีลากหลายประเภท การใชง้านกต็่างกนัไปเช่นภาพประกอบบทความ  ภาพประกอบ

หน้าปก  ภาพประกอบทีใ่ชเ้กมสก์จิกรรม  ภาพประกอบทีใ่ชง้านอื่นๆ  หลกัารในการผลติ 

1  ดคูวามตอ้งการ และก าหนดแนวคดิ   ทัง้แนวคดิของภาพ  ประเดน็การสือ่สาร  การน าไปใชก้บังาน  

เพือ่ทีเ่ราจะน าไปสูข่ ัน้ตอนต่อไป 

2การร่างภาพตามแนวคดิ 

3  การสรา้งภาพวสัดุ   การตดัตดิ  หรอืแต่งส ี   จดัองคป์ระกอบ   ก าหนดโทนส ี เอฟ็เฟ็ค   จนถงึการ

ปรบัอารมณ์ภาพและการใส่ตวัอกัษรกบัการผลติ 

 

3 การผลติ จรงิกบัการใชง้าน 

 

การผลติตวัอกัษรกบัการใชง้าน 

   ตวัอกัษรเป็นสน่ส าคญัเพราะการสือ่สารภาพจ าเป็นตวัอกัษรเพิม่เตมิเพือ่ท าใหก้ารสือ่สารนัน้สมบูรณ์

ไดท้ัง้นี้การ คดัเลอืกตวัอกัษรกส็มารถก าหนดรปูแบบงานได ้ กบังานต่างไดเ้ช่นตลก  เศรา้   ความรกั  

ตวัอกัษรมคีวามส าคญัในการสือ่สารได้ ขัน้ตอนการผลติตวัอกัษรคว้ย Adobe Photoshop 



เป็นเรื่องง่ายเพราะสว่นมากจะมฟีรอน์ตวัอกัษร ใหเ้ลอืกจ านวนมากโดยไม่ตอ้งผลติเอง ดงันัน้การใช้

ตวัอกัษรจงึมหีน้าที ่  คอืการคดัเลอืก  และจดัวางตวัอกัษรในหมวดหมู่ต่างๆ เช่นหวัขอ้  ขอ้ความอ่าน  

หรอืค าเน้นต่างๆ 

    ส าหรบังานคดิสรรค ์ กค็อืการเลอืกใหเ้หมาะสม 

   การจดัวาง   

การออกแบบงานดว้ยตวัอกัษร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทท่ี9 

การผลิตงานภาพด้วยโปรแกรมAdobe Photoshop 



ในบทน้ีจะกล่าวถงึการผลติภาพทีเ่ป็นกระบวนการผลติงานเพือ่น าไปสูก่ารสรา้งงานทีม่าจากการปรบัส ี 

การตดัภาพ การประกอบภาพ  และปรบัแต่ง  ดว้ยการสน้างความเขา้ใจ เพือ่น าไปใชก้บัการตกแต่ง

ภาพถ่าย  การท าภาพสือ่โฆษณา  การผลติภาพประกอบ  จนถงึการผลติตวัอกัษร  ทัง้นี้งานที่ไดจ้ะเป็น

สว่นพืน้ฐาน กบัการผลติ  โดยคาดหวงัว่าจะก่อใหเ้กดิประโยชน์ต่อผูเ้รยีนเป็นอย่างยิง่ 

 

การตกแต่งภาพถ่ายในงานโฆษณา   

            ในการท างานเรื่องภาพถ่ายในปัจจุบนั  ตอ้งประกอบไปดว้ย กลอ้ง  ช่างภาพ  และโปรแกรม์

หรอื  แอฟพชินั   ทัง้นี้การใชป้ระโยชน์กบัภาพถ่ายมคีวามหลากหลายมาก ตัง้แต่การถ่ายเพือ่ความ

เพลดิเพลนิ  การฝึกฝน  และการน าไปใชใ้นการศกึษา  และการท าธุรกจิกต็าม   ทัง้นี้ อุปกรณ์กลอ้งใน 

ปัจจุบนั จงึมทีัง้กลอ้งมาตรฐาน จนถงึกลอ้งขนาดเลก็ จนถงึ  กลอ้งจากโทรศพัท ์ ทัง้นี้  ความสวยงานที่

ไดก้จ็ะเกดิมุมมองจนถงึความสามารถในการสรา้งสรรค ์  กระบวนการทีจ่ะขาดไม่ไดค้อืการตกแต่งสใีน

ภาพถ่ายนัน้ จงึเรื่องทีจ่ะขาดไม่ได ้ ดงันัน้โปรแกรม Adobe Photoshop  จงึเป็นตวัเลอืกหนึง่  ในการ

ตกแต่งสใีนภาพถ่าย  เหตผลคอืความยดืหยุ่น และสามารถท างานไดห้ลากหลายรวมถงึงานตกแต่ง

ภาพถ่าย   การตกแต่งภาพถ่าย จะมดีว้ยกนัอยู่2แนวคอื  

          1การตกแต่งสใีนภาพถ่าย  โดยวตัถุประสงคป์รบัแต่งส ี ในเรือ่งความคมชดั  ละการใสร่ายละเอยีด

สใีหม้คีวามสนใจมากขึน้  เป็นหวัใจส าคญัรูปแบบจงึไม่เปลีย่นแปลงมากมาย  โดยขัน้ตอนมดีงันี้ 

3.1 น าภาพทีถ่่ายเขา้มาในโปรแกรม Adobe Photoshop   ดว้ยการเปิดไฟล  - โอเพน็ - เปิดภาพ  

3.2  ก าหนดโหมดในการใชง้าน  ปรบั  โหมด- cmyk RgB   -   ดขูาดภาพทีใ่ช ้

3.3 การปรบัแต่งความมดืสว่างส ี อมิเมจ- แอดจสั   

ปรบัสว่น1ความมดืสว่าง 

 ปรบัสว่น2แรเวลิ   คอืปรบัความคมชดั      

3.4 การตกแต่งสจีากแอดจสั   ในทีน่ี้จะใชชต้วัหลกัๆอยู่คอื   

การปรบัม๔ดแอนโทน ดว้ยฮวิ 

ปรบัส ี คลัเลอรป์าราณ 

3.5   หากตอ้งการปรบัแต่งสใีนโหมดต่างในแอดจสักย็งัมกีารปรบัส ี เช่นขาวด าไดอ้กี 

3.6   การปรบัเพิม่เตมิดว้ยการใชพู้ก่นัพน้ส ี  ขัน้ตอนมภีาพววิทวิทศั  คน  อยกไดส้ใีหม่ 

ไปที ่ภาพ  - ไปทีภู่กนั – ปรบัรปูแบบหวั(ฟรุง้ ไม่ฟรุง้)- ปรบัขนาดหวับสั- ก าหนดสตีามแนวคดิ 

พน้ ส ี    -  ปรบัแบรนดิ้งบนเลเยอร ์ รวมถงึ  ดอฟาซติขแีละฟริ้ว  กจ็ะไดภ้าพถ่าย ตามทีต่อ้งการ 



 

หมายเหตุ  หากอยากปรบัแต่ง  สเีฉพาะจุดตอ้งกนัพื้นทีด่ว้ยซเีรค็ชัน้  ไดเ้ลย 

 

4 การตกแต่งภาพถ่ายทีม่กีาร น าภาพหลายๆภาพ  มาปรบัสแีละก าหนดองคป์ระกอบใหม่  เพือ่ให้

เกดิการสรา้งสรรคท์ีก่่อใหเ้กดิมุมมองของภาพใหม่ๆ  ศลิปินและนกัออกแบบยุคใหม่นิยมสาร

สรรคง์านแนวนี้เพือ่สรา้งความเป็นตวัตนทางการตลาด 

4.1      น าภาพทีถ่่ายเขา้มาในโปรแกรม Adobe Photoshop   หลายภาพทีต่อ้งการ ดว้ยการเปิดไฟล  

- โอเพน็ - เปิดภาพ  

4.2 ตดัภาพ ดว้ยซเีรค็ชัน่ ยางลบ 

4.3 จดัวาง 

 

4.4  ก าหนดโหมดในการใชง้าน  ปรบั  โหมด- cmyk RgB   -   ดขูาดภาพทีใ่ช ้

4.5 การปรบัแต่งความมดืสว่างส ี อมิเมจ- แอดจสั  muj 

ปรบัสว่น1ความมดืสว่าง 

 ปรบัสว่น2แรเวลิ   คอืปรบัความคมชดั      

4.6 การตกแต่งสจีากแอดจสั   ในทีน่ี้จะใชชต้วัหลกัๆอยู่คอื   

การปรบัม๔ดแอนโทน ดว้ยฮวิ 

ปรบัส ี คลัเลอรป์าราณ 

4.7   หากตอ้งการปรบัแต่งสใีนโหมดต่างในแอดจสักย็งัมกีารปรบัส ี เช่นขาวด าไดอ้กี 

4.8   การปรบัเพิม่เตมิดว้ยการใชพู้ก่นัพน้ส ี  ขัน้ตอนมภีาพววิทวิทศั  คน  อยกไดส้ใีหม่ 

ไปที ่ภาพ  - ไปทีภู่กนั – ปรบัรปูแบบหวั(ฟรุง้ ไม่ฟรุง้)- ปรบัขนาดหวับสั- ก าหนดสตีามแนวคดิ 

พน้ ส ี    -  ปรบัแบรนดิ้งบนเลเยอร ์ รวมถงึ  ดอฟาซติขแีละฟริ้ว  กจ็ะไดภ้าพถ่าย ตามทีต่อ้งการ 

    เท่านี้เรากไ็ดภ้าพทีส่วนยงามตามความตอ้งการไดแ้ลว้ 

          ส าหรบัรูปแบบภาพถ่ายทีน่ิยมน ามาจะเป็นภาพถ่าย  ภาพคน   ทศันียภาพ  ววิ   และสิง่ของกบั

มุมมองในการท างานมาสูก่ระบวนการเสมอ 

ภาพถ่ายกบัการน ามาใชง้านกราฟิก    การก าหนดขนาดและคดัสรรคภ์าพ  การปรบัแต่งภาพ

ดว้ยงานกราฟิก        การน าภาพถ่ายมาใชผ้ลติงานกราฟฟิก 

 



การตกแต่งภาพภาพนิ่ง ในงานโฆษณาเพือ่งานโฆษณา  

          รปูแบบภาพกบัการสือ่สาร     ขัน้ตอนการผลติภาพ     การใชโ้ปรแกรมตกแต่งภาพในงาน

กราฟฟิก      การสรา้งสรรคง์านภาพในงานกราฟิก 

        การผลติภาพเพือ่ใชใ้นงานโฆษณางานกราฟิก    ภาพประกอบต่าง ๆ   ทัน้นี้ตอ้งประกอบดว้ย

แนวคดิ  กระบวนการร่างภาพ  และการผลติภาพเพือ่น ามาประกอบกนัใหเ้กดิภาพในมุมมองใหม่ที่

เรยีกว่างานสรา้งสรรคท์ีป่ระกอบดว้ยภาพขอ้ความทีห่ลากหลายร่วมกนัจนท าใหผ้ลติออกมาเป็นผลงาน 

      1 ภาพกบัการน ามาใชใ้นงานกราฟิก      

      การก าหนดแนวคดิคอืพืน้ฐานในการผลติงาน  ทัง้นี้ตอ้งประกอบดว้ยภาพ หลากหลายภาพ  หลาย

มุมเพือ่น ามาประกอบร่วมกนั  โดยการใชง้านภาพ  ทีม่รีายละเอยีด แตกต่างกนั  ในงานดา้นสือ่งานปริน้

ภาพทีใ่ชต้อ้งมคีุณภาพสงู  อย่างน้อย600 dpi และหากภาพทีใ่ชก้บังานกส็ามารถมรีายละเอยีดขัน้ต ่าอยู่

ที ่100 dpiไดเ้ลย  ทัง้นี้ การน าภาพมาใชอ้าจตอ้งมาจาการผลติเองตัง้แต่การถ่ายเอง  หรอืจดัจา้งผูเ้ชยีว

ชาญ   หรอืภาพทีจ่ดัซือ้ขายทีเ่รยีกว่าสต๊อก ทีม่กีารผลติ  เพือ่ขายมากมาย  กต็าม หรอืภาพทีใ่หเ้ราใช้

ฟรไีม่มลีขิสทิธ ์ นอกนัน้จะใชไ้ม่ไดแ้ละจะถูกด าเนินคดตีามกฎหมายได ้

     รปูแบบของภาพกะบการน ามาใชก้แ็ยกเป็น2โหมดคอืภาพถ่ายทีเ่น้นน ามาตดัต่อจดัองคป์ระกอบ

ลทีชั  และแบบงานภาพถ่ายทีพ่รอ้มเพยีงแค่ตกภาพสใีสข่อ้ความกเ็พยีงพอ     ดงันัน้การคดิสรรคภ์าพ

เพือ่น ามาใชค้วรประกอบไปดว้ย   ภาพตามแนวคดิ   ขนาดไฟล    สทิขิองภาพว่าถูกกฎหมายหรอืไม่ 

ทัง้หมดนี้คอืสว่นประกอบกบัการน าภาพมาใชใ้นการผลติงานไดเ้ลย        

6 ขัน้ตอนการผลติภาพ  

 คดัภาพ   หรอืถ่ายภาพตามแนวคดิ 

ก าหนดพืน้ที ่  

ตกแต่งภาพวสัดุ 

น าภาพไปวางในพืน้ที ่

จดัองคป์ระกอบ 

ปรบัขนาด ส ี  เอฟ็เฟ็ค 

ใสข่อ้ความ 

ใสร่ายละเอยีดเพิม่เตมิ 

น าสง่     



7 การใชโ้ปรแกรมตกแต่งภาพในงานกราฟฟิก       

8 การสรา้งสรรคง์านภาพในงานกราฟิก 

 

 

การผลติภาพสือ่โฆษณา 

ขัน้ตอนการผลติภาพสือ่ในการท างานโฆษณาหวัใจส าคญัคอืการน าความคดิเพือ่ใชใ้นการสือ่สาร  

วตัถุประสงคเ์พือ่ท าใหเ้กดิการรบัรูจ้ดจ าและสง่ผลถงึพฤตกิรรม   โดยกลยุทธ ์คอืการการการกระตุ้นการ

รบัรูผ้่าน ภาพ  ส ีขอ้ความ   ทีท่ าหยุด  ด ู และคดิตาม  ดงันัน้ในการท างานสรา้งานโฆษณาตอ้ง

ประกอบไปดว้ย   1แนวคดิ  ทีส่ามารถสือ่สารตามความตอ้งการ   

ตวัอย่างเช่นโจทยค์วามตอ้งการลูกคา้  คอืท าภาพแบรรเ์นอรส์นิคา้อออนไลน์  ทัง้นี้ผูอ้อกแบบตอ้งมี

ความเขา้ใจในรปูแบบขนาดภาพ องคป์ระกอบทีต่อ้งม ี   การจดัวางเพือ่ท าใหเ้กดิการสือ่สาร 

          2  การร่างยภาพ  ทีม่สีว่นประกอบทีส่ือ่สารตามแนวคดิหลกั  ทีป่ระกอบดว้ย ภาพในการสือ่สาร  

การจดัวาง และตวัหนงัสอื    ทีท่ าใหภ้าพร่างย่อยนัน้ตอ้งกบัแนวคมิากทีสุ่ดอาจร่างมากๆ30แนว  หยบิ

มา 5ภาพและคดัสรรค ์เพือ่ท าเลเอาทข์นาดใหญ่ 

    3   การสรา้งวสัดุทีท่น ามาใชใ้นงาน   ในตรงน้ีภาพทีไ่ดอ้าจมาตกแต่งภาพเพิม่ในการผลติภาพสือ่

โฆษณา  ตัง้แต่การปรบัขนาด  การปรบัส ี การตดั    พรอ้มประกอบ 

9 การตดัประกอบภาพตามแบบ ขนาด  การจดั ภาพ  การปรบัแต่งส ี  และการใสต่วัอกัษร   ใน

ระดบันี้ยงันบัเป็นเลเอาทอ์ยู่ 

5   น างานใหลู้กคา้    เพือ่ดภูาพรวม  ในงานทีผ่ลติออกมา  เพือ่ท าการแกไ้ข หรอืปรบัเพิม่เตมิ  

งานปรบัแต่งไม่ควรเกนิ30%ไม่งัน้อาจล าบาก   

 6  น างานทีป่รบัแกสู้ก่ระบวนการผลติ  ตรงน้ีมคีวามมส าคญัว่ารปูแบบขนาด  ของสือ่แต่ละประเภท

ไม่เหมอืนกนั ควรดขูอ้จ ากดั  เช่น งานพมิพม์ตีดัตก  สทีีส่ง่เป็นcmyk  ไฟลใหญ่เลก็ขึน้ตามงาน   

หากเป็รออนไลน์ ควรเป็นRGBขนาด ไม่ตอ้งใหญ่      ดงันัน้ควรตอ้งท าความเขา้ใจชการผลติดว้ยจะ

ช่วยไดม้าก 

 



การผลติภาพประกอบ 

ภาพประกอบมหีลากหลายประเภท การใชง้านกต็่างกนัไปเช่นภาพประกอบบทความ  ภาพประกอบ

หน้าปก  ภาพประกอบทีใ่ชเ้กมสก์จิกรรม  ภาพประกอบทีใ่ชง้านอื่นๆ  หลกัารในการผลติ 

1  ดคูวามตอ้งการ และก าหนดแนวคดิ   ทัง้แนวคดิของภาพ  ประเดน็การสือ่สาร  การน าไปใชก้บังาน  

เพือ่ทีเ่ราจะน าไปสูข่ ัน้ตอนต่อไป 

2การร่างภาพตามแนวคดิ 

3  การสรา้งภาพวสัดุ   การตดัตดิ  หรอืแต่งส ี   จดัองคป์ระกอบ   ก าหนดโทนส ี เอฟ็เฟ็ค   จนถงึการ

ปรบัอารมณ์ภาพและการใส่ตวัอกัษรกบัการผลติ 

 

5 การผลติ จรงิกบัการใชง้าน 

 

การผลติตวัอกัษรกบัการใชง้าน 

   ตวัอกัษรเป็นสน่ส าคญัเพราะการสือ่สารภาพจ าเป็นตวัอกัษรเพิม่เตมิเพือ่ท าใหก้ารสือ่สารนัน้สมบูรณ์

ไดท้ัง้นี้การ คดัเลอืกตวัอกัษรกส็มารถก าหนดรปูแบบงานได ้ กบังานต่างไดเ้ช่นตลก  เศรา้   ความรกั  

ตวัอกัษรมคีวามส าคญัในการสือ่สารได้ ขัน้ตอนการผลติตวัอกัษรคว้ย Adobe Photoshop 

เป็นเรื่องง่ายเพราะสว่นมากจะมฟีรอน์ตวัอกัษร ใหเ้ลอืกจ านวนมากโดยไม่ตอ้งผลติเอง ดงันัน้การใช้

ตวัอกัษรจงึมหีน้าที ่  คอืการคดัเลอืก  และจดัวางตวัอกัษรในหมวดหมู่ต่างๆ เช่นหวัขอ้  ขอ้ความอ่าน  

หรอืค าเน้นต่างๆ 

    ส าหรบังานคดิสรรค ์ กค็อืการเลอืกใหเ้หมาะสม 

   การจดัวาง   

การออกแบบงานดว้ยตวัอกัษร 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที1่1  



อยูช่่วงด าเนินการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที1่2 

การพฒันาสนิคา้และบรกิารออกแบบดว้ยงาน 

 

งานออกแบบกราฟิกกบัการสือ่สารกบังานดา้นองคก์รการคา้  และงานดา้นโฆษณา  เป็นสว่นเลก็ทีท่ าให้
เกดิการสร้างการดงึดูดและสง่ผลต่อการรบัรูไ้ดเ้ป็นอย่างด ีสรา้งการสือ่สารต่อผูบ้รโิภคกบัการตดัสนิใจที่
จะจ า จะใช ้ จะตดัสนิใจดงันัน้ในบทนี้จะกล่าวถงึกระบวนการออกแบบสือ่ทีใ่ชก้บัการสือ่สารดา้น
การตลาดทีป่ระกอบไปดว้ย 

 

- การออกแบบตราสญัลกัษณ์   

ในการสือ่สารตราสญัลกัษณ์เปรยีบชื่อ ในการสือ่สาร ทีเ่ราจะใชเ้รยีก  ในองคก์ร  สถานที ่ และ

กจิกรรม ซึง่   ทัง้ตราสญัลกัษณ์สมารถแยกไดห้ลากหลายประเภทตัง้แต่เครื่องหมายการคา้  



สญัลกัษณ์   จนถงึ  สญัลกัสือ่สารประเภทแคอน  ซมิโบ   อื่นๆ   ทีม่หีน้าทีใ่นการสรา้งการ

สือ่สารกบัความหมายกบัการจดจ า 

       ก าหนดแนวคดิ 

ในการออกแบบสญัลกัษณ์ทีแ่ทนบรษิทั  รา้งคา้ หวัใจใจการออกแบบคอืการสรา้งการจดจ า  ที่

อาจมคีวามหมาย ชดัๆ หรอื โดดเด่นดว้ยรูปทรง  ส ี ทีเ่น้นการจดจ าในรปูทรงแต่ไม่ไดเ้น้นใน

ความหมายกไ็ด ้ แต่สิง่ทีค่ านึง คอืสญัลกัษณ์ตอ้งบงบอกคุณลกัษณะของธุรกจิบรกิารองคก์ร

นัน้ ๆ  สญัลกัษณ์ทีด่ตีอ้งซบัซอ้น   ราละเอยีด  ไม่ตอ้งมาก  สมีเีพยีง1-2ส ีแต่ขึน้อยู่กบัยุค

สมยั  ละงานกบัการสือ่สาร 

 

ประเภทสว่นประกอบนามบตัร 

  ประเภทนามบตัร  จะประกอบไปดว้ยนามบตัร  ต าแหน่งแบบองคก์ร  นามบตัร รา้น  ทีบ่ง

บอกถงึบรกิาร  สถนาทีต่ ัง้  ซึง่ทัง้2อย่างจะใชง้านแตกต่างกนั  จนถงึนามบตัรทีแ่ฝงดว้ย

กจิกรรม ทีม่กัมสีว่นรา้นผสมกจิกรรม   

   ในดา้นสว่นประกอบ  จะประกอบดว้ย  โลโก ้  ชื่อบรษิทัองคก์ร   ชื่อต าแหน่ง     

รายละเอยีดตดิต่อ และสว่นอธบิายทีต่อ้งการ     พืน้หลงัลายกราฟิกทีท่ าใหเ้กดิความสวยงาม

กบัการสือ่สาร 

ขัน้ตอนการออกแบบ 

     ดรูปูแบบของสือ่ต่างขององคก์ร   สรา้งงานใหม้คีวามสมัพนัธก์นั        ร่างภาพ ใหเ้กดิการ

จดัวาง รูปแบบ เป็นชุดๆ  เพือ่น ามาใชใ้นการคดัเลอืก 

น างานไปผลติตน้แบบในคอมพวิเตอร ์    โดยการจดัวางตามตน้แบบขนาด  เพือ่น าไปใชใ้น

การผลติ    

จดัชุดไฟล งานเพือ่น าสง่ต่อกบัการสือ่สารดา้นการผลติเพือ่น าไปใช้ 

 

ฉลากสนิคา้  และป้ายสนิคา้ 

    ในการท างานในการพบประสิง่หนึ่งทีเ่ป็นธรรเนียมปฎบิตัมิาเป็นยาวนานคอืการแจก

นามบตัร ซึง่มขีอ้ดกีบังานดา้นสือ่สารองคก์ร  กบัการประชาสมัพนัธ ์ทีด่ ี  ทัง้นี้บทบาทของ

นามบตัยงัสามารถท าใหผู้ไ้ดร้บัรูใ้นสว่นขอ้มตู่าๆและการตดิต่อ  กบับรษิทั ไดด้นันัน้นามบตัร   

คอืสือ่สารพดัประโยชน์ทีท่ าใหค้วามสมัพนัธเ์กดิขึน้ได้ 

แนวคดิในการออกแบบ 



       ในการออกแบบผลตินามบตัรเพือ่ใชใ้นการสือ่สาร   คอื รปูแบบตอ้งสมัพนัธ ์ มปีระโยชน์

กบัการสือ่ความหมาย    แนวคดิเรื่องการผลติ  ควรท าความเขา้ใจ ในวสัดุ  ขนาด  และการจดั

วาง ทีจ่ะประกอบ หน้าหลงั  ตัง้นอน   จนถงึแนวคดิในการความโดดเด่น จากส ี อกัษร ภาพ  

รปูทรง การจดัวาง 

 

ของทีร่ะลกึ สนิคา้รา้นทีส่ง่ผลการจดจ า 

      การสรา้งการจดจ ามคีวามหมายความส าคญักบับรษิทัหน่วยงานองคก์ร ในเชงิการสือ่สาร

ดา้นภาพลกัษณ์มาก ทัง้นี้เพือ่สรา้งการบัรู ้ จดจ า และสง่ผลถงึพฤตกิรรมกบัลูกคา้ผูบ้รโิภค   

มากขึน้และสง่ผลต่อธุรกจิ ดงันัน้ความเป็นตวัตน้ ตัง้แตช่ื่อตราสญัลกัษณ์จงึถูกน าเขา้ไปแทรก

กบังานทีส่รา้งความส าพนัธต์่างๆ ตามวาระ โอกาส  มากขึน้  ของแจก  ของทีร่ะลกึ เช่น  เสือ้  

กระป๋า  ร่ม  สมุดโน้ต ปากกา  จงึตอ้งมคีวามสามารถในการสือ่สารองคก์รได ้    

 

แนวคดิในการออกแบบ 

    การออกแบบของทีร่ะลกึ สนิคา้รา้นทีส่ง่ผลการจดจ า เน้นการสือ่สารทีส่รา้งการจดจ าถงึ

องคก์รเป็นส าคญั  ทีผ่่านตวัอกัษรส ี  สญัลกัษณ์  มากทีสุ่ด  แต่ตอ้งแฝงไปดว้ยความน่าสนใจ 

และสามารถน าไปใช ้ในกจิวตัรประจ าวนัใหม้ากทีสุ่ด   จงึจ าเป็นตอ้งก าหนด สนิคา้ใกลต้วัและ

ใชง้านไดจ้รงิและท าให ้ภาพลกัษองคก์รเป็นทีจ่ดจ าไดด้ี 

 

   ประเภทสว่นประกอบ 

         ส าของแจกของทีร่ะลกึ  สามารถแบ่งออกตามการใชง้าน  ทีส่ามารถก าหนดออกมาเป็น

ของทีร่ะลกึการใชง้านในส านกังานทีป่ระกอบไปดว้ย ปากกา  สมุด    

 ของทีร่ะลกึทีใ่ชก้บักจิกรรม  เช่น เสือ้  หมวก  ร่ม  ป้าย  เหรยีญ ถว้ยรางวลั  

ของทีร่ะลกึทัว่ไปไป แกว้    หมอน  ชอ้น กระเป๋า 

    ทัง้นี้การเลอืกใชส้นิคา้จงึควรถงึความสมัพนัธข์องสนิคา้กบัภาพลกัษณ์องคก์รและการเชื่อ

ต่อการสือ่สารเป็นส าคญั 

     สว่นประกอบของทีร่ะลกึ ของแจก   

1 วสัดุรปูทรง 

1 ตราสญัญาลกัษณ์ 

2 ลวดลาย  พืน้ผวิ ส ี

3 ตวัอกัษณ์รายละเอยีด 



ขัน้ตอนการออกแบบ 

     ก าหนดแนวคดิถงึสว่นประกอบต่างเพือ่ทีจ่ะไดก้ าหนดแนวทางการ เลอืกหาละการก าหนด

พืน้ทีใ่นการออกแบบ 

    การร่างถภาพแนวคดิรูปแบบพืน้ที ่ กบัการก าหนด  สว่นประกอบ  เช่นตราสญัลกัษณ์  ส ี   

ลายกบัการออกแบบ 

 

การน าภาพร่างมาสูก่ารผลติ งานภาพวาด  จากน าภาพมาออกแบบลาย  การจดัวาง

สว่นประกอบ  

 

การผลติงานจรงิผ่านเทคนิค  ต่างเพือ่ใหส้นิคา้สามารถใชง้านไดเ้ช่น  งานสกรนี  งานปริน้  

งานเขยีน  ตามเทคนิคเชงิอุตสาหกรรมการผลติ 

 

 

การออกแบบคาเรก็เตอร ์ (การตนูย)์ 

     ในปัจจุบนังานการรต์นูยส์ามารถน ามาต่อยอดไดม้ากขึน้ กบัการสื่อสารในการตลาดไม่ว่าการพฒันา

ตราสินคา้   ตวัสินคา้  สื่อประชาสมัพนัธ ์ ดว้ยความน่ารกั ความเฉพาะตวั  ที่ท าใหเ้กิดความแตกต่างและ

ท าใหเ้ราสามารถเขา้ถึงไดง้่าย คาเรก็เตอรต์วัการต์นูยจ์ึงเป็นสว่นที่ท าใหก้ารสื่อสารการตลาดมี

ประสิทธิภาพมาขึน้ 

     ก าหนดแนวคิด 

           ในดา้นการออกแบบทางแนวคิดตวั งานคาเร็กเตอร ์ที่ดีตอ้งดลูกัษณะของงานว่าเป็น

สินคา้ รูปแบบงานแนวไหน   สี  ประเภทผลิตภณัฑ ์  และกลุม่เปา้หมาย 

   แต่สวนมากงานที่นิยมจบัตอ้ง  ส่วนมากจะเป็นงานน่ารกั  เป็นตวัการณต์นูย ที่มีขนดย่อส่วน

เท่ากบัเด็ก 3-4ขวบ ที่เรามกัเรียกว่าsd  ทัง้นีดว้ยคณุลกัษณะเหมือนเด็กจึงท าใหเ้ขา้ถึงง่าย 

            ตามมาดว้ยตวัการต์นูยท์ี่มีขนาด  เด็กประถม และมธัยมโครงสรา้งมีความยาว มากขึน้ 

ซึ่งงานไซดข์นาดนีก้ลุม่ที่สนใจจะเป็นเด็ก ประถมปลายถึงมหาวิทยาลยั   

           แต่คารเรก็เตอรน์ัน้มีเรื่องราวของตวัเอง  และถูกน ามาใชใ้นการสื่อสารก็ย่ิงสง่ผลมากขึน้

ในการดงึดดูทัง้กลุม่แฟนคลบั จนถึงคนกลุม่ใหม่ไดม้ากขึน้ 



     ประเภทรูปแบบส่วนประกอบ  

               หากแบ่งตามโครงสรา้ง   เราจะแบ่งตามช่วงอาย ุ  

            แบงตามรูปแบบตวัละคร  พระเอก   นางเอก  ตวัรา้ย  อาจารย ์ ตวัตลก 

 

           แบ่งตามสายพนัธุ ์   คน  สตัว ์ สิ่งของ  ที่สามารถเอาผสมกนัจนเป็นรูปรา่งที่เหนือ

จินตนาการ 

     การผลิต งานคาเร็กเตอร ์

                         ก าหนดแนวคิดตามวตัถุประสงค ์ ผลิตอะไร  เพื่อใคร  ควรมีอะไร  และเป็นอย่างไร 

 

          การคน้หาขอ้มลูเพื่อใชพ้ืน้ฐานการออกแบบ 

 

การรา่งภาพ   หลกัการคือวาดหลายรูปแบบจากอาย ุ   ลกัษณะตวัละคร  หรือสายพนัธ ์   และความ

หลากหลายในมมุมอง   เพื่อในงานออกมาตรงความตอ้งการ  มากขึน้ 

การผลิต น าภาพรา่งมาวาดเป็นลายเสน้  หลงัจากนัน้น างานมาสแกน  หรือน าเขา้คอม   

กระบวนการวาดมี2แบบคือ การแปลงไฟล และตกแต่ง   หรือการน าภาพเขา้ไปเพื่อดราฟ หรือการก๊อปจาก

แบบรา่ง  ซึ่งสามารถท าไดท้ัง้2แบบบ 

 

  การใสส่ี  การระบายสีแบบกราฟิกและแกรเดียน  เพื่อใหเ้กิดความสวยงามควรเขา้ใจทฤษฎีสีและน ามาใช้

ดว้ย 

เท่านีเ้ราก็จะไดง้าน  สว่นการน าไปใช ้ก็สามารถน าไปใชใ้นงงานดา้นตราสญัลกัษณ ์  การท ามาสคอส ์  

การน าไปใชง้านภาพประกอบ   น าไปใชใ้นการสรา้งตราสินคา้ในดา้นของแจกของที่ระลกึลกัารจดจ าได้    

   



 

   3  การผลิตภาพประกอบนิทาน 

ในงานสรา้งสรรคก์ารสื่อสารภาพประกอบเป็นสว่นหนึ่งที่สามารถท าใหเ้ราเขา้ใจเรื่องราวในเนีอ้

เรื่องได ้ดงันัน้ศิลปะกบัเรื่องราวภาพประกอบ ที่สามารถ สรา้งพืน้ฐานในการสรา้งสรรคง์านต่างๆ 

ไดม้ากมาย โดยการผลิตภาพประกอบนิทานเริ่มตน้จาก 

    ก าหนดแนวคิด 

       ภาพประกอบนิทานเราตอ้งเขา้ใจวตัถใุนการสื่อสาร รูปแบบ  ทัง้นีใ้นการผลิตสิ่งแรกที่เราจะ

ไดม้าคือเนือ้เรื่อง ดงันัน้เราตอ้งน าเนือ้เรื่องที่ได ้ ก าหนดแนวคิดในภาพเพื่อใชใ้นการสื่อสาร ที่

ตรงกบัเนือ้หากลุม่เปา้หมายเป็นส าคญั 

     ประเภทรูปแบบส่วนประกอบนิทาน 

           หากเราแบ่งประเภทจากเรื่องราวเราก็จะแนวเรา่องราว กบักลุม่เปา้หมาย เราก็จะได้

เนือ้หา  แต่ในงานออกแบบเราจะแบ่งจากงานผลิตคือ  ภาพประกอบ  เราเรื่องสว่นย่อย   ภาพ

เลา่เรื่อแบบกลาง  ภาพเราเรื่องแบบเต็ม 

            ภาพเลา่เรื่อแบบย่อ  คือการผลิตภาพหลกั การท าตวัละครเป็นส าคญั  ไม่มีฉากเรื่องราว 

             ภาพเลา่เรื่อง กลาง   คือการมีภาพหลกัตวัละคร  มีฉากเล็ก นอ้ยมีตวัแสดงแต่ก็ยงัเนน้

พืน้ที่วว่าง 

            ภาพเลา่เรื่องแบบเต็ม   คือการใชพ้ืน้ที่เต็มหนา้กระดาษใสร่ายละเอียดในทกุสดัสว่น

อย่างสมบรูณ ์

 

 

ทัง้นีส้  าหรบัรูปแบบภาพที่ใช่จะมีภาพประกอบลายเสน้      ภาพประกอบแบบระบาย   

ภาพประกอบ งานสรา้งสรรค ์

ในการผลิตการออกแบบ 

      การผลิตสิ่งแรกคือน าบทมาก าหนดเป็นภาพ  ในสดัส่วนเนือ้หา เรื่องนัน้มีอะไรบา้งและเป็น

ภาพอะไรเราเรียกว่าการก าหนดด ามีภาพ 



น าแนวคิดด ามี่มา ก าหนดภาพว่ามีอะไรและท าการา่งภาพ  ตามแนวคิด  แบบหยาบๆ เพื่อให้

ทราบเรื่องมมุมอง องคป์ระกอบ 

ท าภาพที่ไดม้าตดัเสน้ และน าเขาสูก่ารแต่งภาพในโปรแกรม 

น าภาพเพื่อแปลงไฟล ในai และท าการลงสีภาพโดยการใชฟ้ราสไฟเดอณแยกภาพลายเสน้และ

ลงสีทีละสว่น  และเพิ่มเติมราลละเอียดปลีกย่อย 

 

รวมภาพ  และหากตอ้งมีตวัหนงัสือก็สามารถน าใส่และสง่ไปสว่นขัน้ตอนการผลิตต่อไป 

เป็นอนัสิน้สดุการออกแบบบ 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่13 การออกแบบกราฟิกในส่ือโฆษณาและส่งเสรมิการขาย 

การออกส่ือโฆษณาออฟไลน ์ 

ในปัจจบุนัเทคโนโลยีมีการเปลี่ยนแปลง มากมายจนท าใหรู้ปแบบของการสื่อสารเขา้ไปสูร่ะบบ

ออนไลนม์ากขึน้  เนื่องจากโรคภยั  การสื่อสารที่อยู่กนัในระบบออนไลนม์ากขึน้  แต่ทัง้นี ้การ

เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึน้  ท าใหรู้ปแบบการใชส้ื่อแบบดงัเดิมลดนอ้ยลง แต่ก็ใช่ว่าสื่อดงัเดิมจะ

หายไป  เพียงค่าลดบทบาทหนา้ที่และเพื่อใชง้านอย่างมีประสิทธิภาพมากขึน้แต่ปรมิาณก็ลดลง

ตาม  แต่สื่อที่ยงัคงมีและใชก้บัการสื่อที่มีจึงประกอบดว้ย 

                      สื่อโฆษณางานสิ่งพิมพ ์ พิมพถ์ึง 30 1 64 

 

- การสรา้งตวัตนผ่านแพทฟรอมออนไลน ์



- …………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………… 

- แนวคิดในการออกแบบ 

-    ประเภทสว่นประกอบ 

- ขัน้ตอนการออกแบบ 

-  

- การสรา้งสรา้งโฆษณาผ่านad  

- - การสรา้งภาพถ่ายในออนไลน ์

- การสรา้งvdoและงานกราฟิกเคลื่อนไหว 

- การสรา้งโฆษณาผ่านบทความและการรีวิวสินคา้ในออนไลน ์

แนวคิดในการออกแบบ 

   ประเภทสว่นประกอบ 

ขัน้ตอนการออกแบบ 

- งานสื่อโฆษณาดา้นสถานที่ 

- …………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………… 

- แนวคิดในการออกแบบ 

-    ประเภทสว่นประกอบ 

- ขัน้ตอนการออกแบบ 

- งานโฆษณาภาพและเสียง 

 

…………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………… 

แนวคิดในการออกแบบ 

   ประเภทสว่นประกอบ 

ขัน้ตอนการออกแบบ 



- งานแบบสรา้งสรรคส์มยัใหม่ 

 

…………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………… 

แนวคิดในการออกแบบ 

   ประเภทสว่นประกอบ 

ขัน้ตอนการออกแบบ 

 

 

 

บทที1่5 
งานกราฟิกภาพและสือ่โฆษณากบัการสือ่สารพฒันาประเทศ  (รวมเขยีน) 

 
 
 

1. บทบาทกบับทบาทสงัคม 

                งานกราฟิก ต่าง ๆ  ถูกสรา้งขึน้เพือ่เป็นสญัลกัษณ์แทนแก่นสารของประสบการณ์ส าหรบั

มนุษย ์ เพือ่ใหม้นุษยใ์ชเ้ป็นสือ่ในการคดิและสือ่สารความหมายถงึกนั   ดว้ยคุณสมบตัทิีด่ขีองงาน

กราฟิกท าใหง้านกราฟิกมบีทบาทส าคญัในการลดขอ้จ ากดั ต่าง ๆ  ทีเ่กีย่วขอ้งกบัเงือ่น

เวลา  ประสทิธภิาพของการคดิ   การบนัทกึและการจ า   ท าใหก้ารสือ่ความหมายต่อกนัของมนุษย์

เป็นไปอย่างมปีระสทิธภิาพและ ประสทิธผิล   และดว้ยความเจรญิก้าวหน้าทางวชิาการ   ความ

เจรญิกา้วหน้าทางเทคโนโลย ี  จ านวนประชากรโลกทีเ่พิม่ขึน้และความเป็นโลกไรพ้รมแดน  ความ

แตกต่างระหว่างบุคคล  เป็นเหตุผลส าคญัทีท่ าใหม้นุษยจ์ าเป็นตอ้งใหค้วามส าคญักบังานกราฟิกมาก

ขึน้         

 
รปูที ่1.7  การใชง้านกราฟิกบนเครอืข่ายคอมพวิเตอร์ 



 
          1)  ความเจรญิกา้วหน้าทางวชิาการ     มนุษยป์ระสบความส าเรจ็ในการคน้พบความจรงิ และ 
กระบวนการทางธรรมชาตมิากมาย  ความรูท้ีค่น้พบใหม่นี้  ตอ้งการวธิกีารและกระบวนการในการเกบ็
บนัทกึ  การจ า  และเผยแพร่  การใชง้านกราฟิกช่วยจะท าใหไ้ดข้อ้มลูทีส่ามารถสือ่สารความหมายให้
เขา้ใจได ้ งา่ยและรวดเรว็  สือ่ความคดิถงึกนัและกนัไดช้ดัเจนถูกตอ้ง  เพิม่ประสทิธภิาพใหก้บัการใช้
ภาษาพูดและภาษาเขยีน 

 
             2)  ความเจรญิก้าวหน้าทางเทคโนโลย ี  เทคโนโลยเีจรญิกา้วหน้าเป็นอย่างมากในปัจจุบนั 
ท าใหเ้กดิเครื่องมอืส าหรบั สรา้งงานกราฟิกทีม่ปีระสทิธภิาพสงูขึน้  สามารถผลติงานได ้ รวดเรว็  มี
ปรมิาณมาก  งา่ยต่อการใชง้าน  ราคาถูกลง  และเผยแพร่ไดส้ะดวกกวา้งไกล โดยเฉพาะการใช้
คอมพวิเตอรใ์นงานกราฟิก และระบบ เครอืข่ายคอมพวิเตอร์  ความนิยมใชง้านกราฟิกช่วยในการสือ่
ความหมายจงึเกดิขึน้แพร่หลายในสือ่เกอืบ ทุกประเภท 

 
            3)  จ านวนประชากรโลกทีเ่พิม่ขึน้ และความเป็นโลกไรพ้รมแดน  ประชากรโลกทีเ่พิม่ขึน้ อย่าง
รวดเรว็  การคมนาคมทีส่ามารถเดนิทางไปทัว่ทุกมุมโลกดว้ยเวลาไม่มากนกั  และ การสือ่สารทีม่ี
เครอืขา่ยครอบคลุมทัว่โลก  ท าใหเ้กดิความจ าเป็นต่อการสือ่ความหมายทางไกลระหว่างบุคคล และการ
สือ่ความหมายกบัประชากรกลุ่มใหญ่ในมุมต่าง ๆ ของโลก  เพือ่ด าเนินการถ่ายทอดความรู ้ แลกเปลีย่น
วฒันธรรม  ความร่วมมอืทางวชิาการ  ธุรกจิ และอื่น ๆ ทุกสิง่ทุกอย่างตอ้งด าเนินการดว้ยขอ้จ ากดัของ
เงือ่นเวลาและประสทิธภิาพของ การสือ่ความหมาย  งานกราฟิกจงึเป็นเครื่องผ่อนแรงใหก้ารสือ่
ความหมาย  สามารถสือ่สารไดเ้ขา้ใจงา่ยและถูกตอ้งในเวลาสัน้ 

 
          4)  ความแตกต่างระว่างบุคคล  บุคคลแต่ละคนมคีวามแตกต่างกนัในดา้นต่าง ๆ เช่น 
ความคดิ  ความเขา้ใจ  ความสามารถ  อตัราการเรยีนรู ้ วธิกีารเรยีนรู ้ และอื่น ๆ  ความแตกต่างเหล่านี้
ท าใหก้ารสือ่ความหมายดว้ยภาษาพดูและภาษาเขยีนในบางครัง้ ไม่สามารถสรา้งความเขา้ใจไดง้่าย
นกั  การใชง้านกราฟิกเขา้ช่วยจะท าใหง้่ายต่อการสือ่ความหมาย  เพิม่ประสทิธภิาพของการคดิในบุคคล
ทีม่คีวามแตกต่างไดเ้ป็นอย่างด ี

 http://neverdiesjj.blogspot.com/2012/10/blog-post_5671.html 

 

2.  งานกราฟิกทีพ่ฒันาดา้นการศกึษา 

       1)  ความเจรญิกา้วหน้าทางวชิาการ     มนุษยป์ระสบความส าเรจ็ในการคน้พบความ
จรงิ และ กระบวนการทางธรรมชาตมิากมาย  ความรูท้ีค่น้พบใหม่นี้  ตอ้งการวธิกีารและ

http://neverdiesjj.blogspot.com/2012/10/blog-post_5671.html


กระบวนการในการเกบ็บนัทกึ  การจ า  และเผยแพร่  การใชง้านกราฟิกช่วยจะท าใหไ้ด้
ขอ้มลูทีส่ามารถสือ่สารความหมายใหเ้ขา้ใจได ้ งา่ยและรวดเรว็  สือ่ความคดิถงึกนัและกนัได้
ชดัเจนถูกตอ้ง  เพิม่ประสทิธภิาพใหก้บัการใชภ้าษาพดูและภาษาเขยีน 

 

 

 

 

 

 

3. งานกราฟิกพฒันาความเป็นอยู่ของชุมชนสงัคม 

 | List 

DIP2017: Workshop 01 การออกแบบเพื่อสงัคม โจทยใ์หม่ท้าทายวิธีคิด (ตอนท่ี 1) 

 

 

http://www.tcdc.or.th/articles/


หลงัจากประกาศผูเ้ขา้ร่วมทัง้ 4 ทมีในโครงการ Designing Impact Program 2017 กเ็ขา้สูข่ ัน้ตอนการ

บ่มเพาะ ผ่านการใหค้วามรูจ้ากผูเ้ชีย่วชาญดา้นต่างๆ ทีห่มุนเวยีนมาใหค้วามรูใ้นแต่ละเดอืน รวมถงึ

ค าแนะน าจากทมี Facilitator ทัง้ 3 ท่านเพือ่พฒันาโครงการต่างๆ ของแต่ละทมีใหเ้ตม็ศกัยภาพ 

บทความนี้เป็นการถอดบทเรยีนจาก Peer Review Workshop ครัง้ที ่1 ในวนัที ่20 กนัยายน 2560 ที่

ผ่านมา  

 

Key Insight ประเดน็ส าคญั:  

• การออกแบบนวตักรรมเพือ่สงัคมคอืการเขา้ใจความหมายและประสบการณ์ของผูใ้ชอ้ย่าง
แทจ้รงิ ทีส่ าคญัคอืการสรา้งตวัตน้แบบใหเ้ป็นภาพทีช่ดัเจน ดว้ยความเขา้ใจในรปูแบบการใช้
ชวีติของผูใ้ช ้โฟกสัทีก่ารมสี่วนร่วม ผ่านกระบวนการออกแบบร่วมกนั (Co-design) และ
ความสมัพนัธร์ะหว่างคนกบัคน 

• การออกแบบนวตักรรมเพือ่สงัคมจ าเป็นตอ้งมตีวัชีว้ดัทีช่ดัเจน ขอ้มลูทีน่ ามาออกแบบนัน้จงึตอ้ง
เป็นอนิไซทท์ีแ่ทจ้รงิ ไม่ใช่แค่ภาพทีน่กัออกแบบมองและตอบเองแทนกลุ่มเป้าหมายนัน้ๆ  

 

การออกแบบนวตักรรมเพื่อสงัคม (Design for Social Innovation) (หรือ การออกแบบเพื่อ

ผลลพัธท์างสงัคม, การออกแบบส่ือสงัคม) 

วธิกีารออกแบบหรอืการใชก้ระบวนการออกแบบเพือ่น ามาซึง่การเปลีย่นแปลงสงัคมใหด้ขีึน้ในทางใด

ทางหนึ่ง จากเดมิทีน่กัออกแบบเน้นผลลพัธเ์ป็นสนิคา้โภคภณัฑห์รอืกราฟิก เปลีย่นทศันคตแิละวธิคีดิมา

สูเ่ป้าหมายเพือ่พฒันาสงัคม 

 



 

ออกแบบนวตักรรมเพื่อสงัคม: มองโลกในมุมท่ีต่าง หาทางแก้ไขด้วยวิธีท่ีไม่เหมือนเดิม โดย 

คณุพิเศษ วีรงัคบุตร อาจารยป์ระจ าโครงการโลกคดีศึกษาและการประกอบการสงัคม (หลกัสูตร

นานาชาติ) วิทยาลยัโลกคดีศึกษา มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์(GSSE TU) หน่ึงในทีม Facilitator 

การออกแบบนวตักรรมเพือ่สงัคม (Design for Social Innovation) เป็นหนึ่งในปรากฏการณ์ทีเ่กดิขึน้ทัว่

โลก เพราะปัญหา เหตุการณ์ สภาพการณ์ต่างๆ บนโลกนัน้มคีวามทา้ทายและซบัซอ้นมากขึน้ การแกไ้ข

ปัญหาจงึตอ้งน าเสนอดว้ยวธิกีารใหม่ (New Approaches) เริม่มหีลากหลายหน่วยงานปรบัใชก้าร

ออกแบบเขา้ไปสรา้งศกัยภาพใหก้บัผูค้นและน าเสนอการออกแบบในฐานะวธิกีารแก้ปัญหาทางเลอืกที่

ต่างออกไปจากวธิกีารแบบเดมิ ความรบัผดิชอบต่อสงัคมกลายเป็นสิง่ทีม่คีวามส าคญัมากขึน้ ในหลาย

ประเทศเริม่ร่างเป็นขอ้บงัคบัหรอืกฎหมาย หลายบรษิทัเริม่ก าหนดเป็นนโยบายในองคก์ร ขอ้ปฏบิตัเิพือ่

สงัคมและสิง่แวดลอ้ม การออกแบบเพือ่สงัคมมใีจความส าคญัคอืการสรา้งความสมัพนัธ ์การมสีว่น

ร่วมกบัผูใ้ชใ้นเชงิลกึ กระตุ้นผูค้นใหม้องเหน็ปลายทางทีเ่ป็นผลลพัธร์่วมกนัได้  

ในฐานะนกัออกแบบ สิง่ส าคญัจงึเป็นความสามารถในการประเมนิว่าสิง่ทีก่ าลงัสรา้งหรอืออกแบบไปนัน้

เกดิผลดหีรอืการเปลีย่นแปลง (Positive Impact) อะไรกบัผูใ้ชไ้ดจ้รงิหรอืไม่ 

 



 

 

"การออกแบบนวตักรรมเพือ่สงัคมหมายถึงไอเดียหรือความคิดใหม่ทีเ่หมาะสมกบัความ

ต้องการหรือปัญหาของสงัคม มุ่งสร้างความสมัพนัธใ์หม่ระหว่างคนกบัคน เน้นผู้ใช้เป็นส าคญั" 

 

ส าหรบัการเปลีย่นแปลงสงัคมดว้ยนวตักรรมนัน้เกดิเป็นโครงการหลายรปูแบบทัว่โลก ทีน่ ากระบวนการ

คดิเชงิออกแบบมาพฒันานวตักรรมร่วมกบัขอ้มลูเชงิลกึของผูใ้ช ้เพือ่สรา้งผลดหีรอืการเปลีย่นแปลงให้

เกดิขึน้กบัสงัคมใหไ้ดม้ากทีสุ่ด 

 



 

©ideo.org 

 



©ideo.org 

 

1. The Divine Divas โครงการแกไ้ขปัญหาทอ้งในวยัรุ่นในเมอืงลูซากา เมอืงหลวงของประเทศแซมเบยี

ในแอฟรกิา ดว้ยการจดัตัง้คาแรกเตอรต์น้แบบ 5 คน เพือ่เป็นสือ่กลางในการเขา้ถงึกลุ่มเดก็หญงิและ

วยัรุ่น ใหค้วามรูแ้ละสรา้งความมัน่ใจผ่านกจิกรรมทาเลบ็ภายในพืน้ทีท่ีจ่ดัตัง้ขึน้ในชุมชน เพราะกจิกรรม

ทาเลบ็เป็นช่วงเวลาทีผู่ห้ญงิจะคุยกนัเยอะทีสุ่ด พรอ้มมอบหนงัสอืขนาดเลก็เพือ่ใหอ้่านเป็นความรู้ 

ตวัอย่างนี้เป็นการเปลีย่นระบบทีใ่ชก้ารออกแบบเขา้ไปมสีว่นร่วม สรา้งผลคอืใหเ้ดก็มกีารเรยีนรูเ้รื่องการ

คุมก าเนิด.  

 

 

©lifestraw.com 

 

2.Lifestraw หลอดดดูน ้าทีม่เีครื่องกรองไสใ้นตวั เหมาะส าหรบัชุมชนหรอืพืน้ทีท่ีข่าดแคลนน ้าดื่มสะอาด 

สามารถน าหลอดนี้ดื่มน ้าจากล าธารหรอืแม่น ้าไดโ้ดยตรง แกไ้ขปัญหาดว้ยนวตักรรมการออกแบบ

ผลติภณัฑท์ีท่ าใหผู้ใ้ชง้านสามารถเขา้ถงึน ้าทีส่ะอาดและปลอดภยัต่อการบรโิภค 

 



"ขัน้ตอนของกระบวนการคิดเชิงออกแบบ 1. ผู้ใช้มาก่อน 2. เข้าใจความหมาย 3. เป็นมิตรกบั

การใช้งาน" 

 

 

 

 

การออกแบบเพื่อสงัคมเป็นไปได้ ถ้าเข้าใจกระบวนการ  

 

การออกแบบเพือ่สงัคมคอืการเขา้ใจความหมายและประสบการณ์ของผูใ้ชอ้ย่างแทจ้รงิ เพือ่น ามาเป็น

ขอ้มลูในการน ามาออกแบบระบบ ผลติภณัฑ ์หรอืบรกิารต่างๆ ได้, ก าหนดกรอบแนวคดิและปรบัให้

เหมาะสม โดยเน้นไปยงัผูใ้ชแ้ละผลลพัธท์ีจ่ะเกดิขึน้, สรา้งตวัตน้แบบใหเ้ป็นภาพทีช่ดัเจน ดว้ยความ

เขา้ใจในรปูแบบการใชช้วีติของผูใ้ช,้ โฟกสัทีก่ารมสีว่นร่วม ผ่านกระบวนการออกแบบร่วมกนั (Co-

design) และความสมัพนัธร์ะหว่างคนกบัคน 

 

 



 

 

จากแผนภาพ สามารถอธบิายกระบวนการออกแบบเพื่อสงัคมไดด้งันี้ 

 

1. เป้าหมาย (Aim) ในฐานะนกัออกแบบหรอืหน่วยงานตอ้งมคี าตอบว่าสิง่ทีท่ านัน้คอือะไร วสิยัทศัน์

เป็นอย่างไร การเปลีย่นแปลงทีต่อ้งการสรา้งนัน้คอือะไร 

 

2.วตัถปุระสงค ์(Objectives) เราจะท าใหเ้ป้าหมายส าเรจ็ไดอ้ย่างไร อะไรคอืแผนการหรอืกจิกรรมที่

ก าหนดไวเ้พือ่แกปั้ญหาในประเดน็ต่างๆ 

 

3.ผลลพัธ ์(Outputs) เป้าหมายและผลลพัธท์ีส่ามารถวดัไดใ้นแต่ละปี โดยสอดคลอ้งกบัวตัถุประสงค์ 



 

4.การเปล่ียนแปลง (Outcomes) อะไรคอืการเปลีย่นแปลงทีส่ามารถแสดงตวัอย่างใหเ้หน็ได ้โดย

น ามาจากเป้าหมายทีต่ ัง้ไว ้ผลลพัธจ์ะสามารถน าเสนอการเปลีย่นแปลงไดอ้ย่างไรจากการมสีว่นร่วมของ

คุณ 

 

 

 

"การออกแบบเพือ่การเปลีย่นแปลงจะเกิดขึ้นไม่ได้ ถ้าเราไม่รู้ว่าใครบ้างคือ "เรา" 

 

เน้นการสร้างความเปล่ียนแปลงเป็นส าคญั โดย คณุปรีห์กมล จนัทรนิจกร ผู้ร่วมก่อตัง้ Ma:D 

Club พื้นท่ีส าหรบัคนต้องการสร้างความเปล่ียนแปลงในสงัคม ผู้บรรยายพิเศษ 



หนึ่งในเป้าหมายส าคญัของการออกแบบเพือ่สงัคมคอื ผลทีเ่กดิหรอืการเปลีย่นแปลงทีเ่หน็อย่างชดัเจน 

คุณปรหีก์มลจงึช่วยแนะน าแต่ละทมีจากไอเดยีตัง้ตน้ เพือ่ช่วยใหทุ้กโจทยม์เีป้าหมายทีช่ดัเจนมากขึน้ 

ผ่านรปูแบบค าถามทีช่่วยพฒันาไอเดยีและหาความเขา้ใจเชงิลกึ (insight) ทีแ่ทจ้รงิ เช่น แต่ละทมี

ตอ้งการเปลีย่นแปลงอะไร อาจเป็นพฤตกิรรม ทศันคตติ่อเรื่องสุขภาพหรอืนิยามค าว่าสงูวยั รปูแบบการ

ใชช้วีติในอนาคต ทีส่ าคญัคอื กลุ่มเป้าหมาย - ใคร คอืสิง่ทีแ่ต่ละทมีตอ้งการพฒันาผลติภณัฑห์รอืบรกิาร

เพือ่รองรบั ผูส้งูวยัในวนัน้ีหรอืคนรุ่นใหม่ที่จะกลายเป็นผูส้งูวยัในวนัขา้งหน้า  

การออกแบบเพือ่สงัคมจ าเป็นตอ้งมตีวัชีว้ดัทีช่ดัเจน การพดูถงึผลเรื่องการเปลีย่นแปลงจงึเป็นสิง่ส าคญั 

สิง่ทีเ่ราออกแบบตอ้งลงตวักบัผลทีจ่ะเกดิและกลุ่มเป้าหมายทีท่ างานดว้ย ขอ้มลูทีน่ ามาออกแบบตอ้ง

เป็นความเขา้ใจเชงิลกึ จรงิๆ ไม่ใช่แค่ภาพทีเ่รามองและตอบเอาเองแทนกลุ่มเป้าหมายนัน้ๆ 
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4. งานกราฟิกพฒันาสือ่สารการตลาด 
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6. คู่มือฉบบัย่อส าหรบัผู้ประกอบการธรุกิจ เม่ือคณุต้องการใช้งานนักออกแบบกราฟิก 
(Graphic Designer) 

7. เรื่อง : วสิาข ์สอตระกูล 
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8.  
9. งานออกแบบกราฟิกหรอืเรขนิเทศศลิป์ (Graphic Design) คอื กระบวนการออกแบบเพือ่

การสือ่สาร ทีผ่สานศลิปะเขา้กบัเทคโนโลย ีผ่านสือ่ในรูปแบบต่างๆ สง่ผลใหก้ารสง่สาร
ดงักล่าวไปถงึผูร้บัสารไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ และเกดิประสทิธผิลสงูสุด องคป์ระกอบทีใ่ชใ้น
การท างานกราฟิกจะประกอบไปดว้ยภาพและ/หรอืตวัอกัษรเป็นส าคญั 

10. ปัจจุบนังานออกแบบกราฟิกจดัเป็นงานบรกิารประเภทหนึ่งทีน่กัออกแบบใหบ้รกิารผ่านการ
ใหค้ าแนะน า หรอืการรบัจา้งผลติงานออกแบบ โดยอาศยัทกัษะ ทฤษฎ ีหลกัการ และ
กระบวนการคดิในการออกแบบ มาช่วยแกปั้ญหาดา้นการสือ่สารและการรบัรู้ เช่น การ
ออกแบบสือ่สิง่พมิพ ์รายงานประจ าปี ตราสญัลกัษณ์ สือ่โฆษณาประชาสมัพนัธ์ รวมถงึวดีิ
ทศัน์ เวป็ไซต ์บรรจุภณัฑ ์และสือ่ผสมทางอเิลค็โทรนิกสอ์ื่นๆ  

11. ในภาวะทีธุ่รกจิแขง่ขนักนัรุนแรงดงัเช่นทุกวนัน้ี การสือ่สารเป็นเรื่องส าคญัทีไ่ม่อาจมองขา้ม
ได ้หนึ่งในผูท้ีส่ามารถแสดงบทบาทช่วยใหอ้งคก์รและตราสนิคา้ท าการสือ่สารกบั
กลุ่มเป้าหมายไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพกค็อื "นกัออกแบบกราฟิก" นัน่เอง 

12.  
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13. ประโยชน์ของการใช้งานนักออกแบบกราฟิก สามารถสรปุได้โดยสงัเขปดงัน้ี 
1. ช่วยวางกรอบและเงือ่นไขของการสือ่สารทัง้ภายในและภายนอกองคก์ร นกัออกแบบ
กราฟิกจะพจิารณาเลอืกวธิกีารสือ่สารและเลอืกใชส้ือ่ทีเ่หมาะสม เพือ่ใหก้ารสือ่สารทัง้หมด
ด าเนินไปในทศิทางเดยีวกนัอย่างมปีระสทิธภิาพ 

14. 2. ช่วยสง่เสรมิการขายและการตลาด งานออกแบบกราฟิกทีด่ชี่วยสรา้ง/ปรบัปรุงภาพลกัษณ์
ใหก้บัองคก์ร สรา้งความเชื่อมัน่ และกระตุน้พฤตกิรรมการใชข้องผูบ้รโิภคได ้โดยผ่านการ
น าเสนอในรปูแบบต่างๆ กนั อาท ิการออกแบบเวบ็ไซต ์บรรจุภณัฑ ์สัง่พมิพโ์ฆษณา ฯลฯ 

15. 3. มสีว่นช่วยในการตดัสนิใจหรอืใหค้วามคดิเหน็แก่ผูป้ระกอบการ ในกรณีทีโ่ครงงานมี
ทศิทางหรอืแนวปฏบิตัทิีห่ลากหลายและไม่สามารถหาขอ้สรุปไดโ้ดยง่าย 

16. ขัน้ตอนในการคดัเลือกและว่าจ้างนักออกแบบกราฟิก 
1. คน้หารายชื่อนกัออกแบบหรอืบรษิทัออกแบบ พรอ้มทัง้ศกึษาลกัษณะการใหบ้รกิาร
เบือ้งตน้ อาจเริม่ตน้จากทีศู่นยส์รา้งสรรคง์านออกแบบ (TCDC) กรมสง่เสรมิการสง่ออก 
สมาคมนกัออกแบบ หรอืถามจากผูป้ระกอบการทีเ่คยใชบ้รกิารประเภทดงักล่าวมาก่อน 
 
2. เตรยีมขอ้มลูความตอ้งการ และรายละเอยีดทีเ่กี่ยวขอ้งกบัโครงงานใหพ้รอ้ม เพือ่เป็น
โจทยต์ัง้ต้นใหก้บันกัออกแบบ 
 
3. เชญินกัออกแบบหรอืบรษิทัออกแบบทีส่นใจเขา้มาแนะน าตวั โดยใหค้ านึงถงึผลงานและ
ประสบการณ์เป็นส าคญั (อาจรวมถงึขนาด ศกัยภาพ และความพรอ้มในการท างานดว้ย) 

17. 4. น าเสนอขอ้มลูเบือ้งตน้เกี่ยวกบัธุรกจิ และใหก้รอบการพจิารณาคดัเลอืกทีช่ดัเจนแก่นกั
ออกแบบ โดยขอ้มลูทีผู่ป้ระกอบการและนกัออกแบบควรท าความเขา้ใจร่วมกนั ณ จุดนี้คอื 
- รายละเอยีดของสนิคา้หรอืบรกิาร รวมทัง้ลกัษณะเฉพาะของกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย 
- วสิยัทศัน์และขนาดของธุรกจิ 
- คู่แขง่ทีช่ดัเจนทัง้ทางตรงและทางออ้ม 
- สาเหตุทีธุ่รกจิตอ้งการความช่วยเหลอืจากงานออกแบบ 
- สิง่ทีค่าดหวงัว่าจะไดร้บัจากการใชน้กัออกแบบ 
- แรงบนัดาลใจอื่นๆ5. จากนัน้จงึแจกแจงรายละเอยีดโครงงานใหก้บันกัออกแบบ (ุ หรอืที่
เรยีกว่า Brief) 

18. การให้ Brief เป็นขัน้ตอนท่ีส าคญัมาก เพราะนักออกแบบจ าเป็นต้องใช้ข้อมูลและ
เงื่อนไขต่างๆ ใน Brief น้ีเพื่อวางแผนและกลยุทธใ์นการท างาน หาก Brief มี
ข้อผิดพลาดหรือขาดความชดัเจนแล้ว โอกาสท่ีผลงานออกแบบจะออกมาดีตามคาด
กไ็ม่ใช่เร่ืองง่าย 

19. Brief ทีด่คีวรมอีงคป์ระกอบหลกัๆ ดงันี้ 
- ประวตั ิทีม่า และลกัษณะการด าเนินธุรกจิของผูป้ระกอบการโดยคร่าว 



- ทีม่าและวตัถุประสงคข์องโครงการ 
- เงือ่นไข ขอบเขต รวมถงึขอ้จ ากดัในการออกแบบ 
- แนวคดิเบือ้งตน้ทีต่อ้งการจากงานออกแบบ 
- เงือ่นไขหรอืขอบเขตในลขิสทิธิข์องงานออกแบบ 
- รายละเอยีดในการสง่มอบงาน 
- งบประมาณ 

20. 6. เชญินกัออกแบบเขา้มาน าเสนอโครงงานออกแบบ (ทีเ่รยีกว่า Design Proposal) 
 
7. พจิารณาเอกสารการน าเสนอโครงงานอย่างเป็นธรรม และคดัเลอืกนกัออกแบบโดยยดึ
กรอบการพจิารณาทีเ่คยใหไ้ว ้
 
8. ท าความเขา้ใจเป็นลายลกัษณ์อกัษรถงึขอ้ตกลง เงือ่นไขการท างาน รวมทัง้ค่าใชจ่้าย
ต่างๆ กบันกัออกแบบหรอืบรษิทัออกแบบทีเ่ลอืกใช้ 
 
9. ท าสญัญาจา้งงาน 

21. การคิดค่าบริการในงานออกแบบกราฟิก 
อตัราค่าบรกิารส าหรบังานออกแบบกราฟิกนัน้ขึน้อยู่กบัปัจจยัหลายอย่าง อาท ิ
ความสามารถ ชื่อเสยีง ประสบการณ์ของนกัออกแบบ ความยากงา่ย และคุณค่าของงาน 
ฯลฯ โดยการประเมนิราคาส่วนมากจะค านวณจากองคป์ระกอบหลายอย่างร่วมกนั ไดแ้ก่ 
1. ค่าออกแบบ ซึง่ประเมนิจากขัน้ตอนการท างาน รายละเอยีด และความยากงา่ยของตวั
งานเป็นหลกั การประเมนิราคาในสว่นน้ีทางนกัออกแบบอาจน าเสนอเป็นราคาเดยีวเพือ่
ความสะดวก หรอืบางแห่งอาจท าราคาแยกใหเ้หน็เป็นขัน้ๆ กไ็ด ้ทัง้นี้แลว้แต่ระบบการ
จดัการของฝ่ายผูว้่าจา้งและนกัออกแบบดว้ย 

22. 2. ค่าดแูลการผลิต ในบางกรณีนกัออกแบบสามารถคดิค่าดแูลการผลติเพิม่เตมิจากค่า
ออกแบบได ้ทัง้นี้เพราะมาตรฐานการผลติระดบัสูงโดยเฉพาะอย่างยิง่ในระบบงานพมิพน์ัน้ 
เป็นเรื่องทีต่อ้งการความเชีย่วชาญและมรีายเอยีดทีซ่บัซ้อน นกัออกแบบกราฟิกสว่นมาก
จ าเป็นตอ้งใหค้ าแนะน าเพิม่เตมิแก่ผูผ้ลติหรอืโรงพมิพ์ เพือ่ใหท้ าการผลติไดต้รงตามความ
ตอ้งการอย่างแทจ้รงิ รวมทัง้ตอ้งเขา้ไปดแูลงานผลติทีบ่างครัง้อาจใชเ้วลาเป็นวนัหรอืเป็น
สปัดาห ์และอาจตอ้งรบัผดิชอบค่าใชจ่้ายหากเกดิขอ้ผดิพลาดขึน้ดว้ย 

23. 3.ค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้อง อาท ิค่าเดนิทาง ค่าสง่เอกสาร ค่าทีพ่กั ค่าตรวจพสิจูน์อกัษร 
(ถา้ม)ี 

24. 4.ค่าลิขสิทธ์ิในงานออกแบบ (Loyalty Fee) นกัออกแบบหรอืบรษิทัออกแบบบางแห่ง 
อาจคดิค่าบรกิารเพิม่เตมิเป็นเปอรเ์ซนตจ์ากสทิธหิรอืปรมิาณการใชง้านออกแบบนัน้ๆ ทัง้นี้
ขึน้อยู่กบัจ านวนการผลติ เงือ่นไข ประเภท และขอ้ตกลงอนัเป็นทีย่อมรบัของทัง้สองฝ่าย 



25.  
26. 4 ขัน้ตอนการท างานของนักออกแบบกราฟิกท่ีดี 

1. Discover : ค้นและวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อหาแนวโน้มความเป็นไปได้ นกัออกแบบจะ
เริม่ตน้หาแรงบนัดาลใจจากขอ้มลูเบือ้งตน้ใน brief รวมทัง้ศกึษาตลาดการแขง่ขนั สงัเกต
แนวโน้มความเปลีย่นแปลง ท าความเขา้ใจกลุ่มผูใ้ชเ้ป้าหมาย ศกึษากรณีอา้งองิต่างๆ ที่
เกีย่วขอ้ง ทัง้ในเชงิการตลาด สงัคมวฒันธรรม เทคโนโลย ีและการออกแบบ เพือ่พฒันา
แนวคดิในขัน้ต่อไป 

27. 2. Define : ประมวลผลและพฒันาแผนการท างาน 
ขัน้ตอนน้ีนกัออกแบบจะเขา้สูก่ระบวนการกลัน่กรองความคดิ หาค าตอบในวตัถุประสงคท์าง
ธุรกจิของลูกคา้ รวมถงึวางแผนการท างานทีจ่ะเกดิขึน้ในอนาคต พรอ้มทัง้ท าความเขา้ใจใน
แผนงานกบัลูกคา้จนเป็นทีย่อมรบัตรงกนั เช่น แนวคดิและแนวทางการออกแบบ (Mood & 
Tone) การบรหิารจดัการเรื่องเวลา ทรพัยากรและการด าเนินงาน 

28. 3. Develop : พฒันางานออกแบบ 
นกัออกแบบกราฟิกเริม่ลงมอืท างานเพือ่หาวธิแีกปั้ญหาทีด่ทีีสุ่ดใหก้บัโจทยข์องลูกคา้ โดย
ผ่านกระบวนการดงัต่อไปนี้ 
- เสนอแนวคดิต่างๆ ในการออกแบบ เช่น Mood, Tone, Format, Techniques 
- เริม่ตน้ออกแบบ เช่น การจดัหน้า Layout, การเลอืกภาพ ตกแต่งภาพ จดัวางภาพ การ
เลอืกและจดัวางตวัอกัษร 
- น าเสนอตวัอย่างเสมอืนจรงิ (หรอื Mock-up) ทัง้นี้ขึน้อยู่กบัประเภทของงาน 
- เตรยีมท าอารต์เวริค์ (Artwork) ส าหรบัใชใ้นกระบวนการพมิพ์ 
- ตรวจแบบและสง่มอบอารต์เวริค์ เพือ่เตรยีมเขา้สูก่ระบวนการพมิพแ์ละผลติต่อไป 

29. 4. Deliver : ผลิตงานออกแบบ 
น างานออกแบบทีพ่ฒันาขึน้แลว้เขา้สูก่ระบวนการพมิพแ์ละผลติจรงิ นกัออกแบบต้องช่วย
ตรวจสอบคุณภาพความถูกตอ้ง ประสานงานใหก้ระบวนการผลติด าเนินไปอย่างราบรื่น และ

http://www.tcdcconnect.com/upload/content_blog/2009/07/stationary.jpg


สง่มอบงานใหก้บัลูกคา้ เช่น ช่วยดแูลการเลอืกกระดาษพมิพ ์ดคูวามถูกตอ้งของสหีมกึพมิพ ์
รวมไปถงึดแูลเรื่องสถานทีส่่งของดว้ย 

30. เครดติขอ้มลู : กรมสง่เสรมิการสง่ออก 

 

 

http://www.tcdc.or.th/articles/business-
industrial/8810/#%E0%B8%84%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8
%AD%E0%B8%89%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%A2%E0%B9%88%E0%
B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%AB%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%9A%
E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%8
1%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%98%E0%B8
%B8%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%88-
%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%84%E0%B8%
B8%E0%B8%93%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8
%B2%E0%B8%A3%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%
B8%99%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E
0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9F
%E0%B8%B4%E0%B8%81-Graphic-Designer- 

 

 

การปรบัเปล่ียนเนือ้หา 

สารบญั 

 งานเก่า  งานใหม ่

 บทที่1  ความรูเ้บือ้งตนกบังานกราฟิกกบัการ

ออกแบบ 

บทที่2 ความรูเ้บือ้งตน้งานกราฟิกและ
คอมพิวเตอรเ์พื่องานโฆษณา 

 บทที่ 1ทีมา -มีอยบูา้ง  

บทที่ 2 พืน้ฐาน รวมบทที่4ส่วนประกอบงานกบัการ

ออกแบบทศันศิลป์  สี  ภาพ  ขอ้ความ  การจดัองค ์
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บทที่3การออกแบบและการผลิตงานกราฟิกใน

งานโฆษณา 

บทที่4  ส่วนประกอบในการออกแบบงาน 

กราฟิก 

บทที่ 5องคป์ระกอบศิลป์กบัการออกแบบงาน
กราฟิก 
 
บทที่ 6  การใชโ้ปรแกรมคอมพวิเตอรก์ราฟิก

พืน้ฐานในการตกแตง่ภาพดว้ยโปรแกรม

Adobe Photoshop  

บทที่7โปรแกรมAdobe Illustrator  การใช้

โปรแกรมคอมพิวเตอรก์ราฟิกพืน้ฐานในการ

วาดภาพดว้ย 

 
บทที่8 การผลิตสื่อโฆษณาดว้ยคอมพิวเตอร ์

ดว้ยการวาด 

บทที่9  การผลิตสื่อโฆษณาดว้ยคอมพิวเตอร ์

ดว้ยการตกแตง่ภาพ        

บทท่ี10การออกแบบกราฟิกกับการการสื่อสาร
และพัฒนาสังคม 
  
 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 3 กระบวนการขัน้ตอน การออกแบบผลิต มีอยู

บา้ง(_รวบรวมขอ้มลู_แนวคิด_ออกแบบ_ผลิต_ การ

จดัวางเอานเิทศศิลป์มาใส่ ทัง้การจดัวางส่วนประกอบ 

บทที่4 แนวคิดทฤษฎี การสรา้งสรรค_์หาเพิ่มเติม 

และการวดัผล กบัการออกแบบกราฟิก 

บทที่5_การผลิตงานดว้ยเทคนิค การวาด 

บทที่6 ส่ือผสม คอม (แยกไดต้ามเทคนิค 

บทที่7 ภาพถ่ายกบัการออกแบบ 

บทที่8ตวัอกัษร กบัการออกแบบ 

บทที่9คอมกราฟฟิกตกแต่งภาพ 

3มีทกุอย่างควรรู ้ มีสื่งควรรูก้บัการออกแบบ 

รูปแบบ 

ส่วนประกอบ 

วิธีการออกแบบ 

4   ขัน้ตอน 

5 กรณีศกึษา การออกแบบโปสเตอรจ์าการตกแตง่  

บทที่10 คอมกบัการสรา้งสรรคก์ารวาด  ผลิตกราฟิก

พืน้ฐาน การใชล้ายเสน้รูปทรงสี การออกแบบลวดราย 

ภาพประกอบ คาเรก็เตอร ์การต์นู  

บทที่11 การออกแบบกราฟิก กบัการตวัตนทางการ

ตลาด1 โลโก2้การออกแบบนามบตัร3  การออกแบบ

เอกสารส านกังาน4 การน าโลโกอ้อกแบบของที่ระลกึ 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

บทที่12  การพฒันาสินคา้และบรกิารออกแบบดว้ย

งานกราฟฟิก1การเขา้ใจการรบัรูผู้ค้น 2การส่ือสารกบั

การรบัรู ้ 3  ทิศทางตลาดกบัการออกแบบ  4 การ

ออกแบบรูปแบบกบัสินคา้บรกิาร  5 การออกแบบ โล

โก ้ฉลาก  บรรณจภุณัฑ ์กบัสินคา้ 

บทที่13 การออกแบบกราฟิกในส่ือโฆษณาและส่งเสรมิ

การขาย 

    1รูปแบบประเภท 

  2 แนวคิดการออกแบบส่ือ รบัรู ้จดจ า พฤติกรรม 

3   การออกแบบส่ือส่ิงพิมพก์บัการส่งเสรมิการขาย 

4  การออกแบบออนไลนส่์งเสรมิการขาย 

5 การออกแบบส่ือกบัพืน้ท่ีในการส่ือสาร 

 

บทที่14 การสรา้งตวัตนผ่านงานกราฟิก 

1การสรา้งตวัตนในสงัคมผ่านสือ่กราฟฟิก 

   การวาดภาพ 

  การออกแบบสตีทอาตร ์

 การท าnft 

คารเ์รก็เตอร 

 

15 กราฟิกกบัการพฒันาสงัคมและชมุชน 

 

 



    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 


