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Fashion Week ท่ี 4 เมืองมหานครแหง่แฟชั่นอยา่งนิวยอรก์ ลอนดอน มิ
ลาน และปารสี กลายเป็นจดุหมายปลายทางของแฟชั่นนิสตา้ ดารา
เซเลป สื่อ บายเยอร์ และคนในวงการแฟชั่นทั่วโลกเดินทางเพื่อไปชม
คอลเลก็ชั่นใหม่ๆ ของแบรนดด์งั ท าให้ Fashion Week เป็นมากกวา่
สถานท่ีจดัแสดงเสือ้ผา้ แตอ่าจเรยีกไดว้า่เป็นแหลง่ก าเนิดเทรนดใ์หม่
ของโลก แหลง่ธุรกิจชัน้ดี รวมถึงสถานท่ีแจง้เกิดของทัง้ดีไซเนอรห์นา้
ใหม่ นางแบบหนา้ใหมอี่กดว้ย
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Fashion Week ถูกจัดคร้ังแรกเมือ่ 73 ปีก่อน
Fashion Week ครัง้แรกถกูจดัขึน้ท่ีนิวยอรก์ในปี 1943 โดย Eleanor Lambert

ครัง้นัน้เรยีกวา่ “Press Week” ท่ีจะใหแ้ฟชั่นดีไซเนอรช์าวอเมรกินัไดโ้ชวผ์ลงาน ซึง่
การจดังานในครัง้นัน้ อีกนยัหนึ่งก็เพ่ือช่วงชิงความสนใจจากสื่อทั่วโลกใหม้าชม
ผลงานของดีไซเนอรช์าวอเมรกินัแทน จากท่ีก่อนหนา้เมืองแหง่แฟชั่นท่ีแทจ้รงิอยูท่ี่
ฝรั่งเศส แตอ่ยูใ่นช่วงสงคราม

หลงัจากการจดังานครัง้นัน้ประสบความส าเรจ็ มหานครแหง่แฟชั่นอ่ืนๆ ก็เริม่มี
การจดังานใหดี้ไซเนอรเ์อาผลงานมาน าเสนอ ซึ่งมีมากจนใชเ้วลาเป็นสปัดาหใ์นการ
โชว์ ค  าว่า Fashion Week จงึถกูน ามาใช่อยา่งถาวร โดยท่ีปารีส ประเทศฝรั่งเศสเริม่
โชว์ Haute Couture ในปี 1945 และท าเป็น Fashion Week อยา่งเตม็รูปแบบในปี
1973 สว่นท่ีมิลาน ประเทศอิตาลี เริม่เม่ือปี 1958 และลอนดอน ประเทศองักฤษ เริม่
เม่ือปี 1984





Fashion Week หลักของโลกจัดขึน้ที ่4 เมืองใหญ่
อาจจะมีแฟชั่นวีคเกิดขึน้ทั่วโลก แตอ่ีเวนทห์ลกัของโลกถกูจดั

ขึน้ที่ 4 เมืองใหญ่ที่เรยีกวา่ “Big 4” โดยเริม่จากนิวยอรก์
ลอนดอน มิลาน และปิดทา้ยดว้ยปารสี ซึง่จะเป็นการจดัโชว์
เสือ้ผา้ของผูห้ญิงที่เรยีกวา่ Ready-To-Wear Fashion Week
นอกจากนีย้งัมีแฟชั่นวีคใหญ่ๆ อีกหลายช่วง ไดแ้ก่ Menswear
Fashion Week ที่จะแสดงเสือ้ผา้ของผูช้าย Paris Haute Couture
Fashion Week ที่โชวเ์ฉพาะเสือ้ผา้โอตก์ตูรูท์ี่จดัเฉพาะปารสี โดย
แตล่ะอีเวนตมี์ 2 ครัง้ตอ่ปี KIDS WEAR FW , INNOVATION FW

















Fashion Week 
เป็นเพยีงการแสดงผลงานคอลเล็กช่ันล่วงหน้า

การนบัซีซั่นของแฟชั่นโชว์ : ปกตคิอลเล็กชั่นหลกัของแบรนดต์า่งๆ จะ
มี 2 คอลเลก็ชั่นตอ่ปี ไดแ้ก่ เสือ้ผา้ส  าหรบัฤดใูบไมผ้ลิและฤดรูอ้น
(Spring/Summer) และเสือ้ผา้ส  าหรบัฤดใูบไมร้ว่งและฤดหูนาว
(Fall/Winter) ซึง่เวลาจดัแฟชั่นโชว์ มกัจะจดัลว่งหนา้ประมาณ 6 เดือน
เพื่อจะไดมี้เวลาจดัเตรยีมการประชาสมัพนัธ์ จดัเตรยีมรา้น วางแผนการ
ขาย ผลิตสต็อกสินคา้ ฯลฯ เพราะฉะนัน้การจดัแฟชั่นโชวจ์งึน าคอลเลก็ชั่น
ท่ีจะวางขายอีก 6 เดือนขา้งหนา้มาโชวใ์หด้กู่อน และคอ่ยจดัท าแนวทาง
หรอืแผนการตลาดอ่ืนๆ ตอ่ไปเพ่ือการขายสนิคา้







ตารางแฟชั่นโชวห์ลกัๆ ของโลกจงึเป็นดงันี ้
 ต้นเดอืนมกราคม Menswear Fashion Week คอลเล็กช่ัน Fall/Winter

 ปลายเดอืนมกราคม Paris Haute Couture Fashion Week Spring/Summer (เน่ืองจาก
เสือ้ผา้ Haute Couture เป็นสินคา้เฉพาะกลุม่ จึงไม่จ  าเป็นตอ้งมีการวางแผนการขายและ
โฆษณาประชาสมัพนัธ)์

 เดอืนมีนาคม Ready-To-Wear Fashion Week คอลเล็กชั่น Fall/Winter (เป็นช่วงที่คอล
เลก็ชั่น Spring/Summer ท่ีโชวไ์ปก่อนหนา้วางขายในรา้น)

 ต้นเดอืนกรกฎาคม Menswear Fashion Week คอลเลก็ชั่น Spring/Summer

 ปลายเดอืนกรกฎาคม Paris Haute Couture Fashion Week Fall/Winter

 เดอืนกันยายน Ready-To-Wear Fashion Week คอลเลก็ชั่น Spring/Summer (เสือ้ผา้ท่ีจดั
แสดงจะวางขายเดือนมีนาคมปีถดัไป)

นอกจากนีแ้บรนดย์กัษใ์หม่มกัจะมีแคปซลูคอลเลก็ชั่น หรอืคอลเลก็ชั่นพิเศษท่ีออกมา
คั่นกลางระหวา่งคอลเลก็ชั่นหลกั ท่ีเรยีกว่า Resort, Cruise Collection วางขายช่วงเดือน
มกราคม-กมุภาพนัธ ์ส่วนคอลเลก็ชั่น Pre-Fall จะวางขายช่วงเดือนกรกฎาคม-สิงหาคม



แต่มบีางแบรนดท์ีจ่ัดโชวแ์บบชนซซ่ัีน
การเขา้มาของเทคโนโลยีท าใหค้นทั่วโลกไดเ้หน็คอลเลก็ชั่นใหมล่า่สดุเพียงแค่

คลิกเดียวบนอินเตอรเ์น็ต ท าใหเ้กิดผลกระทบหลายอยา่งตอ่แบรนด์ ไมว่า่จะเป็นตวั
ผูซื้อ้เองไมมี่ความต่ืนเตน้หรอืคิดวา่คอลเลก็ชั่นท่ีจะวางขายอีก 6 เดือนขา้งหนา้คือ
“คอลเลก็ชั่นใหม”่ ซึง่แตกต่างจากในอดีตท่ีคนทั่วไปกวา่จะไดเ้หน็เสือ้ผา้ของแบรนด์
ตา่งๆ ก็ตอนท่ีตีพิมพใ์นนิตยสารช่วงใกลว้างขายแลว้ อีกปัจจยัหลกัท่ีท าใหก้ารจดั
แฟชั่นเปลี่ยนไปคือเป็นช่องวา่งท่ีท าใหเ้กิดการก็อปป้ีไดง้่าย และบางชิน้ถกูก็อปป้ี
และวางขายหลงัโชวจ์บเพียงไมก่ี่สปัดาห์

ทางออกที่ดีท่ีสดุของปัญหานีคื้อการจดัแฟชั่นโชวต์รงซีซั่น หรอืเรยีกวา่ “See
Now, Buy Now” ซึง่หลงัจากจบโชว์ เสือ้ผา้เหลา่นัน้ก็จะถกูวางขายทัง้ทางออนไลน์
และหนา้รา้นทนัที ซึง่มีหลายแบรนดด์งัท่ีไดท้  าตามกลยทุธนี์ ้



นอกเหนือจากเสือ้ผ้าแล้ว ส่ิงทีค่นตา่งรอคอยดู
จากแบรนดด์ัง คอื “โชว”์

สิ่งท่ีถกูคาดหวงัจากคนดนูอกเหนือจากเสือ้ผา้แลว้ คือลกูเลน่ตา่งๆ
ในแฟชั่นโชว์ ไม่วา่จะเป็นสถานท่ี ฉาก แสง สี เสียง นางแบบ ซึง่แตล่ะ
แบรนดต์า่งจดัเตรยีมกนัลว่งหนา้ไมแ่พก้ารเตรยีมเสือ้ผา้ การจดัแฟชั่น
โชวแ์ตล่ะครัง้ จะใชง้บประมาณอยา่งต ่าประมาณ $200,000 โดยเว็ป
ไซต์ Independent ขององักฤษรายงานวา่แคทวอรก์ของ Chanel คอล
เลก็ชั่น Cruise 2014-15 ท่ีจดัขึน้ท่ีดไูบ ใชง้บประมาณไปถึง 1.4 ลา้น
ปอนด์ เพื่อสรา้งอาคารหลงัใหม่ท่ีใชเ้วลาถึง 2 เดือน หรอืโชวข์อง Louis
Vuitton Fall/Winter 2012 ท่ีลงทนุซือ้รถไฟราคา $8 ลา้นเหรยีญเพ่ือ
น ามาประกอบแฟชั่นโชว์













แม้งบประมาณในการจัดแฟช่ันโชวจ์ะสูง แต่
นางแบบส่วนใหญ่ไม่ได้ค่าจ้างจากการเดนิ
แบบ

คา่ตวัของนางแบบในการเดินแบบ 1 โชวจ์ะอยูท่ี่ $0 – $20,000 ซึง่ขึน้อยู่
กบัแบรนดแ์ละความดงัของตวันางแบบเอง ถา้หากเป็นซเูปอรโ์มเดลระดบั
โลก อาจจะท าเงินไดส้งูถึง 5 หลกัเพียงเดนิแฟชั่นโชวเ์ดียว แตส่  าหรบั
นางแบบหนา้ใหมส่ว่นใหญ่มกัจะไมไ่ดร้บัตอบแทนเป็นตวัเงิน แตจ่ะถกูจ่าย
คา่ตอบแทนเป็นสนิคา้ของแบรนดน์ัน้ๆ และสิ่งท่ีไดม้านอกเหนือจากเงินหรอื
สินคา้คือโปรไฟลท่ี์ดีท่ีสามารถน าไปตอ่ยอดสูง่านอ่ืนๆ ได้ จงึไมต่อ้งแปลกใจ
ท่ีจะมีนางแบบจากทั่วโลกเขา้มาแคสติง้กบัแบรนดด์งัๆ กวา่หลายพนัคน
เพ่ือใหไ้ดเ้ดินแฟชั่นโชวแ์ละรบักระเป๋ากลบับา้น









การจดัแสดงงานอีเวน้ท์ หรอื งานนิทรรศการท่ีเป็นหนึ่งใน
กลยุทธก์ารตลาดยอดฮติตลอดกาล การเริม่มองหาช่องทาง
การตลาดในการเขา้ถงึผูบ้รโิภคไดม้ากที่สดุเพือ่สร้างความ
จดจ าของแบรนด์ และ เพือ่ใหลู้กค้าไดท้ าความรู้จักกับ
สินค้าของเราไดง้า่ยมากกวา่การเขา้ถงึช่องทางออนไลนเ์พียง
อย่างเดียว เพือ่เพิม่ช่องทางการขาย และ ส ารวจความ
ตอ้งการของลูกค้าใหม่ๆ จงึสามารถแยกแนวทางการจดังาน
อีเวน้ทไ์ด้ 4 ขัน้ตอนในการเตรยีมตวัจดังานอีเวน้ท์ และ งานจดั
แสดงสินคา้ ไดด้งันี ้



1. เตรียมงบประมาณ และ ส ารวจสถานที่
ก่อนจดังานอีเวน้ท์ หรอื งานแสดงสินคา้นัน้ การเตรยีมงบประมาณ

ไวอ้ยา่งถ่ีถว้นเป็นเรือ่งท่ีส  าคญัเป็นอยา่งมาก เพื่อใหแ้น่ใจวา่คณุจะไมใ่ช้
จ่ายเกินงบสว่นนี้ และ อยา่ลืมส ารวจสถานท่ีการจดังานแสดงสินคา้ของ
คณุทัง้เรือ่งความสะดวก ความปลอดภยั และ การใชไ้ฟฟา้ของสถานท่ี
นัน้ๆ เพราะหากคณุไม่สามารถใชอ้ินเตอรเ์น็ต หรอื เสียปลั๊กท าอยา่งอ่ืน
ได้ นั่นอาจจะเป็นปัญหาภายหลงั ฉะนัน้อย่าลืมอ่านสญัญาการเช่าอยา่ง
ละเอียด รวมถึงรายละเอียดสว่นตา่ง ๆ ขอ้สญัญาและการตกลงระหว่างผู้
เช่าและผูใ้หเ้ช่า สถานท่ีตอ้งมีความเหมาะสมในเรือ่งของขนาดพืน้ท่ีและ
สิ่งอ  านวยความสะดวกตา่งๆ ตอ้งเหมาะสมและรองรบัการท างานดา้น
ตา่งๆได้

















NAGARA

PICHITA

KAI BOTIQUE PASAYA

MAE FAHLUANG

HEAD QUATER
TUBE GALLERY









2. ลิสตช่ื์อแขกส าคัญ หรือ คนส าคัญทีเ่กีย่วข้องกับงานของ
คุณ และ ส่ือมวลชน การท าการด์เชิญและLOOK 

BOOK ผลงาน 
งานอีเวน้ท์ และ งานจดัแสดงสินคา้นัน้เป็นการไดรู้จ้กับคุคล

ผูท้รงคณุวฒิุที่เก่ียวขอ้งกบัธุรกิจของคณุอีกหลายคนอยา่งมากมาย
ซึง่นั่นเป็นเรือ่งที่ดีในการสรา้งความสมัพนัธท์างธุรกิจ เพราะฉะนัน้
สิ่งส  าคญัเราตอ้งลิสตช่ื์อตา่งๆ ลงบนแพลนเนอรข์องคณุ ตอ้งทราบ
ถงึแขกหรอืคนส าคญัท่ีเราตอ้งการเชิญมารว่มงาน ใหต้รงตาม
จดุประสงคข์องการจดังานนัน้ๆ หากคณุตอ้งการเรยีกสื่อมวลชนมา
งานของคณุเพ่ือเป็นการประชาสมัพนัธ์ ควรเตรยีมหนงัสือเชิญ
สื่อมวลชนตา่งๆ หรอืแขกบคุคลอื่นๆ ไวใ้หเ้รยีบรอ้ย









3. ออกแบบสถานที ่และ เลือกอุปกรณต์กแต่งงาน
ของคุณและคนควบคุมการจัดงาน ออรแ์กนไนซ์

เมื่อคณุตัง้งบประมาณ พรอ้ม ลิสตจ์ านวนแขกเรยีบรอ้ย
แลว้ ขัน้ตอนที่เราจะมาออกแบบงานใหเ้ขา้กบัแบรนด์ หรอื สิ่งท่ี
คณุตอ้งการน าเสนอในงานอาจเป็นการ แนะน าแบรนดห์รอื
การแนะน าสินคา้ตวัใหม่ ใหร้า่งคอนเซป็ตอ์อกมาในกระดาษ
จากนัน้เริม่หาอกุรณต์า่งๆที่คณุตอ้งการ เพื่อใหไ้ดร้าคาถกูที่สดุ
คณุสามารถตอ่รองหรอืแลกเปลี่ยนขอ้เสนอกบัทางผูเ้สนอขาย
ได้ เพราะหากคณุไม่ตอ้งการใหง้บคณุเกินแตต่อ้งการเพ่ิมประ
สิทธฺภาพในงานใหต้รงตามวตัถปุระสงค์







































4. ประชาสัมพนัธเ์พิม่เตมิส่ือออนไลน ์และ ส่ือส่ิงพมิพ์
ภายในงาน

การใชส้ื่อมวลชนเป็นเครือ่งมือประชาสมัพนัธห์ลกัอาจไม่
เพียงพอ เพราะฉะนัน้อยา่ลืมประชาสมัพนัธเ์ก่ียวกบังานคณุ
เพิ่มเติมหนา้เพจเฟสบุ๊ค หรอื การสรา้งกิจกรรมกบัลกูเพจของคณุ
ณ วนังาน ทัง้นีเ้พื่อใหแ้ขกผูเ้ขา้งานไดรู้กิ้จกรรมภายในงานและ
จดจ าคณุไดด้ีมากย่ิงขึน้ อย่าลืมบอกเลา่ประวตัิของคณุ หรอื
รายละเอียดตา่งๆ ภายในงานลงบนแผ่นพบั หรอื ใบปลิว เพ่ือวาง
ไวท้ี่ประตทูางเขา้งาน เพื่อเป็นการแนะน าตวัคณุเพ่ือสรา้ง
ความสมัพนัธก์บัผูท้รงคณุวติุ และสิ่งที่คณุขาดไม่ไดน้ั่นก็คือ
นามบตัร!














