
มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา | ๑ 

รายวชิา AAM ๓๒๐๑    สาขาวชิา  การโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วทิยาลัยนิเทศศาสตร   มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 

 

รายงานผลการดําเนนิการของรายวชิา 

รหัสวชิา  AAM ๓๒๐๑ รายวชิา  กลยุทธการวางแผนสือ่เพื่อการสื่อสารแบรนด 

สาขาวชิา การโฆษณาและสื่อสารการตลาด วทิยาลัยนเิทศศาสตร มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศกึษา  ๒  ปการศกึษา  ๒๕๖๗ 

 

หมวดท่ี๑ขอมูลท่ัวไป 
๑. รหัสและชื่อรายวชิา   

รหัสวชิา   AAM ๓๒๐๑  

ช่ือรายวชิาภาษาไทย รายวชิา  กลยุทธการวางแผนสื่อเพื่อการสือ่สารแบรนด 

ช่ือรายวชิาภาษาอังกฤษ Brand Channel Planning Strategy 

๒. รายวชิาท่ีตองเรยีนกอนรายวชิานี้  (ถาม)ี 

   ไมม ี

  

๓. อาจารยผูรับผดิชอบ อาจารยผูสอนและกลุมเรยีน  (section) 

     ผูชวยศาสตราจารยชิโนรส  ถ่ินวไิลสกุล สาขาวชิาการโฆษณาและสื่อสารการตลาด  ช้ันปที่ ๒ กลุมเรียน  ๒๐๑ 

    

๔.ภาคการศกึษา/ปการศกึษาท่ีเปดสอนรายวชิา ๒/๒๕๖๗ 

 

๕.  สถานท่ีเรยีน มหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา วทิยาเขตนครปฐม 
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หมวดท่ี๒การจัดการเรยีนการสอนท่ีเปรยีบเทียบกับแผนการสอน 
 

๑.รายงานชั่วโมงการสอนจรงิเทียบกับแผนการสอน 

หัวขอ 

จํานวนชั่วโมง

ตามแผนการ

สอน 

จํานวน

ชั่วโมงท่ีสอน

จรงิ 

ระบุเหตผุลท่ีการสอนจรงิตางจาก

แผนการสอนหากมคีวามแตกตางเกนิ 

๒๕% 

 ๑. คําอธิบายรายวชิา วัตถุประสงคของรายวชิา 

วธีิสอน กจิกรรมการเรียนการสอน วธีิการวัดผล

และประเมนิผล  

๒. ความรับผดิชอบของผูสอนและนักศึกษาท่ีมี

ตอการเรียนการสอนท้ังในและนอกช้ันเรียน  

๓. ขอปฏบัิติเบ้ืองตนสําหรับผูสอนและผูเรียน  

๔. บทท่ี 1  แนวคดิและหลักการสื่อสารตรา

ผลติภัณฑแบบบูรณาการ ววัิฒนาการของ

การตลาดยุคตางๆ 

๔ ๔  

 บทที่ 1  แนวคดิและหลักการสื่อสารตราผลติภัณฑแบบ

บูรณาการ แนวคดิการตลาดยุค 5.0 การสื่อสาร

การตลาดแบบบูรณาการ 

๔ ๓.๕ 
 

บทที่ 2 เคร่ืองมอืสื่อสารตราผลติภัณฑ 

ความหมายของตราผลติภัณฑ หลักในการเลอืก

เคร่ืองมอืสื่อสารตราผลติภณัฑ 

๔ ๓.๕  

บทที่ 3 สื่อเพื่อการโฆษณา  

ความหมาย ความสาํคญั หลกัสําคญัในการวางแผนสื่อ 

ปจจัยทั่วไปในการเลอืกสื่อโฆษณา สื่อหลัก สื่อรอง 

๔ ๔ 
 

บทที่ 3 สื่อเพื่อการโฆษณา  

นําเสนอขอมูลเกี่ยวกับสื่อโฆษณา 

๔ ๓.๕ 
 

บทที่ 4 สื่อเพื่อการประชาสัมพันธ 

ความหมาย ประเภทของสือ่เพื่อการประชาสัมพันธ 

๔ ๓.๕ 
 

บทที่5  สื่อเพื่อการสงเสริมการขาย 

เทคนคิและเคร่ืองมอืการสงเสริมการขาย การสงเสริม

การขายที่เนนผูบริโภค การสงเสริมการขายที่เนนคน

กลาง 

๔ ๔  

บทที่ 6  สื่อเพื่อการตลาดทางตรง 

ความหมาย ลักษณะเดนของการตลาดทางตรง  ชองทาง

สําคัญของการตลาดทางตรง 

๔ 

๔ 
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หัวขอ 

จํานวนชั่วโมง

ตามแผนการ

สอน 

จํานวน

ชั่วโมงท่ีสอน

จรงิ 

ระบุเหตผุลท่ีการสอนจรงิตางจาก

แผนการสอนหากมคีวามแตกตางเกนิ 

๒๕% 

บทที่ 7  สื่อเพื่อการใชตัวแทนการขาย  

ความหมาย ลักษณะการขาย หนาทีข่องพนักงานขาย 

กระบวนการขาย ขอดขีอเสยีของการใชพนักงานขาย 

Influencer 

๔ ๓.๕  

บทที่ 8  สื่อเพื่อการจัดกจิกรรมพเิศษ 

ความหมาย ลักษณะกจิกรรมพเิศษ รูปแบบกจิกรรม

พเิศษ หลักการจัดกจิกรรมพเิศษ 

๔ ๓.๕ 
 

บทที่ 9  การสื่อสารผานสื่อดจิทิัล ๔ ๓.๕ 
 

นําเสนองานชิ้นที่ 2 ๔   ๔ 
 

บทที่ 10  กลยุทธการวางแผนสื่อเพื่อการสื่อสารตรา

ผลติภัณฑ โดยใชเคร่ืองมอืการสื่อสารการตลาดแบบ

บูรณาการ : ขัน้ตอนการวางแผน 

๔   ๔ 
 

บทที่ 10  กลยุทธการวางแผนสื่อเพื่อการสื่อสารตรา

ผลติภัณฑ โดยใชเคร่ืองมอืการสื่อสารการตลาดแบบ

บูรณาการ : ขัน้ตอนการวางแผน 

๔ ๔ 
 

ตัวอยางการวางแผนงานในการใชสื่อเพื่อสื่อสารแบรนด ๔ ๓.๕ 
 

 
 
๒.  หัวขอท่ีสอนไมครอบคลุมตามแผน 

ระบุหัวขอที่สอนไมครอบคลุมตามแผน และพิจารณานัยสําคัญของหัวขอตอผลการเรียนรูของรายวิชาและหลักสูตร ใน
กรณทีี่มนีัยสําคัญใหเสนอแนวทางชดเชย 
 
หัวขอท่ีสอนไมครอบคลุมตามแผน  

(ถาม)ี 

นัยสําคญัของหัวขอท่ีสอนไม

ครอบคลุมตามแผน 
แนวทางชดเชย 

-   
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๓. ประสทิธิผลของวธีิสอนท่ีทําใหเกดิผลการเรยีนรูตามท่ีระบุในรายละเอยีดของรายวชิา 
 

ผลการเรียนรู วธีิสอนท่ีระบุในรายละเอยีด

รายวชิา 

ประสทิธิผล ปญหาของการใชวธีิสอน  (ถาม)ี  

พรอมขอเสนอแนะในการแกไข 
มี ไมมี 

คุณธรรม จริยธรรม (๑)  ใหนักศกึษา

รายงานความคืบหนาของงาน 

และสงรายงานตาม

กําหนดเวลา 

(๒)  ไมลอกรายงาน

หรอืผลงานของผูอืน่โดยนาํมา

เปนของตน,ไมลอกขอสอบ,มี

การอางองิแหลงขอมูล 

(๓)  สอดแทรกเรื่อง

คุณธรรม จริยธรรม และ

จรรยาบรรณในวชิาชีพไปกับ

เนื้อหาการเรียน  

(๔)  การตัง้กฏระเบยีบ

ของหองเรียนใหทุกคนปฏบิตัิ

ตาม 
(๕)  ใหนักศกึษาได

แสดงความคิดเห็นในระหวาง
การเรียนในแตละสัปดาห 
รวมทัง้รับฟงความคิดเหน็ซึ่ง
กันและกัน 
 

    ม ี

 

 

 

  



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 
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ผลการเรียนรู วธีิสอนท่ีระบุในรายละเอยีด

รายวชิา 

ประสทิธิผล ปญหาของการใชวธีิสอน  (ถาม)ี  

พรอมขอเสนอแนะในการแกไข 
มี ไมมี 

ความรู (๑)  บรรยายและ

ศกึษาคนควาเพิ่มเตมิดวย

ตนเอง 

(๒)  ฝกทําแบบฝกหัด

เรื่องเก่ียวกับสื่อในรูปแบบ

ตางๆ 

 (๓)  ฝกปฏบิตักิาร

วางแผนการเลอืกสื่อเพื่อสื่อ

สารตราผลติภัณฑ 

(๔)  คนควาความรู

และประสบการณเพิ่มโดยการ

มอบหมายใหไปสํารวจความ

เปลี่ยนแปลงดานสื่อตางๆ ที่

เกิดขึ้นตามแหลงศูนยรวม

สําคัญของกรุงเทพมหานคร

และปริมณฑล/คนควาขาวสาร

ที่ทันสมยัจากสือ่ตางๆ 
 

    ม ี

 

  

ทักษะทางปญญา (๑)  ใหผูเรียนฝกการ

วเิคราะหสื่อแตละชนดิ  

(๒)  สบืคนตัวอยาง

งานสื่อสารการตลาด แลว

นํามาวเิคราะห ตคีวามการใช

สื่อที่เกิดขึ้น 
 (๓)  ใหผูเรียนฝกการ

วางแผนการใชสือ่เพื่อสือ่
สารตราผลติภัณฑ 

(๔)  ใหผูเรียนคนควา
ความรูใหมๆ  มานาํเสนอหนา
ช้ันเรียน 
 

    ม ี

 

  



มคอ. ๕ 
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ผลการเรียนรู วธีิสอนท่ีระบุในรายละเอยีด

รายวชิา 

ประสทิธิผล ปญหาของการใชวธีิสอน  (ถาม)ี  

พรอมขอเสนอแนะในการแกไข 
มี ไมมี 

ทักษะความสัมพนัธระหวาง

บุคคลและความรับผดิชอบ 

(๑)  มอบหมายงาน
กลุมที่ทุกคนตองมสีวนรวม 

(๒)  กําหนดกรอบ
เวลาในการสงรายงานที่
ชัดเจน 

(๓)  ฝกการแสดง
ความคิดเหน็และการยอมรับ
ประชามตขิองคนสวนใหญ 

(๔)  การแลกเปลี่ยน
ความรูในหองเรียนระหวาง
ผูเรียนดวยกันเองและระหวาง
ผูเรียนกับผูสอน 

(๕)  แบงหนาที่ความ
รับผดิชอบกันในการทํา
รายงานกลุม  
 

ม ี

 

  

ทักษะการวเิคราะหเชงิ

ตัวเลข การสื่อสารและ

การใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

         (๑)  การสอนวางแผน
สื่อ  โดยพจิารณาจาก
งบประมาณทีไ่ดรับ  ตลอดจน
ความคุมคาในการเลอืกสื่อแต
ละชนดิ 
        (๒) การนําเสนองานที่
ไดรับมอบหมายหนาช้ันเรียน 
รวมกับการทําเลมรายงานโดย
ใชภาษาทัง้ไทยและองักฤษ 
 (๓)  การคนหาขอมูลจากสื่อ

ออนไลนทางชองทางตางๆ

นํามาประกอบการนําเสนอ 

ม ี
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รายวชิา AAM ๓๒๐๑    สาขาวชิา  การโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วทิยาลัยนิเทศศาสตร   มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

๔. ขอเสนอการดําเนนิการเพื่อปรับปรุงวธีิสอน 
ระบุขอเสนอเพื่อการปรับปรุงวธิสีอน ซึ่งไดจากปญหาที่พบในขอ ๓ 

 - 
 
 

หมวดท่ี๓สรุปผลการจัดการเรยีนการสอนของรายวิชา 
 

๑. จํานวนนักศกึษาท่ีลงทะเบยีนเรยีน ภาคปกต ิกลุมเรยีน ๒๐๑ ๒๔ คน  
 
๒. จํานวนนักศกึษาท่ีคงอยูเมื่อสิ้นสุดภาคการศกึษา ๒๔ คน 
 
๓. จํานวนนักศกึษาท่ีถอน  (W) - คน 
 

๔. การกระจายของระดับคะแนน (เกรด) 

ช้ันปที่ ๒ (ภาคปกต)ิ  กลุมเรียน  ๒๐๑ 

ระดับคะแนน (เกรด) จํานวน คดิเปนรอยละ 

A 2 8.33 

A- 1 4.17 

B+ 4 16.67 

B 5 20.83 

B- 1 4.17 

C+ 1 4.17 

C 1 4.17 

C- 2 8.33 

D+ 1 4.17 

D 2 8.33 

D- 1 4.17 

F 3 12.50 

I 0 0.00 

 

๕. ปจจัยที่ทําใหระดับคะแนนผดิปกต ิ (ถาม)ี 

 ไมม ี

 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา | ๘ 

รายวชิา AAM ๓๒๐๑    สาขาวชิา  การโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วทิยาลัยนิเทศศาสตร   มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

๖. ความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมนิท่ีกําหนดไวในรายละเอยีดรายวชิา 

ระบุความคลาดเคลือ่นจากแผนการประเมนิผลการเรียนรูที่กําหนดไวใน มคอ.๓ หมวด ๕ ขอ ๒ 

๖.๑ ความคลาดเคลือ่นดานกําหนดเวลาการประเมนิ 
ความคลาดเคลื่อน เหตุผล 

ไมม ี  

  

 

๖.๒ ความคลาดเคลือ่นดานวธิกีารประเมนิผลการเรียนรู  (ถาม)ี 

ความคลาดเคลื่อน เหตุผล 

ไมม ี  

  

 

๗. การทวนสอบผลสัมฤทธ์ิของนักศกึษา 

วธีิการทวนสอบ สรุปผล 

การตัง้คณะกรรมการในสาขาวชิา ตรวจสอบผลการประเมนิ

การเรียนรูของนักศกึษา โดยตรวจสอบขอสอบ รายงาน 

วธิกีารใหคะแนนสอบ และการใหคะแนนพฤตกิรรม 

ผลการสอบ พบวา นักศกึษาที่มผีลการเรียนสูง เปนนักศกึษา

ที่มคีวามตัง้ใจเรียนด ีมักเขาพบปรึกษางานเสมอ  มคีะแนน

การจัดทํารายงานกลุมสูง  เพราะรายงานมคีวามละเอยีด มี

เนื้อหาสาระครบถวน มีคุณภาพงานดมีาก  มกีารเขาเรยีน

สม่ําเสมอ และผลการสอบเก็บคะแนนก็มักมคีะแนนสูงดวย   

 

หมวดท่ี๔ปญหาและผลกระทบตอการดําเนนิการ 

๑.ประเด็นดานทรัพยากรประกอบการเรยีนและสิง่อํานวยความสะดวก 
ปญหาในการใชแหลงทรัพยากรประกอบการเรยีนการสอน  

(ถาม)ี 
ผลกระทบ 

ไมม ี  

 

๒.ประเด็นดานการบรหิารและองคกร 

ปญหาดานการบรหิารและองคกร(ถาม)ี ผลกระทบตอผลการเรยีนรูของนักศึกษา 

ไมมี  

 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา | ๙ 

รายวชิา AAM ๓๒๐๑    สาขาวชิา  การโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วทิยาลัยนิเทศศาสตร   มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

หมวดท่ี๕การประเมนิรายวิชา 

๑. ผลการประเมนิรายวชิาโดยนักศึกษา  (แนบเอกสาร) 

๑.๑ ขอวพิากษท่ีสําคญัจากผลการประเมนิโดยนักศกึษา 

ความคิดเหน็ที ่ 1 - 

 

๑.๒ ความเห็นของอาจารยผูสอนตอขอวพิากษตามขอ ๑.๑ 

ไมม ี

 

๒.  ผลการประเมนิรายวชิาโดยวธีิอื่น 

๒.๑ ขอวพิากษท่ีสําคญัจากผลการประเมนิโดยวธีิอื่น 

ระบุขอวพิากษทัง้ที่เปนจดุแขง็และจดุออน 

ไมมขีอวพิากษ 

 

๒.๒ ความเห็นของอาจารยผูสอนตอขอวพิากษตามขอ ๒.๑ 

ไมม ี

 

หมวดท่ี๖แผนการปรับปรุง 

๑. ความกาวหนาของการปรับปรุงการเรยีนการสอนตามท่ีเสนอในรายงาน/รายวชิาคร้ังท่ีผานมา 

แผนการปรับปรุงที่เสนอในภาคการศึกษา/ 

ปการศึกษาท่ีผานมา 
ผลการดําเนินการ 

ไมมขีอเสนอ  

 

๒. การดําเนนิการอื่น ๆ ในการปรับปรุงรายวชิา 

 ใหผูเรียนชวยกันสรุปความรูเปนแผนผังความคิด เพื่อเปนการทบทวนในแตละคร้ังที่เรียน 

 

๓. ขอเสนอแผนการปรับปรุงสําหรับภาคการศกึษา/ปการศกึษาตอไป 

ขอเสนอ กําหนดเวลาท่ีแลวเสร็จ ผูรับผดิชอบ 

ไมมขีอเสนอ   



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา | ๑๐ 

รายวชิา AAM ๓๒๐๑    สาขาวชิา  การโฆษณาและสื่อสารการตลาด  วทิยาลัยนิเทศศาสตร   มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 

๔.  ขอเสนอแนะของอาจารยผูรับผดิชอบรายวชิาตออาจารยผูรับผดิชอบหลักสูตร 

 …................................................................................................................................................................................ 

 …................................................................................................................................................................................ 

 

ลงช่ือ   ลงช่ือ …………………………………………………………… 

        ( ชิโนรส  ถ่ินวไิลสกุล )  (     ) 

    อาจารยผูรับผดิชอบรายวชิา          อาจารยผูรับผดิชอบหลักสูตร 

วันที่ ๑๙ เดอืน เมษายน พ.ศ. ๒๕๖๘  วันที่ ....... เดอืน..................พ.ศ. ........... 
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