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รายละเอียดของรายวิชา(Course Specification) 

รหัสวิชา DMK๑๒๐๒ รายวิชา การตลาดพ้ืนฐาน 

สาขาวิชา การตลาดดิจิทัล  คณะ/วิทยาลัย นวัตกรรมและการจัดการ  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา ๒ ป<การศึกษา ๒๕๖๘ 

 

หมวดที่๑ข;อมูลทั่วไป 
๑. รหัสและช่ือรายวิชา   

รหัสวิชา   DMK๑๒๐๒ 

ช่ือรายวิชาภาษาไทย การตลาดพ้ืนฐาน 
ช่ือรายวิชาภาษาอังกฤษ Principle of Marketing  

 

๒. จำนวนหนFวยกิต  ๓(๓-๐-๖)   

       

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 

๓.๑ หลักสูตร       บริหารธุรกิจบัณฑิต  

๓.๒ ประเภทของรายวิชา    วิชาเฉพาะดXาน 

 

๔.อาจารยMผูOรับผิดชอบรายวิชาและอาจารยMผูOสอน    

๔.๑ อาจารยZผูXรับผิดชอบรายวิชา อาจารยZนฤมล  ชมโฉม อาจารยZภัสรา สริกิมลศลิป์  

๔.๒ อาจารยZผูXสอน  อาจารยZนฤมล  ชมโฉม อาจารยZภัสรา สริกิมลศลิป์  

 

๕.  สถานท่ีติดตFอ  อาคาร ๓๗ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

 

๖. ภาคการศึกษา / ช้ันป<ท่ีเรียน   

๖.๑ ภาคการศึกษาท่ี   ๑ /  ช้ันปdท่ี ๑ 

๖.๒ จำนวนผูXเรียนท่ีรับไดX  ประมาณ  ๖๐ คน 

 

๗. รายวิชาท่ีตOองเรียนมากFอน(Pre-requisite)  (ถXามี)   …............................................................... 

 

๘. รายวิชาท่ีตOองเรียนพรOอมกัน(Co-requisites)(ถXามี) …............................................................... 

 

๙. สถานท่ีเรียน   หXอง ๓๗๓๐๗ 

 

๑๐.วันท่ีจัดทำหรือปรับปรุง วันท่ี ๔ เดือน พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๖๘ 
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รายละเอียดของรายวิชาคร้ังลFาสุด 

 
 

หมวดที ่๒ จุดมุEงหมายและวัตถุประสงคP 
 

๑. จุดมุFงหมายของรายวิชา 
๑.๑ เพ่ือให+นักศึกษามีความรู+ความเข+าใจความหมายและความสำคัญ และแนวความคิดทางการตลาด ในฐานะท่ีเปIน

กิจกรรมหลักอยJางหน่ึงของธุรกิจ รวมท้ังศึกษาถึงประเด็นตJางๆ ท่ีเก่ียวข+องกับการตลาด ได+แกJ ส่ิงแวดล+อมทางการตลาด 

พฤติกรรมผู+บริโภค ระบบสารสนเทศทางการตลาด การวิจัยตลาด  การแบJงสJวนตลาด การเลือกตลาดเปWาหมาย  และการวาง

ตำแหนJงทางการตลาด รวมท้ังศึกษาถึงสJวนประสมทางการตลาด อันได+แกJ ผลิตภัณฑZ ราคา ชJองทางการจัดจำหนJาย และการ

สJงเสริมการตลาด 

๑.๒  เพ่ือให+นักศึกษาสามารถนำความรู+ด+านการตลาดไปใช+ในชีวิตประจาวันและใช+ในการทำความเข+าใจการตลาด

ของบริษัทตJางๆ ได+  

๑.๓  เพ่ือให+นักศึกษาสามารถวิเคราะหZสภาพแวดล+อมทางการตลาดท้ังภายในและภายนอก ณ ป̂จจุบันท่ีสJงผล

กระทบตJอบริษัทได+  

๑.๔ เพ่ือให+นักศึกษาสามารถคิดกลยุทธZทางการตลาดและคิดแผนการตลาดท่ีสอดคล+องกับสถานการณZของบริษัทใน

ป̂จจุบันได+  

๑.๕  เพ่ือให+นักศึกษาเห็นคุณคJา และมีทัศนคติท่ีดีตJอวิชาการตลาด  

๑.๖  เพ่ือให+นักศึกษามีจริยธรรมในการประกอบอาชีพด+านการตลาดในอนาคต  

๑.๗  เพื่อให+นักศึกษามีทักษะมีการพัฒนาตนเองและเรียนรู+อยJางตJอเนื่องเพื่อให+ทันตJอเหตุการณZป^จจุบันและ

ความก+าวหน+าของเทคโนโลยี 

 

๒. วัตถุประสงคMในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
 ๒.๑  เพ่ือให+เน้ือหามีความถูกต+อง และทันสมัยเหมาะสมกับชีวิตประจำวัน 

          ๒.๒  เพ่ือให+การเรียนการสอนมีความเข+าใจงJายย่ิงข้ึน  สามารถเรียนรู+ได+อยJางมีประสิทธิภาพ 

          ๒.๓  เพ่ือให+ผู+เรียนมีความรู+ ความสามารถในการประยุกตZใช+ความรู+ท่ีได+รับ มาพัฒนาการทำงานอยJางเหมาะสม 
  
 

หมวดที ่๓ ลักษณะและการดำเนินการ 
 

๑. คำอธิบายรายวิชา 
   ความหมาย ความสำคัญ และแนวความคิดทางการตลาด ในฐานะที่เปIนกิจกรรมหลักอยJางหนึ่งของธุรกิจ 

รวมทั้งศึกษาถึงประเด็นตJางๆที่เกี่ยวข+องกับการตลาดได+แกJ สิ่งแวดล+อมทางการตลาด พฤติกรรมผู+บริโภค ระบบสารสนเทศ
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ทางการตลาด การวิจัยตลาด การแบJงสJวนตลาด การเลือกตลาดเปWาหมาย และการวางตำแหนJงทางการตลาด รวมทั้งศึกษา

ถึงสJวนประสมทางการตลาด อันได+แกJผลิตภัณฑZราคา ชJองทางการจัดจำหนJาย และการสJงเสริมการตลาด  

 
๒. จำนวนช่ัวโมงท่ีใชOตFอภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 

(ชั่วโมง) 

สอนเสริม 

(ชั่วโมง) 

การฝ6กปฏิบัติ/งาน 

ภาคสนาม/การฝ6กงาน(ชั่วโมง) 

การศึกษาดAวยตนเอง 

(ชั่วโมง) 

บรรยาย ๓ ช่ัวโมงตJอ

สัปดาหZ 

สอนเสริมตามความ
ต+องการของนักศึกษา

เฉพาะราย 

- การศึกษาด+วยตนเอง ๖ 
ช่ัวโมงตJอสัปดาหZ 

 
๓. จำนวนช่ัวโมงตFอสัปดาหMท่ีอาจารยMใหOคำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแกFนักศึกษาเปmนรายบุคคล 
 (ผูXรับผิดชอบรายวิชาโปรดระบุขXอมูล   ตัวอยhางเชhน  ๑ ช่ัวโมง / สัปดาห0) 

 อาจารยZนฤมล ชมโฉม 

 ๓.๑ ปรึกษาดXวยตนเองท่ีหXองพักอาจารยZผูXสอน  ช้ัน ๓ อาคาร ๓๗ คณะ/วิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการ 

 ๓.๒ ปรึกษาผhานโทรศัพทZท่ีทำงาน / มือถือ  หมายเลข ๐๘๖ ๖๖๐๗๙๖๙ 

 ๓.๓ ปรึกษาผhานจดหมายอิเล็กทรอนิกสZ (E-Mail) narumon.ch@ssru.ac.th, chomchom_na@hotmail.com 

 ๓.๔ ปรึกษาผhานเครือขhายสังคมออนไลนZ (Facebook/Twitter/Line)   

      https://www.facebook.com/narumon.chomchom 

 ๓.๕ ปรึกษาผhานเครือขhายคอมพิวเตอรZ (Internet/Webboard) http://www.teacher.ssru.ac.th/narumon_ch/  

 

หมวดที ่๔  การพัฒนาผลการเรียนรู;ของนักศึกษา 

๑.คุณธรรม  จริยธรรม 

๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมท่ีตOองพัฒนา 
�  (๑) ตระหนักในคุณคhาทางดXาน คุณธรรม จริยธรรม มีความซ่ือสัตยZสุจริตและเสียสละตhอวิชาชีพและสังคม  

� (๒) มีวินัย ตรงตhอเวลา และความรับผิดชอบตhอตนเอง และอุทิศเวลาในการทำงานในวิชาชีพ 

�  (๓) มีน้ำใจเอ้ือเฟ��อเผ่ือแผhและมีมนุษยZสัมพันธZท่ีดีกับผูXท่ีเก่ียวขXองและคนในสังคม 

� (๔) เคารพสิทธิและรับฟ�งความคิดเห็นของผูXอ่ืน รวมท้ังเคารพในคุณคhาและศักด์ิศรีของความเป�นมนุษยZ 

     โดยยึดหลักตามรัฐธรรมนูญ ปdพ.ศ.2550(5)  

� (๕) เคารพกฎระเบียบและขXอบังคับตhางๆ ขององคZกรและสังคม 

� (๖) มีความเช่ือม่ันในตนเองและกลXาแสดงความคิดเห็นตhอหนXาสาธารณชน ในทางท่ีถูกตXอง 

�  (๗) มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพของตนเองอยhางเครhงครัด 

๑.๒   วิธีการสอน 
(๑) บรรยายพรXอมยกตัวอยhางกรณีศึกษาเก่ียวกับประเด็นจรรยาบรรณในการประกอบวิชาชีพ 

 เพ่ือเป�นแบบอยhางแกhนักศึกษา  

(๒) อภิปรายกลุhม 
๑.๓    วิธีการประเมินผล 

mailto:narumon.ch@ssru.ac.th
mailto:chomchom_na@hotmail.com
http://www.teacher.ssru.ac.th/narumon_ch/
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(๑) นักศึกษาเขXาเรียนไมhต่ำกวhา ๘๐% ของช่ัวโมงเรียนตลอดภาคการศึกษา 

(๒) สhงงานท่ีไดXรับมอบหมายตามขอบเขตท่ีใหXและตรงเวลา 

(๓) มีการอXางอิงเอกสารท่ีไดXนำมาทำรายงาน อยhางถูกตXองและเหมาะสม 

(๔) ประเมินผลการวิเคราะหZกรณีศึกษา 

(๕) ไมhมีการทุจริตการสอบ 

๒. ความรู@ 
๒.๑   ความรูOท่ีตOองพัฒนา 
�  (1) มีความรอบรูXพ้ืนฐานในศาสตรZท่ีเก่ียวขXองท้ังทางสาขาวิชาการและสาขาวิชาชีพอยูhในเกณฑZดีสามารถ   

     ประยุกตZไดXอยhางเหมาะสม และศึกษาตhอในระดับสูง 

�  (2) มีความรูXท่ีทันสมัย และสามารถพัฒนาความรูX ของตนเองเพ่ือไปใชXในการวางแผนพัฒนาในสายงานแล   

       พัฒนาสังคม 

� (3) มีความรูX ความสามารถและความล้ำสมัย อยูhเสมอสำหรับการนำเอาเทคโนโลยีสารสนเทศไดXอยhางมี 

     ประสิทธิภาพ 

� (4) สามารถติดตามความกXาวหนXาทางวิชาการและวิวัฒนาการทางดXานการตลาดโดยเฉพาะทางดXาน  

        สารสนเทศและการส่ือสารเพ่ือการตลาดไดXอยhางมีประสิทธิภาพ และสามารถนำไปประยุกตZ 

     ใชXไดXเป�นอยhางดี 

�  (5) มีความรูX ความเขXาใจ และสนใจพัฒนาความรูX ความชำนาญ ของตนเองอยhางตhอเน่ือง 

� (6) มีความรูXอยhางกวXางขวางในสาขาวิชาท่ีศึกษาเพ่ือใหXเล็งเห็นการเปล่ียนแปลงอันอาจจะเกิดข้ึนในอนาคต 
๒.๒   วิธีการสอน 

บรรยาย ปฏิบัติ  อภิปราย การทำงานกลุhม การนำเสนอรายงาน  การวิเคราะหZกรณีศึกษา และมอบหมายใหX

คXนควXาหาบทความ ขXอมูลท่ีเกี่ยวขXอง โดยนำมาสรุปและนำเสนอ และการจัดทำโครงงานเพ่ือใหXผูXเรียนไดXนำความรูX

ที ่ไดXศึกษามาใชX  การศึกษาโดยผูXเรียนเป�นศูนยZกลาง รู XจักการการคXนควXาดXวยตนเองโดยมีอาจารยZเป�นผู XใหX

คำแนะนำ (การสอนแนวพี่เลี้ยง  อาจารยZจะทำหนXาที่เป�นพี่เลี้ยงโดยใหXนักศึกษาคXนควXาเนื้อหาที่เกี่ยวกับบทเรียน  

โดยมีอาจารยZคอยแนะนำ) 

 
๒.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) สอบกลางภาค สอบปลายภาค ดXวยขXอสอบท่ีเนXนการวัดดXานความเขXาใจมากกวhาทhองจำ   

     การวิเคราะหZและการประยุกตZใชX  

  (๒) ประเมินผลจากรายงานหรือโครงงานท่ีมอบหมาย 

  (๓) วิเคราะหZกรณีศึกษา 

๓.ทักษะทางปIญญา 

๓.๑   ทักษะทางปnญญาท่ีตOองพัฒนา 
� (๑) หลักคิดตXองมีวิจารณญาณและความคิดตXองเป�นอยhางระบบ 

� (๒) สามารถสืบคXน ตีความ และประเมินขXอมูลสารสนเทศ เพ่ือใชXในการแกXไขป�ญหาอยhางสรXางสรรคZ 

� (๓) สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะหZ และสรุปประเด็นป�ญหาและความตXองการ  

� (๔) สามารถประยุกตZความรูXและทักษะในการชำนาญงานดXานวิชาชีพมาใชXในการแกXไขป�ญหาท่ี  
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     เกิดข้ึนไดXอยhางเหมาะสม 

๓.๒   วิธีการสอน 
(๑)  การมอบหมายใหXนักศึกษาทำโครงงานพิเศษ และนำเสนอ 

(๒) อภิปรายกลุhมและสรุปแนวคิดของนักศึกษา 

(๓) ฝ�กใหXวิเคราะหZป�ญหาจากกรณีศึกษาท่ีมีผูXศึกษาไวXแลXว โดยใหXไปคXนควXาจากเอกสารตhาง ๆ  

(๔) การฝ�กปฏิบัติจริง 
๓.๓    วิธีการประเมินผล 

สอบกลางภาคและปลายภาค โดยเนXนขXอสอบท่ีมีการวิเคราะหZและออกแบบระบบงานเพ่ือวัดความเขXาใจและ

ความสามารถในการประยุกตZ   และการทำโครงงานของนักศึกษา 

๔. ทักษะความสัมพันธOระหวQางบุคคลและความรับผิดชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธMระหวFางบุคคลและความรับผิดชอบท่ีตOองพัฒนา 
� (1) สามารถส่ือสารท้ังภาษาไทยและภาษาตhางประเทศกับกลุhมคนหลากหลายไดXอยhางมีประสิทธิภาพ 

�  (2) สามารถใหXความชhวยเหลือและอำนวยความสะดวกในการแกXป�ญหาสถานการณZตhาง ๆ  

     ท้ังในบทบาทของผูXนำ หรือในบทบาทของผูXรhวมทีมทำงาน 

�   (3) สามารถใชXความรูXในศาสตรZมาช้ีนำสังคมในประเด็นท่ีเหมาะสม 

� (4) มีความรับผิดชอบในการกระทำของตนเองและรับผิดชอบงานในกลุhม 

�   (5) สามารถเป�นผูXริเริ่มแสดงประเด็นในการแกXไขสถานการณZทั้งสhวนตัวและสhวนรวม พรXอมทั้งแสดงจุดยืนอยhาง

พอเหมาะท้ังของตนเองและของกลุhม 

�  (6) มีความรับผิดชอบการพัฒนาการเรียนรูXท้ังของตนเองและทางวิชาชีพอยhางตhอเน่ือง 

๔.๒   วิธีการสอน 
               (๑) มอบหมายงานกลุhมในการจัดทำโครงงาน 

 (๒) มอบหมายงานรายกลุhม เชhน เทคนิคใหมhในงานทางดXานการวิเคราะหZและออกแบบระบบ  

การนำเสนอรายงานและโครงงาน 
๔.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินจากโครงงาน การนำเสนอโครงงาน และพฤติกรรมการทำงานกลุhม 

(๒) การประเมินโครงงานและรายงานจากเพ่ือนผูXเรียนดXวยกัน โดยมีแบบฟอรZม 

๕. ทักษะการวิเคราะหOเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช@เทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวิเคราะหMเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชOเทคโนโลยีสารสนเทศท่ีตOองพัฒนา 
�  (๑) มีทักษะการใชXเคร่ืองมือท่ีจำเป�นท่ีมีอยูhในป�จจุบันตhอการทำงานโดยเฉพาะคอมพิวเตอรZ 

อยhางมีประสิทธิภาพ 

�  (๒) สามารถส่ือสารอยhางมีประสิทธิภาพท้ังปากเปลhาและการเขียน พรXอมท้ังเลือกใชXรูปแบบ 

ของส่ือการนำเสนอไดXอยhางเหมาะสม  

�   (๓) สามารถใชXเทคโนโลยีสารสนเทศไดXอยhางเหมาะสม 

๕.๒   วิธีการสอน 
(๑) มอบหมายงานใหXศึกษาคXนควXาดXวยตนเอง จาก website ส่ือการสอน e-learning 

  โดยเนXนการอXางอิงขXอมูลจากแหลhงท่ีมาขXอมูลท่ีนhาเช่ือถือท้ัง ภาครัฐและเอกชน   
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(๒) นำเสนอโดยใชXรูปแบบและเทคโนโลยีท่ีเหมาะสม 

๕.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) การจัดทำรายงานการตลาด และนำเสนอดXวยส่ือเทคโนโลยีสารสนเทศ 

      (๒) การมีสhวนรhวมในการอภิปรายและวิธีการอภิปรายในหXองเรียน 

๖. ด@านอ่ืนๆ 

(๑) ……………………………………………………………………..………………………………… 
(๒)  ……………………………………………………………………..………………………………… 
(๓)  ……………………………………………………………………..………………………………… 
(๔)  ……………………………………………………………………..………………………………… 
(๕)  ……………………………………………………………………..………………………………… 

 

หมายเหตุ 
สัญลักษณ* � หมายถึง ความรับผิดชอบหลัก  

สัญลักษณ* � หมายถึง ความรับผิดชอบรอง  

เว<นว>าง หมายถึง ไม>ได<รับผิดชอบ 

ซึ่งจะปรากฎอยู>ในแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู<จากหลักสูตรสู>รายวิชา (Curriculum Mapping) 
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หมวดที ่๕ แผนการสอนและการประเมินผล 

๑. แผนการสอน 

๒.  

สัปดาหCที ่ หัวขAอ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใชA  
ผูAสอน 

๑ -  แนะนำรายวิชา การวัดและการ

ประเมินผล 

-  Pre-test 

-  ความเข<าใจความหมายและ

ความสำคัญของการตลาด 

๓ บรรยาย ถาม-ตอบ

คำถาม/PPT/ case study 

อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 

 

๒ 

 

- แนวความคิดทางการตลาด  ๓ บรรยาย ถาม-ตอบ

คำถาม/PPT/ case study 

อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 

 
๓ - สิ่งแวดล<อมทางการตลาด 

 

๓ บรรยาย ถาม-ตอบ

คำถาม/PPT/ case study 

อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 

 
๔ -  พฤติกรรมผู<บริโภค ๓ บรรยาย ถาม-ตอบ

คำถาม/PPT/ case study 

อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 

 
๕ - ระบบสารสนเทศทางการตลาด 

 

๓ เรียน และสอบกลางภาค อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 

 
๖ - การวิจัยทางการตลาด ๓ บรรยาย ถาม-ตอบ

คำถาม/PPT/ case study 

อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 

 

๗ - การแบ>งส>วนตลาด ๓ บรรยาย ถาม-ตอบ

คำถาม/PPT/ case study 

อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 

 
๘ - การเลือกตลาดเปtาหมาย ๓ บรรยาย ถาม-ตอบ

คำถาม/PPT/ case study 

อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 

 
๙ - สอบกลางภาค 

 

๓  อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 

 
๑๐ - การวางตำแหน>งทางการตลาด ๓ บรรยาย ถาม-ตอบ

คำถาม/PPT/ case study 

อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 

 
๑๑ - ส>วนประสมทางการตลาด ได<แก> 

ผลิตภัณฑ* 

๓ บรรยาย ถาม-ตอบ

คำถาม/PPT/ case study 

อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 

 

๑๒ ส>วนประสมทางการตลาด ได<แก> ราคา ๓ บรรยาย ถาม-ตอบ

คำถาม/PPT/ case study 

อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 

 
๑๓ ส>วนประสมทางการตลาด ได<แก> ช>อง

ทางการจัดจำหน>าย 

๓ บรรยาย ถาม-ตอบ

คำถาม/PPT/ case study 

อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 

 
๑๔ ส>วนประสมทางการตลาด ได<แก> ส>งเสริม

การตลาด 

๓ บรรยาย ถาม-ตอบ

คำถาม/PPT/ case study 

อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 
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สัปดาหCที ่ หัวขAอ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใชA  
ผูAสอน 

๑๕ -  การตลาดดิจิตอล 

-  Post test 

๓ บรรยาย ถาม-ตอบ

คำถาม/PPT/ case study 

อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 

 
๑๖ -  จริยธรรมในการประกอบอาชีพด<าน

การตลาดในอนาคต 

-  นำเสนองานกลุ>ม 

๓ บรรยาย ถาม-ตอบ

คำถาม/PPT/ case study 

อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 

 

๑๗ - สอบปลายภาค 

 

๓  อาจารย*นฤมล  ชมโฉม 

 

 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู@ 

( ระบุวิธีการประเมินผลการเรียนรู3หัวข3อย8อยแต8ละหัวข3อตามที่ปรากฏในแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวิชา 

(Curriculum Mapping) ตามที่กำหนดในรายละเอียดของหลักสูตรสัปดาหUที่ประเมินและสัดส8วนของการประเมิน) 

ผลการเรียนรูO วิธีการประเมินผลการเรียนรูO สัปดาหMท่ีประเมิน 
สัดสFวน 

ของการประเมินผล 

๑.๑-๑.๒ งานท่ีได+รับมอบหมาย ๑-๘,๑๐-๑๕ ๒๐ 

๑.๑-๑.๓ สอบกลางภาค ๙ ๓๐ 

๑.๑-๑.๗ รายงานกลุJม ๑๕-๑๖ ๒๐ 

๑.๔-๑.๗ สอบปลายภาค ๑๗ ๓๐ 
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หมวดที ่๖ ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ตำราและเอกสารหลัก 
๑) ศิริวรรณ  เสรีรัตนZ และคณะ. (๒๕๖๐). หลักการตลาด.  กรุงเทพมหานคร  : ธีระฟnลมZ และไซเท็กซZ.  

 

๒.เอกสารและข@อมูลสำคัญ 
 ๑)  ………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 ๒)  ………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 ๓)  ………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 ๔)  ………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 ๕)  ………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 ๖)  ………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 ๗)  ………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 ๘)  ………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 

๓. เอกสารและข@อมูลแนะนำ 
๑)  https://www.facebook.com/marketeermagazine?fref=ts 

๒)  http://www.thaimarketingguru.com/ 

 

หมวดที ่๗ การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา 

 
๑. กลยุทธMการประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

  ใหXนักศึกษาประเมินประสิทธิผลของรายวิชา ไดXแกh วิธีการสอน การจัดกิจกรรมในและนอกหXองเรียน และสิ่งสนับสนุนการ
เรียนการสอนของอาจารยZ ซึ่งมีผลกระทบตhอการเรียนรูX และผลการเรียนรูXที่ไดXรับพรXอมขXอเสนอแนะเพื่อการปรับปรุงอาจารยZและ
แนวทางการเรียนการสอนแบบ ผูXเรียนเป�นศูนยZกลาง 
 
๒. กลยุทธMการประเมินการสอน 

  ประเมินโดยวิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการโดยมีการแตhงตั้งคณะกรรมการประเมิน หรือจากการสังเกตการสอนโดย
อาจารยZผูXควบคุมดูแลรายวิชา และผลการเรียนของนักศึกษา 
 
๓. การปรับปรุงการสอน 

  วิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการกำหนดใหXอาจารยZผูXสอนหรืออาจารยZผูXควบคุมดูแลรายวิชานั้นทบทวนและปรับปรุงกล
ยุทธZและวิธีการสอนจากผลการประเมินประสิทธิภาพของรายวิชา แลXวจัดทำรายงานเม่ือสอนจบภาคเรียน 
 
 
 
 
 

https://www.facebook.com/marketeermagazine?fref=ts
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๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

 ในระหวhางกระบวนการสอนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิในรายหัวขXอ ตามท่ีคาดหวังจากการเรียนรูXในวิชา ไดXจาก การ

สอบถามนักศึกษา หรือการสุhมตรวจผลงานของนักศึกษา รวมถึงพิจารณาจากผลการทดสอบยhอย และหลังการออกผลการเรียน

รายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิโดยรวมในรายวิชา เชhนการสอบ pre-test และ post-test  

 
๕. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

 สาขามีระบบการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา โดยพิจารณาจากผลการประเมินการสอนโดยนักศึกษา การรายงาน

รายวิชาโดยอาจารยZผูXสอน หลังการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา อาจารยZผูXสอนรับผิดชอบในการทบทวนเนื้อหาที่สอนและกลยุทธZ

การสอนที่ใชX และนำเสนอแนวทางในการปรับปรุงและพัฒนาในรายงานรายวิชา เสนอตhอที่ประชุมอาจารยZประจำหลักสูตรพิจารณา

ใหXความคิดเห็นและสรุปวางแผนพัฒนาปรับปรุงพรXอมนำเสนอวิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการ เพ่ือใชXในการสอนคร้ังตhอไป 

 
*********************** 



มคอ. ๓ 

หลกัสตูรระดบัปรญิญา P ตร ี o โท o เอก 
 

หนา้ | ๑๑ 
วิชา DMK๑๒๐๒ สาขาวชิาการตลาดดจิทิลั คณะ/วทิยาลยั นวตักรรมและการจดัการ  มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสนุนัทา 

แผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู@จากหลักสูตรสูQรายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามท่ีปรากฏในรายละเอียดของหลักสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

รายวิชา 
คุณธรรม จริยธรรม ความรูA ทักษะทางปTญญา 

ทักษะความสัมพันธCระหวWาง

บุคคลและความรับผิดชอบ

ระหวWางบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

ทักษะการ

วิเคราะหCเชิง

ตัวเลข การ

สื่อสาร และ

การใชA

เทคโนโลยี

สารสนเทศ

เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร

และการใชA

เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

ทักษะ

ดAาน

อื่น ๆ 

�ความรับผิดชอบหลัก                                                        � ความรับผิดชอบรอง  

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๗ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๑ ๒ ๓ ๔ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๑ ๒ ๓  

รหัสวิชา DMK๑๒๐๒ 

ชื่อรายวิชา การตลาดพื้นฐาน  
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ความรับผิดชอบในแตhละดXานสามารถเพ่ิมลดจำนวนไดXตามความรับผิดชอบ 

 


