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บทที ่2 
 

เอกสำรและงำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
 กำรด ำเนินงำนวิจัย เรื่องกำรออกแบบสื่อประชำสัมพันธ์วิถีชุมชนบำงกอกน้อย โดยมี
วัตถุประสงค์ต้องกำรออแบบสื่อสิ่งพิมพ์เพื่อประชำสัมพันธ์ ท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชนบำงกอกน้อยโดย
จัดท ำขึ้นมำเพื่อต้องกำรให้คนรุ่นใหม่สนใจและให้ควำมส ำคัญภูมิปัญญำท้องถิ่นและต้องกำรให้ชุมชน
เป็นที่รู้จักมำกขึ้น  จำกกำรรวบรวมและศึกษำค้นคว้ำเอกสำรและงำนวิจัยที่เกี่ยวข้องโดยน ำเสนอ
ตำมล ำดับดังนี ้
 
2.1 ข้อมูลวิถีชีวิตและภูมิปัญญำท้องถิ่นของคนในชุมชนบำงกอกน้อย 
 2.1.1 เขตบำงกอกน้อย 
 2.1.2 ชุมชนบ้ำนบุ 
                   1.) ภูมิปัญญำกำรท ำขันลงหิน 
                   2.) ตลำดไร้คำน 100ปี 
                   3.) วัดสุวรรณำรำมรำชวรวิหำร 
                   4.) ร้ำนยำสงวนโอสถ 
                   5.) พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นกรุงเทพมหำนคร เขตบำงกอกน้อย 
  2.1.3 ชุมชนตรอกข้ำวเม่ำ 
                    1.) พิพิธภัณฑท์้องถิ่นชุมชนตรอกข้ำวเม่ำ 
  2.1.4 ชุมชนตรอกมะตูม 
                     
.2.2 ศึกษำหลักกำรออกแบบ  
             2.2.1 ควำมหมำยของกำรออกแบบงำนกรำฟิก 

 2.2.2 ควำมส ำคัญของกำรออกแบบงำนกรำฟิก 
 2.2.3 ข้อมูลหลักกำรออกแบบ 
 2.2.4 กำรจัดองค์ประกอบของงำนกรำฟิก 

 2.2.5 หลักกำรใช้ส ี
 2.2.6 กำรจัดองค์ประกอบภำพ 
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 2.2.7 กำรจัดวำงและกำรออกแบบตัวอักษร 
 
2.3 ศึกษำหลกักำรออกแบบสื่อประชำสัมพันธ ์
 2.3.1 องค์ประกอบในสื่อประชำสัมพันธ์ 
 2.3.2 ประเภทของสื่อที่ใช้เพ่ือกำรประชำสัมพันธ ์
    
2.4 ศึกษำหลักกำรออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์ 
 2.4.1 ควำมส ำคัญและประวัติของสื่อสิ่งพิมพ ์
 2.4.2 ระบบกริดในกำรออกแบบทำงกำรพิมพ์ 
 2.4.3 กำรออกแบบสิ่งสื่อพิมพ์เฉพำะกิจ 
 2.4.4 กำรออกแบบหนังสือ 
 
2.5 ศึกษำกำรออกแบบตรำสัญลักษณ ์
 2.5.1 ควำมส ำคัญของตรำสัญลักษณ์เพื่องำนออกแบบ 
 2.5.2 กำรใช้ตรำสัญลักษณ์ในงำนออกแบบ 
 
2.6 ศึกษำแผนที่ส ำหรับงำนออกแบบ 
 2.6.1 ควำมหมำยและองค์ประกอบของแผนที่ 
 
2.7 ศึกษำหลักกำรออกแบบกรำฟิกบนสื่อออนไลน์ 
            2.7.1 กำรใช้งำนกรำฟิกบนเครือข่ำยคอมพิวเตอร์          
            2.7.2 สื่อป้ำยแบนเนอร ์
            2.7.3 เว็บไซต ์
            2.7.4 แอพลิเคชั่น 
 
2.8 ศึกษำข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภคและบุคลิกภำพ    
            2.8.1 ควำมหมำยผู้บริโภค 
           2.8.2 ประเภทพฤติกรรมผู้บริโภค 
           2.8.3 พฤติกรรมผู้บริโภคช่วงอำย ุ20-25 ปี 
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2.1 ข้อมูลวิถีชีวิตและภูมิปัญญำท้องถิ่นของคนในชุมชนบำงกอกน้อย 
 
 2.1.1 เขตบำงกอกน้อย 
 เขตบำงกอกน้อย เป็น 1 ใน 50 เขตกำรปกครองของกรุงเทพมหำนคร อยู่ในกลุ่มเขตกรุงธน
เหนือ ซึ่งถือเป็นเขตอนุรักษ์เมืองเก่ำ แหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศำสตร์และศิลปวัฒนธรรมทำงฝั่ง
ธนบุรี โดยมีค ำขวัญประจ ำเขตว่ำ "สมเด็จโตวัดระฆัง วังหลังตั้งอยู่ อู่เรือพระรำชพิธี สถำนีรถไฟ 
คลองใหญ่มีชื่อ เลื่องลือเครื่องลงหิน นำมระบิลช่ำงหล่อ งำมลออวัดวำ"  
          เขตบำงกอกน้อยเดิมมีชื่อเรียกว่ำ อ ำเภออมรินทร์ เป็นอ ำเภอที่ 21 ใน 25 อ ำเภอชั้นในของ
พระนครตำมประกำศกระทรวงนครบำลในปีพ.ศ. 2458 จำกนั้นในปีพ.ศ. 2459 พระบำทสมเด็จพระ
มงกุฎเกล้ำเจ้ำอยู่หัว(รัชกำลที่6)โปรดเกล้ำฯ ให้เปลี่ยนชื่ออ ำเภออมรินทร์เป็นอ ำเภอบำงกอกน้อย 
(พร้อมกับเปลี่ยนชื่ออ ำเภอหงสำรำมเป็นอ ำเภอบำงกอกใหญ่ เปลี่ยนชื่ออ ำเภอรำชคฤห์เป็นอ ำเภอ
บำงยี่เรือ และเปลี่ยนชื่ออ ำเภอบุปผำรำมเป็นอ ำเภอคลองสำน) เนื่องจำกชื่อเดิมยังไม่เหมำะสมกับ
ต ำบลที่ตั้งอันเป็นหลักฐำนโบรำณ ในขณะนั้นอ ำเภอบำงกอกน้อยมีเขตปกครองทั้งหมด 8 ต ำบล มี 
ต ำบลบำงอ้อ ต ำบลบำงพลัด ต ำบลบำงบ ำหรุ ต ำบลบำงยี่ขัน ต ำบลบำงขุนนนท์ ต ำบลบำงขุนศรี 
ต ำบลศิริรำช และต ำบลบ้ำนช่ำงหล่อ 
          สภำพพื้นที่โดยทั่วไปของเขตบำงกอกน้อยเป็นที่รำบลุ่ม มีคลอง และคูจ ำนวนมำก  แขวงทั้ง 
5 แขวงของเขตบำงกอกน้อยอยู่ในคุ้งล ำน้ ำเจ้ำพระยำสำยเก่ำ  ในอดีตแม่น้ ำเจ้ำพระยำสำยเดิมนั้น
ไหลคดเป็นรูปโค้งเกือกม้ำ (OXBOW LAKE) กล่ำวคือ เมื่อแม่น้ ำไหลมำจำกทิศเหนือผ่ำนเขตจังหวัด
นนทบุรีมำถึงสถำนีรถไฟบำงกอกน้อยและไหลไปทำงทิศตะวันตกกลำยเป็นคลองบำงกอกน้อย   
จำกนั้นเมื่อถึงบำงระมำดน้ ำไหลลงใต้กลำยเป็นคลองบำงระมำดมำถึงวัดนวลนรดิศ  จำกนั้นกลับมำ
ทำงทิศตะวันออกเป็นบำงกอกใหญ่ เมื่อมำถึงวัดอรุณรำชวรรำมน้ ำไหลลงไปทำงทิศใต้จนออกทะเลที่
ปำกแม่น้ ำ เพรำะเหตุที่แม่น้ ำเจ้ำพระยำเดิมไหลคดเป็นรูปเกือกม้ำจึงเป็นอุปสรรคส ำคัญของกำร
เดินเรือท ำให้เสียเวลำนำน ในสมัยสมเด็จพระไชยรำชำธิรำช (พ.ศ.2076–2089) แห่งกรุงศรีอยุธยำได้
โปรดให้ขุดคลองลัดตรงหน้ำต ำหนักแพ (คือท่ำรำชวรดิษฐ์) เมื่อพ.ศ.2077และขุดเสร็จในปี พ.ศ.2080   
ตั้งแต่คลองบำงกอกน้อยไปถึงปำกแม่น้ ำเก่ำตรงหน้ำวัดอรุณรำชวรำรำมเรียกว่ำ “คลองลัดบำงกอก” 
เมื่อนำนวันเข้ำกระแสน้ ำเจ้ำพระยำที่เปลี่ยนทำงเดินและพุ่งตรงเซำะตลิ่ง (บริเวณโรงพยำบำลศิริรำช 
และมหำวิทยำลัยธรรมศำสตร์) ส่วนแม่น้ ำเจ้ำพระยำสำยเดิมนั้นไหลอ่อนลง  จึงตื้นเขินขึ้นกลำยเป็น
คลองบำงกอกน้อยไหลลงมำเป็นคลองชักพระ ผ่ำนบำงระมำด ตลิ่งชัน ทะลุคลองบำงกอกใหญ่น้ ำไหล
ออกทีว่ัดอรุณรำชวรำรำม 
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          ประชำชนส่วนใหญ่มีอำชีพในกำรท ำสวนผลไม้เนื่องจำกพื้นที่ในเขตบำงกอกน้อยเป็นที่รำบ
ลุ่มติดแม่น้ ำล ำคลอง กำรท ำสวนผลไม้ได้สร้ำงชื่อเสียงให้แก่ชุมชนท้องถิ่นเป็นอย่ำงมำก ยกตัวอย่ำง 
เช่นทุเรียนบำงขุนนนท์ แต่ในปัจจุบันมีกำรใช้ที่ดินเพื่อปลูกที่อยู่อำศัยเพิ่มขึ้น ท ำให้พื้นที่ใช้ใน
กำรเกษตรจึงลดน้อยลงคงเหลืออยู่ในพื้นที่แขวงบำงขุนนนท์ บำงขุนศร ีและบำงบ ำหรุบำงส่วนเท่ำนั้น 
พื้นที่ส่วนใหญ่กลำยเป็นบ้ำนจัดสรรและบริเวณริมถนนสำยต่ำงๆเป็นที่ตั้งของอำคำรพำณิชย์ แต่เขต
บำงกอกน้อยก็ยังมีชื่อเสียงในด้ำนกำรเพำะพันธุ์ไม้ทั้งประเภทไม้ผลและไม้ประดับ แต่ชุมชนบำงแห่ง
ไม่ได้มีกำรท ำสวนเนื่องจำกอพยพมำจำกต่ำงถิ่น ท ำให้ไม่มีควำมรู้เรื่องกำรเกษตร ส่วนใหญ่จะสืบทอด
ภูมิปัญญำมำจำกบรรพบุรุษรุ่นก่อน เช่นกำรท ำขันลงหินอยู่ในชุมชนบ้ำนบุ และกำรท ำข้ำวเม่ำ อยู่ใน
ชุมชนตรอกข้ำวเม่ำ เป็นต้น 
 

 
 

ภำพที่ 2.1 ภำพแผนที่ในเขตบำงกอกน้อย 
ที่มำ th.wikipedia.org/wiki/เขตบำงกอกน้อย 

 
 2.1.2 ชุมบ้ำนบุ 
 บ้ำนบุเป็นชุมชนที่มีขนำดเล็กชุมชนหนึ่งในเขตบำงกอกน้อย  ชุมชนบ้ำนบุตั้งอยู่บริเวณริม
คลองบำงกอกน้อยฝั่งใต้ ตั้งแต่บริเวณหลังสถำนีรถไฟธนบุรียำวไปจนถึงบริเวณวัดสุวรรณำรำม
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วรวิหำรหรือวัดทอง  แขวงศิริรำช เขตบำงกอกน้อย กรุงเทพมหำนคร โดยมีเนื้อที่ทั้งหมด 25 ไร่ และ
มีควำมยำวขนำนไปกับล ำคลองประมำณ 800 เมตร  ในปัจจุบนัสำมำรถเข้ำถึงชุมชนได้ทั้งทำงบกและ
ทำงน้ ำ  ทำงบกเข้ำได้ที่ ซอยจรัญสนิทวงศ์ 32 หรือซอยวัดสุวรรณำรำมฯ  ตรงข้ำมบำงขุนนนท์  ส่วน
ทำงน้ ำ สำมำรถล่องเรือเข้ำมำทำงปำกคลองบำงกอกน้อยและขึ้นที่ท่ำวัดสุวรรณำรำมฯหรือหน้ำ
ส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อย  ชุมชนบ้ำนบุในอดีตตั้งอยู่ที่ย่ำนวังไชย กรุงศรีอยุธยำรำชธำนีเก่ำของไทย
ปัจจุบันคำดว่ำย่ำนวังไชยต้ังอยู่ที ่ถนนอู่ทอง อ ำเภอพระนครศรีอยุธยำ จังหวัดพระนครศรีอยุธยำ 
 บรรพบุรุษของชำวชุมชนบ้ำนบุ  เป็นชำวกรุงศรีอยุธยำที่อพยพมำตั้งถิ่นฐำน  หลังจำก
เหตุกำรณ์กำรเสียกรุงศรีอยุธยำครั้งที่ 2 ประมำณปีพ.ศ. 2310  เมื่อครั้งที่พระบำทสมเด็จพระพุทธ
ยอดฟ้ำจุฬำโลกมหำรำชทรงสถำปนำกรุงเทพมหำนครเป็นเมืองหลวงนั้น พระองค์พยำยำมสร้ำงเมือง
ใหม่ให้คล้ำยกับกรุงศรีอยุธยำ เพื่อฟื้นฟูขวัญก ำลังใจให้กับชำวบ้ำน  หลังจำกสภำพของบ้ำนเมืองใน
ตอนนั้นอยู่ในสภำพที่น่ำสลดใจเป็นอย่ำงมำก  ส่วนชำวบ้ำน ได้พยำยำมรวมกลุ่มประกอบอำชีพเดิมที่
เคยท ำในสมัยอยุธยำ เช่น ชุมชนบ้ำนดอกไฟ รวมกลุ่มกันท ำดอกไม้ไฟ  ชุมชนบ้ำนช่ำงหล่อ รวมกลุ่ม
กันหล่อพระพุทธรูป  ชุมชนบ้ำนขมิ้น รวมกลุ่มกันท ำผงขมิ้น ชุมชนตรอกข้ำวเม่ำ รวมกลุ่มกันท ำ
ข้ำวเม่ำและกวนกะละแม ชุมชนบ้ำนมะตูม รวมกลุ่มกันท ำมะตูมตำกแห้งและมะตูมเชื่อม เป็นต้น ใน
ปัจจุบันเหลือเพียงบำงชุมชนที่ยังยึดอำชีพเดิม หนึ่งในนั้นได้แก่ ชุมชนบ้ำนบุ ซึ่งประกอบอำชีพท ำ 
“ขันลงหิน” ชำวชุมชนบ้ำนบุได้เลือกสถำนที่ตั้งถิ่นฐำนบริเวณนอกคูเมืองรำชธำนีหรือบริเวณปำก
คลองบำงกอกน้อยในปัจจุบัน  โดยมีวัดสุวรรณำรำมวรวิหำรหรือวัดทองและวัดอมรินทรำรำมวรวิหำร
หรือวัดบำงหว้ำเป็นศูนย์กลำงของชุมชน  โดยชำวบ้ำนบุจะใช้แพในกำรอพยพเคลื่อนย้ำย  ใน
ระยะแรก ๆ ชำวบ้ำนนิยมอำศัยอยู่บนแพ และสร้ำงเป็นที่พักอำศัยถำวรในเวลำต่อมำ 
            ขันลงหินบ้ำนบ ุเป็นมรดกทำงภูมิปัญญำของชำติ  ที่บรรพบุรุษไทยถ่ำยทอดจำกกลุ่มคนรุ่น
หนึ่งไปสู่กลุ่มคนอีกรุ่นหนึ่ง ชุมชนบ้ำนบุเป็นชุมชนเก่ำแก่เล็กๆแห่งหนึ่งของกรุงเทพมหำนคร มีที่ตั้ง
อยู่ปำกคลองบำงกอกน้อยฝั่งธนบุรีใกล้วัดสุวรรณำรำมฯ หรือวัดทอง ชำวบ้ำนบุอพยพมำจำกกรุงศรี
อยุธยำเมื่อครำวเสียกรุงครั้งที่ 2 และได้น ำภูมิปัญญำท้องถิ่นคือกำรท ำขันลงหินหรือขันบุมำด้วย ขัน
ลงหินเป็นภำชนะส ำหรับใส่อำหำรและน้ ำที่ใช้แพร่หลำยในสังคมไทยสมัยอยุธยำ 
 
  1.) ภูมิปัญญำกำรท ำขันลงหิน 
             ขันลงหินบ้ำนบุเป็นมรดกทำงภูมิปัญญำของชำติ  ที่บรรพบุรุษไทยถ่ำยทอดจำกกลุ่มคน
รุ่นหนึ่งไปสู่กลุ่มคนอีกรุ่นหนึ่ง ชำวในชุมชนบ้ำนบุอพยพมำจำกกรุงศรีอยุธยำเมื่อครำวเสียกรุงครั้งที่2 
ปี พ.ศ.2310 และได้น ำภูมิปัญญำท้องถิ่นคือกำรท ำขันลงหินหรือขันบุ ขันลงหินเป็นภำชนะส ำหรับใส่
อำหำรและน้ ำที่ใช้แพร่หลำยในสังคมไทยสมัยอยุธยำ ภำชนะขันลงหินในสมัยก่อนถือว่ำเป็นภำชนะ
ของคนที่มีฐำนะเช่น ข้ำรำชกำร เจ้ำนำย และพระสงฆ์ คนสำมัญชนธรรมดำไม่ใช้ขันลงหิน ปัจจุบัน
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ชุมชนบ้ำนบุเป็นแหล่งท ำขันลงหินเพียงแห่งเดียวที่เหลืออยู่ในประเทศไทย เนื่องจำกผู้คนในสมัยนี้
ขำดควำมสนใจในภูมิปัญญำไทย มุ่งรับและให้สนใจควำมภูมิปัญญำของต่ำงชำติ เพรำะเหตุนี้จึงท ำให้
ผู้คนรู้จักภูมิปัญญำกำรท ำขันลงหินบ้ำนบุน้อยลง 
            ขันลงหินบ้ำนบุ เจียมแสงสัจจำ เป็นแหล่งท ำขันลงหินเพียงแห่งเดียวที่เหลืออยู่ในประเทศ
ไทยและสืบเชื้อสำยถ่ำยทอดวิชำช่ำงบุต่อเนื่องกันมำหลำยช่วงอำยุคน กำรท ำขันบุของชำวบ้ำนบุใช้
ทองสัมฤทธิ์ คือโลหะผสมระหว่ำงทองแดงกับดีบุกเป็นวัตถุดิบ บำงครั้งจึงเรียกว่ำ “เครื่องสัมฤทธิ์” 
กำรน ำทองสัมฤทธิ์มำตีแผ่ขึ้นรูปเป็นภำชนะ คือกำรช่ำงที่เรียกว่ำกำรบุ กำรท ำขันลงหินถือเป็น
หัตถกรรมในครัวเรือน ช่ำงฝีมือชำวบ้ำนบุจะท ำงำนเป็นช่ำงอิสระตำมบ้ำนหรือเป็นช่ำงให้กับโรงงำน
ขนำดใหญ่ กำรท ำงำนมักแบ่งงำนกันไปตำมขั้นตอนกำรผลิตและฝีมือแรงงำน โดยฝ่ำยชำยจะท ำงำน
หน้ำเตำ เป็นช่ำงหลอม ช่ำงแผ่ และช่ำงต ีซึ่งเป็นงำนหนักและใช้ควำมเชี่ยวชำญสูง ต้องท ำงำนอยู่กับ
เตำร้อนๆทั้งวัน ส่วนฝ่ำยหญิงจึงรับหน้ำที่เป็นช่ำงลำย ช่ำงตะไบ และช่ำงกลึง 
 

 
 

ภำพที่ 2.2 ภำพขันลงหิน 
ที่มำ : http://livingculturalsites.com/index_20_04.html 

 
  2.) ตลำดไร้คำน 100ปี 
             ตลำดไร้คำน เรียกอีกชื่อว่ำ ตลำดวัดทอง แต่นักท่องเที่ยวจะคุ้นเคยกับตลำดไร้คำน
มำกกว่ำตลำดวัดทอง ตลำดอยู่หลังส ำนักงำนเขตบำงกอกน้อยใกล้กับวัดสุวรรณำรำม ตลำดแห่งนี้มี
อำยุประมำณร้อยป ีรูปแบบสถำปัตยกรรมของตัวตลำดที่สร้ำงด้วยไม้เป็นอำคำรโถงขนำดใหญ่ มีเพียง
เสำรอบและโครงหลังคำไม้รองรับน้ ำหนัก โดยไม่ต้องอำศัยคำนและเสำกลำง ตลำดแห่งนี้จึงมีอีกชื่อ
หนึ่งว่ำ “ตลำดไร้คำน” และเป็นสถำนที่ท่องเที่ยว ที่เกิดขึ้นจำกควำมร่วมมือร่วมใจของชำวบ้ำนบุ 
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และเครือข่ำยต่ำงๆ ที่มุ่งหวังอยำกจะเห็นกำรฟื้นฟูวิถีชีวิตชุมชนเก่ำแก่และวัฒนธรรมชุมชนเอำไว้  
ภำยในนั้นเต็มไปด้วยร้ำนค้ำที่จ ำหน่ำยอำหำรคำว-หวำน รวมไปถึงขนมต ำรับโบรำณหำที่หำทำนยำก
ในปัจจุบันนี ้เช่น ขนมเรไร, ขนมเบื้องญวน เป็นต้น  
  

 
 

ภำพที่ 2.3 ภำพตลำดไร้คำน 
ที่มำ : https://travel.kapook.com/view158680.html 

 
  3.) วัดสุวรรณำรำมรำชวรวิหำร 
  วัดสุวรรณำรำม เป็นพระอำรำมหลวงชั้นโท ชนิดรำชวรวิหำร วัดแห่งนี้สร้ำงขึ้นมำตั้งแต่
สมัยกรุงศรีอยุธยำ และถือเป็นวัดที่มีประวัติศำสตร์ที่ส ำคัญเกี่ยวเนื่องมำตั้งแต่ยุคกรุงธนบุรี มำจนถึง
ยุครัตนโกสินทร์ ภำยในพระอุโบสถของวัดแห่งนี้มีภำพเขียนจิตรกรรมฝำผนังที่งดงำมมำก โดยเป็น
ฝีมือของจิตรกรที่มีชื่อเสียงในสมัยรัชกำลที่3 ภำยในพระอุโบสถประดิษฐำนพระประธำน “หลวงพ่อ
ศำสดำ” พระพุทธรูปหล่อปำงมำรวิชัย ศิลปะในยุคสุโขทัย เป็นพระพุทธรูปที่สง่ำงำม และมีทรวดทรง
อ่อนช้อยงดงำม เป็นที่เคำรพสักกำระของชำวบ้ำนมำหลำยชั่วอำยุคน สันนิษฐำนว่ำได้มีกำรอัญเชิญ
มำจำกสุโขทัยเมื่อครั้งรัชกำลที่ 1 เนื่องจำกหลวงพ่อศำสดำนั้นเป็นฝีมือช่ำงเดียวกันกับที่หล่อพระศรี
ศำกยมุนี ที่วัดสุทัศน์คนที่ได้มำบนบำน ส่วนใหญ่มักจะประสบควำมส ำเร็จและต้องกลับมำแก้บน แต่
เรื่องรำวของกำรแก้บนที่น่ีแปลกกว่ำที่อื่น เนื่องจำกที่วัดสุวรรณำรำมแห่งนี้ แก้บนด้วยกำร “วิ่งม้ำ” 
ซึ่งทั้งนี้ก็เน่ืองมำจำกควำมเคำรพศรัทธำที่ชำวบ้ำนมีต่อองค์หลวงพ่อศำสดำ ท ำให้นิยมมำบนบำนศำล
กล่ำวในเรื่องต่ำงๆมำกมำย โดยเฉพำะในเรื่องกำรงำน กำรค้ำขำย และกำรบนบำนเพื่อไม่ให้ถูกเกณฑ์
ทหำร และจะมีข้อห้ำมไม่ให้พูดค ำว่ำ “ขอ” เป็นอันขำดตำมควำมเชื่อของชำวบ้ำนบุที่อำศัยอยู่ใน
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บริเวณใกล้วัดสุวรรณำรำม และหำกมำบนบำนหลวงพ่อศำสดำไว้ต้องมำแก้บน แต่หลวงพ่อศำสดำไม่
ชื่นชอบแก้บนด้วยดนตรี ละคร หรือกำรละเล่นอื่นๆ แต่ชื่นชอบให้แก้บนด้วย 3วิธี คือ กำรบนเขกหัว
ตัวเอง บนตุ๊กตำล้มลุก และบนวิ่งม้ำ ถือได้ว่ำกำรแก้บนนี้เป็นเอกลักษณ์ของวัดสุวรรณำรำมที่ไม่มีที่ใด
เหมือน และเป็นควำมเชื่อของชำวบ้ำนบุที่ยังได้รับกำรสืบทอดและปฏิบัติกันมำอย่ำงต่อเนื่องยำวนำน  
 
 

 
 

ภำพที่ 2.4 ภำพวัดสุวรรณำรำม 
ที่มำ : https://travel.kapook.com/250.html 

 
  4.) ร้ำนยำสงวนโอสถ 
  ร้ำนสงวนโอสถ ร้ำนขำยยำโบรำณอำยุกว่ำ 80 ปี ของนำยสงวน เหล่ำตระกูล หรือหมอหง
วน ที่มีควำมเช่ียวชำญในกำรปรุงยำและเอื้อเฟื้อต่อสังคม หมอหงวนติดตำมพ่อเข้ำมำค้ำขำยอยู่ที่หน้ำ
แพวัดทอง ต่อขยับขยำยร้ำนค้ำมำอยู่ข้ำงหลังตลำดวัดทอง และมีโอกำสเรียนรู้ยำไทยและสอบวิชำ
แพทย์แผนโบรำณของกระทรวงสำธำรณะสุขได้ใบประกอบวิชำศิลป์ จำกนั้นเปิดร้ำนขำยยำแผน
โบรำณ โดยมีชื่อว่ำร้ำน“สงวนโอสถ”  
           หมอหงวน มีควำมสำมำรถและเชี่ยวชำญในกำรปรุงยำ คิดสูตรและต ำรำยำด้วยตนเองและ
รักษำผู้ป่วยในชุมชน เมื่อท่ำนเสียชีวิตบุตรชำยคือ“หมอแต่ง”หรือ นำยนิพันธ์ เหล่ำตระกูลจึงได้สืบ
สำนภูมิปัญญำนี้ ปัจจุบันกำรสืบสำนภูมิปัญญำร้ำนยำแผนโบรำณ ตกทอดมำจนถึงรุ่นหลำน คือ นำง
กรภัทร เหล่ำตระกูล และ นำงสำวสุมณฑำ เหล่ำตระกูล ยำไทยแผนโบรำณมีชื่อเสียงของร้ำนสงวน
โอสถ ได้แก่ ยำหอมอินทรจักรมีสรรพคุณบ ำรุงหัวใจแก้วิงเวียนศีรษะและอำกำรอ่อนเพลีย ยำนิล
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โอสถ ยำเขียวหอม ยำหอมสมมิตรกุมำรน้อย และยำแก้ไข้ทับระดู  แม้ยุคสมัยและวิวัฒนำกำรทำง
กำรแพทย์จะก้ำวหน้ำ แต่ร้ำนยำสงวนโอสถยังคงเป็นสถำนที่คนในชุมชนเชื่อมั่นในคุณภำพ  

 
 

ภำพที่ 2.5 ภำพร้ำนยำสงวนโอสถ 
ที่มำ : http://oknation.nationtv.tv/blog/winsstars/2012/06/28/entry-1 

 
  5.) พิพิธภัณฑ์ท้องถ่ินบำงกอกน้อย 
  พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นกรุงเทพมหำนคร ก่อตั้งโดยส ำนักวัฒนธรรม กีฬำ และกำรท่องเที่ยว เริ่ม
ด ำเนินโครงกำรพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นกรุงเทพมหำนครมำตั้งแต่ปี พ.ศ.2546 โดยจัดตั้งพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่น
กรุงเทพมหำนครขึ้นเพื่อท ำหน้ำที่ในกำรศึกษำรวบรวมข้อมูล วัตถุสิ่งของ และควำมรู้ที่เกี่ยวข้องกับ
เรื่องรำวทำงประวัติศำสตร์ภูมิปัญญำท้องถิ่น โดยท ำกำรเชื่อมโยงให้เห็นถึงสภำพแวดล้อมทำง
กำยภำพ วิถีชีวิตของกลุ่มคนในชุมชน สังคม ประเพณีวัฒนธรรม ระบบเศรษฐกิจ ตลอดจนเทคโนโลยี
ที่เกิดขึ้นในท้องถิ่นนั้น แสดงให้เห็นถึงกำรติดต่อสื่อสำรเชื่อมโยงระหว่ำงท้องถิ่น หรือสังคมรอบข้ำง 
ตำมปัจจัย และบริบททำงสังคมของแต่ละท้องถิ่น พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นกรุงเทพมหำนครเขตบำงกอก
น้อย ตั้งอยู่ในโรงเรียนสุวรรณำรำมวิทยำคม ภำยในพิพิธภัณฑ์จัดแสดงคุณค่ำของเขตเมืองเก่ำ ที่มี
ประวัติศำสตร์อันน่ำจดจ ำเป็นอย่ำงยิ่ง มีทั้งภำพถ่ำยรูปทรงจ ำลองทั้งขนำดเล็กและใหญ่ บอกเล่ำ
ประวัติศำสตร์อันมีคุณค่ำ ย้อนหลังถึงสภำพทำงกำยภำพของผืนแผ่นดิน ทั้งสมัยอยุธยำดั้งเดิมหลัง
กำรขุดคูคลองลัดเข้ำกรุงศรีอยุธยำ ประวัติควำมเป็นมำของชื่อบำงกอก จุดหนึ่งที่โดดเด่นและได้จัด
แสดงไว้คือสภำพทำงภูมิศำสตร์อันตั้งอยู่บนที่ดอนตะกอนปำกแม่น้ ำ  ดินที่อุดมสมบูรณ์ของชุมชน
บำงกอกน้อยนี้ จึงท ำให้กำรปลูกพืชผักนำนำพันธุ์นั้นเจริญงอกงำม ชุมชนชำวสวนและภูมิปัญญำ
ท้องถิ่นจึงได้ก ำเนิดตำมมำ เช่น กำรท ำสวนแบบยกร่อง บอกเล่ำเรื่องกรุงธนบุรีเมื่อครั้งสมเด็จพระเจ้ำ
ตำกสินมหำรำชได้ทรงกู้ชำติส ำเร็จได้จึงเกิดกำรอพยพที่อยู่เพื่อมำตั้งถิ่นฐำนของกรุงธนบุรี แล้วชุมชน
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ฝั่งตะวันตกยังคงควำมส ำคัญในฐำนะแหล่งเสบียงผลผลิตทำงเกษตรและชุมชนช่ำงฝีมือแขนงต่ำงๆที่
สืบทอดถึงทุกวันนี ้บ้ำนช่ำงหล่อ บ้ำนบุ บ้ำนมะตูม บ้ำนข้ำวเม่ำ ชุมชนบ้ำนขนม  
 

 
 

ภำพที่ 2.6 ภำพพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่น กรุงเทพมหำนครเขตบำงกอกน้อย 
ที่มำ : http://www.artbangkok.com/?p=8404 

 
 2.1.3 ชุมชนตรอกข้ำวเม่ำ 
 ชุมชนตรอกข้ำวเม่ำ เป็นชุมชนแออัดอยู่ในซอยอิสรภำพ 47-49 ปัจจุบันอำศัยอยู่ประมำณ 
450ครัวเรือน บรรพบุรุษของชำวชุมชนตรอกข้ำวเม่ำสรรนิฐำนว่ำเป็นชำวกรุงศรีอยุธยำที่อพยพมำตั้ง
ถิ่นฐำนอยู่ที่บำงกอกน้อย  โดยคำดว่ำเริ่มอพยพมำในช่วงหลังจำกเหตุกำรณ์กำรเสียกรุงศรีอยุธยำครั้ง
ที่ 2 ประมำณปี พ.ศ. 2310 ชุมชนตรอกข้ำวเม่ำมีจุดเด่นเฉพำะตัวคือ เรื่องของกำรท ำอำหำรที่มำจำก
ข้ำวเม่ำเนื่องจำกเคยท ำนำมำก่อนเลยท ำให้ยังคงสืบทอดวิถีชีวิตควำมเป็นอยู่มำด้วย ยกตัวอย่ำงของ
ทำนเล่นที่ขึ้นชื่อของชุมชนตรอกข้ำวเม่ำเช่น กระยำสำรท ข้ำวเม่ำหมี่ เป็นต้น ซึ่งกำรประกอบอำหำร
เหล่ำนี้ได้รับกำรสืบต่อจำกรุ่นสู่รุ่น จนกลำยน ำมำเป็นชื่อชุมเรียกว่ำ"ตอกข้ำวเม่ำ" แต่ในปัจจุบันได้จด
ทะเบียนกับกรุงเทพมหำนครภำยหลังต่อมำจึงได้เปลี่ยนชื่อมำเป็นชุมชนตรอกข้ำวเม่ำแทน  
          ที่มำของชุมชนตรอกข้ำวเม่ำมำจำกครั้งหนึ่งข้ำวเม่ำเคยถูกน ำมำใช้เป็นเสบียงของกองทัพ
สมเด็จพระเจ้ำตำกสินมหำรำช เนื่องจำกเก็บได้นำนเมื่อต้องกำรรับประทำนเพียงพรมน้ ำให้เนื้อข้ำว
นิ่มสำมำรถช่วยประทังควำมหิวได้ ต่อมำได้อพยพมำในสมัยกรุงธนบุรี และตั้งถิ่นฐำนอำศัยอยู่ในเขต
บำงกอกน้อย เดิมทีเขตบำงกอกน้อยท ำสวนผักผลไม้ ท ำให้ชำวบ้ำนที่อพยพมำไม่มีควำมรู้เรื่องกำรท ำ
สวน จึงยึดถือวิถีชีวิตดั้งเดิมของตนเอง คือกำรท ำข้ำวเม่ำ จนชำวบ้ำนบริเวณใกล้เคียงเรียกชุมชนแห่ง
นี้ว่ำ บ้ำนข้ำวเม่ำ ด้วยกรรมวิธีในกำรท ำข้ำวเม่ำมีขั้นตอนที่เต็มไปด้วยควำมประณีต และใช้เวลำนำน
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ในกำรท ำจึงท ำให้ปัจจุบันกำรท ำข้ำวเม่ำเหลือผู้สืบทอดอยู่เพียงรำยเดียวในชุมชนเนื่องจำกขำก ำลังคน 
และยุคสมัยที่เปลี่ยนแปลงไป ผู้คนสนใจค่ำนิยมตะวันตกที่มีเข้ำมำบทบำทในกำรใช้ชีวิตมำกขึ้น ทั้ง
กำรอุปโภคและบริโภคจนท ำให้ข้ำวเม่ำถูกลืมไปตำมกำลเวลำเอกลักษณ์ข้ำวเม่ำของชุมชนนี้คือ ขนม
ที่ท ำจำกข้ำวเม่ำ ได้แกข่้ำวเม่ำรำง และข้ำวเม่ำหมี่ ข้ำวรำงคือข้ำวเม่ำที่คั่วจนพอง ส่วนข้ำวหมี่คือกำร
น ำข้ำวเม่ำรำงมำคลุกกับกุ้งแห้งทอด เต้ำหู้ทอด ถั่วลิสง กระเทียม ปรุงรสด้วยน้ ำตำล น้ ำปลำ และ
พริกไทย ในอดีตข้ำวเม่ำหมี่ถือว่ำเป็นอำหำรว่ำงส ำหรับคนในชุมชนที่ท ำไว้ให้เด็กทำน ที่นี่ยังขึ้นชื่อ
เรื่องกำรท ำผลไม้กวนและขนมตำมเทศกำลได้แก่กำละแมร์ ขนมกระยำสำรท และข้ำวเหนียวแดง 
เนื่องจำกในสมัยก่อนมีชำวมอญอพยพเข้ำมำอำศัยในชุมชนและได้มีกำรเผยแพร่ภูมิปัญญำกำร 
 

 
 

ภำพที่ 2.7 ภำพข้ำวเม่ำรำง 
ที่มำ : http://serithaitour.com/blog-post 

 
 1.) พิพิธภัณฑท์้องถิ่นชุมชนตรอกข้ำวเม่ำ 
 พิพิธภัณฑ์ชุมชนตรอกข้ำวเม่ำ ตั้งอยู่ภำยในวัดสุทธำวำส ถนนอิสรภำพใกล้บริเวณสถำนีรถไฟ
จุดประสงค์ในกำรก่อตั้งพิพิธภัณฑ์ขึ้นมำเนื่องจำก ต้องกำรน ำวิถีชีวิต ภูมิปัญญำและประวัติศำสตร์
ท้องถิ่นของชุมชนตรอกข้ำวเม่ำ เพื่อให้คนรุ่นหลังและเด็กในชุมชนทรำบควำมเป็นวิถีชีวิตคนในชุมชน
ภำยในพิพิธภัณฑ์จัดแสดงด้วยกันทั้งหมด 4 โซน อุปกรณ์และข้ำวของเครื่องใช้ที่อยู่ในพิพิธภัณฑ์เป็น
ของที่คนในชุมชนน ำมำบริจำค เพ่ือเป็นแหล่งเรียนรู้ทำงประวัติศำสตร์ 
        บริเวณที่1 เป็นที่ของพระพุทธศำสนำ เนื่องจำกชุมชนแห่งนี้ตั้งขึ้นมำพร้อมกับวัดสุทธำวำส ท ำ
ให้ชำวบ้ำนมีควำมผูกพันและเคำรพ เป็นสถำนที่ยึดเหนี่ยวจิตใจ มีกำรเก็บรวบรวมวัตถุโบรำณที่
สิ่งของที่หลงเหลืออยู่ เพ่ือปลูกจิตส ำนึกให้รักและหวงแหนสิ่งที่คนในอดีตสร้ำงขึ้นมำ 
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         บริเวณที่2 หลักฐำนและควำมเป็นมำอำชีพของคนในชุมชน ชุมชนตรอกข้ำวเม่ำได้อพยพมำ
สมัยกรุงธนบุรี ตั้งถิ่นฐำนอำศัยอยู่ในเขตบำงกอกน้อย เดิมทีเขตบำงกอกน้อยท ำสวนผักผลไม้ ท ำให้
ชำวบ้ำนที่อพยพมำไม่มีควำมรู้เรื่องกำรท ำสวน จึงยึดถือวิถีชีวิตดั้งเดิมของตนเองนั่นคือกำรท ำข้ำวเม่ำ
และยังมีกำรน ำเสนออุปกรณ์กำรท ำข้ำวเม่ำที่คนในชุมชนน ำมำบริจำค เช่นครกกระเดื่อง อีกทั้งยัง
บอกข้อมูลขั้นตอนกรรมวิธีในกำรต ำข้ำวเม่ำแบบดั้งเดิม โดยกำรน ำน้ ำมำแช่ข้ำวเปลือกทิ้งไว้ 1 คืน
สำมำรถใช้ได้ทั้งข้ำวเจ้ำ และข้ำวเหนียว แต่นิยมใช้ข้ำวเหนียวเนื่องจำกเวลำน ำมำต ำ เม็ดจะสวยน่ำ
รับประทำนกว่ำข้ำวเจ้ำที่เม็ดหักง่ำย จำกนั้นแยกข้ำวฟ่อออกและน ำข้ำวไปคั่วในกระทะให้สุก จำกนั้น
น ำมำใส่ครกต ำจนทั่ว ขั้นตอนสุดท้ำยคือกำรน ำข้ำวที่ได้จำกกำรต ำแล้วมำใส่กระด้งฝัดเอำข้ำวเปลือก
ออกจะได้ข้ำวที่แบน กลำยเป็นข้ำวเม่ำ ซึ่งค ำว่ำเม่ำคนไทยยืมภำษำเขมรมำใช้แปลว่ำแบน ข้ำวเม่ำก็
คือข้ำวที่แบน นอกจำกนี้ยังมีกำรสำธิตท ำข้ำวหมี่ให้ชม  
          บริเวณที่3 อุปกรณ์งำนช่ำง ชุมชนตรอกข้ำวเม่ำตั้งอยู่ในอ ำเภอช่ำงหล่อ ซึ่งนอกจำกกำรท ำ
ข้ำวเม่ำ งำนช่ำงฝีมือเป็นอีกอย่ำงที่ขึ้นชื่อของคนในชุมชน ภำยในมีกำรน ำเสนอกำรท ำงำนช่ำงฝีมือใน
อดีตว่ำที่มำและขั้นตอนกำรท ำอย่ำงไร  อุปกรณ์เป็นอยู่พิพิธภัณฑ์เป็นของจริงที่ชำวบ้ำนน ำมำบริจำค
จุดเด่นของบริเวณนี้คือ ของที่น ำมำบริจำคทุกชิ้นผู้บริจำคจะต้องเป็นคนเขียนประวัติควำมเป็นมำของ
อุปกรณ์มำด้วยตนเอง ท ำให้อุปกรณ์ทุกชิ้นมีคุณค่ำและมีเรื่องรำวทำงประวัตศำสตร์มำกมำย 
          บริเวณที่4  สังคมของคนในชุมชน เรื่องรำวของคนในชุมชนเกี่ยววิถีชีวิตกำรด ำรงชีพตั้งแต่ใน
สมัยอดีตจึงได้ข้อสรุปว่ำ ในอดีตคนในชุมชนตรอกข้ำวเม่ำผู้ชำยส่วนใหญ่ท ำงำนเป็นข้ำรำชกำรในวังมี
ยศเป็นขุนนำง ส่วนผู้หญิงมีอำชัพเป็นแม่บ้ำน และค้ำขำยด ำรงชีพด้วยกำรท ำข้ำวเม่ำ ผลไม้กวนและ
ขนมตำมเทศกำล และมีกำรจัดตกแต่งให้บริเวณนี้เป็นเหมือนบ้ำนของคนในสมัยอดีตข้ำวของเครื่องใช้  
 

 
         

ภำพที่ 2.8 ภำพอุปกรณ์กำรท ำข้ำวเม่ำ 
ที่มำ : http://serithaitour.com/blog-post 
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 2.1.4 ชุมชนตรอกมะตูม 
 ตรอกมะตูมตั้งอยู่ใน บริเวณสวนอนันต์ซึ่งเคยเป็นที่ตั้งวังที่ประทับของพระบำทสมเด็จพระ
จุลจอมเกล้ำอยู่หัวเมื่อครั้งยังด ำรงพระอิสริยยศสมเด็จพระเจ้ำลูกเธอเจ้ำฟ้ำฯกรมขุนพินิจประชำนำถ 
เจ้ำจอมมำรดำแพ ในอดีตชำวบ้ำนแห่งนี้ มีอำชีพเชื่อมเปลือกส้มน ำส่งขำยที่ท่ำเตียน ต่อมำเปลี่ยนมำ
เป็นกำรเช่ือมมะตูมเป็นหลัก ในอดีตมีบ้ำนท ำมะตูมเช่ือมเป็นจ ำนวนมำก ปัจจุบันเหลือเพียง 2-3 หลัง
มะตูมถือเป็นผลไม้ที่มีคุณประโยชน์ ผลสุกมีสรรพคุณเป็นยำระบำยอ่อนๆ และช่วยย่อยอำหำรได้ดี 
เนื่องจำกมะตูมเป็นผลไม้เปลือกแข็งและออกลูกมำก ท ำให้ชำวบ้ำนต้องใช้วิธีถนอมอำหำรโดยกำร
เชื่อม โดยผลมะตูมจะน ำมำจำกจังหวัดพิจิตรช่วงระหว่ำง เดือนกรกฎำคม-มีนำคม เป็นช่วงระยะที่ผล
มะตูมก ำลังได้ที่ เหมำะส ำหรับกำรน ำไปท ำเป็นมะตูมเชื่อม โดยที่ตรอกมะตูมจะคัดมะตูมคุณภำพดี 
และคว้ำนเนื้อมะตูม เพื่อแกะเมล็ดออกด้วยควำมประณีต น ำไปแช่ในน้ ำปูนใส ท ำกำรเชื่อมใช้
เวลำนำนหลำยช่ัวโมง ใช้เทคนิคกำรคุมไฟให้เหมำะสม เป็นสิ่งที่สืบทอดกันมำตั้งแต่อดีต  
 

 
 

ภำพที่ 2.9 ภำพมะตูมเชื่อม 
ที่มำ : http://livingculturalsites.com/205 
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2.2 ศึกษำหลักกำรออกแบบ 
 
 2.2.1 ควำมหมำยของกำรออกแบบงำนกรำฟิก 
 งำนกรำฟิกเป็นส่วนส ำคัญที่มีบทบำทยิ่งต่อกำรออกแบบและกระบวนกำรผลิตสื่อ โดยเฉพำะ
อย่ำงยิ่งสื่อที่ต้องกำรกำรสัมผัสรับรู้ด้วยตำ ได้แก ่หนังสือ นิตยสำร วำรสำร แผ่นป้ำยบรรจุภัณฑ์ แผ่น
พับ แผ่นปลิว โทรทัศน์ โฆษณำ ภำพยนตร์ ฯลฯ นักออกแบบจะใช้วิธีกำรทำงศิลปะและวิธีกำร
ทำงกำรออกแบบร่วมกันสร้ำงรูปแบบสื่อ เพื่อให้เกิดศักยภำพสูงสุดในกำรที่จะเป็นตัวกลำงในกำรสื่อ
ควำมหมำยระหว่ำงผู้ส่งสำรและผู้รับสำรวิธีกำรออกแบบและวิธีแก้ปัญหำกำรออกแบบ โดยกำร
น ำเอำรูปภำพประกอบ ภำพถ่ำย สัญลักษณ์ รูปแบบ ขนำดตัวอักษร มำจัดวำงเพื่อให้เกิดกำรน ำเสนอ
ข้อมูลอย่ำงชัดเจน เกิดผลดีต่อกระบวนกำรสื่อควำมหมำย ควำมหมำยของกำรออกแบบกรำฟิกเป็น
ลักษณะของกำรออกแบบพื้นผิว 2 มิติ เพื่อเป็นสื่อกลำงส ำหรับถ่ำยทอดข้อควำม ควำมรู้สึกนึกคิด 
และอำรมณ์ จำกบุคคลหนึ่งไปยังอีกบุคคลหนึ่ง เพื่อให้เข้ำใจและรู้เรื่องโดยใช้ประสำทตำในกำรรับรู้
เป็นส่วนใหญ่ งำนกรำฟิกมีอิทธิพลต่อชีวิตประจ ำวันของเรำเป็นอย่ำงมำก สิ่งที่เรำมองเห็นด้วยตำจะ
โน้มน้ำวจิตใจได้ดีกว่ำกำรรับรู้ประเภทอื่น งำนกรำฟิกที่ดีต้องขึ้นอยู่กับกำรออกแบบที่ดีด้วย นับตั้งแต่
หลักกำรเบื้องต้นของศิลปะ รวมถึงกำรเลือกใช้วัสดุอุปกรณ์ต่ำงๆ ที่น ำมำใช้ในกำรผลิตวัสดุกรำฟิก 
นอกจำกนี้ยังต้องมีควำมรู้ในเรื่องเทคโนโลยีใหม่ๆ ซึ่งจะสำมำรถน ำมำใช้ในกำรออกแบบกรำฟิกด้วย 
เพื่อที่จะสำมำรถพัฒนำงำนออกแบบให้ทันยุคสมัยที่มีกำรเปลี่ยนแปลงตลอดเวลำและกรำฟิก
ประกอบด้วย 
 1.) ภำพบิตแมพ (Bitmap) เป็นภำพที่มีกำรเก็บข้อมูลแบบพิกเซลหรือจุดเล็กๆที่แสดงค่ำสี 
ดังนั้นภำพหนึ่งภำพ จึงเกิดจำกจุดเล็กๆ หลำยจุดประกอบกัน (คล้ำยกับกำรปักผ้ำครอสติก) ท ำให้
รูปภำพแต่ละรูป เก็บข้อมูลจ ำนวนมำก เมื่อจะน ำมำใช้ จึงมีเทคนิคกำรบีบอัดข้อมูล ฟอร์แมตของ
ภำพบิตแมพ ที่รู้จักกันด ีได้แก ่.BMP, .PCX, .GIF, .JPG, .TIF 
 2.) ภำพเวกเตอร์ (Vector) เป็นภำพที่สร้ำงด้วยส่วนประกอบของเส้นลักษณะต่ำงๆ และ
คุณสมบัติเกี่ยวกับสีของเส้นนั้นๆ ซึ่งสร้ำงจำกกำรค ำนวณทำงคณิตศำสตร์ เช่น ภำพของคน ก็จะถูก
สร้ำงด้วยจุดของเส้นหลำยๆ จุด เป็นลักษณะของโครงร่ำง (Outline) และสีของคนก็เกิดจำกสีของ
เส้นโครงร่ำงนั้นๆ กับพื้นที่ผิวภำยในนั่นเอง เมื่อมีกำรแก้ไขภำพ ก็จะเป็นกำรแก้ไขคุณสมบัติของเส้น 
ท ำให้ภำพไม่สูญเสียควำมละเอียด เมื่อมีกำรขยำยภำพนั่นเอง ภำพแบบ Vector ที่หลำยๆ ท่ำน
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คุ้นเคยก็คือ ภำพ .wmf ซึ่งเป็น clipart ของ Microsoft Office นั่นเอง นอกจำกนี้คุณจะสำมำรถพบ
ภำพฟอร์แมตนี้ได้กับภำพในโปรแกรม Adobe Illustrator หรือ Macromedia Freehand 
 3.) คลิปอำร์ต (Clipart) เป็นรูปแบบของกำรจัดเก็บภำพ จ ำนวนมำกๆ ในลักษณะของ
ตำรำงภำพ หรือห้องสมุดภำพ หรือคลังภำพ เพื่อให้เรียกใช ้สืบค้น ได้ง่ำย สะดวก และรวดเร็ว 
 4.) HyperPicture มักจะเปน็ภำพชนิดพิเศษ ที่พบได้บนสื่อมัลติมีเดีย มีควำมสำมำรถเช่ือมโยง
ไปยังเนื้อหำ หรือรำยละเอียดอื่นๆ มีกำรกระท ำ เช่นคลิก (Click) หรือเอำเมำส์มำวำงไว้เหนือ
ต ำแหน่งที่ระบ ุ(Over) 
 คอมพิวเตอร์กรำฟิก หมำยถึง กำรสร้ำง กำรตกแต่งแก้ไข หรือกำรจัดกำรเกี่ยวกับรูปภำพ โดย
ใช้เครื่องคอมพิวเตอร์ในกำรจัดกำร ยกตัวอย่ำงเช่น กำรท ำ Image Retouching ภำพคนแก่ให้มีวัยที่
เด็กขึ้น กำรสร้ำงภำพตำมจินตนำกำร และกำรใช้ภำพกรำฟิกในกำรน ำเสนอข้อมูลต่ำงๆ เพื่อให้
สำมำรถสื่อควำมหมำยได้ตรงตำมที่ผู้สื่อสำร ต้องกำรและน่ำสนใจยิ่งขึ้นด้วยกรำฟ แผนภูมิ แผนภำพ 
เป็นต้น ภำพกรำฟิกแบ่งออกเป็น 2 ประเภทคือ 
 1.) กรำฟิกแบบ 2 มิต ิเช่น ภำพถ่ำย รูปวำด ภำพลำยเส้น รวมถึงกำร์ตูน ในโทรทัศน์ 
 2.) กรำฟิกแบบ 3 มิต ิคือกำรใช้โปรแกรมสร้ำงภำพ เช่น โปรแกรม 3Ds Max เป็นต้น 
 ส ำหรับประโยชน์ของงำนกรำฟิกกับสังคมปัจจุบันเทคโนโลยีได้วิวัฒนำกำรไปค่อนข้ำงรวดเร็ว 
กำรใช้ระบบกำรติดต่อสื่อสำรที่มี ประสิทธิภำพมำกขึ้น มีกำรกระจำยของข้อมูลไปอย่ำงรวดเร็ว โดย
อำจเป็นกำรกระจำยข้อมูล จำก ที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง และกำรที่จะให้คนอีกซีกโลกหนึ่งเข้ำใจ
ควำมหมำยของคนอีกซีกโลกหนึ่งนั้นเป็นเรื่องที่ไม่สำมำรถท ำได้ง่ำยนักเนื่องมำจำกควำมแตกต่ำงกัน
ทั้งทำงด้ำนขนบธรรมเนียม ประเพณีวัฒนธรรม สภำพภูมิประเทศ สภำพดินฟ้ำอำกำศควำมเชื่อของ
แต่ละท้องถิ่น ดังนั้นกำรใช้งำนกรำฟิกที่ดีที่สำมำรถสื่อควำมหมำยได้ชัดเจนถูกต้อง จะช่วยให้มนุษย์
สำมำรถสื่อสำรกันได้ เข้ำใจกันได้ เกินจินตนำกำรร่วมกัน อีกทั้งยังเกิดทัศนคติที่ดีต่อกันด้วย หรือถึง
ขั้นคล้อยตำมให้ปฏิบัติตำมได้ 
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ภำพที่ 2.10 ภำพกรำฟิก 2 มิต ิ

ที่มำ : https://www.youtube.com/watch?v=LhFequVQprw 
 

 
 

ภำพที่ 2.11 ภำพกรำฟิก 3 มิต ิ
ที่มำ : https://sites.austincc.edu/gdamg/3d-animation 

 
 2.2.2 ควำมส ำคัญของกำรออกแบบงำนกรำฟิก 
 งำนกรำฟิกในปัจจุบันมีควำมส ำคัญอย่ำงมำกและด้วยเทคโนโลยีที่ก้ำวหน้ำท ำให้งำนกรำฟิกจึง
เป็นนิยม ดังนั้นผู้ใช้จ ำเป็นที่จะต้องศึกษำควำมส ำคัญของกำรออกแบบงำนกรำฟิก และเรียนรู้เพื่อ
ควำมเข้ำใจในกำรท ำงำนให้มีคุณภำพ  
 
 ควำมส ำคัญของกำรออกแบบงำนกรำฟิก 
 1.) กำรออกแบบที่ดีท ำให้ข้อมูลที่กระจัดกระจำยมีระเบียบมำกขึ้น ก่อให้เกิดควำมเข้ำใจที่
ชัดเจนและถูกต้องในกำรท ำงำน 
 2.) ช่วยให้ระบบกำรถ่ำยทอดข้อมูลเป็นไปอย่ำงรวดเร็วและชัดเจน 
 3.) ช่วยสร้ำงสรรค์สัญลักษณ์ทำงสังคม เพื่อกำรสื่อควำมหมำยร่วมกัน  
 4.) ช่วยพัฒนำระบบกำรสื่อสำรให้มีประสิทธิภำพย่ิงขึ้น 
 5.) ช่วยให้เกิดจินตภำพ เกิดมีแนวคิดสิ่งใหม่ๆอยู่เสมอๆ 
 6.) ส่งเสริมให้เกิดค่ำนิยมทำงควำมงำม 
 7.) ส่งเสริมควำมก้ำวหน้ำทำงธุรกิจและกำรพัฒนำประเทศ 
 8.) ช่วยให้เกิดกำรเรียนรู ้และเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม 
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งำนกรำฟิกชิ้นที่ดีจะท ำให้เห็นถึงควำมคิดในกำรออกแบบเป็นเลิศ จะมีอิทธิพลโดยตรงที่จะโน้มน้ำว
ผู้รับข้อมูลให้เกิดควำมสนใจและยอมรับ และในขณะเดียวกันก็ยังแสดงถึงคุณค่ำของงำนออกแบบ  
 
 
 คุณค่ำของงำนกรำฟิก 
 1.) เป็นสื่อกลำงในกำรสื่อควำมหมำยให้เกิดควำมเข้ำใจตรงกัน จำกจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่งได้
อย่ำงถูกต้องและชัดเจน 
 2.) สำมำรถท ำหน้ำที่เป็นสื่อ เพื่อให้เกิดกำรเรียนรู้กับกลุ่มเป้ำหมำยได้เป็นอย่ำงด ี
 3.) ช่วยท ำให้เกิดควำมน่ำสนใจ ประทับใจ และน่ำเช่ือถือแก่ผู้พบเห็น 
 4.) ช่วยให้เกิดกำรกระตุ้นทำงควำมคิด และกำรตัดสินใจอย่ำงรวดเร็ว 
 5.) ก่อให้เกิดควำมคิดสร้ำงสรรค์ 
 6.) ท ำให้ผู้พบเห็นเกิดกำรเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม ทั้งทำงด้ำนกำรกระท ำและควำมคิด 
 
 อิทธิพลของศิลปะในกำรออกแบบกรำฟิก 
องค์ประกอบส ำคัญที่จะช่วยท ำให้งำนกรำฟิกมีควำมโดดเด่นน่ำสนใจ นักออกแบบจึงใช้หลักและ
วิธีกำรทำงศิลปะเป็นแนวทำงในกำรออกแบบ โดยพิจำรณำดังนี ้
 1.) รูปแบบตัวอักษรและขนำด กำรสร้ำงรูปแบบตัวอักษรให้มีรูปแบบแปลกตำ สวยงำมจะช่วย
เร่งเร้ำควำมรู้สึกตอบสนองได้เป็นอย่ำงดี โดยเน้นควำมชัดเจนสวยงำม สอดคล้องกับจุดประสงค์ 
ส ำหรับข้อควำมน ำเรื่องและข้อควำมรำยละเอียด นอกจำกนั้นขนำดของตัวอักษรก็มีควำมส ำคัญไม่ยิ่ง
หย่อนไปกว่ำกัน ขนำดของตัวอักษรทุกตัวบนชิ้นงำนต้องมีควำมพอดี อ่ำนได้ง่ำย สื่อควำมหมำยได้ดี
ไม่ต้องคิดมำก นอกจำกนั้นแล้วกำรจัดวำงรูปแบบข้อควำมที่ดีก็จะช่วยให้กำรสื่อควำมหมำยเป็น ไป
อย่ำงมีประสิทธิภำพด้วย 
 2.) กำรก ำหนดระยะห่ำงและพื้นที่ว่ำง กำรจัดพื้นที่ว่ำงในกำรออกแบบกรำฟิก มีวัตถุประสงค์
เพื่อกำรจัดระเบียบของข้อมูล ช่วยเน้นควำมเป็นระเบียบและควำมชัดเจน ระยะห่ำงหรือพื้นที่ว่ำงจะ
ช่วยพักสำยตำในกำรอ่ำน ท ำให้ดูสบำยตำ สร้ำงจังหวะลีลำขององค์ประกอบภำพให้เหมำะสมและ
สวยงำม 
 3.) กำรก ำหนดสี สีมีบทบำทอย่ำงมำกที่ช่วยเน้นควำมชัดเจน ท ำให้สะดุดตำ สร้ำงสรรค์ควำม
สวยงำม กำรก ำหนดสีใดๆ ขึ้นอยู่กับประเภทของงำนนั้นๆ ข้อส ำคัญที่ควรค ำนึงถึงคือ สีบนตัวภำพ 
พื้นภำพและตัวอักษร ต้องมีควำมโดดเด่น ชัดเจน เหมำะกับกลุ่มเป้ำหมำยซึ่งมีควำมชอบที่แตกต่ำง
กัน นักออกแบบจะพยำยำมใช้สีเพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์มำกที่สุด 
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 4.) กำรจัดวำงต ำแหน่ง เป็นกำรจัดวำงโครงร่ำงทั้งหมดที่จะก ำหนดต ำแหน่งขนำดของ
ภำพประกอบ ต ำแหน่งของข้อควำมทั้งหมด และส่วนประกอบอื่นๆที่ปรำกฏ ซึ่งต้องค ำนึงถึงจุดเด่นที่
ควรเน้น ควำมสมดุลต่ำงๆ ควำมสบำยตำในกำรมอง นักออกแบบต้องให้ควำมส ำคัญต่อทุกๆส่วนที่
ปรำกฏบนชิ้นงำนเท่ำกันทั้งหมด ควำมพอเหมำะพอดีช่วยให้งำนออกแบบมีควำมน่ำเชื่อถือและ
น่ำสนใจ 
 ส่วนประกอบของกำรออกแบบ 
 1.) จุด เป็นส่วนประกอบที่เล็กที่สุด เป็นพื้นฐำนเบื้องต้นของส่วนประกอบต่ำงๆ โดยอำจเรียง
เป็นเส้นหรือรวมเป็นภำพ 
 2.) เส้น เป็นส่วนประกอบของจุดหลำย ๆ  จุดต่อเนื่องกันจนกลำยเป็นเส้น อำจเป็นเส้นตรง 
เส้นโค้งก็ได ้รวมถึงสิ่งอื่นๆ ที่มีลักษณะเป็นแนวเส้น 
 3.) รูปร่ำง เมื่อน ำเส้นมำบรรจบกันจะเป็นภำพรูปร่ำงมีลักษณะเป็น 2 มิติ คือ กว้ำง และยำว 
ซึ่งมีลักษณะ เช่น รูปสี่เหลี่ยม รูปสำมเหลี่ยม รปูกลม รูปหลำยเหลี่ยม รูปอิสระไม่แน่นอน 
 4.) รูปทรง เป็นลักษณะของรูป 3 มิติ ซึ่งนอกจำกจะมีควำมกว้ำงควำมยำวแล้ว ยังเพิ่มควำม
หนำขึ้นอีกด้วย ท ำให้เรำทรำบถึงรูปร่ำงสัณฐำนของวัตถุต่ำงๆได ้
 5.) แสงและเงำ เรำสำมำรถเห็นวัตถุต่ำงๆ ได้ก็ต่อเมื่อมีแสงไปกระทบวัตถุนั้น แล้วแสงจำกวัตถุ
นั้นสะท้อนเข้ำตำเรำ จึงท ำให้เรำเห็นภำพขึ้น ส่วนเงำนั้นจะท ำให้เรำเห็นภำพนั้นเด่นขึ้น หรือเห็น
รำยละเอียดชัดเจนขึ้นว่ำวัตถุนั้นมีรูปร่ำงเป็นอย่ำงไร 
 6.) ส ี มีอิทธิพลอย่ำงมำกต่อมนุษย์เรำ สีที่ปรำกฏนั้นอำจเกิดจำกกำรมองเห็นของสำยตำ จำก
กำรที่แสงส่องมำกระทบวัตถ ุเกิดจำกสีที่มีอยู่ในตัวของวัตถุเอง เรำอำจแยกสีเป็น 2 ประเภท คือ 
          - สีที่เกิดจำกธรรมชำติ เช่น สีของใบไม ้ดอกไม้ ท้องฟ้ำ สีผิว และอื่น ๆ  อีกมำกมำย 
          - สีที่เกิดจำกกำรผลิตขึ้นมำโดยมนุษย์ อำจให้สีเหมือนธรรมชำติหรือสร้ำงขึ้นมำใหม่ก็ได ้
 7.) ลักษณะพื้นผิว ในกำรออกแบบกรำฟิก พื้นผิวม ี2 ลักษณะคือ 
  -พื้นผิวที่สำมำรถสัมผัสได้ อำจเรียบหรือขรุขระ 
  - พื้นผิวที่สื่อออกมำด้วยลำยเส้น หรือวิธีกำรใด ๆ ทำงกรำฟิก 
 8.) สัดส่วน สัดส่วนทั้งในส่วนของวัตถุ และควำมเหมำะสมระหว่ำงวัตถุและบริเวณภำพ ซึ่ง
เรื่องนี้เกี่ยวข้องกับเรื่องขนำด ปริมำณ และบริเวณว่ำง จะต้องพิจำรณำให้ละเอียดไม่ควรละเลย ซึ่งจะ
มีผลต่อกำรสื่อควำมหมำยได้ 
 9.) ทิศทำง เป็นกำรน ำสำยตำ จูงใจ และแสดงควำมเคลื่อนไหว อำจแสดงด้วยเส้น ลูกศร 
สำยตำ กำรเดินทำง ถนน ฯลฯ 
 10.) จังหวะ ลีลำ กำรจัดวำงเส้น รูปร่ำง รูปทรงที่มีควำมต่อเน่ือง มีลีลำที่เคลื่อนที่แสดงควำมถี่
หรือใกล้ชิด ควำมห่ำงหรือไกลกัน และอำจมีควำมพอเหมำะพอดีที่เรียกว่ำ “ลงตัว” 
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 11.) บริเวณว่ำง ควรจะค ำนึงถึงและใช้ให้ถูกต้อง มิเช่นนั้นแล้วจะมีผลต่อกำรสื่อควำมหมำยให้
ผิดพลำดคลำดเคลื่อนได้ กำรใช้บริเวณว่ำงที่เหมำะสมจะท ำให้ได้ภำพชัดเจน ง่ำยต่อกำรรับรู้และ
เข้ำใจรวมไปถึงควำมงำมอีกด้วย 
 12.) ระยะของภำพ สำยตำของมนุษย์เรำจะมองเห็นภำพที่อยู่ใกล้ชัดเจนที่สุด และมองเห็น
ภำพที่อยู่ไกลเลือนรำง ให้รำยละเอียดไม่ชัดเจน กำรรับรู้ของสำยตำและกำรถ่ำยทอดเพื่อสื่อ
ควำมหมำยในเรื่องระยะของภำพน้ี ท ำให้เกิดควำมถูกต้อง สมจริง บอกได้ถึงขนำด สัดส่วน ระยะทำง 
ควำมลึก ฯลฯ 
 

 
 

ภำพที่ 2.12 องค์ประกอบงำนกรำฟิก 
ที่มำ : https://sites.google.com/site/pmtech23013108/pmtech23013108 

 
 2.2.3 ข้อมูลหลักกำรออกแบบ 
 สิ่งพิมพ์ที่พบเห็นโดยทั่วไปประกอบด้วยองค์ประกอบส ำคัญหลำยอย่ำง ได้แก่ ตัวอักษรหรือ
ข้อควำม ภำพประกอบ เนื้อที่ว่ำงและส่วนประกอบอื่น กำรออกแบบสิ่งพิมพ์ต้องค ำนึงถึงกำรจัดวำง
องค์ประกอบต่ำงๆ ดังกล่ำวเข้ำด้วยกันโดยใช้หลักกำรดังนี ้
 1.) ทิศทำงกำรและกำรเคลื่อนไหว (Direction & Movement) เมื่อผู้รับสำรมองดูสื่อสิ่งพิมพ์ 
กำรรับรู้เกิดขึ้นเป็นล ำดับตำมกำรมองเห็น สำยตำของผู้รับสำรจะมองดูหน้ำกระดำษที่เป็นสื่อพิมพ์ใน
ทิศทำงของตัวอักษรซี (Z) ในภำษำอังกฤษ คือ จะเริ่มมองที่มุมบนด้ำนขวำ แล้วไล่ลงมำยังมุมล่ำง
ด้ำนซ้ำย ไปจบที่มุม ล่ำงด้ำนขวำตำมล ำดับ กำรจัดองค์ประกอบที่สอดคล้องกับธรรมชำติของกำร
มองนี ้เป็นส่วนช่วย ให้เกิดกำรรับรู้ตำมลำดับที่ต้องกำร 
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 2.) เอกภำพและควำมกลมกลืน (Unity & Harmony) เอกภำพคือควำมเป็นอันหนึ่งอัน
เดียวกัน ซึ่งในกำรจัดท ำรูปแบบหมำยถึงกำรน ำเอำองค์ประกอบที่แตกต่ำงกันมำวำงไว้ใน พื้นที่หน้ำ 
กระดำษเดียวกันได้อย่ำงกลมกลืน ท ำหน้ำที่สอดคล้องและส่งเสริมกันและกันในกำรสื่อสำรควำมคิด
รวบยอดและบุคลิกภำพของสื่อสิ่งพิมพ์นั้นๆกำรสร้ำงเอกภำพน้ีสำมำรถทำได้หลำยวิธี            
  2.1) กำรเลือกใช้องค์ประกอบอย่ำงสม่ ำเสมอ เช่น กำรเลือกใช้แบบตัวอักษรเดียวกัน กำร
เลือกใช้ภำพขำว ดำทั้งหมด เป็นต้น 
  2.2) กำรสร้ำงควำมต่อเนื่องกันให้องค์ประกอบ องค์ประกอบ เช่น กำรจัดให้พำดหัววำงทับ
ลงบนภำพ กำรใช้ตัวอักษรที่เป็นข้อควำม ล้อตำม ทรวดทรง ของภำพ เป็นต้น 
  2.3) กำรเว้นพื้นที่ว่ำงรอบองค์ประกอบทั้งหมด ซึ่งจะทำให้พื้นที่ว่ำงนั้นทำหน้ำที่เหมือน
กรอบสีขำวล้อมรอบองค์ประกอบทั้งหมด ไว้ภำยในช่วยให้องค์ ประกอบทั้งหมดดูเหมือนว่ำอยู่กัน
อย่ำงเป็นกลุ่มเป็นก้อน 
 3.) ควำมสมดุล (Balance) หลักกำรเรื่องควำมสมดุลนี้เป็นกำรตอบสนองธรรมชำติของผู้รับ
สำรในเรื่องของแรงโน้มถ่วง โดยกำรจัดวำงองค์ประกอบทั้งหมดในพื้นที่หน้ำกระดำษ จะต้องไม่ขัดกับ
ควำมรู้สึกนี้ คือจะต้องไม่ดูเอนเอียงหรือหนักไปด้ำนใดด้ำนหนึ่ง โดยไม่มีองค์ประกอบมำถ่วงในอีก
ด้ำน กำรจัดองค์ประกอบให้เกิดควำมสมดุลแบ่งได้เป็น 3 ลักษณะคือ 
  3.1) สมดุลแบบสมมำตร (Symmetrical Balance) เป็นกำรจัดวำงองค์ประกอบโดยให้
องค์ประกอบในด้ำนซ้ำยและด้ำนขวำของพื้นที่หน้ำกระดำษมีลักษณะเหมือนกันทั้งสองข้ำง  ซึ่ง
องค์ประกอบ ที่เหมือนกันใน แต่ละด้ำนนี้จะถ่วงน้ำหนักกันและกันให้เกิดควำมรู้สึกสมดุล 
  3.2) สมดุลแบบอสมมำตร (Asymmetrical Balance) เป็นกำรจัดวำงองค์ประกอบโดยให้
องค์ประกอบในด้ำนซ้ำยและด้ำนขวำของพื้นที่หน้ำกระดำษมีลักษณะไม่เหมือนกันทั้งสองข้ำง แม้
องค์ประกอบจะไม่เหมือนกันในแต่ละด้ำนแต่ก็จะถ่วงน้ำหนักกันและกันให้เกิดควำมสมดุล 
  3.3) สมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) เป็นกำรจัดวำงองค์ประกอบโดยองค์ประกอบ
แผ่ไปทุกทิศทุกทำงจำกจุดศูนย์กลำง 
 4.) สัดส่วน (Proportion) กำรก ำหนดสัดส่วนนี้เป็นกำรก ำหนดควำมสัมพันธ์ในเรื่องของขนำด 
ซึ่งมีควำมส ำคัญโดยเฉพำะในหน้ำกระดำษของสื่อสิ่งพิมพ์ที่ต้องกำรให้มีจุดเด่น เช่น หน้ำปกหนังสือ 
เป็นต้น เพรำะองค์ประกอบที่มีสัดส่วนแตกต่ำงกันจะดึงดูดสำยตำได้ดีกว่ำกำรใช้องค์ประกอบทั้งหมด
ในสัดส่วนที่ใกล้เคียงกัน ในกำรก ำหนดสัดส่วนจึงต้องพิจำรณำองค์ประกอบทั้งหมดในพื้นที่
หน้ำกระดำษไปพร้อม ว่ำควรจะเพิ่มหรือลดองค์ประกอบใด  
 5.) ควำมแตกต่ำง (Contrast) เป็นวิธีกำรที่ ง่ำยที่สุด  โดยกำรเน้นให้องค์ประกอบใด
องค์ประกอบหนึ่งเด่นขึ้นมำด้วยกำรเพิ่มขนำดให้ใหญ่กว่ำองค์ประกอบอื่นๆ โดยรอบ เช่น พำดหัว
ขนำดใหญ่ เป็นต้น 
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  5.1) ควำมแตกต่ำงโดยขนำดเป็นวิธีกำรที่ง่ำยที่สุด  โดยกำรเน้นให้องค์ประกอบใด
องค์ประกอบหนึ่ง เด่นขึ้นมำด้วย กำรเพิ่มขนำดให้ใหญ่กว่ำองค์ประกอบอื่นๆ โดยรอบ เช่น พำดหัว
ขนำดใหญ่เป็นต้น ซึ่งโดยธรรมชำติแล้วผู้ดูจะเลือกมองดูองค์ประกอบที่ใหญ่กว่ำก่อน 
            5.2) ควำมแตกต่ำงโดยรูปร่ำงเป็นวิธีที่เน้นให้องค์ประกอบใดองค์ประกอบหนึ่งเด่น
ขึ้นมำด้วยกำรใช้รูปร่ำงที่แตกต่ำงออกไปจำกองค์ประกอบอื่นในหน้ำกระดำษ เช่น ตัดภำพคนตำม
รูปร่ำงของร่ำงกำยแล้วนำไปวำงในหน้ำกระดำษที่มีภำพแทรกเล็กๆ ที่อยู่ในกรอบสี่เหลี่ยมเป็นต้น 
            5.3) ควำมแตกต่ำงโดยควำมเข้มเป็นวิธีกำรที่เน้นให้องค์ประกอบใดองค์ประกอบหนึ่ง
เด่นขึ้นมำด้วยกำรใช้เพิ่มหรือลดควำมเข้มหรือน้ำหนักขององค์ประกอบนั้นให้เข้มหรืออ่อนกว่ำ
องค์ประกอบอื่นที่อยู่ร่วมกันในหน้ำกระดำษ เช่นกำรใช้ตัวอักษรที่เป็นตัวหนำในย่อหน้ำที่ต้องกำรเน้น
เพียงย่อหน้ำเดียวในหน้ำกระดำษ เป็นต้น 
           6.) ควำมแตกต่ำงโดยทิศทำง  ทิศทำงเป็นวิธีกำรที่เน้นให้องค์ประกอบใดองค์ประกอบหนึ่ง
เด่นขึ้นมำด้วยกำรวำงองค์ประกอบที่ต้องกำรจะเน้นนั้นให้อยู่ในทิศทำงที่แตกต่ำงจำกองค์ประกอบ
อื่นๆ ที่อยู่ร่วมกันในหน้ำกระดำษเช่น กำรวำงภำพเอียง45องศำ ในหน้ำกระดำษที่เต็มไปด้วย
ตัวอักษรที่เรียง เป็นแนวนอนเป็นต้น 
 7.) จังหวะ ลีลำ และกำรซ้ ำ (Rhythm & Repetition) กำรจัดวำงองค์ประกอบหลำย ๆ ชิ้น 
โดยก ำหนดต ำแหน่ง ขององค์ประกอบให้เกิดมีช่องว่ำงเป็นช่วงๆ ตอนๆ อย่ำงมีกำรวำงแผนล่วงหน้ำ 
จะทำให้เกิดจังหวะและลีลำขึ้น และหำกว่ำองค์ประกอบหลำยๆ ชิ้นนั้นมีลักษณะซ้ ำกันหรือใกล้เคียง
กัน ก็จะยิ่งเป็นกำรเน้นให้เกิดจังหวะและลีลำ ได้ชัดเจนยิ่งขึ้นลักษณะตรงกันข้ำมกับแบบแรก จังหวะ
และลีลำลักษณะนี้จะก่อให้เกิดควำมรู้สึก ที่ตื่นเต้นดูเคลื่อนไหวและมีพลัง 
 
 2.2.4 กำรจัดองค์ประกอบของงำนกรำฟิก 
กำรจัดองค์ประกอบของงำนกรำฟิก 
 1.) จัดให้เป็นเอกภำพ ในที่นี้หมำยถึง สิ่งที่ช่วยท ำให้ชิ้นงำนเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน ซึ่งต้อง
ขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์นั้น ๆ  ควำมเป็นเอกภำพจะครอบคลุมถึงเรื่องของควำมคิดและกำรออกแบบ 
 2.) ควำมสมดุล  ในงำนกรำฟิกเป็นเรื่องของควำมงำม ควำมน่ำสนใจ เป็นกำรจัดสมดุลกันทั้ง
ในด้ำนรูปแบบและสี มีอยู ่2 ลักษณะที่ส ำคัญ คือ 
        - ควำมสมดุลในรูปทรงหรือควำมเหมือนกันทั้ง 2 ด้ำน คือเมื่อมองดูภำพแล้วเห็นได้ทันทีว่ำ
ภำพที่ปรำกฏนั้นเท่ำกัน ลักษณะภำพแบบนี้จะท ำให้ควำมรู้สึกที่มั่นคง เป็นทำงกำร แต่อำจท ำให้ดูน่ำ
เบื่อได้ง่ำย 
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        - ควำมสมดุลในควำมรู้สึก หรือควำมสมดุลที่สองข้ำงไม่เหมือนกัน เป็นควำมแตกต่ำงกันทั้งใน
ด้ำนรูปแบบ ส ีหรือพื้นผิว แต่เมื่อมองดูโดยรวม จะเห็นว่ำเท่ำกัน ไม่เอนเอียงไปข้ำงใดข้ำงหนึ่ง ควำม
สมดุลในลักษณะนี ้ท ำให้เกิดควำมรู้สึกเคลื่อนไหว แปรเปลี่ยน ไม่เป็นทำงกำร และไม่น่ำเบื่อ 
 3.) กำรจัดให้มีจุดสนใจ ภำยในเนื้อหำที่จ ำกัดจะต้องมีกำรเน้น กำรเน้นจะเป็น ณ จุดใดจุดหน่ึง
ที่เห็นว่ำมีควำมส ำคัญ อำจท ำได้ด้วยภำพหรือข้อควำมก็ได้ โดยมีหลักว่ำ “ควำมคิดเดียวและจุดสนใจ
เดียว” กำรมีหลำยควำมคิด หรือมีจุดสนใจหลำยจุด จะท ำให้กำรออกแบบเกิดควำมล้มเหลวเพรำะหำ
จุดเด่นชัดไม่ได้ ภำพรวมจะไม่ชัดเจน ขำดเอกลักษณ์ของควำมเป็นผู้น ำในตัวชิ้นงำนส ำหรับวิธีกำรที่
จะท ำให้มีจุดสนใจอำจเน้นด้วย สี ขนำด สัดส่วน และรูปร่ำงที่แปลกไปกว่ำส่วนอื่นๆในภำพ ส่วน
ต ำแหน่งที่เหมำะสมในกำรวำงจุดสนใจนั้นสำมำรถกระท ำได้ดังนี้น ำภำพมำแบ่งเป็น 3 ส่วน บริเวณที่
เส้นตัดกันนั้นก็คือ ต ำแหน่งที่เหมำะสม จำกผลกำรวิจัยหลำยๆครั้ง พบว่ำตรงจุดตัดกันที่มุมบนซ้ำย
นั้นเป็นต ำแหน่งที่ดีที่สุด เหตุผลหนึ่งที่สนับสนุนก็คือ ในกำรอ่ำนหนังสือนั้นเรำมักอ่ำนจำกมุมซ้ำยไป
ขวำ และจำกบนลงล่ำง ฉะนั้น ต ำแหน่งนี้จะเป็นจุดแรกที่สำยตำเรำมองเพื่ออ่ำนหรือดูภำพบนแผ่น
ภำพนั้นเอง 
 

 
 

ภำพที่ 2.13 กำรจัดองค์ประกอบของงำนกรำฟิก 
ที่มำ : https://sites.google.com/site/pmtech23013108/pmtech23013108-1 

 
 แนวสร้ำงสรรค์งำนกรำฟิก 
งำนกรำฟิกที่น่ำสนใจจะต้องมีเอกลักษณ์ของตัวเองชัดเจน กำรออกแบบจะเป็นตัวสนับสนุนให้งำน
น่ำสนใจ กำรออกแบบจึงเป็นสิ่งที่มีควำมส ำคัญอย่ำงมำกที่จะท ำให้งำนน่ำสนใจ และกำรสร้ำงสรรค์
งำนออกแบบกรำฟิกทั่วไป จะมีรปูแบบองค์ประกอบศิลป์ส ำหรับงำนกรำฟิกเพื่อกำรพิจำรณำ ดังนี ้
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 1.) แบบแถบตรง เป็นองค์ประกอบที่ก ำหนดเพื่อหำสำระรำยละเอียดที่ต้องกำรน ำเสนอเข้ำ
ด้วยกันให้อยู่ในขอบเขตแนวด่ิงตรง 
 2.) แบบแกน เป็นลักษณะที่มีแกนกลำง และมีสำขำแยกย่อยออกไป โดยเน้นจุดเด่นที่แกน 
กิ่งก้ำนสำขำจะช่วยเป็นองค์ประกอบเสริมให้จุดเด่นมีควำมชัดเจนย่ิงขึ้น 
 3.) แบบตำรำง เป็นองค์ประกอบที่มีลักษณะเป็นตำรำงเล็กใหญ่สลับกับภำพในเนื้อหำตำมที่
ก ำหนด 
 4.) แบบกลุ่ม เป็นลักษณะกำรจัดรวมเป็นกลุ่มไม่เกิน 3 กลุ่มในชิ้นงำน และมีขนำดแตกต่ำงกัน 
โดยค ำนึงถึงเรื่องกำรก ำหนดพ้ืนที่ว่ำ 
 5.) แบบต่อเนื่อง คือ องค์ประกอบที่จัดวำงให้มีลักษณะที่ต่อเนื่องกัน โดยค ำนึงถึงจังหวะลีลำ
ของรูปทรงรวมกับพื้นที่ว่ำงด้วย 
  6.) แบบอักษร อำจจัดเป็นแบบรูปทรงตัวอักษรอย่ำงใดอย่ำงหนึ่งที่มีรูปร่ำงสวยงำม เช่น จัด
แบบตัว T แบบตัว H แบบตัว S แบบตัว I หรือแบบตัว Z ก็ได ้
 
   2.2.5 หลักกำรใช้สี 
   คุณลักษณะของสี เป็นกำรใช้สีในลักษณะต่ำงๆ เพื่อเกิดควำมสวยงำมและควำมรู้สึกต่ำงๆ 
ตำมควำมต้องกำรของผู้สร้ำง คุณลักษณะของสีที่ใช้โดยทั่วไปมีดังน้ี คือ 
   1.) สีเอกรงค ์(Monochrome) เป็นกำรใช้สีเพียงสีเดียว แต่มีหลำย ๆ น้ ำหนัก ซึ่งไล่เรียงจำก
น้ ำหนักอ่อนไปแก่ เป็นกำรใช้สีแบบดั้งเดิม ภำพจิตรกรรมไทย แบบดั้งเดิมจะเป็นลักษณะนี้ ต่อมำเมื่อ
มีกำรใช้สีอื่นๆเข้ำมำประกอบมำกขึ้น ท ำให้มีหลำยสี ซึ่งเรียกว่ำ“พหุรงค์”ภำพแบบสีเอกรงค์ส่วนใหญ่
มักดูเรียบง่ำย ไม่น่ำสนใจ 
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ภำพที่ 2.14 ภำพสีเอกรงค์ 
ที่มำ : https://krittayakorn.wordpress.com/2013/03/20/ 

 
 2.) วรรณะของส ี(Tone) สีมีอยู่2วรรณะ คือวรรณะสีร้อน และวรรณะสีเย็น สีร้อนคือสีที่ดูแล้ว
ให้ควำมรู้สึกร้อน สีเย็นคือสีที่ดูแล้วให้ควำมรู้สึกเย็น ซึ่งอยู่ในวงจรสีสีม่วงกับสีเหลืองเป็นได้ทั้งสีร้อน
และสีเย็น แล้วแต่ว่ำจะอยู่กับกลุ่มสีใด กำรใช้สีในวรรณะเดียวกันจะท ำให้เกิดรู้สึกกลมกลืนกัน กำรใช้
สีต่ำงวรรณะจะท ำให้เกิดควำมแตกต่ำง ขัดแย้ง กำรเลือกใช้สีในวรรณะใดๆ ขึ้นอยู่กับควำมต้องกำร 
และจุดมุ่งหมำยของงำน 

 
 

ภำพที่ 2.15 ภำพวรรณะของสี 
ที่มำ : https://krittayakorn.wordpress.com/2013/03/20/ 

 
 3.) ค่ำน้ ำหนักของสี (Value of colour) เป็นกำรใช้สีโดยให้มีค่ำน้ ำหนักในระดับต่ำงๆกัน และ
มีสีหลำยๆสี ซึ่งถ้ำเป็นสีเดียวจะมีลักษณะเป็นสีเอกรงค์ กำรใช้ค่ำน้ ำหนักของสี จะท ำให้เกิดควำม
กลมกลืน เกิดระยะใกล้ไกล ตื้นลึก ถ้ำมีค่ำน้ ำหนักหลำยๆ ระดับสีจะกลมกลืนกันมำกขึ้นแต่ถ้ำมีเพียง
1–2 ระดับที่ห่ำงกันจะท ำให้เกิดควำมแตกต่ำง 
 

 
 



29 
 

ภำพที่ 2.16 ภำพค่ำน้ ำหนักของสี 
ที่มำ : https://krittayakorn.wordpress.com/2013/03/20/ 

 
 4.) ควำมเข้มของสี (Intensity) เกิดจำกสีแท้ คือสีที่เกิดจำกกำรผสมกันในวงจรสี เป็นสีหลักที่
ผสมขึ้นตำมกฎเกณฑ์และไม่ถูกผสมด้วยสีกลำงหรือสีอื่นๆ จะมีค่ำควำมเข้มสูงสุด หรือแรงจัดที่สุด 
เป็นค่ำควำมแท้ของสีที่ไม่ถูกเจือปน เมื่อสีเหล่ำนี้ อยู่ท่ำมกลำงสีอื่นๆ ที่ถูกผสมให้เข้มขึ้น หรืออ่อนลง 
ให้มืด หม่น หรือเปลี่ยนค่ำไปแล้ว สีแท้จะแสดงควำมแรงของสีปรำกฏออกมำให้เห็น อย่ำงชัดเจน ซึ่ง
จะท ำให้เกิดจุดสนใจขึ้นในผลงำนลักษณะเช่นนี ้เหมือนกับ ดอกเฟื่องฟ้ำสีชมพูสดๆ หรือบำนเย็นที่อยู่
ท่ำมกลำงใบเฟ่ืองฟ้ำที่เขียวจัดๆ หรือพลุที่ถูกจุดส่องสว่ำงในยำมเทศกำลตัดกับสีมืดของท้องฟ้ำ  
 

 
 

ภำพที่ 2.17 ภำพควำมเข้มของส ี
ที่มำ : https://krittayakorn.wordpress.com/2013/03/20/ 

 
           5.) สีส่วนรวม (Tonality) เป็นลักษณะที่มีสีใดสีหนึ่ง หรือกลุ่มสีชุดหนึ่งที่ใกล้เคียงกัน มี
อิทธิพลครอบคลุมสีอื่นๆ ที่อยู่ในภำพ เช่น ในทุ่งดอกทำนตะวันที่ก ำลังออกดอกบำน สีส่วนรวมก็คือ 
สีของดอกทำนตะวัน หรือบรรยำกำศกำรแข่งขันฟุตบอลในสนำม ถึงแม้ผู้เล่นทั้งสองทีมจะแต่งกำย
ด้วยเสื้อผ้ำ หลำกสีต่ำงกันก็ตำม แต่สีเขียวของสนำมก็จะมีอิทธิพลครอบคลุม สีต่ำงๆทั้งหมด สีใดก็
ตำมที่มีลักษณะเช่นนี ้เป็นสีส่วนรวมของภำพ 
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ภำพที่ 2.18 ภำพสีส่วนรวม 
ที่มำ : https://krittayakorn.wordpress.com/2013/03/20/ 

 แม่สีและวงจรสี 
           แม่สี คือ สีที่น ำมำผสมกันแล้วท ำให้เกิดสีใหม่ ที่มีลักษณะแตกต่ำงไปจำกสีเดิมที่มีอยู่แม่สีมี
อยู ่2 ชนิดได้แก ่
         1.) แม่สีของแสง เกิดจำกกำรหักเหของแสงผ่ำนแท่งแก้วปริซึม มี 3 สี คือ สีแดงสีเหลือง และ
สีน้ ำเงิน อยู่ในรูปของแสงรังสี ซึ่งเป็นพลังงำนชนิดเดียวที่มีสี คุณสมบัติของแสงสำมำรถน ำมำใช้ ใน
กำรถ่ำยภำพ ภำพโทรทัศน ์กำรจัดแสงสีในกำรแสดงต่ำง ๆ เป็นต้น (ดูเรื่อง แสงสี) 
        2.) แม่สีวัตถุธำตุ เป็นสีที่ได้มำจำกธรรมชำติ และจำกกำรสังเครำะห์โดยกระบวนทำงเคมี มี 3 
สี คือ สีแดง สีเหลือง และสีน้ ำเงิน แม่สีวัตถุธำตุเป็นแม่สีที่น ำมำใช้ งำนกันอย่ำงกว้ำงขวำง ในวงกำร
ศิลปะ วงกำรอุตสำหกรรม ฯลฯ แม่สีวัตถุธำตุ เมื่อน ำมำผสมกันตำมหลักเกณฑ์ จะท ำให้เกิด วงจรสี 
ซึ่งเป็นวงสีธรรมชำติ เกิดจำกกำรผสมกันของแม่สีวัตถุธำตุ เป็นสีหลักที่ใช้งำนกันทั่วไป ในวงจรสี จะ
แสดงสิ่งต่ำง ๆ ดังต่อไปนี ้
          วงจรสี ( Colour Circle) 
สีขั้นที่ 1 คือ แม่สี ได้แก ่สีแดง สีเหลือง สีน้ ำเงิน 
สีขั้นที่ 2 คือ สีที่เกิดจำกสีขั้นที ่1 หรือแม่สีผสมกันในอัตรำส่วนที่เท่ำกันจะท ำให้เกิดสีใหม่ 3 ส ีได้แก ่
สีแดงผสมกับสีเหลือง ได้สีส้ม  / สีแดงผสมกับสีน้ ำเงิน ได้สีม่วง / สีเหลืองผสมกับสีน้ ำเงิน ได้สีเขียว 
สีขั้นที่ 3 คือ สีที่เกิดจำกสีขั้นที ่1 ผสมกับสีขั้นที่ 2 ในอัตรำส่วนที่เท่ำกันจะได้สีอื่นๆอีก 6 ส ีคือ 
สีแดงผสมกับสีส้ม ได้สี ส้มแดง / สีแดงผสมกับสีม่วง ได้สีม่วงแดง / สีเหลืองผสมกับสีเขียว ได้สีเขียว
เหลือง / สีน้ ำเงินผสมกับสีเขียว ได้สีเขียวน้ ำเงิน / สีน้ ำเงินผสมกับสีม่วง ได้สีม่วงน้ ำเงิน / สีเหลือง 
ผสมกับสีส้ม ได้สีส้มเหลือง 
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ภำพที่ 2.19 ภำพวงจรส ี
ที่มำ : https://krittayakorn.wordpress.com/2013/03/20/ 

          วรรณะของสี คือสีที่ให้ควำมรู้สึกร้อน-เย็น ในวงจรสีจะมีสีร้อน 7 สี และสีเย็น 7 สี ซึ่งแบ่งที่ 
สีม่วงกับสีเหลือง ซึ่งเป็นได้ทั้งสองวรรณะ สีตรงข้ำม สีตัดกัน หรือสีคู่ปฏิปักษ์ เป็นสีที่มีค่ำควำมเข้ม
ของสี ตัดกันอย่ำงรุนแรง ในทำงปฏิบัติไม่นิยมน ำมำใช้ร่วมกัน เพรำะจะท ำให้แต่ละสีไม่สดใส กำรน ำ
สีตรงข้ำมกันมำใช้ร่วมกันอำจกระท ำได้ดังนี ้
 1.) มีพื้นที่ของสีหนึ่งมำก อีกสีหนึ่งน้อย 
 2.) ผสมสีอื่นๆ ลงไปสีสีใดสีหนึ่ง หรือทั้งสองสี 
 3.) ผสมสีตรงข้ำมลงไปในสีทั้งสองสี 
 

 
 

ภำพที่ 2.20 ภำพกำรใช้คูส่ีตรงข้ำม 
ที่มำ : https://krittayakorn.wordpress.com/2013/03/20/ 

 
          สีกลำง คือ สีที่เข้ำได้กับสีทุกสี สีกลำงในวงจรสีมี 2 สี คือสีน้ ำตำลกับสีเทำ สีน้ ำตำลเกิดจำก
สีตรงข้ำมกันในวงจรสีผสมกัน ในอัตรำส่วนที่เท่ำกัน สีน้ ำตำลมีคุณสมบัติส ำคัญคือเมื่อใช้ผสมกับสีอื่น
จะท ำให้สีนั้นๆ เข้มขึ้นโดยไม่เปลี่ยนแปลงค่ำสี ถ้ำหำกผสมมำกเข้ำก็จะกลำยเป็นสีน้ ำตำล ส่วนสีเทำ
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เกิดจำกสีทุกสีๆ สีในวงจรสีผสมกัน ในอัตรำส่วนเท่ำกัน สีเท มีคุณสมบัติที่ส ำคัญคือใช้ผสมกับสีอื่นๆ 
แล้วจะท ำให้ มืดหม่น ใช้ในส่วนที่เป็นเงำ ซึ่งมีน้ ำหนักอ่อนแกใ่นระดับต่ำงๆ 
 

 
  

ภำพที่ 2.21 ภำพสีกลำง 
ที่มำ : https://krittayakorn.wordpress.com/2013/03/20/ 

 ระบบสี 
           ระบบสี RGB เป็นระบบสีของแสง ซึ่งเกิดจำกกำรหักเหของแสงผ่ำนแท่งแก้วปริซึมจะเกิด
แถบสีที่เรียกว่ำ สีรุ้ง (Spectrum) ซึ่งแยกสีตำมที่สำยตำมองเห็นได้ 7 สี คือ แดง แสด เหลือง เขียว 
น้ ำเงิน ครำม ม่วง ซึ่งเป็นพลังงำนอยู่ในรูปของรังสีที่มีช่วงคลื่นที่สำยตำ สำมำรถมองเห็นได้ แสงสีม่วง
มีควำมถี่คลื่นสูงที่สุด คลื่นแสงที่มีควำมถี่สูงกว่ำแสงสีม่วงเรียกว่ำ อุลตรำไวโอเลต (Ultra Violet) 
และคลื่นแสงสีแดง มีควำมถี่คลื่นต่ ำที่สุด คลื่นแสง ที่ต่ ำกว่ำแสงสีแดงเรียกว่ำ อินฟรำเรด (Infrared) 
คลื่นแสงที่มีควำมถี่สูงกว่ำสีม่วงและต่ ำกว่ำสีแดงนั้น สำยตำของมนุษย์ไม่สำมำรถรับได้ และเมื่อศึกษำ
ดูแล้วแสงสีทั้งหมดเกิดจำก แสงสี 3 สี คือ สีแดง (Red) สีน้ ำเงิน (Blue)และสีเขียว (Green)ทั้งสำมสี
ถือเป็นแม่สีของแสง เมื่อน ำมำฉำยรวมกันจะท ำให้เกิดสีใหม่ อีก 3 สี คือ สีแดงมำเจนต้ำ สีฟ้ำไซแอน 
และสีเหลือง ถ้ำหำกฉำยแสงสีทั้งหมดรวมกันจะได้แสงสีขำว จำกคุณสมบัติของแสงนี้ได้น ำมำใช้
ประโยชน์ทั่วไปในกำรฉำยภำพยนตร์ กำรบันทึกภำพวิดีโอ ภำพโทรทัศน์ กำรสร้ำงภำพเพื่อกำร
น ำเสนอทำงจอคอมพิวเตอร ์และกำรจัดแสงสีในกำรแสดง เป็นต้น 
          ระบบสี CMYK เป็นระบบสีชนิดที่เป็นวัตถุ คือสีแดง เหลือง น้ ำเงิน แต่ไม่ใช่สีน้ ำเงิน ที่เป็นแม่
สีวัตถุธำต ุแม่สีในระบบ CMYK เกิดจำกกำรผสมกันของแม่สีของแสง หรือ ระบบสี RGB คือ 
แสงสีน้ ำเงิน + แสงสีเขียว = สีฟ้ำ (Cyan)   แสงสีน้ ำเงิน + แสงสีแดง = สีแดง (Magenta) 
แสงสีแดง + แสงสีเขียว = สีเหลือง (Yellow)   สีฟ้ำ (Cyan) สีแดง (Magenta) สีเหลือง (Yellow) 
นี้น ำมำใช้ในระบบกำรพิมพ์และมีกำรเพิ่มเติม สีด ำเข้ำไป เพื่อให้มีน้ ำหนักเข้มขึ้นอีก เมื่อรวมสีด ำ 
(Black = K) เข้ำไป จึงมีสี่สี โดยทั่วไปจึงเรียกระบบกำรพิมพ์นี้ว่ำระบบกำรพิมพ์สี่สี (CMYK)เป็นกำร
พิมพ์ภำพในระบบที่ทันสมัยที่สุด และได้ภำพ ใกล้เคียงกับภำพถ่ำยมำกที่สุด โดยท ำกำรพิมพ์ทีละสี
จำกสีเหลือง สีแดง สีน้ ำเงิน และสีด ำ ลองใช้แว่นขยำยส่องดู ผลงำนพิมพ์ชนิดนี้จะพบว่ำจะเกิดจำก
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จุดสีเล็กๆ 4 สีอยู่เต็มไปหมด กำรที่เรำมองเห็นภำพมีสีต่ำง ๆ นอกเหนือจำกสี่สีนี้ เกิดจำกกำรผสม
ของเม็ดสีเหล่ำนี้ในปริมำณต่ำงๆ คิดเป็นเปอร์เซ็นต์ ของปริมำณเม็ดสี ซึ่งก ำหนดเป็น 10-20-30-40-
50-60-70-80-90 จนถึง 100% 
 

 
 

ภำพที่ 2.22 ภำพระบบสี 
ที่มำ : https://krittayakorn.wordpress.com/2013/03/20 

 หลักกำรใช้สีสื่อควำมรู้สึก 
 ตำมบุคคลแต่ละคนอำจแสดงควำมรู้สึกต่อสีเดียวกันออกมำแตกต่ำงกันได้  ทั้งนี้ขึ้นกบกำร
เรียนรู้ ประสบกำรณ์ แต่โดยทั่วไปสีที่จัดอยู่ ในวรรณะร้อน จะให้ควำมรู้สึกมีชีวิตชีวำ ตื่นเต้นเร้ำใจ 
และสีที่จัดอยู่ในวรรณะเย็น จะให้ควำมรู้สึกผ่อนคลำยและสงบ ย่ิงกวำนั้นสีแต่ละสียังมีลักษณะ
เฉพำะตัวที่มีกำรน ำใช้ในลักษณะแตกต่ำงกัน ดังตัวอยำ่งต่อไปน้ี 
 1.) สีแดง เป็นสีที่มีควำมร้อนแรงมำกที่สุด มองเห็นได้รวดเร็วที่สุด จึงมักเลือกให้เป็นสีที่ใช้
ส ำหรับดึงดูดควำมสนใจมำกที่สุดสีอีกหนึ่ง สีแดงเป็นสีที่ให้ควำมรู้สึกของกำรมีพละก ำลังควำมรู้สึก
ก้ำวร้ำว รุนแรง รวดเร็วและปรำดเปรียว จึงนิยมใช้เป็นสีส ำหรับรถยนต์สปอร์ต เสื้อทีมส ำหรับ
นักกีฬำ นอกจำกนั้นสีแดงยังเป็นสีที่แทนควำมรู้สึกรักชำติ ควำมเป็นชำตินิยม จึงมักจะพบว่ำสีแดง
เป็นสีประจ ำชำติของหลำยชำติ และสีแดงยังใช้เป็นสื่อแทนสัญลักษณ์ของควำมรัก ตลอดจนอำรมณ์
ต่ำงๆ ที่เกี่ยวกบัควำมเร้ำร้อน ควำมขัดแย้ง ทะเลำะวิวำทและอันตรำย เป็นต้น 
 2.) สีน้ ำเงิน เป็นสีที่มีควำมสวำงสีต่ ำ ให้ควำมรู้สึกเยือกเย็น เงียบสงบ ควำมรับผิดชอบ ควำม
จริงใจ สี น้ ำเงินเข้มมักเป็นสีที่นักบริหำรชั้นสูงเลือกใช้เป็นสีของรถ เครื่องแต่งกำย ส ำหรับสีน้ ำเงิน
อ่อน หรือสีฟ้ำ มักท ำให้นึกถึงควำมสะอำด ควำมเย็น และควำมผ่อนคลำย ส่วนมักใช้เป็นสีพื้นหลัง
บรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ที่ให้ควำมรู้สึกเย็นและควำมชุ่มชื่น เช่น ลูกอมที่มีเมนทอลผสม เป็นต้น 
 3.) สีเหลือง เป็นสีที่มีควำมสว่ำงสีสูง สีเหลืองที่สดใสเป็นสัญลักษณ์ของดวงอำทิตย์  ให้
ควำมรู้สึกอบอุ่น ควำมสนุกสนำนร่ำเริง ควำมใหม่ ควำมทันสมัย สุขภำพที่ดี แต่ถ้ำเป็นสีเหลืองหม่น 
จะให้ควำมรู้สึกถึงควำมขี้ขลำด ควำมอ่อนแอ โรคภัยไข้เจ็บ 
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 4.) สีเขียว เป็นสีที่ให้ควำมรู้สึกใกล้เคียงกับสีน้ ำเงิน คือ รู้สึกผ่อนคลำยและสงบ แต่ให้
ควำมรู้สึกสดชื่นควำมมีชีวิตชีวำ กำรเติบโต ควำมเป็นธรรมชำติ นิยมใช้เป็นสีส ำหรับสินค้ำที่ปลอด
สำรเคม ีหรือกำรอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 
 5.) สีม่วง เป็นสีที่เกิดจำกสีแดงผสมกบสีน้ ำเงิน จึงรวมคุณลักษณะของทั้งสองสีเข้ำด้วยกัน คือ
ควำมมอี ำนำจของสีแดง และควำมมีคุณธรรม รับผิดชอบของสีน้ ำเงิน สีม่วงมักจะให้ควำมรู้สึกยิ่งใหญ่ 
ควำมหรูหรำโอ่อ่ำ และควำมประทับใจ 
 6.) สีขำว เป็นสีที่มีควำมสว่ำงของสีสูงสุด ให้ควำมรู้สึกโปร่งเบำ ละเอียดอ่อน บริสุทธิ์ ควำมดี
งำม ควำมมีคุณธรรม กำรใช้ธงขำว หมำยถึง กำรยอมแพ้ สงบศึก ในบำงประเทศใช้สีขำวแสดงถึง
ควำมเศร้ำโศก กำรพลัดพรำก 
 7.) สีด ำ เป็นสีที่มีควำมสว่ำงสีต่ ำที่สุด ให้ควำมรู้สึกหกหู่ เคร่งขรึม ลึกลับ น่ำกลัว ชั่วร้ำย 
ควำมเป็นอมตะ ในบำงประเทศใช้สีด ำแสดงถึงควำมเศรำ้หมอง ควำมตำย 
 
  
 กลุ่มของสีที่ให้ควำมรู้สึกต่ำงกัน 
นักออกแบบโฆษณำได้ศึกษำและทดลองกำรใช้กลุ่มสีของสี จ ำนวน 3-4 สี ในกำรสร้ำงควำมรู้สึกแก่
กลุ่มเป้ำหมำยให้สอดคล้องกบัวัตถุประสงค์ของกำรโฆษณำ โดยสำมำรถสรุปลักษณะของกลุ่มสีได้ดังนี ้
 1.) กลุ่มสีที่ก่อให้เกิดควำมรู้สึกตื่นเต้นเร้ำใจ เหมำะส ำหรับใช้กับกำรออกแบบประเภทป้ำย
เตือนให้ระวัง อันตรำย ได้แก่สีแดง สีด ำ สีเหลือง และสีแสด 
 2.) กลุ่มสีที่แสดงควำมเป็นผู้หญิง เหมำะส ำหรับใช้กับกำรออกแบบที่เน้นควำมเป็นผู้หญิง หรือ
ผลิตภัณฑ์ส ำหรับผู้หญิง ได้แกส่ชีมพ ูสีฟ้ำ สีเหลืองอ่อน และสีเขียวอ่อน 
 3.) กลุ่มสีที่แสดงควำมเป็นผู้ชำย เหมำะส ำหรับใช้กบกำรออกแบบที่เน้นควำมเป็นผู้ชำย หรือ
ผลิตภัณฑส์ินค้ำส ำหรับผู้ชำย ได้แก่สีด ำ สีน้ ำเงิน สีเทำ และสีแดง 
 4.) กลุ่มสี ที่เน้นควำมสด เหมำะส ำหรับใช้กับกำรออกแบบที่เน้นควำมสดของสินค้ำ เช่น 
อำหำร เครือ่งดื่ม ได้แก่สีเหลือง สีเขียวเหลือง และสีน้ ำเงิน 
 5.) กลุ่มสีที่แสดงออกถึงสุขภำพ เหมำะส ำหรับใช้กำรออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เน้นด้ำนสุขภำพ 
เช่นอำหำรเสริม ยำ ได้แก ่สีเหลือง สีน้ ำตำล และสีเขียว 
 6.) กลุ่มสีที่แสดงออกถึงควำมสั่นสะเทือน เหมำะส ำหรับใช้กบกำรออกแบบ ซึ่งต้องกำรแสดง
ควำมเคลื่อนไหว สั่นสะเทือน ได้แก่สีน้ ำเงิน สีแดง สีเหลือง และสีเขียว 
 7.) กลุ่มสีที่แสดงออกถึงควำมน่ำเชื่อถือ เป็นสีที่เหมำะส ำหรับใช้กบกำรออกแบบ ซึ่งต้องกำร
จูงใจให้ผู้ดูเชื่อถือในสินค้ำ หรือผลิตภัณฑ์น้ันๆ ได้แกส่ีด ำ สีเหลือง สีน้ ำตำล และสีทอง 
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 2.2.6 กำรจัดองค์ประกอบภำพ 
 Composition หรือ องค์ประกอบภำพ เป็นหนึ่งในกรอบหรือกฎแรกๆ ที่ผู้สนใจเรียนรู้กำร
ถ่ำยภำพจะต้องศึกษำ หลักกำรเกี่ยวกับ Composition หลำยอย่ำงที่เป็นควำมรู้สมัยโบรำณ ยัง
สำมำรถน ำมำใช้กับกำรถ่ำยภำพในยุคดิจิตอลได้อย่ำงกลมกลืน ถ้ำมีอะไรในหนังสือหรือต ำรำเกี่ยวกับ
กำรถ่ำยภำพที่มีกำรจัดพิมพ์มำเป็นระยะเวลำนับร้อยปีแล้ว แต่ยังสำมำรถน ำมำประยุกต์ใช้กับกำร
ถ่ำยภำพในยุคนี้ด้วยกล้องดิจิตอลรุ่นล่ำสุดได้ นั้นไม่ใช่เป็นเพียงแค่วัตถุหลักและต ำแหน่งที่มันปรำกฏ
อยู่ในภำพเท่ำนั้น แต่หมำยถึงกำรรวมกันของทุกๆ สิ่งทุกๆอย่ำงที่มองเห็นในภำพ ไม่ว่ำจะเป็นฉำก
หลัง ฉำกหน้ำ สี แสง กรอบ วัตถุประกอบเล็กๆ น้อยๆ ฯลฯ ถ้ำทุกอย่ำงลงตัว ภำพก็จะดูน่ำสนใจ 
ส ำหรับนักถ่ำยภำพที่เชื่อมั่นในจินตนำกำร และล ำบำกใจในกำรที่จะเรียนรู้สิ่งที่เรียกว่ำ "กฎ" หรือ 
"กรอบ" ต่อไปนี้ ก็สำมำรถที่จะใช้ค ำว่ำ "Guidelines" หรือ แนวทำง แทนก็ได้ ใช้แนวทำงเหล่ำนี้เป็น
ส่วนเสริมจินตนำกำร เพื่อผลงำนที่ดีเยี่ยมยิ่งขึ้นไป กำรจัดองค์ประกอบจึงมีทั้งหมดดังนี้ 
 1.) ควำมเรียบง่ำย (Simplicity) ถ่ำยภำพให้ดูสะอำดตำปรำศจำกสิ่งรบกวน ไม่ได้หมำยควำม
ว่ำ จะไม่สำมำรถถ่ำยภำพโดยบรรจุรำยละเอียดหรือส่วนประกอบต่ำงๆ ลงในภำพได้ แต่หมำยถึงกำร
ถ่ำยให้สิ่งที่ปรำกฏในภำพ มีจ ำนวนน้อยแต่สื่อควำมหมำยได้ครบถ้วน มองเข้ำไปในช่องมองภำพ 
โดยเฉพำะเวลำที่ถ่ำยภำพด้วยเลนส์ซูมที่มีช่วงทำงยำวโฟกัสมำกๆ ลองซูมภำพเข้ำไปอีกจำกช่วงที่คุณ
คิดว่ำดีแล้ว ถ้ำหำกว่ำซูม เขำ้ไปแล้ว บำงสิ่งบำงอย่ำงที่ถูกตัดออกไป ไม่ท ำให้เนื้อหำหรือสิ่งที่ต้องกำร
สื่อสำรในภำพผิดไปจำกที่ตั้งใจไว้แสดงว่ำ ในตอนแรกคุณอำจจะใช้องค์ประกอบแบบซับซ้อนและไม่
จ ำเป็นมำกเกินไป 
 

 
 

ภำพที่ 2.23 เทคนิคกำรถ่ำยภำพแบบเรียบง่ำย 
ที่มำ : http://www.mystationarylife.com/wp-content/uploads/2011/07/SUNSET2.jpg 
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 2.) สมดุล (Balance) ค ำว่ำสมดุลในที่นี้ มีควำมหมำยคนละอย่ำงกับกำรวำงต ำแหน่งวัตถุ
ส ำคัญไว้ตรงกลำงภำพพอดี เช่น ถ่ำยภำพคนโดยวำงต ำแหน่งใบหน้ำไว้ตรงกับภำพ แม้ว่ำจะดูไม่เอน
ไม่เอียง แต่ก็จะไม่เข้ำข่ำย สมดุล ตำมควำมหมำยของหลักกำรจัด Composition  แต่จะกลำยเป็น
ภำพที่หยุดนิ่งไร้ควำมเคลื่อนไหว ให้แต่ข้อเท็จจริงแต่ปรำศจำกกำรเกิดจินตนำกำร สมดุลในที่นี้
หมำยถึง ควำมลงตัวของกำรวำงต ำแหน่งวัตถุให้สัมพันธ์กับต ำแหน่งวัตถุด้วยกัน หรือวัตถุกับสีสัน 
หรือวัตถุกับพื้นที่ว่ำง เป็นต้น กำรวำงองค์ประกอบแบบสมดุลมีแยกย่อยลงไปได้อีกหลำยอย่ำง เช่น 
  2.1) สมดุลแบบสมมำตร  คือสมดุลที่วัตถุหรือรูปแบบ รูปทรงของวัตถุมีน้ ำหนักหรือขนำด
หรือรูปร่ำง ที่เท่ำกันหรือเหมือนกันทั้งสองข้ำง กำรวำงองค์ประกอบแบบสมมำตรต้องใช้ควำม
ละเอียดรอบคอบในกำรจัดต ำแหน่งของวัตถุให้ดูเท่ำกันหรือเหมือนกันทั้งสองข้ำง เทคนิคที่ขำดไม่ได้
ส ำหรับกำรวำงองค์ประกอบแบบนี้ก็คือ จะต้องเปลี่ยนต ำแหน่งกำรมองไปยังขอบของภำพในช่องมอง
ภำพทั้งสี่ด้ำนอย่ำงจ ำเพำะเจำะจงทุกครั้ง จะใช้กำรมองแบบ "กวำดสำยตำ" ผ่ำนไปเหมือนกันกำรจัด
วำงองค์ประกอบแบบอื่นๆ ไม่ได้ ในยุคฟิล์ม กำรถ่ำยภำพแบบสมมำตรจะต้องใช้ควำมระมัดระวังเป็น
พิเศษ เพรำะพลำดแล้วพลำดเลย กำรแก้ไขโดยกำรแต่งฟิล์มมีอยู่บ้ำงแต่ไม่มำกนัก  ส่วนในยุคดิจิตอล 
นักถ่ำยภำพสำมำรถแก้ไขควำมผิดพลำดเล็กๆ น้อยๆ ได้ด้วยกำร Crop ภำพในโปรแกรมตกแต่งภำพ
ได้ง่ำยๆ แต่อย่ำงไรก็ตำม กำรถ่ำยภำพโดยให้องค์ประกอบทุกอย่ำงออกมำสมบูรณ์ที่สุดโดยไม่ต้อง
แก้ไขเพิ่มเติม ก็มักจะเป็นควำมภำคภูมิใจส่วนตัวของนักถ่ำยภำพทุกคน 

 

 
 

ภำพที่ 2.24 เทคนิคกำรถ่ำยภำพสมดุลแบบสมมำตร 
ที่มำ : https://sites.google.com/site/mayoniis/page2-

3?tmpl=%2Fsystem%2Fapp%2Ftemplates%2Fprint%2F&showPrintDialog=1 
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  2.2) สมดุลแบบถ่วงน้ ำหนัก คือสมดุลที่วัตถุอย่ำงหนึ่งไม่เหมือนกับวัตถุอีกอย่ำงหนึ่งในภำพ 
หรือมีวัตถุอย่ำงเดียวส่วนหนึ่งกับพื้นที่ว่ำงๆ อีกส่วนหนึ่งให้ช่ำงภำพเลือกวำงต ำแหน่งวัตถุลงไป กำร
วำงต ำแหน่งที่ถูกต้องเหมำะสม จะท ำให้พื้นที่ว่ำงเปล่ำมี "สำร" เกิดขึ้นมำโดยอัตโนมัติเมื่อมีกำรมองดู
ภำพ หลักกำรในกำรวำงสมดุลประเภทนี้ก็มีแยกย่อยออกไปได้อีก  ตัวอย่ำงเช่น 
  - สีเข้มจะให้ควำมรู้สึกหนักกว่ำสีอ่อนในปริมำตรพื้นที่เท่ำกัน  ดังนั้น ถ้ำต้องกำรให้ภำพ
สมดุล จะต้องให้พื้นที่กับสีอ่อนมำกกว่ำสีเข้ม ภำพจึงจะดูสมดุล 
  - สิ่งมีชีวิต โดยเฉพำะ คน จะมีน้ ำหนักและพลังในภำพมำกกว่ำวัตถุทั่วไป ดังนั้นกำรวำง
ต ำแหน่งหรือขนำดของคนในภำพเล็กกว่ำพื้นที่ของวัตถุหรือพื้นที่ว่ำง ก็ยังสำมำรถสร้ำงควำมสมดุลได้ 
 

 
 

ภำพที่ 2.25 เทคนิคกำรถ่ำยภำพสมดุลแบบถ่วงน้ ำหนัก 
ที่มำ : https://poysirikanda.wordpress.com/กำรจัดองค์ประกอบภำพ 

 
 3.) กฎสำมส่วน (Rule of Thirds) มีน้อยยิ่งกว่ำน้อยที่จะพูดถึงเรื่อง Composition โดยไม่
กล่ำวถึงค ำนี้ กฎสำมส่วนถือเป็นหนึ่งในหัวข้ออมตะตลอดกำลของวิชำกำรถ่ำยภำพมำทุกยุคทุกสมัย 
ไม่มีค ำว่ำเชยหน้ำล้ำสมัยส ำหรับกฎนี้ ถ้ำมีเวลำสำมนำทีส ำหรับกำรสอนมือใหม่ที่เพิ่งหัดจับกล้องให้
ถ่ำยภำพ ผมจะเลือกแนะน ำเรื่องกฎสำมส่วนเป็นอันดับแรก กล้องดิจิตอลปัจจุบันนี้มีคุณภำพสูงมำก
พอที่คนไม่เคยจับกล้องมำเลย จะมีโอกำสได้ภำพที่คมชัดและเปิดรับแสงถูกต้องในระดับมำตรฐำน
จำกกำรตั้งค่ำโหมดส ำเร็จรูปต่ำงๆ ที่กล้องมีให้อยู่แล้ว แต่กำรจัดองค์ประกอบภำพยังคงเป็นเรื่องที่ผู้
ถ่ำยภำพต้องใช้ทักษะส่วนตัวเข้ำมำจัดกำร และกฎสำมส่วนก็เป็นสิ่งที่คุ้มค่ำที่สุดที่จะเรียนรู้ มีโอกำส
ได้ใช้ในสถำนกำรณ์ที่หลำกหลำยกว่ำกฎเกี่ยวกับ Composition อื่นๆเรียกว่ำ ไม่รู้อะไรเลย รู้แต่เรื่อง
กฎสำมส่วนก็พอจะมีโอกำสได้ภำพดีๆ กับเขำได้บ้ำงในกำรถ่ำยภำพทั่วไป       
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 กฎสำมส่วนคือกำรลำกเส้นสองเส้นแบ่งพื้นที่ภำพออกเป็นสำมส่วนเท่ำๆ กัน ทั้งในแนวตั้งและ
แนวนอน จุดที่เส้นเหล่ำนี้ตัดกัน (ซึ่งจะมีสี่จุดในภำพหนึ่งๆ)  คือจุดที่เหมำะสมที่สุดในกำรวำงวัตถุ
หลักลงไป กฎนี้ใช้ได้กับภำพที่ถ่ำยทั้งในแนวตั้งและแนวนอน จุดที่วำงวัตถุลงไปในภำพตำมกฎนี้ ไม่
จ ำเป็นจะต้องเป็นจุดตัดพอดีตำยตัว แต่สำมำรถเยื้องไปซ้ำยหรือขวำ ขึ้นบนหรือลงล่ำงจำกจุดนั้นได้
เล็กน้อยตำมควำมเหมำะสม ในขั้นตอนกำรถ่ำยภำพจริง นักถ่ำยภำพต้องใช้กำรลำกเส้นแบ่งพื้นที่ด้วย 
"ควำมคิด" ในขณะจัดองค์ประกอบภำพ แม้ว่ำจอ LCD ของกล้องจ ำนวนมำกจะมีฟังก์ชั่นที่สำมำรถ
แสดงภำพพร้อมด้วยเส้นที่แสดงกฎสำมส่วนได้  แต่ในทำงปฏิบัติกำรแบ่งพื้นที่กฎสำมส่วนด้วย 
"ควำมคิด" จะสะดวกรวดเร็วให้ประสิทธิภำพดีกว่ำ และนักถ่ำยภำพทุกคนก็ควรฝึกกำรมองในช่อง
มองภำพให้เห็นเป็นพื้นที่ที่ได้รับกำรจัดแบ่งตำมกฎสำมส่วนโดยอัตโนมัติเสมอ จะช่วยให้กำรวำง
องค์ประกอบภำพแบบนี้ง่ำยขึ้นมำก 

 
 

ภำพที่ 2.26 เทคนิคกำรถ่ำยภำพกฎสำมส่วน 
 ที่มำ : https://poysirikanda.wordpress.com/กำรจัดองค์ประกอบภำพ 

 
นอก จำกนี้เรำยังสำมำรถใช้แนวเส้นแบ่ง 3 เส้นนี้ เป็นแนวในกำรจัดสัดส่วนภำพก็ได้อย่ำงกำรจัดวำง
เส้นขอบฟ้ำให้อยู่ในแนวเส้น แบ่ง โดยให้ส่วนพื้นดินและท้องฟ้ำอยู่ในอัตรำส่วน 3:1 หรือ 1:3 แต่ไม่
ควรแบ่ง 1: 1 นอกจำกนี้ต ำแหน่งจุดสนใจยังอยู่ที่บริเวณจุดตัด ท ำให้ภำพดูสมบูรณ์ และน่ำสนใจ
ย่ิงขึ้น และเรำยังสำมำรถน ำไปประยุกต์ใช้ในกำรจัดองค์ประกอบภำพอื่นๆ โดยใช้หลักกำรเดียวกัน 
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ภำพที่ 2.27 เทคนิคกำรถ่ำยภำพกฎสำมส่วน 
 ที่มำ : https://poysirikanda.wordpress.com/กำรจัดองค์ประกอบภำพ 

 
 4.) กำรให้กรอบภำพ กำรถ่ำยภำพแบบใส่กรอบ เป็นอีกหนึ่งวิธีง่ำยๆ ในกำรสร้ำงควำม
น่ำสนใจให้กับภำพถ่ำย ซึ่งเป็นที่นิยมอย่ำงมำกส ำหรับนักถ่ำยภำพกำรใส่กรอบให้ภำพกำรใส่กรอบให้
ภำพถ่ำยคือกำรใช้ประโยชน์จำกองค์ประกอบของภำพ มำสร้ำงเป็นกรอบให้กับภำพ เพื่อเป็นกำรลด
ช่องว่ำงของ และยังช่วยให้ภำพเกิดควำมน่ำสนใจ ท ำให้ภำพที่ถ่ำยเกิดควำมกระชับในส่วนของกำร
ถ่ำยก็คือ เมื่อเรำเลือกว่ำจะใช้ส่วนใดเป็นกรอบได้แล้ว ก็แค่จัดวำงต ำแหน่งขององค์ประกอบภำพที่
ต้องกำรให้เป็นจุดสนใจให้อยู่ในกรอบนั้น แต่ไม่จ ำเป็นว่ำจะต้องวำงจุดสนใจให้อยู่กลำงภำพเสมอไป 
ขึ้นอยู่กับกรอบและจุดสนใจของภำพ หำกวำงไวต้รงจุดไหนภำพจะดูน่ำสนใจมำกที่สุด 
 

 
 

ภำพที่ 2.28 เทคนิคกำรถ่ำยโดยกำรให้หรอบ 
ที่มำ : https://poysirikanda.files.wordpress.com/2013/08/phototip_02.jpg 
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 5.) กำรเคลื่อนไหว และ ทิศทำง (Movement & Direction) วัตถุที่มีควำมเคลื่อนไหวใน
ตัวเอง จะต้องใช้ควำมระมัดระวังในกำรวำงต ำแหน่งมำกกว่ำวัตถุที่อยู่นิ่ง ทักษะในกำรวิเครำะห์
ทิศทำงควำมเคลื่อนไหว และวำงองค์ประกอบเพื่อเปิดพื้นที่ให้กำรเคลื่อนไหวได้ด ำเนินไปอย่ำง
ต่อเนื่องนั้นส ำคัญมำกส ำหรับภำพในรูปแบบนี้ จุดสิ้นสุดกำรเคลื่อนไหวของวัตถุ ไม่ควรอยู่ชิดหรือติด
กับขอบภำพด้ำนใดด้ำนหนึ่ง โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งเมื่อด้ำนตรงข้ำมยังมีพื้นที่ว่ำงเหลืออยู่หรือมีวัตถุอื่น
ปรำกฏอยู่ ธรรมชำติของควำมรู้สึกในกำรมองภำพ ถ้ำวัตถุในภำพมีกำรเคลื่อนไหว เช่น สำยน้ ำไหล 
รถวิ่ง คนเดิน เป็นต้น ทิศทำงกำรที่เคลื่อนไหวไป จะมีพลังดึงดูสำยตำและอำรมณ์มำกกว่ำวัตถุที่หยุด
นิ่งซึ่งปรำกฏอยู่ในภำพเดียวกัน แม้ว่ำวัตถุดังกล่ำวนั้นจะมีควำมน่ำสนใจมำกเมื่ออยู่เดี่ยวๆ ในภำพอีก
ภำพหนึ่ง หลักกำรง่ำยๆ คือกำรพยำยำมหำพื้นที่ว่ำงให้ต่อเนื่องจำกจุดสิ้นสุดกำรเคลื่อนไหวของวัตถุ
ไปอีกสักเล็กน้อย เพื่อให้ "จินตนำกำร" ของผู้ดูภำพได้ท ำงำนร่วมกับภำพวัตถุที่ปรำกฏอยู่ในภำพ 
 

 
 

ภำพที่ 2.29 เทคนิคกำรถ่ำยภำพกำรเคลื่อนไหว และ ทิศทำง 
 ที่มำ : http://www.bpsthai.org/BPS_Links/PhotoTechnic_L/PhotoTip_L/Sec07.html 

 
 6.) กำรถ่ำยภำพซ้อน สิ่งเปลี่ยนแปลงที่เห็นได้ชัดก็คือมีเทคนิคกำรถ่ำยภำพเก่ำๆหลำยอย่ำงที่
เริ่มห่ำงหำยไปหรือมีผูน้ ำมำใช้น้อยลง อย่ำงเช่นเทคนิคกำรถ่ำยภำพซ้อนแบบ Double Exposure 
หรือ Multiple Exposure น้อยคนนักที่จะถ่ำยภำพซ้อนจำกกล้องดิจิตอล โดยมำกจะถ่ำยภำพ 2 
เฟรม แล้วน ำไปตัดแปะด้วยโปรแกรมกันเสียมำกกว่ำทั้งที่อันที่จริงแล้ว ในกล้องดิจิตอลนั้นก็มีฟังก์ชั่น
ที่สำมำรถถ่ำยภำพซ้อนมำให้ในเมนูถ่ำยภำพอยู่แล้วแต่กำรถ่ำยภำพซ้อนจำกกล้องนัน้ในบำงครั้งก็ไม่
สำมำรถที่จะก ำหนดวัตถุต่ำงๆให้อยูใ่นต ำแหน่งที่เรำต้องกำรได้แม่นย ำนักกำรท ำผ่ำนโปรแกรมตกแต่ง
ภำพจะได้คุณภำพที่ดีกว่ำแต่ก็สำมำรถสร้ำงสรรค์ภำพจำกเมนูกำรถ่ำยภำพซ้อนจำกกล้องได้ 
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ภำพที่ 2.30 เทคนิคกำรถ่ำยภำพขำดและครบ 
 ที่มำ : https://poysirikanda.files.wordpress.com/2013/08/101.jpg 

 
 
 2.2.7 กำรจัดวำงและกำรออกแบบตัวอักษร 
 Typography คือกำรจัดวำงและกำรออกแบบตัวอักษรเพื่อกำรสื่อสำร หรือเป็นกำรออกแบบ
ตัวอักษร (Typefaces) และกำรจัดวำงตัวอักษร (Font) ให้เหมำะสมสวยงำมกับพื้นที่ว่ำงและ
องค์ประกอบต่ำงๆ ที่ใช้ในงำนออกแบบสื่อสำร มีควำมแตกต่ำงในกำรใช้งำนดังต่อไปนี ้
  1.) Typeface กับ Font คือตัวอักษร สำมำรถใช้ได้เหมือนกันแม้กระทั่งบทควำมหรือบน
เว็บไซต์พบว่ำมีกำรใช้ 2 ค ำนี้ไม่ถูกต้อง ควำมจริงแล้ว 2 ค ำนี้มีควำมหมำยต่ำงกัน Typeface คือ
แบบของตัวอักษร ที่ออกแบบหรือคิดค้นขึ้นมำโดย “นักออกแบบตัวอักษร” หรือ Typographer ส่วน
Font เป็นเพียงแค่ “รูปแบบ” หรือ “ลักษณะ” หน่ึง ของ Typeface เท่ำนั้น 
  2.) Serif กับ Sans-Serif  ค ำว่ำ Serif คือ กำรเล่นหำงของตัวอักษร  ซึ่งจะแตกต่ำงกับค ำ
ว่ำ Sans-serif  ที่จะไม่มีกำรเล่นหำง 
 

 
 

ภำพที่ 2.31 ตัวอักษรมีฐำน และไม่มีฐำน  
ที่มำ : https://poysirikanda.files.wordpress.com/2013/08/101.jpg 
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 กำรจัดวำงและกำรออกแบบตัวอักษร จะท ำให้ตัวอักษรรู้สึกน่ำสนใจและน่ำอ่ำน เป็นเรื่องที่
ส ำคัญมำกในกำรออกแบบ เนื่องจำกจะช่วยส่งผลต่อ อำรมณ์และควำมรู้สึกของได้เป็นอย่ำงดี กำร
ออกแบบ Typography สำมำรถดึงดูดสำยตำของกลุ่มเป้ำหมำยได้ดี ท ำให้เกิดกำรจดจ ำได้ง่ำย ดังนั้น
กำรเลือกรูปแบบตัวอักษร กำรประยุกต์ใช้ กำรใส่ลูกเล่นต่ำงๆจึงมีควำมส ำคัญอย่ำงมำก ส่วนใหญ่
ตำมนิตยสำรหรือตำมหน้ำเว็บไซต์ส่วนมำกมีกำรออกแบบตัวอักษรให้แปลกตำและดูมีเอกลักษณ์มำก
ขึ้น มีกำรใช้ Typography ที่ทันสมัย ด้วยปัจจุบัน Font ที่ใช้ในออกแบบมีมำกกว่ำในสมัยอดีต กำร
ออกแบบ Typography ไม่ใช่แค่กำรท ำให้ตัวอักษรดูใหญ่ หนำ เด่น ชัดอ่ำนง่ำยเพียงเท่ำนั้น แต่กำร
ออกแบบควรจะมำพร้อมกับเรื่องรำวที่บอกเล่ำเรื่องรำวและบุคลิก หรือที่มำที่ไปของตัวอักษรนั้นๆได้ 
สำมำรถท ำด้วยวิธีกำรที่หลำกหลำยตำมควำมคิดสร้ำงสรรค์ เช่นกำรใช้รูปทรงต่ำงๆ กำรจัดวำง หรือ
กำรเลือกใช้สีและลำยเส้นที่เป็นเอกลักษณ์มำประกอบด้วย 

 
 

ภำพที่ 2.32  กำรออกแบบ Typography 
ที่มำ : https://medium.com/@agencylikeme/typography 

 
 วิธีกำรเลือก ตัวอักษร ไปใช้กับงำนออกแบบ 
  1.) ควำมหมำยต้องเข้ำกัน หมำยควำมว่ำ ควำมหมำยของค ำ และ ตัวอักษร  ที่เลือกใช้ควร
ไปในทิศทำงเดียวกัน เช่น ค ำว่ำน่ำรักก็ควรใช้ตัวอักษร ที่ดูน่ำรักไปด้วย ไม่ควรใช้ ตัวอักษรที่ดูเป็น
ทำงกำร 
  2.) อำรมณ์ของฟอนต์ และอำรมณ์ของงำนต้องไปในทิศทำงเดียวกัน เช่น งำนที่ต้องกำร
ควำมน่ำเชื่อถือก็จะเลือกใช้ ตักอักษร แบบ มีหำง (Serif) ที่ดูหนักแน่นและดูน่ำเชื่อถือ ส่วนงำนที่
ต้องกำรควำมฉูดฉำดอย่ำงโปสเตอร์ลดรำคำก็ควรจะเลือกใชต้ัวอักษรที่ดูไม่เป็นทำงกำรมำเกินไป 
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ภำพที่ 2.33  ควำมเข้ำกันของอักษร 
ที่มำ : http://photoloose.com/wp-content/uploads/2014/09/typography-09.png  

 

 
 

ภำพที่ 2.34 อำรมณ์ของตัวอักษรในงำนออกแบบ 
ที่มำ : http://www.km-web.rmutt.ac.th/wp-content/uploads/2012/02/text-06.png 

 
 3.) กำรวำงต ำแหน่งตัวอักษร ในงำนออกแบบกำรวำงต ำแหน่งของตัวอักษร เป็นอีกเรื่องหนึ่งที่
มีควำมส ำคัญกับกำรท ำงำน ส ำหรับกำรวำงต ำแหน่งตัวอักษร ธรรมชำติของคนไทยจะอ่ำนจำกซ้ำยไป 
บนลงล่ำง กำรกวำดสำยตำตำมล ำดับภำพ หำกต้องกำรให้เนื้อหำอ่ำนง่ำยควรล ำดับให้ดี หำกอ่ำนข้ำม
ไปอำจท ำให้ควำมหมำยผิดเพี้ยนไป จุดเด่นควรมีจุดเดียว กำรท ำจุดเด่นต้องมีตัวอักษรขนำดที่ใหญ่ 
ซึ่งเน้นให้เป็นจุดเด่น ส่วนจุดอ่ืนควรลดขนำดลงมำตำมล ำดับควำมส ำคัญ และไม่ควรใช้ตัวอักษรหลำย
แบบเกินไป เพรำะอำจจะท ำให้งำนอ่ำนยำก ท ำให้ลำยตำซะเปล่ำ ถ้ำจ ำเป็นจริงๆ ควรใช้ตัวอักษรเดิม 
ตกแต่งขนำด เพิ่มควำมเอียง หรือกำรเพิ่มของตัวอักษรควำมหนำแทน 
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ภำพที่ 2.35 กำรวำงต ำแหน่งตัวอักษร 
ที่มำ : http://photoloose.com/wp-content/uploads/2014/09/typo0graphy-11.png 

 4.) ลักษณะรูปแบบตัวอักษรกับงำนออกแบบ ตัวอักษรที่ใช้ในปัจจุบัน มีอยู่ 4 รูปแบบใหญ่ๆ 
Serif เป็นตัวอักษรที่มีฐำนหรือเชิงอยู่ปลำย, San Serif เป็นตัวอักษรที่ไม่มีฐำนอยู่ตรงปลำย, 
Antique เป็นตัวอักษรประดิษฐ์แบบโบรำณ, Script เป็นตัวอักษรที่มีลักษณะเหมือนลำยมือ 
  Serif = มีลักษณะเป็นระเบียบ เป็นทำงกำร เหมำะส ำหรับใช้ในงำนออกแบบที่เป็นทำงกำร 
และน่ำเช่ือถือ 

 
 

  San Serif = มีลักษณะอ่ำนง่ำย ดูทันสมัยมำกกว่ำแบบอื่นๆ เหมำะส ำหรับใช้ในงำน
ออกแบบที่ไม่เป็นทำงกำรมำกนัก 

 
 

  Antique = มีลักษณะเฉพำะตัว เหมำะส ำหรับใช้ในงำนออกแบบที่ต้องกำรแสดงถึงควำม
ชัดเจนของยุคสมัย 
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  Script = เหมำะส ำหรับใช้งำนที่ไม่เป็นทำงกำร มีควำมเป็นกันเอง หรืองำนที่ต้องกำร
ข้อควำมที่ดูเหมือนเป็นลำยมือเขียน 

 

 
2.3 ศึกษำหลักกำรออกแบบสื่อประชำสัมพันธ์ 
 

2.3.1 องค์ประกอบในสื่อประชำสัมพันธ์  
สื่อประชำสัมพันธ์ คือหนทำงหรือวิถีทำงในกำรน ำข่ำวสำรที่ต้องกำรประชำสัมพันธ์จำกผู้ส่ง 

ไปสู่ผู้รับ ในปัจจุบันสื่อในกำรประชำสัมพันธ์มีมำกมำยและหลำกหลำย อันเป็นผลเนื่องมำจำกกำร
พัฒนำด้ำนเทคโนโลยีของโลก โดยยกตัวอย่ำงกำรออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์ที่ใช้ส ำหรับกำรโฆษณำ
ประชำสัมพันธ์หรือเชิญชวนดังนี ้ 
  - โปสเตอร์ (poster) คือภำพขนำดใหญ่พิมพ์บนกระดำษ ออกแบบเพื่อใช้ติดหรือแขวนบน
ผนังหรือก ำแพงโปสเตอร์อำจจะเป็นภำพพิมพ์และ/หรือภำพเขียน หรืออำจจะเป็นอย่ำงใดอย่ำงหนึ่ง
โดยเฉพำะ จุดประสงค์ก็เพื่อท ำให้เตะตำผู้ดูและสื่อสำรข้อมูลโปสเตอร์อำจจะใช้สอยได้หลำยประกำร
แต่ส่วนใหญ่มักจะใช้ในกำรเผยแพร่เพื่อกำรประชำสัมพันธ ์
  - แผ่นพับ (Brochure) หมำยถึง สิ่งพิมพ์ที่มีกำรกำงพับเข้ำ และกำงออก มีขนำดเล็ก หยิบ
ง่ำยให้ข้อมูลรำยละเอียดได้มำกพอสมควรมีวัตถุประสงค์เพื่อกำรโฆษณำ ประชำสัมพันธ์ 3ส ำหรับ
แผ่นพับที่ออกแบบในปัจจุบันจะเน้นกำรออกแบบและกำรผลิตที่ใช้ต้นทุนต่ ำเป็นหลัก3และกำร
ออกแบบส ำหรับงำนพิมพ์ในรูปแบบหรูหรำเป็นอีกข้อได้เปรียบอีกประเภทหนึ่ง  คือ รูปแบบสวย 
สะดุดตำเป็นงำนพิมพ์ขั้นสูงและรำคำก็สูงตำมไปด้วย 
 
 องค์ประกอบของภำพโปสเตอร์โฆษณำและแผ่นพับ 
  1.)  รูปภำพ (Picture) 
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  2.) พำดหัว (Headline) 
  3.) พำดหัวรอง (Sub headline) 
  4.) ข้อควำมบอกรำยละเอียด (Body text) 
  5.) ข้อควำมพิสูจน์กล่ำวอ้ำง (Proof) 
  6.) ข้อควำมปิดท้ำย (Closing) 
  7.) ผู้พิมพ์และโฆษณำ (Publishers) 
ในงำนโฆษณำประชำสัมพันธ์ องค์ประกอบข้ำงต้น อำจจะมีครบทั้ง 7 องค์ประกอบ หรือมีไม่ครบ 
หรือมีมำกกว่ำนัน้ ขึ้นอยู่กับขอ้มูลที่จะใส่ลงไป 
 
  1.) รูปภำพ (Picture) รูปภำพมีบทบำทและควำมส ำคญัของกำรสื่อควำมหมำยด้วยภำพ
เป็นอย่ำงมำก รูปภำพในบนสื่อประชำสัมพันธ์ต้องมีลักษณะที่โดดเด่น สะดุดตำ และมีควำมน่ำสนใจ 
อีกทั้งยังสำมำรถสื่อควำมหมำยให้เข้ำใจ สื่อประชำสัมพันธ์ที่ดีต้องมีลักษณะสร้ำงควำมน่ำจดจ ำและ
ควำมประทับใจให้กับผู้ชมไดเ้ป็นอย่ำงได้ดี 
  2.) พำดหัว (Headline) ในกำรเขียนข้อควำมโฆษณำจ ำเป็นจะต้องมีพำดหัวเสมอเพรำะ
พำดหัวเป็นส่วนที่เด่นที่สุดในประเภทของข้อควำมโฆษณำ มีไว้เพื่อให้สะดุดตำสะดุดใจชวนให้ติดตำม
อ่ำนเรื่องรำวต่อไปลักษณะของพำดหัวที่ดีควรจะมีขนำดตัวอักษรโตหรือเด่นเป็นข้อควำมที่สั้น 
กะทัดรัด ชวนให้น่ำคิดหรือน่ำติดตำมอ่ำนต่อไป  
  3.) พำดหัวรอง (Sub headline) คือข้อควำมที่มีขนำดและควำมส ำคัญรองลงมำจำกพำด
หัว หรือในกรณีที่พำดหัวเป็นประโยคยำวท ำให้ไม่เด่นไม่สะดุดตำอำจจะตัดทอนตอนใดตอนหนึ่งลงมำ
ให้เป็นพำดหัวรองก็ได้โดยลดให้ตัวอักษรมีขนำดรองลงมำจำกพำดหัวถ้ำเป็นพำดหัวประเภทอยำกรู้
อยำกเห็นหรือแบบฉงน ซึ่งมีจุดมุ่งหมำยเพื่อให้ผู้อ่ำนสนใจอำจจะต้องใช้พำดหัวรองท ำหน้ำที่ขยำย
ควำมจำกพำดหัวให้เข้ำใจเพิ่มขึ้น 
  4.) ข้อควำมบอกรำยละเอียด (Body text) ส ำหรับสินค้ำใหม่ที่ประชำชนยังไม่รู้ยังไม่เข้ำใจ
ประโยชน์วำใช้ท ำอะไรใช้อย่ำงไร หรือรู้จักแล้วแต่กำรโฆษณำต้องกำรเน้นให้ถึงประโยชน์เพื่อกำรจูง
ใจซื้อ จึงควรชี้ให้เห็นว่ำสินค้ำนี้ให้ประโยชน์คุ้มค่ำอย่ำงไร่แต่ถ้ำเป็นสินค้ำที่รู้จักกันดีโดยทั่วไป อำจจะ
ไม่จ ำเป็นต้องเน้นประโยชน์ก็ได้เพื่อให้พื้นที่โฆษณำดูโปร่งตำไม่รกไปด้วยข้อควำม ซึ่งจะดูดีกวำ
โฆษณำที่แน่นไปทั้งภำพด้วยเรื่องรำวต่ำงๆ เต็มพื้นที่ประโยชน์อื่นๆ หรือรำยละเอียดเกี่ยวกับสินค้ำ 
ถ้ำสินค้ำมีคุณสมบัติพิเศษ หรือมีประโยชน์เหนือกว่ำสินค้ำธรรมดำโดยทั่วไปกำรเขียนข้อควำมโฆษณำ
จึงควรมีรำยละเอียดส่วนนี้ไว้ด้วย เพื่อช่วยสร้ำงควำมสนใจเป็นพิเศษแก่ผู้อ่ำน เช่น เครื่องดูดฝุ่น 
นอกจำกใช้ดูดฝุ่นแล้วยังสำมำรถใช้เป่ำลมได้อีกด้วย 
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  5.) ข้อควำมพิสูจน์กล่ำวอ้ำง (Proof) ข้อควำมส่วนนี้มีไว้เพื่อสร้ำงควำมเชื่อถือหรือช่วยให้
เกิดควำมมันใจในสินค้ำโดยมักจะอ้ำงอิงบุคคลที่สำมำรถอ้ำงอิงได้ตั้งแต่บุคคลธรรมดำทั่วๆ ไปที่ใช้
สินค้ำหรือบริกำรแต่ถ้ำเป็นดำรำหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงเป็นที่ยอมรับและรู้จักกันดีในสังคมก็จะได้รับ
ควำมสนใจและได้รับควำมเชื่อถือเป็นพิเศษโดยเฉพำะคนเด่นคนดังใน สำขำอำชีพนั้นๆ เช่น นักกีฬำ
ที่มีชื่อเสียงระดับชำติหรือระดับโลก โฆษณำสินค้ำที่เกี่ยวกับกีฬำประเภทนั้นๆ ผู้มีชื่อเสียงเกี่ยวกับ
อำหำรกำรกนิแนะน ำเรื่องอำหำรหรือเกี่ยวกบอำหำร 
  6.) ข้อควำมปิดท้ำย (Closing) ข้อควำมเป็นกำรจบโฆษณำโดยสรุปให้ทรำบว่ำ ผู้อ่ำนควร
จะท ำอย่ำงไร เช่นให้ตัดสินใจซื้อ ซื้อได้ที่ไหน ซื้อโดยวิธีใดใครเป็นผู้ผลิตหรือตัวแทนจ ำหน่ำยและค ำ
ขวัญก็เป็นที่นิยมในส่วนข้อควำมปิดท้ำยเป็นต้น 
  7.) ผู้พิมพ์และโฆษณำ (Publishers) คือส่วนที่ต้องระบุหน่วยงำนต้นเรื่อง หรือหน่วยงำน
เจ้ำของเรื่อง ในที่นี้ได้แก่ศูนย์ส่งเสริมอุตสำหกรรม ส่วนฝ่ำยหรือหน่วยร่วมต่ำงๆเป็นตน้ 
 

 
 

ภำพที่ 2.36 ตัวอย่ำงงำนโฆษณำประชำสัมพันธ์ 
ที่มำ : http://www.stou.ac.th/offices/Oce/kmoce1/เอกสำรค้นคว้ำกำรพิมพ.์pdf 

 
 องค์ประกอบในกำรผลิตสื่อสิ่งพิมพ์เพื่อกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์มีหลักกำรส ำคัญที่ใช้เป็น
เกณฑ์ในกำรพิจำรณำอยู7่ ประกำร คือ 
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 1.) สัดส่วน (Proportion) คือกำรก ำหนดขนำดและสัดส่วนของงำนที่ท ำกำรผลิตโดย
เฉพำะงำนชิ้นแรกที่จะท ำกำรผลิต เพื่อเป็นแนวทำงในกำรจัดวำงองค์ประกอบย่อยอื่นๆกำรก ำหนด
กรอบของขอบเขตหรือขนำดของสิ่งพิมพ์ สัดส่วนเหล่ำนี้ ไม่เพียงแต่จะใช้ในกำรก ำหนดขนำดของสื่อ
สิ่งพิมพ์เท่ำนั้น แต่สำมำรถใช้ในกำรก ำหนดสัดสว่นของขนำดองค์ประกอบย่อยส่วนอื่นๆในสื่อสิ่งพิมพ์
ได้อีกด้วยรูปแบบส่วนสัดมดีังนี ้
  1.1) ควำมสัมพันธ์ในเรื่องของขนำด ระยะหรือพื้นที่ระหว่ำงของสองสิ่ง เช่นกว้ำง - ยำว 
สอดคล้องกับสัดส่วนของกระดำษมำตรฐำนที่จ ำหน่ำยทั่วไปกำรใช้มำตรฐำนดังกล่ำวเป็นกำรใช้
กระดำษอยำ่งคุ้มค่ำ ไม่ควรก ำหนดส่วนสัดให้เป็นรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัส หรือสี่เหลี่ยมผืนผ้ำเพรำะจะท ำให้
ดูไม่น่ำสนใจ 
  1.2) กำรเปรียบเทียบระหวำ่งองค์ประกอบยอ่ย และภำพรวมขององค์ประกอบทั้งหมด เช่น 
ขนำดตัวอักษรและภำพประกอบในแต่ละหน้ำคือไม่ควรใช้ตัวอักษรที่มีขนำดต่ำงกันมำกเกินไปในหนึ่ง
หน้ำ ยกเว้นหนังสือพิมพ ์
 2.) ควำมสมดุล (balance) จะเกิดขึ้นได้ก็ต่อเมื่อ องค์ประกอบย่อยๆที่อยู่ ในสื่อสิ่งพิมพ์ถูกจัด
วำงให้มีน้ ำหนักเท่กน ท ำให้เกิดควำมรู้สึกสมดุลแก่คนดูหรือผู้ที่มองน้ ำหนักดังกล่ำวเกิดขึ้นจำกรูปร่ำง 
ส ีและควำมเข้มจำง หรือองค์ประกอบภำยในผลงำนนั้น ๆควำมสมดุลในกำรจัดวำงรูปแบบมี ดังนี ้
  2.1) ควำมสมดุลแท้หรือที่องค์ประกอบทำงซ้ำยและขวำ หรือบนและล่ำงมีน้ ำหนักเท่ำกัน 
    2.2) ควำมสมดุลเทียม คือควำมสมดุลที่องค์ประกอบทำงด้ำนซ้ำยและขวำ หรือบนและ
ล่ำงมีน้ ำหนักไม่เท่ำกนั เมื่อมองรวมกันแล้วจะให้ค่ำน้ ำหนักของภำพเท่ำกันรอบจุดกึ่งกลำงของสำยตำ 
(optical center) โดยทั่วไปแล้วแบบนี้จะให้ควำมรู้สึกมำกกว่ำเพรำะเป็นกำรเปรียบเทียบและใช้
รูปทรงขององค์ประกอบภำพต่ำงๆ มำจัดแบ่งน้ ำหนักของภำพให้อยู่ในสมดุลกันกำร ทดสอบว่ำกำร
จัดวำงต ำแหน่งมีควำมสมดุลกันหรือไม่ท ำง่ำยๆ ได้ด้วยกำรหรี่ตำมองในระยะห่ำงหลำยๆฟุต ซึ่งจะท ำ
ให้มองไม่เห็นรำยละเอียดของภำพ แต่จะมองเห็นเฉพำะส่วนประกอบใหญ่ๆ ที่มีน้ ำหนักเท่ำนั้น ซึ่งจะ
ท ำให้พิจำรณำได้ว่ำมีส่วนใดใหญ่ไปเล็กไป เข้มไป อ่อนไป หรือหนักไปทำงด้ำนใดด้ำนหนึ่งได้ในกำร
ท ำสื่อประชำสัมพนัธ ์ 
 3.) ควำมแตกต่ำง (Contrast) กำรสื่อควำมหมำยโดยทั่วไปย่อมจะต้องมีบำงสิ่งบำงอย่ำง ที่
ต้องกำรเน้นมำกกว่ำส่วนอื่นๆ นอกจำกจะเป็นกำรแสดงควำมส ำคัญแล้ว ยังท ำให้สิ่งที่ต้องกำรแสดง
นั้น มีควำมน่ำสนใจมำกขึ้น กำรผลิตสื่อสิ่งพิมพ์เพื่อกำรโฆษณำเพื่อประชำสัมพันธ์ ถ้ำไม่เน้นให้เห็น
ควำมแตกต่ำง งำนก็จะดูไม่น่ำสนใจ 
  3.1) กำรเน้นควำมแตกต่ำงโดยขนำด คือต้องกำรเน้นให้มีขนำดใหญ่ขึ้นกว่ำปกติซึ่งมักพบ
ในงำนโปสเตอร ์ปกหนังสือ และงำนโฆษณำต่ำงๆ 
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ภำพที่ 2.37 เน้นควำมแตกต่ำงโดยขนำด 
ที่มำ : http://www.ideazign.com/port/graphic/content0303_04.htm 

 
 3.2) กำรเน้นควำมแตกต่ำงโดยรูปร่ำง กำรใช้ขนำดที่แตกต่ำงกนเพียงอย่ำงเดียวยังไม่ เพียงพอ 
อำจต้องใช้วิธีสร้ำงองค์ประกอบภำพให้มีรูปร่ำงที่ต่ำงๆ กันออกไปด้วยซึ่งอำจท ำได้โดยกำรบัง (crop) 
ภำพบำงส่วนกำรใช้ฮำฟโทน หรือกำรใส่สกรีนขนำดต่ำงๆ เข้ำช่วยในกำรท ำตัวอักษรหรือภำพได้ กำร
เน้นควำมแตกต่ำงโดยรูปร่ำง กำรเน้นควำมแตกต่ำงโดยกำรใช้ควำมแก่ - อ่อนขอสีภำพ กำรเน้น
ควำมแตกต่ำงด้วยทิศทำงกำรท ำสื่อประชำสัมพันธ์ จำกำภำพตัวอย่ำงด้ำนล่ำง แสดงกำรตัดกันด้วย
รูปร่ำง ซึ่งในภำพนี้จะมีลักษณะของหน้ำจอโทรทัศน์ ที่เป็นรูปร่ำงสี่เหลี่ยมจัตุรัสน ำมำจัดวำงเรียงกัน
และมีรูปร่ำงวงรีวำงไว้ตรงกลำง ซึ่งท ำให้เกิดกำรตัดกันของรูปร่ำง และท ำให้รูปทรงวงรีนี้โดดเด่น
ขึ้นมำจำกรูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัสที่วำงเรียงรำยกันอีกด้วย 
 

 
 

ภำพที่ 2.38 เน้นควำมแตกต่ำงโดยรูปร่ำง 
ที่มำ : http://www.ideazign.com/port/graphic/content0303_04.htm 
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  3.3) กำรเน้นควำมแตกต่ำงโดยกำรใช้ควำมแก่ - อ่อนของสีภำพ อำจจะท ำให้สวยงำม
น่ำสนใจมำกขึ้นหำกก ำหนดให้แต่ละส่วนมีควำมเข้มแก่ - อ่อน ไม่เท่ำกน จะชว่ยให้เห็นควำมลึกควำม
ชัดของภำพได้ดีขึ้นเพื่อเพิ่มควำมน่ำสนใจให้สิ่งพิมพ์ และเร้ำควำมรู้สึกของผู้ดูได้โดยกำรใช้สีตัดกัน 
กำรใช้ตัวอักษรเว้นขำวในพื้นทึบหรือกำรใช้เนื้อที่วำงแทรกระหว่ำงหน้ำที่มีเนื้อควำมมำกๆเป็นต้น 
จำกภำพตัวด้ำนล่ำง แสดงกำรตัดกันด้วยสี ในภำพจะใช้สีแดง และสีเขียวซึ่งเป็นสีที่ตรงข้ำมกันใน
วงจรสี กำรใช้สีตรงข้ำมกันในวงจรสีเป็นวิธีกำรเลือกสีมำให้เกิดควำมตัดกัน กำรใช้สีตรงข้ำมนี้ ควรใช้
สีหนึ่งจ ำนวน 80  % ส่วนอีกสีตรงข้ำมเพียง 20% ของจ ำนวนสีทั้งหมดของพื้นที่ผลงำน ที่ใช้หลักกำร
ของสีตรงข้ำมเข้ำไปช่วยท ำให้งำนนั้นดูมีชีวิตชีวำไม่น่ำเบื่อ  

 
 

ภำพที่ 2.39 เน้นควำมแตกต่ำงโดยกำรสี 
ที่มำ : http://www.ideazign.com/port/graphic/content0303_04.htm 

 
  3.4) กำรเน้นควำมแตกต่ำงด้วยทิศทำง กำรใช้ทิศทำงในกำรชี้แนะผู้อ่ำนให้ติดตำมข้อควำม
ที่ต้องกำรสื่อควำมหมำยไปตำมล ำดับ เช่นข้อควำมพำดหัวทำงด้ำนบนภำพจะไปสิ้นสุดข้อควำมด้ำน
ขวำมือ และจะถูกชักน ำมำสู่ข้อควำมข้ำงล่ำงโดยเส้นทแยงมุมและเมื่อจบข้อควำมสุดท้ำย แล้วจึงจะ
ถึงข้อควำมปิดท้ำย ส่วนกรอบสี่เหลี่ยม จะท ำหน้ำที่เป็นกรอบที่ก ำหนดทิศทำงให้องค์ประกอบภำพว่ำ
จะอยูใ่นแนวตัง้หรือแนวนอนในกำรท ำสื่อประชำสัมพันธ์  
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ภำพที่ 2.40 เน้นควำมแตกต่ำงโดยทิศทำง 
ที่มำ : http://www.ideazign.com/port/graphic/content0303_04.htm 

 
 4.) ลีลำ (Rhythm) หมำยถึง กำรเคลื่อนไหวที่มีควำมซ้ ำและต่อเนื่องกันเป็นระยะๆและเกิด
จำกกำรเคลื่อนไหวซ้ ำๆกัน ท ำให้เกิดรูปร่ำงขนำดรูปลักษณะต่ำงๆกันออกไป  
  4.1) โดยก ำหนดให้มีองค์ประกอบที่มีรูปแบบเดียวกันเรียงซ้ ำกัน ควำมแตกต่ำงกันใน
รูปแบบที่วำงมีไม่มำกนักเพื่อท ำให้ผู้อ่ำนไม่สับสนเพรำะมีรูปแบบคล้ำยคลึงกนและท ำให้กำรดูเป็นไป
อยำ่งต่อเนื่องยิง่ขึน้ 
  4.2) โดยกำรใช้เส้นเป็นเครื่องบ่งชี้ถึงลีลำของภำพเป็นกำรใช้เส้นหรือส่วนประกอบของ
รูปแบบ ช่วยน ำผู้อ่ำนหรือผู้ดูไปสู่จุดส ำคัญที่ต้องกำรสื่อควำม ช่วยให้ส่วนประกอบต่ำงๆ และดูคล้ำย
กับว่ำมีกำรเคลื่อนไหวจำกส่วนประกอบหนึ่งไปอีกส่วนประกอบหนึ่งท ำให้ภำพดูไม่นิ่งเกินไปช่วย
ป้องกันควำมสับสนจำกกำรดู สิ่งพิมพ์ด้วย วิธีกำรหนึ่งที่ช่วยให้สิ่งพิมพ์ดูมีลีลำโดยกำรใช้ลูกศรหรือ
เส้น ซึ่งอำจเป็นเส้นตรง เส้นโค้ง หรือเส้นในลักษณะอื่นที่น ำไปสู่จุดสนใจได ้
 5.) ควำมมีเอกภำพ (Unity) เป็นกำรจัดวำงองค์ประกอบทั้งหมดของรูปแบบตั้งแต่ข้อควำม 
ภำพ สัญลักษณ์ และอื่นๆ ให้มีควำมสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน สำมำรถสะท้อนเรื่องรำวเป็นหนึ่งเดียว ท ำ
ให้เกิดผลต่อผู้อ่ำนหรือผู้ดูไปในทำงเดียวกัน โดยสอดคล้องกบควำมต้องกำรและวัตถุประสงค์ของ
เจ้ำของงำนและผู้ออกแบบ กำรจัดองค์ประกอให้มีเอกภำพท ำได้โดยกำรใช้จ ำนวนแบบตัวพิมพ์หรือ
แบบตัวอักษรที่ไม่มำกเกินไปในหนึ่งหน้ำ เพื่อไม่ให้เกิดควำมหลำกหลำยหรือท ำให้ส่วนประกอบต่ำงๆ
ของรูปแบบแยกออกจำกกนัมำกเกนิไป 
 6.) กำรผสมกลมกลืน (Harmony) กำรออกแบบจะต้องจัดให้องค์ประกอบของภำพให้มีควำม
ผสมกลมกลืนและได้ผลตำมควำมต้องกำรหลัก 2 ประกำร 
  6.1) รูปแบบที่ออกมำจะต้องสะดุดตำผู้ชม 
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  6.2) ภำพรวมทั้งหมดจะต้องสื่อควำมหมำยหรือให้ผลในกำรมองเป็นสิ่งเดียวกัน มีควำม
ผสมกลมกลืนจะจัดกำรได้ในเรื่อง ส ีรูปทรงขององค์ประกอบต่ำงๆและแบบตัวอักษร 
 7.) เน้นจุดแห่งควำมสนใจ (Center of interest) ควรจะต้องมีจุดหรือบริเวณหนึ่งซึ่งมีลักษณะ
เด่น น่ำสนใจเป็นพิเศษกวำบริเวณอื่นเพื่อดึงดูดสำยตำของ ผู้ดู ต ำแหน่งจุดใยควำมสนใจนั้น อำจอยู
ในบริเวณจุดกึ่งกลำงของสำยตำ (optical center) 
 
 2.3.2 ประเภทของสื่อที่ใช้เพื่อกำรประชำสัมพันธ์ 
 สื่อที่ใช้ในกำรประชำสัมพันธ์สำมำรถแบ่งได้เป็น 2 ประเภท คือ  
 1.) สื่อประชำสัมพันธ์ที่ควบคุมได ้(Controllable Media) ได้แก ่ 
  - สื่อสิ่งพิมพ ์Print Media)  
  - สื่อบุคคล (Personal Media)  
  - สื่อโสตทัศน ์(Audio-visual Media)  
  - สื่อกิจกรรมต่ำง ๆ (Activity Media)  
 2.) สื่อประชำสัมพันธ์ที่ควบคุมไม่ได ้(Uncontrollable Media)  
  - สื่อมวลชน (Mass Media)  
  - สื่อสมัยใหม่ (Modern Media) 
ควำมส ำคัญของสื่อที่ใช้เพื่อกำรประชำสัมพันธ ์สื่อที่ใช้ในกำรประชำสัมพันธ์มีควำมส ำคัญ คือ  
  - เพื่อกำรถ่ำยทอดหรือบอกข่ำวสำรให้แก่ประชำชนได้รับทรำบ  
  - เพื่อให้ประชำชนมีควำมรู้ควำมเข้ำใจที่ถูกต้อง  
  - เพื่อเป็นกำรสร้ำงควำมนิยมและภำพพจน์ที่ดีขององค์กร  
 
 กำรเลือกใช้สื่อประชำสัมพันธ์อย่ำงไร ให้ตรงใจกลุ่มเป้ำหมำย 
 1.) สื่อสิ่งพิมพ์ เป็นสื่อในกำรประชำสัมพันธ์ที่หน่วยงำนเป็นผู้ผลิตและเผยแพร่ไปสู่
กลุ่มเป้ำหมำย ด้วยวัตถุประสงค์ในกำรผลิตและรูปแบบของสิ่งพิมพ์ที่แตกต่ำงกันออกไป ไม่ว่ำจะเป็น
สิ่งพิมพ์ที่ไม่ได้เย็บเล่ม เช่น แผ่นปลิว แผ่นพับ โปสเตอร ์จดหมำยข่ำว เป็นต้น หรือที่เย็บเป็นเล่ม เช่น 
วำรสำร เอกสำรเผยแพร่ หนังสือในโอกำสพิเศษ รำยงำนประจ ำปี เป็นต้น ปัจจุบันควำมนิยมในกำร
ใช้สื่อประเภทสิ่งพิมพ์เพื่อกำรประชำสัมพันธ์นี้มีอยู่มำกและมีรูปแบบที่หลำกหลำยออกไปอีกมำกมำย 
เช่นในรูปปฏิทิน รูปลอก สมุดบันทึก ซึ่งล้วนแต่เป็นสื่อที่เข้ำถึงประชำชนได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ มี
อำยุกำรใช้งำนนำน แต่มีข้อจ ำกัดในเรื่องกำรน ำเสนอเนื้อหำซึ่งต้องให้เหมำะสมกับกลุ่มเป้ำหมำย เช่น
แผ่นพับที่เขียนด้วยภำษำวิชำกำร ถ้ำส่งไปให้ประชำชนในชนบท อำจจะไม่สำมำรถเข้ำใจเนื้อหำที่
ต้องกำรประชำสัมพันธ์ได้เลย 
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 2.) สื่อบุคคล หมำยถึงตัวบุคคลที่ท ำหน้ำที่ถ่ำยทอดเรื่องรำวต่ำงๆ สู่บุคคลอื่น สื่อบุคคลจัดได้
ว่ำเป็นสื่อที่มีประสิทธิภำพสูงในกำรประชำสัมพันธ์ โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งกำรโน้มน้ำวจิตใจ เนื่องจำก
ติดต่อกับผู้รับสำรโดยตรง ส่วนใหญ่อำศัยกำรพูดในลักษณะต่ำงๆ เช่น กำรสนทนำพบปะพูดคุย กำร
ประชุม กำรสอน กำรให้สัมภำษณ์ กำรโต้วำที กำรอภิปรำย กำรปำฐกถำ และกำรพูดในโอกำสพิเศษ 
ต่ำงๆ แต่สื่อบุคคลก็มีข้อจ ำกัดคือ ในกรณีที่เนื้อหำเป็นเรื่องซับซ้อน กำรใช้ค ำพูดอย่ำงเดียวอำจไม่
สำมำรถสร้ำงควำมเข้ำใจได้ทันที และเป็นสื่อที่ไม่ถำวร ยำกแก่กำรตรวจสอบและอ้ำงอิง นอกจำกจะมี
ผู้บันทึกค ำพูดนั้นๆ ไว้เป็นลำยลักษณ์อักษรหรือบันทึกเสียงเอำไว้ 
 3.) สื่อโสตทัศน์ เป็นสื่อที่ผู้รับสำมำรถรับได้ทั้งภำพ และหรือเสียง โดยปกติสื่อโสตทัศน์แบ่งได้
เป็น 2 ส่วน คือ ส่วนที่เป็นสื่อวัสดุ และส่วนที่เป็นสื่ออุปกรณ์ โดยสื่อวัสดุอำจจะสำมำรถใช้ได้ด้วย
ตัวเองโดยตรง เช่น ภำพวำด แบบจ ำลอง หรือของตัวอย่ำง หรืออำจต้องน ำไปใช้ร่วมกับสื่ออุปกรณ์ 
เช่นเทปบันทึกเสียง เทปวีดีทัศน์ ฟิล์มภำพยนตร์ แผ่นดิสเก็ต แผ่นซีดีรอม เป็นต้น ส่วนที่เป็นสื่อ
อุปกรณ์ได้แก่ เครื่องเล่นเทปบันทึกเสียง เครื่องเล่นวีดีทัศน์ เครื่องฉำยภำพยนตร์ และเครื่อง
คอมพิวเตอร ์เป็นต้น 
 4.) สื่อนี้มีควำมหมำยขยำยขอบเขตกว้ำงขวำงไปถึงกิจกรรมที่สำมำรถสื่อควำมรู้สึกนึกคิด 
ควำมรู้ อำรมณ์ และเรื่องรำวข่ำวสำรไปสู่กลุ่มเป้ำหมำยได้ สื่อประเภทกิจกรรมมีได้มำกมำยหลำย
รูปแบบ เช่น กำรจัดประชุม สัมมนำ ฝึกอบรม กำรแถลงข่ำว กำรสำธิต กำรจัดริ้วขบวน กำรจัด
นิทรรศกำร กำรจัดแข่งขันกีฬำ กำรจัดแสดง กำรจัดกิจกรรมทำงกำรศึกษำ กำรจัดกิจกรรมเสริม
อำชีพ กำรจัดกิจกรรมกำรกุศล เป็นต้น สื่อกิจกรรมนี้สำมำรถปรับปรุงดัดแปลง  แก้ไขให้ยืดหยุ่น 
เหมำะสมกับโอกำสและสถำนกำรณ์ได้ง่ำย แต่มีข้อจ ำกัดคือ ผู้รับมีจ ำนวนจ ำกัดเฉพำะกลุ่มที่ร่วม
กิจกรรมนั้นๆ เท่ำนั้น 
 5.) สื่อมวลชน จำกข้อจ ำกัดของสื่อบุคคลที่ไม่สำมำรถใช้เป็นสื่อกลำงถ่ำยทอดข่ำวสำรเพื่อกำร
ประชำสัมพันธ์สู่คนจ ำนวนมำกพร้อมกันในเวลำเดียวกันอย่ำงรวดเร็ว มนุษย์จึงได้พัฒนำเทคโนโลยี
กำรสื่อสำร และเกิดเป็นสื่อมวลชนเพื่อมำรับใช้ภำรกิจดังกล่ำว สื่อมวลชนอำจแบ่งประเภทตำม
คุณลักษณะของสื่อได้เป็น 5 ประเภท คือ หนังสือพิมพ์ นิตยสำร วิทยุกระจำยเสียง วิทยุโทรทัศน์ 
และภำพยนตร ์
 6.) สื่อสมัยใหม่ เป็นสื่อที่นิยมใช้กันในยุคสังคมข่ำวสำร หรือยุคสำรสนเทศ (Information 
Age) ที่กระแสโลกำภิวัตน ์(Globalizalion)   
  6.1) ดำวเทียม (Satellite) หรือ สถำนีทวนสัญญำณไมโครเวฟที่ลอยอยู่เหนือพื้นโลก ใช้ใน
กำรสื่อสำรระหว่ำงประเทศ 
               6.2) อินเตอร์เน็ต (Internet) ปัจจุบันอินเตอร์เน็ตเข้ำมำมีบทบำทต่อชีวิตประจ ำวันของ
คนเรำเป็นอย่ำงมำก ตลอดจนในสังคมและในหน้ำที่กำรท ำงำน อำชีพต่ำงๆ แม้แต่กำรประชำสัมพันธ์
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ก็น ำอินเตอร์เน็ตมำใช้เพื่อกำรติดต่อสื่อสำร กำรประชำสัมพันธ์ที่จัดท ำขึ้นบนอินเตอร์เน็ต ซึ่งถือว่ำ
เป็นสื่อสมัยใหม่ที่น ำมำใช้เพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดเช่นเดียวกับสื่ออื่นๆ  อินเตอร์เน็ตที่ใช้ท ำกำร
ประชำสัมพันธ์ ส่วนใหญ่ผ่ำนทำง E-mail หรือระบบจดหมำยอิเลคทรอนิคส์ และระบบข้อมูลจำก 
World Wide Web (WWW) โดยกำรจัดท ำเป็น Website มองแต่ละแห่งให้ผู้เปิดดูเข้ำไปดู และ
ติดตำมข้อมูลต่ำงๆ ได้ ปัจจุบันยังมีสื่อสังคมออนไลน์ เช่น twitter , facebook ที่หลำยแห่งเริ่ม
น ำมำใช้ในกำรสื่อสำรกับกลุ่มเป้ำหมำย และค่อนข้ำงเป็นสื่อที่ทรงพลัง 

 
ขั้นตอนกระบวนกำรคิดในกำรออกแบบสื่อประชำสัมพันธ์ 
 1.) แนวคิดในกำรออกแบบ (Concept) กำรคิดที่อยู่บนพื้นฐำนของควำมเป็นจริงและควำม
ต้องกำรของลูกค้ำ และกำรสื่อควำมหมำยหรือสื่อสำรให้ตรงกลุ่มเป้ำหมำยให้มำกที่สุด   (ประโยชน์ใช้
สอย+ควำมสวยงำม)  
 2.) ข้อมูลรำยละเอียด/เนื้อหำของโครงกำร (DATA/Project) ท ำควำมเข้ำใจเกี่ยวกับโครงกำร
และเป้ำหมำยของกิจกรรม/โครงกำร  
 3.) รูปภำพ และ สี ค ำนึงถึงกำรสื่อควำมหมำยให้ตรงมำกที่สุด และควำมเหมำะสมของภำพ 
ท ำให้ดูน่ำสนใจ ดึงดูด และ สวยงำม เช่น กำรใช้สีให้ตรงกับองค์กร   
 4.) ตัวอักษร (Font) กำรใช้ตัวอักษรให้เหมำะสมกับลักษณะงำน บรรยำกำศ และโอกำส   
 5.) กำรจัดวำงรูปแบบ (Lay Out)  
   5.1) รูปแบบของแผ่นพับ จำกกระดำษ A4   พับ1, พับ2, แนวตั้ง แนวนอน     
   5.2) รูปแบบกำรจัดวำงข้อมูล-รูปภำพในแผ่นพับควรค ำนึงถึงสัดส่วน ควำมเหมำะสม 
เนื้อหำอ่ำนง่ำย ดึงดูดสำยตำและควรค ำนึงถึงกลุ่มเป้ำหมำยเป็นหลัก และควรจัดท ำแผนพับตำม
แนวทำงหรือข้อมูลที่ได้มำให้ตรงใจลูกค้ำและสื่อสำรกับกลุ่มเป้ำหมำยให้ได้มำกที่สุด 
 

 
 

ภำพที่ 2.41 แผ่นแบบพับ1 
ที่มำ : http://www.brochuredesignteam.com/Brochure-Types-2500.html 



55 
 

 

 
 

ภำพที่ 2.42 แผ่นแบบพับ2 
ที่มำ : https://edgeprinting.com/product/flyers-and-brochures-full-color 

 
2.4 หลักกำรออกแบบสื่อสิ่งพิมพ ์
 
 2.4.1 ควำมส ำคัญและประวัติสื่อสิ่งพิมพ ์
 สิ่งพิมพ์ หมำยถึง สมุด แผ่นกระดำษ หรือวัตถุใดๆที่พิมพ์ขึ้น สื่อ หมำยถึง ผู้หรือสิ่งที่ท ำกำร
ติดต่อให้ถึงกัน หรือชักน ำให้รู้จักกัน พิมพ์ หมำยถึง ถ่ำยแบบ ใช้เครื่องจักรกดตัวหนังสือหรือภำพ  
ดังนั้นเมื่อน้ ำควำมหมำยของค ำเหล่ำนี้มำรวมกันแล้วสื่อสิ่งพิมพ์จึงหมำยถึง สิ่งที่พิมพ์ขึ้น ไม่ว่ำจะเป็น
แผ่นกระดำษหรือวัตถุใดๆด้วยวิธีกำรต่ำงๆอันเกิดเป็นชิ้นงำนที่ มีลักษณะเหมือน ต้นฉบับ ในยุคก่อน
ประวัติศำสตร์ไดห้ลักฐำนทำงประวัติศำสตร์ศิลปะได้ปรำกฏบนผนังถ้ ำอัลตำมิรำ (Altamira) ในสเปน
และถ้ ำลำสควักซ์ (Lascaux) ในฝรั่งเศส มีผลงำนแกะสลักหิน แกะสลักผนัง ถ้ำเป็นรูปสัตว์ลำยเส้นจึง
เป็นหลักฐำนในกำรแกะพิมพ์ เป็นครั้งแรกของมนุษย์หลังจำกนั้นได้มีบุคคลคิดวิธีกำรท ำกระดำษ
ขึ้นมำจนมำเป็นกำรพิมพ์ในปัจจุบันนั่นคือไชลั่น ซึ่งมีเชื้อสำยจีน ชำวจีนได้ผลิตท ำหมึกแท่งซึ่งเรียกว่ำ 
“บั๊ก” สิ่งเหล่ำนี้สำมำรถยืนยันได้ว่ำมนุษย์เรำมีกำรรับมำต้ังแต่สมัยโบรำณ 
 
 ประวัติกำรพิมพ์ในประเทศไทย 
 ในสมัยสมเด็จพระนำรำยมหำรำช กรุงศรีอยุธยำ ได้เริ่มแต่ง และพิมพ์หนังสือค ำสอนทำง
ศำสนำคริสต์ขึ้น และหลังจำกนั้นหมอบรัดเลย์เข้ำมำเมืองไทย และได้เริ่มด้ำนงำนพิมพ์จนสนใจเป็น
ธุรกิจด้ำนกำรพิมพ ์ในเมืองไทย พ.ศ. 2382 ได้พิมพ์เอกสำรทำงรำชกำรเป็นชิ้นแรกคือหมำยประกำศ
ห้ำมสูบฝิ่น ซึ่งพระบำทสมเด็จพระนั่งเกล้ำเจ้ำอยู่หัวทรงโปรดให้จ้ำงพิมพ์จ ำนวน 9,000 ฉบับ ต่อมำ
เมื่อวันที่ 4 ก.ค. 2387 ได้ออกหนังสื่อฉบับแรกขึ้น คือ บำงกอกรีคอร์ดเดอร์ (Bangkok Recorder) 
เป็นจดหมำยเหตุอย่ำงสั้น ออกเดือนละ 2 ฉบับและใน 15 มิ.ย. พ.ศ. 2404 ได้พิมพ์หนังสือเล่ม
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ออกจ ำหน่ำยโดยซื้อลิขสิทธิ์จำก หนังสือนิรำศลอนดอนของหม่อมรำโชทัย และได้เริ่มต้นกำรซื้อขำย
ลิขสิทธิ์จ ำหน่ำยในเมืองไทย หมอบรัดเลย์ได้ถึงแก้กรรมในเมืองไทย กิจกำรกำรพิมพ์ของไทยจึงได้เริ่ง
เป็นต้นของไทย หลังจำกนั้นใน พ.ศ. 2500 ประเทศไทยจึงน ำเครื่องพิมพ์แบบโรตำรี ออฟเซต 
(Rotary off set) มำใช้เป็นครั้งแรก โรงพิมพ์ไทยวัฒนำพำนิชน ำเครื่องหล่อเรียงพิมพ์ (Monotype) 
มำใช้กับตัวพิมพ์ภำษำไทยธนำคำรแห่งประเทศไทยได้จัดโรงพิมพ์ธนบัตรในเมืองไทขึ้นใช้เอง 
 
 ประเภทของสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทหนังสือ 
 - สื่อสิ่งพิมพ์ประเภทหนังสือ ได้แก ่หนังสือสำรคด ีต ำรำแบบเรียน และหนังสือบันเทิงคดี 
 - สื่อสิ่งพิมพ์เพื่อเผยแพร่ข่ำวสำร ได้แก ่หนังสือพิมพ ์วำรสำร/นิตยสำร  และจุลสำร 
 - สื่อพิมพ์โฆษณำ ได้แก ่โบร์ชัวร ์ใบปลิว แผ่นพับ และใบปิด (Poster) 
 - สิ่งพิมพ์เพื่อกำรบรรจุภัณฑ์  คือสื่อสิ่งพิมพ์ที่ใช้ในกำรห่อหุ้มผลิตภัณฑ์กำรค้ำต่ำง ๆ แยกเป็น
สิ่งพิมพ์หลัก ได้แก่ สิ่งพิมพ์ที่ใช้ปิดรอบขวด หรือ กระป๋องผลิตภัณฑ์กำรค้ำ สิ่งพิมพ์รอง ได้แก่ 
สิ่งพิมพ์ที่เป็นกล่องบรรจุ หรือลัง 
 - สิ่งพิมพ์มีค่ำ คือสื่อสิ่งพิมพ์ที่เน้นกำรน ำไปใช้เป็นหลักฐำนส ำคัญต่ำง ๆ ซึ่งเป็นก ำหนดตำม
กฎหมำย เช่น ธนำณัต ิบัตรเครดิต เช็คธนำคำร ตั๋วแลกเงิน หนังสือเดินทำง โฉนด เป็นต้น 
 - สิ่งพิมพ์ลักษณะพิเศษ  คือสื่อสิ่งพิมพ์มีกำรผลิตขึ้นตำมลักษณะพิเศษแล้วแต่กำรใช้งำน ได้แก่ 
นำมบัตร บัตรอวยพร  ปฏิทิน บัตรเชิญ  ใบส่งของ ใบเสร็จรับเงิน สิ่งพิมพ์บนแก้ว สิ่งพิมพ์บนผ้ำ เป็น
ต้น 
 
 ควำมส ำคัญของสื่อสิ่งพิมพ์ 
 สิ่งพิมพ์ในสังคมไทยมีหลำยแบบหลำยลักษณะ มีทั้งที่พิมพ์ในวงจ ำกัดและที่พิมพ์แพร่หลำย
ทั่วไป ตำมควำมต้องกำรของสังคมและจุดมุ่งหมำยของผู้ผลิต ยิ่งในอนำคตอันใกล้นี้ประเทศไทยก ำลัง
ก้ำวสู่กำรเป็นประเทศในกลุ่มอุตสำหกรรม ท ำให้ประชำชนมีควำมต้องกำรที่จะรับรู้ข่ำวสำรที่ดี  ที่
ถูกต้อง กว้ำงขวำงและมีประสิทธิภำพ ในบรรดำสื่อต่ำงๆ ที่น ำเสนอข้อมูลในปัจจุบันสื่อสิ่งพิมพ์
นับเป็นสื่อที่ส ำคัญสิ่งหนึ่งที่  สำมำรถตอบสนองควำมต้องกำรเหล่ำนั้นได้ สิ่งพิมพ์ท ำหน้ำที่เป็น
สื่อมวลชนชนิดหนึ่ง  ซึ่งมีควำมส ำคัญไม่แพ้สื่ออื่นๆ 
  
 บทบำทหน้ำที่ของสื่อสิ่งพิมพ์ 
 1.) บทบำทกำรเป็นนำยทวำรประตูข่ำว คือบุคคลที่ท ำหน้ำที่เป็นคนกลำงในช่องทำงกำร
สื่อสำร เป็นผู้ตัดสินใจข่ำวสำรที่ตนได้รับมำนั้นจะส่งไปยังมวลชนหรือไม่และส่งไปอย่ำงไร 
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บทบำทกำรเป็นผู้แจ้งข่ำวสำร  มีบทบำทในกำรแจ้งข่ำวสำรให้ประชำชนทรำบ เสำะหำข้อเท็จจริง 
รำยงำนแบบเจำะลึก รวมไปถึงกำรรำยงำนเชิงสืบสวน เปิดโปง 
 2.) บทบำทกำรเป็นสุนัขยำม คือ  เฝ้ำและจับตำ ดูกำรปฏิบัติงำนของรัฐบำล เจ้ำหน้ำที่รัฐ ว่ำ
กำรท ำงำนตำมหน้ำที่ ตำมนโยบำยหรือไม่พิทักษ์ ปกป้อง ผลประโยชน์ของประชำชน จำกกลุ่ม
อิทธิพล นักกำรเมือง  เตือนหรือเห่ำ ให้เจำหน้ำที่รัฐท ำตำมหน้ำที่ อันที่ถูกต้องหรือละเว้นกำรกระท ำ
ไม่ถูกต้อง และเตือนให้ประชำชนระวังกลลวง 
 3.) บทบำทกำรเป็นเจ้ำหน้ำที่รับเรื่องรำวร้องทุกข์ คือ รับเรื่องรำวร้องทุกข์จำกประชำชนที่
ไม่ได้รับควำมเป็นธรรมจำกเจ้ำหน้ำที่รัฐหรือเอกชน  ตรวจสอบกำรปฏิบัติงำน หรือพฤติกรรมที่ถูก
ร้องเรียนพร้อมหำข้อเท็จจริง มำรำยงำย  ตรวจสอบสื่อด้วยกันเองในเชิงจริยธรรม และจรรยำบรรณ 
อิทธิพลของสื่อสิ่งพิมพ์ หมำยถึง ควำมสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นระหว่ำงผู้กระท ำกำร กับผู้ถูกกระท ำกำร ใน
ลักษณะที่ผู้กระท ำท ำกำรลงไปโดยเจตนำหรือไม่เจตนำก็ตำม ผ่ำนสื่อสิ่งพิมพ์ อันมีผลให้ผู้ถูกกระท ำ
กำรมีกำรเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม หรือทัศนคติเป็นไปตำมควำมมุ่งหมำย หรือสอดคล้องกับผู้กระท ำ
กำร ดังนั้นสื่อสิ่งพิมพ์และสังคมจึงมีบทบำทและอิทธิพลต่อกัน อิทธิพลของสื่อสิ่งพิมพ์และสังคม 
พอจะน ำมำกล่ำวได้ ดังนี ้
  - สื่อสิ่งพิมพ์เป็นเครื่องมือสื่อสำรของสังคม ซึ่งช่วยให้ประโยชน์ทำงกำรศึกษำ ท ำให้คนเกิด
ควำมรู้กว้ำงขวำง ช่วยท ำหน้ำที่เป็นสื่อบันทึกภำพสังคม ค่ำนิยม วัฒนธรรม ควำมเชื่อถือ ตลอดจน
ชีวิตควำมเป็นอยู่ ช่วยในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ เผยแพร่ข่ำวสำรทั้งในภำคธุรกิจเอกชนและ
ภำครัฐบำลเป็นสื่อในกำรช่วยเรียกร้องสิทธิเสรีภำพ และควำมเสมอภำคเพื่อให้มีกำรเปลี่ยนแปลง
สังคมไปในวิถีทำงที่ถูกต้องยุติธรรม 
   
 2.4.2 ระบบกริดในกำรออกแบบทำงกำรพิมพ์ 
ในกำรออกแบบใดๆก็ตำม กำรที่จะน ำองค์ประกอบต่ำงๆเข้ำไปสู่กำรจัดองค์ประกอบ สิ่งแรกที่ต้อง
ค ำนึงถึงก็คือ กรอบของงำนที่ถือเป็นอำณำบริเวณ พื้นที่ของชิ้นงำนนั้นว่ำน ำองค์ประกอบเหล่ำนั้นไป
จัดวำงได้อย่ำงเหมำะสม สวยงำม น่ำสนใจและเกิดประโยชน์ใช้สอยได้ดีเพียงไรในกำรออกแบบ งำน
พิมพ์ก็มีลักษณะเดียวกัน กล่ำวคือ ได้มีกำรจัดแบ่งพื้นที่ของชิ้นงำนที่จะตีพิมพ์ออกเป็นส่วนย่อยๆที่
เป็นกรอบของงำนพิมพ์ โดยวำงอยู่ในรูปของ ตำรำงที่เรียกกันว่ำระบบกริดทั้งนี้เพื่อที่จะได้นำส่วน
ต่ำงๆไม่ว่ำจะเป็นข้อควำมที่เป็นตัวพิมพ์หรือภำพมำจัดวำงตำมหลักกำรออกแบบทำงกำรพิมพ์ ซึ่ง
ระบบกริดนี้ได้นำพ้ืนที่ของกรอบสิ่งพิมพ์ในหน้ำนั้นๆมำจัดแบ่งเป็นตำรำงพื้นที่ย่อยๆโดยใช้เส้นแนวตั้ง
และแนวนอนเพื่อสร้ำงตำรำง แล้วใช้จินตนำกำร ตำมหลักกำรออกแบบมำค ำนวณทำงสำยตำเพื่อจัด
วำงข้อควำมและภำพนั้นเป็นอำร์ตเวิร์ค ระบบกริดที่น ำมำใช้ในกำรออกแบบประกอบด้วยส่วนที่
ส ำคัญ 8 ส่วน ดังนี ้
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 1.) มุมของกริด (Gridn Intersection) หมำยถึง ต ำแหน่งที่เส้นแนวตั้งและแนวนอนของตำรำง
ตัดกัน มุมของกริดน้ีใช้ควบคุมพ้ืนที่พิมพ์อยู่ในขอบเขตที่ก ำหนด และให้พื้นที่ที่วำงได้มุมฉำกกับตำรำง
อย่ำงมีควำมเป็นระเบียบต่อเนื่อง กลมกลืนและเอกภำพ 
 2.) เส้นตัดเจียน (Trim Mask) แนวเส้นที่ใช้วำงเครื่องหมำยแสดงขนำดของสิ่งพิมพ์ที่
ต้องกำรจริงภำยหลังกำรจัดพิมพ์ ทำเล่ม และตัดเจียนเสร็จเรียบร้อยแล้วซึ่งขนำดดังกล่ำวอำจเรียก
อีกอย่ำงหนึ่งว่ำ ขนำดของกริด 
 3.) ช่องว่ำงหรือกัตเตอร์ (Gutter) หมำยถึง พื้นที่ว่ำงระหว่ำงกรอบพื้นที่พิมพ์ของหน้ำซ้ำยกับ
กรอบพื้นที่พิมพ์ของหน้ำขวำ ซึ่งเป็นแนวของส่วนที่เว้นไว้ด้ำนสันของสิ่งพิมพ์อันเป็นช่องว่ำงหน้ำคู่ที่
เรียกว่ำ อกกลำง ช่องว่ำงกัตเตอร์นี้มีประโยชน์ต่อกำรเบ่งพื้นที่พิมพ์ของแต่ละหน้ำออกจำกกันและ
เอื้อต่อกำรเปิดอ่ำนเพรำะได้วำงแนวช่องว่ำงนี้ไว้เพียงพอต่อกำรท ำเล่ม 
 4.) ต ำแหน่งเลขหน้ำ (Follo) หมำยถึง ต ำแหน่งที่ก ำหนดไว้เพื่อวำงล ำดับเลขหน้ำ โดยอำจใช้
วำงตัวพิมพ์ชื่อหนังสือหรือชื่อบทด้วยก็ได้  เพื่อให้เกิดควำมต่อเนื่องเป็นระบบและระเบียบอันมี
ประโยชน์ต่อกำรรู้ลำดับกำรเรียงของงำนพิมพ์ว่ำอยู่หน้ำใดและมีควำมหนำเท่ำใด 
 5.) อัลเลย์ (Alley) หมำยถึง ช่องว่ำงของพื้นที่พิมพ์ตำมแนวตั้งหรือแนวนอนอันขนำนกับเส้น
ตำรำงโดยเห็นเป็นช่องว่ำงระหว่ำงบรรทัดหรือคอลัมน์ที่ประกอบเป็นข้อควำมหรือภำพ 
 6.) หน่วยของกริด (Grid Unit) หมำยถึง พื้นที่พิมพ์อันดูแล้วเป็นกลุ่มของตำรำงที่จัดไว้เป็นชุด
หรือพื้นที่พิมพ์ที่เกำะกลุ่มกันภำยในอัลเลย์ที่ล้อมรอบอยู่นั้น ซึ่งมีประโยชน์ต่อกำรจัดพิมพ์และอ่ำน ที่
ดูแล้วมีกำรแบ่งออกเป็นกลุ่มๆ 
 7.) กัตเตอร ์(Gutter) ช่องว่ำงระหว่ำงแนวพับของกระดำษสองแผ่น 
 8.) เส้นพับ (Fold Line) เส้นแนวกึ่งกลำงของหน้ำกระดำษระหว่ำงกัตเตอร์เพื่อใช้พับในกำรท ำ
เล่มหรือเป็นส่วนที่ใช้ในกำรแบ่งสิ่งพิมพ์นั้น 
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ภำพที่ 2.43 ภำพระบบกริด 
ที่มำ : https://sites.google.com/site/hlakkarxxkbaebsingphimph 

          
          ระบบกริด คือรูปแบบของกริดที่ใช้เป็นแม่แบบในกำรจัดท ำจัดรูปแบบโดยสำมำรถตกแต่ง
ดัดแปลงเพิ่มเติมจนได้แบบหลำย ๆ แบบที่ดูแตกต่ำงกันแต่ยังคงเคล้ำโครงของกริดต้นแบบไว้ได้ ซึ่ง
ยังผลให้แบบต่ำง ๆ  ที่ได้มีควำมเป็นเอกภำพ มีควำมเกี่ยวเนื่องกัน มีควำมสอดคล้องกัน มีควำม
เหมือนในบำงประกำรสิ่งพิมพ์ประเภท โบรชัวร์ นิตยสำร รำยงำนประจ ำปี หนังสือ มักจะมีแบบจัด
หน้ำแต่ละหน้ำที่ดูมีควำมคล้ำยกัน เช่น มีจ ำนวนคอลัมน์เท่ำกัน หัวเรื่อง ภำพประกอบ ต ำแหน่งเลข
หน้ำ แบบเดียวกันหรือคล้ำยกัน ด้วยกำรสร้ำงระบบกริดท ำให้สะดวกส ำหรับผู้ออกแบบในกำรจัด
หน้ำต่ำง ๆ ในเล่มได้รวดเร็วขึ้น อนึ่งกำรออกแบบระบบกริดที่สำมำรถใช้พลิกแพลงเป็นแบบต่ำงๆ ได้
เป็นศิลปะอันหนึ่ง ระบบกริดที่ดีท ำให้งำนออกมำดูดีมีรูปแบบที่หลำกหลำยในขณะเดียวกันระบบกริด
ที่ไม่ดีหรือซับซ้อนเกินไปท ำให้ใช้ยำกและจ ำกัดกำรเสนอรูปแบบที่ต่ำงออกไป ท ำให้รูสึกขำดควำม
อิสระได้ รูปแบบพื้นฐำนของกริดมีอยู่ 4 ประเภท รูปแบบพื้นฐำนทั้งสี่แบบนี้สำมำรถน ำไปพัฒนำ
สร้ำงแบบทั้งที่เรียบง่ำยจนถึงแบบที่พลิกแพลงซับซ้อนขึ้น 
 
          1.) เมนูสคริปต์กริด  (Manuscript Grid) เป็นกริดที่มีโครงสร้ำงเรียบง่ำยเป็นบล็อกใหญ่
บล็อกเดียวหรือคอลัมน์เดียว มีชื่อเรียกอีกชื่อว่ำ บล็อกกริด (Block Grid) โดยทั่วไป รูปแบบกริด
ประเภทนี้ใช้กับสิ่งพิมพ์ที่มีแต่เนื้อหำเป็นหลัก เช่น หนังสือนวนิยำย ต ำรำ จดหมำยข่ำว ฯลฯ แต่ก็
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สำมำรถน ำภำพมำวำงประกอบ แม้จะเป็นรูปแบบที่เรียบง่ำยแต่ก็สำมำรถปรับแต่งรูปแบบให้ดู
น่ำสนใจได ้และไม่จ ำแจเมื่อเปิดหน้ำต่อหน้ำ 
 

 
 

ภำพที่ 2.44 ภำพเมนูสคริปต์กริด 
ที่มำ : http://vanseodesign.com/web-design/grid-types/ 

 
 
          2.) คอลัมน์กริด (Column Grid) เป็นรูปแบบกริดที่มีคอลัมน์มำกกว่ำหนึ่งคอลัมน์ในหนึ่งหน้ำ
ของแบบ มักมีควำมสูงเกือบสุดขอบของชิ้นงำน ควำมกว้ำงของแต่ละคอลัมน์ไม่จ ำเป็นต้องเท่ำกัน 
กริดในรูปแบบนี้มักถูกน ำไปใช้ใน นิตยสำร แคตตำล็อก โบรชัวร์ กำรวำงภำพในรูปแบบกริดประเภท
นี้อำจจะจัดวำงให้มีควำมกว้ำงเท่ำกับหนึ่งคอลัมน์หรือมำกกว่ำได้ 
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ภำพที่ 2.45 ภำพคอลัมน์กริด 
ที่มำ : http://vanseodesign.com/web-design/grid-types/ 

 
 
          3.) โมดูลำร์กริด (Modular Grid) เป็นรูปแบบกริดที่ประกอบด้วยโมดูลหลำย ๆ โมดูลซึ่งเกิด
จำกกำรตีเส้นตำมแนวตั้งและแนวนอน หรือกล่ำวอีกนัยหนึ่งคือรูปแบบที่เกิดจำกกำรแบ่งคอลัมน์ใน
คอลัมน์กริดตำมแนวนอนท ำให้เกิดเป็นโมดูลย่อย โมดูลำร์กริดเป็นรูปแบบที่สำมำรถน ำไปจัดเลย์เอ้ำท์
ได้หลำกหลำย สำมำรถประสมประสำนภำพกับข้อควำมเป็นชุด ๆ จัดแบ่งเรื่องรำวหลำย ๆ เรื่องมำ
อยู่ในหน้ำเดียวกัน จัดภำพประกอบพร้อมค ำบรรยำยหลำย ๆ ชุดในหนี่งหน้ำ เหมำะส ำหรับสิ่งพิมพ์ที่
ต้องกำรรูปแบบที่ปรับเปลี่ยนง่ำยเมื่อมีกำรจัดท ำเป็นประจ ำอย่ำงต่อเนื่องอย่ ำงเช่น หนังสือพิมพ์  
และยังเหมำะกับงำนพิมพ์ประเภทแคตตำล็อกสินค้ำหรือบริกำร แผ่นพิมพ์โฆษณำที่ต้องแสดงรำยกำร
สินค้ำเป็นจ ำนวนมำก เนื่องจำกโมดูลำร์กริดเป็นรูปแบบที่ประกอบด้วยโมดูลย่อย ๆ มีควำมอิสระใน
กำรปรับแต่งเลย์เอ้ำท์ได้สูง จึงมีกำรน ำมำใช้ในกำรออกแบบหน้ำโบรชัวร์ แคตตำล็อก นิตยสำรและ
หนังสือประเภทต่ำงๆด้วยเช่นกัน 
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ภำพที่ 2.46 ภำพโมดูลำร์กริด 
ที่มำ : http://vanseodesign.com/web-design/grid-types/ 

 
          4.) ไฮรำซิคัลกริด (Hierarchical Grid) เป็นรูปแบบกริดที่มีโครงสร้ำงซับซ้อน ประกอบด้วย
โมดูลได้ทั้งที่มีขนำดเท่ำกันหรือแตกต่ำงกันมำจัดวำงในหน้ำเดียวกัน และอำจมีกำรเกยกันของโมดูล
บำงชิ้น ไฮรำซิคัลกริดเป็นรูปแบบที่ยำกต่อกำรใช้งำนในกำรที่จะท ำให้เลย์เอ้ำท์ที่ออกมำดูดีและลงตัว  
มักใช้ต่อเมื่อไม่สำมำรถใช้กริดรูปแบบอื่น ส่วนหนึ่งที่เลือกใช้เนื่องจำกขององค์ประกอบต่ำง ๆ ของ
เลย์เอ้ำท์มีควำมแตกต่ำงค่อนข้ำงมำก เช่น อัตรำส่วนของด้ำนกว้ำงกับด้ำนยำวของภำพประกอบแต่
ละภำพมีควำมแตกต่ำงกันมำก ข้อแนะน ำในกำรจัดท ำรูปแบบไฮรำซิคัลกริดวิธีหนึ่งคือ  น ำ
องค์ประกอบต่ำง ๆ ของแบบทั้งหมด เช่น ภำพประกอบ เนื้อหำ หัวเรื่อง ฯลฯ มำกองไว้ พิจำรณำ
ภำพรวม ค่อย ๆ ทดลองจัดวำงโดยขยับปรับขนำดแต่ละองค์ประกอบจนดูแล้วลงตัว พอมีแนวเป็น
หลักในกำรสร้ำงกริดใช้ร่วมกันทั้งชุด/เล่มของงำนพิมพ์ แล้วจึงลงมือท ำงำน รูปแบบกริดประเภทนี้มี
ใช้ในกำรออกแบบหน้ำหนังสือ โปสเตอร ์และฉลำกผลิตภัณฑ์ เป็นต้น 
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ภำพที่ 2.47 ภำพไฮลำซิคัลกริด 
ที่มำ : http://vanseodesign.com/web-design/grid-types/ 

 
 2.4.3 กำรออกแบบสิ่งสื่อพิมพ์เฉพำะกิจ 
 สิ่งที่ต้องก ำหนดและวำงแผนก่อนกำรสื่อสิ่งพิมพ์เฉพำะ ในแต่ประเภทและต้องท ำควำมเข้ำใจ
รูปแบบของกำรจัดวำง สิ่งสื่อพิมพ์เฉพำะกิจแบ่งออกได้เป็น 3 ประเภทดังน้ี 
 1.) กำรออกแบบจดหมำยข่ำว หลักกำรทั่วไปในกำรออกแบบจดหมำยข่ำวมีเรื่องที่ส ำคัญ คือ 
สิ่งที่ต้องก ำหนดและวำงแผนก่อนกำรออกแบบจดหมำยข่ำว 
                1.1) กำรก ำหนดขนำดและรูปแบบของจดหมำยข่ำว ในกำรก ำหนดขนำดและรูปแบบ
ของจดหมำยข่ำวนั้น สิ่งที่ต้องค ำนึงเป็นกำรเพิ่มเติมจำกกำรออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์อื่นๆ คือลักษณะกำร
นำส่งจดหมำยข่ำว เนื่องจำกจดหมำยข่ำวส่วนใหญ่จะส่งให้ผู้ที่เป็นสมำชิกหรืออยู่ในกลุ่มขององค์กร
นั้นๆ กำรนำส่งมักใช้ไปรษณีย์หรือบริกำรรับส่ง ดังนั้นจดหมำยข่ำวนั้นต้องมีขนำดที่สะดวกต่อกำรนำ
ส่งโดยไม่เสียหำยง่ำยอีกทั้งต้องไม่สิ้นเปลืองค่ำขนส่งจนเกินไป ขนำดที่เป็นที่นิยมมำก ขนำดหนึ่งคือ
ขนำดเอสี่จดหมำยข่ำวในปัจจุบันมีกำรจัดทำในรูปแบบต่ำงๆ เช่น เป็นแผ่นปลิวเพียงหน้ำเดียว หรือ
พับครึ่งแล้วเย็บสันด้วยลวด เป็นต้น 
   1.2) รูปแบบของปกหน้ำหรือหน้ำแรกของจดหมำยข่ำว จดหมำยข่ำวมีสองรูปแบบใหญ่ๆ 
คือรูปแบบแรกเป็นกำรคัดข้อควำมย่อๆ ของเรื่องต่ำงๆ ในฉบับมำนำเสนอ และรูปแบบที่สองเป็นกำร
น ำเสนอเรื่อง ที่เด่นที่สุดในฉบับทั้งเรื่องดังนั้นก่อนออกแบบรำยละเอียดจะต้องตัดสินใจเลือกเสียก่อน
ว่ำจะเลือกใช้รูปแบบใด 
  1.3) รูปแบบและขนำดตัวอักษร ในกำรออกแบบจดหมำยข่ำวนั้น ควรก ำหนดรูปแบบ
หลักๆ ของตัวอักษร สำหรับหน้ำต่ำงๆ เอำไว้เพื่อให้เกิดควำมสม่ ำเสมอ และควำมรวดเร็วในกำร
ออกแบบ จดหมำยข่ำวฉบับต่อๆ ไป นอกจำกแบบแล้วก็ควรก ำหนดขนำดเอำไว้ด้วยว่ำตัวอักษรใน
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ส่วนใดควรจะมีขนำดเท่ำใด โดยขนำดตัวอักษรที่ใช้เป็น ตัวพิมพ์เนื้อเรื่อง นั้นไม่ควรมีขนำดเล็กกว่ำ 
12 พอยต์ส่วนตัวอักษรที่ใช้เป็นตัวพิมพ์หัวเรื่อง หัวรอง ฯลฯ นั้นควรจะมีขนำดใหญ่ ตั้งแต่ 18 พอยต์
ขึ้นไป อย่ำงไรก็ตำม เนื่องจำกจดหมำยข่ำวมีกลุ่มผู้อ่ำน ที่แน่นอน ซึ่งผู้จัดทำทรำบแน่ชัด ดังนั้นขนำด
ตัวอักษรจึงควรเลือกให้เหมำะสม เช่นอำจจะใช้ขนำดตัวอักษรที่ ค่อนข้ำงใหญ่ กว่ำปกติหำกกลุ่มผู้รับ
เป็นคนชรำ เป็นต้น 
  1.4) กำรก ำหนดขนำดและรูปแบบของจดหมำยข่ำว ภำพประกอบในจดหมำยข่ำวควร
ได้รับกำรก ำหนดล่วงหน้ำเช่นเดียวกันกับตัวอักษรด้วยเหตุผลเดียวกัน  เนื่องจำกจดหมำยข่ำวมี
หน้ำต่ำงๆ หลำยหน้ำ จึงควรก ำหนดลักษณะภำพประกอบให้มีลักษณะเดียวกันเพื่อให้เกิดเอกภำพ
ร่วมกันทั้งฉบับองค์ประกอบและกำรจัดวำงองค์ประกอบในกำรออกแบบจดหมำยข่ำวกำรออกแบบ
จดหมำยข่ำวนั้นมีลักษณะคล้ำยกับกำรออกแบบหนังสือพิมพ์และนิตยสำรปนกัน โดยเฉพำะจดหมำย
ข่ำว ที่มีหลำยๆ หน้ำ ทั้งนี้มีรำยละเอียดที่เป็นพเิศษออกไป  
 2.) กำรออกแบบแผ่นพับ หลักกำรทั่วไปในกำรออกแบบแผ่นพับมี 2 เรื่องที่ส ำคัญ คือ สิ่งที่
ต้องก ำหนดและวำงแผนก่อนกำรออกแบบแผ่นพับและองค์ประกอบและกำรจัดวำงองค์ประกอบใน
กำรออกแบบ แผ่นพับ 
                 2.1) กำรก ำหนดขนำดและรูปแบบของแผ่นพับ แผ่นพับเป็นสื่อสิ่งพิมพ์ซึ่งจัดเป็นกำร
เผยแพร่ถึงกลุ่มเป้ำหมำยโดยตรงชนิดหนึ่ง  กำรนำไปใช้งำนนั้นอำจทำได้หลำยวิธี  โดยส่งทำง 
ไปรษณีย์ให้ผู้อ่ำนที่คำดว่ำจะเป็นกลุ่มที่สนใจสินค้ำหรือบริกำรนั้นๆ หรือนำไปใส่ไว้ในกล่องที่จัดทำขึ้น
เป็นพิเศษ ซึ่งจะไปตั้งตำมสถำนที่สำธำรณะ เช่น ศูนย์กำรค้ำ เพื่อให้ผู้ที่สนใจหยิบไปเอง นอกจำกนี้
ยังมีกำรใช้คนไปยืนแจกตำมสถำนที่ที่คำดว่ำกลุ่มคนที่สนใจจะไปกำรผลิต รูปแบบของแผ่นพับจะเป็น
กระดำษแผ่นเดียว พิมพ์ทั้งสองหน้ำ แล้วพับอย่ำงน้อย 1 พับ รูปแบบที่นิยมที่สุดคือเป็นกระดำษ
ขนำดเอสี่แล้วพับ 2 ครั้ง 
               2.2) กำรก ำหนดลักษณะกำรส่ง เนื่องจำกกำรนำแผ่นพับไปใช้งำนนั้นทำได้หลำยวิธีตำมที่
ได้กล่ำวไปข้ำงต้นแล้ว กำรก ำหนดลักษณะกำรแจกจ่ำยแผ่นพับ ที่แน่นอน จะทำให้ทรำบ ล่วงหน้ำถึง
ข้อที่ควรค ำนึงถึงในขั้นตอนกำรออกแบบ เช่น หำกจะส่งทำงไปรษณีย์ ก็อำจต้องออกแบบซองที่จะใช้
ใส่ หรือเว้นพื้นที่ว่ำงเอำไว้เขียนชื่อ และที่อยู่ของผู้รับ รวมทั้งกำรติดแสตมป์หรือกำรเสียค่ำไปรษณีย์
เป็นกำรล่วงหน้ำ เป็นต้น 
                 2.3) กำรก ำหนดกระดำษ โดยทั่วไปแล้วกำรกำหนดกระดำษสำหรับทำแผ่นพับมักจะ
ค ำนึงถึงต้นทุนในกำรผลิตเป็นหลัก เพรำะแผ่นพับ 1 ใบที่แจกออกไปนั้น จะมีผู้พบเห็นเพียงคนเดียว
เท่ำนั้น ผิดกับสื่ออ่ืนๆเช่น โปสเตอร ์1 แผ่นที่มีผู้ผ่ำนไปมำพบเห็นมำกมำย อย่ำงไรก็ตำมกำรกำหนดก
ระดำษที่ใช้ในกำรทำแผ่นพับนั้นก็ต้อง มีควำมเหมำะสมกับสินค้ำหรือบริกำรที่ต้องกำรสื่อสำรด้วย 
เช่น แผ่นพับของเรือสำรำญที่มีควำมหรูหรำก็ควรจะใช้กระดำษที่พิเศษและมีรำคำกว่ำกระดำษทั่วไป
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ลักษณะของกระดำษที่แตกต่ำงกันสำมำรถทำให้แผ่นพับมีลักษณะไม่เหมือนกันอย่ำงสิ้นเชิงและใน
ด้ำนเทคนิคกระดำษบำงชนิดก็มีข้อจำกัดในเรื่องกำรพับโดยเฉพำะกระดำษที่มีควำมหนำมำกกว่ำปกติ 
คือจะต้องพับไปในแนวเดียวกบัทิศทำงกำรเรียงตัวของเส้นใยกระดำษเท่ำนั้น 
                 2.4) กำรก ำหนดล่ำดับของกำรอ่ำนตำมลักษณะของแผ่นพับ เมื่อผู้อ่ำนได้รับแผ่นพับ
นั้นจะเป็นลักษณะที่ยังพับอยู่ ทำให้ผู้อ่ำนได้เห็นด้ำนหน้ำก่อนหน้ำอื่นๆ จำกนั้นเมื่อผู้อ่ำนคลี่แผ่นพับ
นั้นออกก็จะค่อยๆ เห็นหน้ำอื่นๆ ดังนั้นจึงต้องก ำหนดลำดับของเนื้อหำให้อยู่ในต ำแหน่งหน้ำที่
สอดคล้องกับลำดับของกำรคลี่แผ่นพับนั้นออกอ่ำน โดยต้องก ำหนดว่ำเนื้อหำส่วนใดควรมำก่อนส่วน
ใดควรมำทีหลัง แล้วจัดวำงไปตำมส่วนต่ำงๆให้ถูกต้องตำมลำดับของกำรคลี่ออกอ่ำนองค์ประกอบ
และกำรจัดวำงองค์ประกอบในกำรออกแบบแผ่นพับก่อนจะทำกำรออกแบบแผ่นพับนั้น มีเรื่องที่ต้อง
ก ำหนดและวำงแผนเฉพำะในส่วนที่เกี่ยวข้องกับกำรออกแบบ ดังนี ้
   - พำดหัว มักเป็นตัวอักษรขนำดใหญ่หรืออยู่ในต ำแหน่งที่เด่น พำดหัวของแผ่นพับ
จะต้องอยู่ด้ำนหน้ำของแผ่นพับ คือด้ำนที่เห็นก่อนดำนอื่นเสมอ โดยมักนิยมวำงไว้ในส่วนบนของ
ด้ำนหน้ำแผ่นพับ ทั้งนี้ก็เพรำะเมื่อนำแผ่นพับนั้นไปวำงไว้ในกล่องแล้วส่วนบนของแผ่นพับก็จะยังโผล่
ออกมำ ทำให้สำมำรถอ่ำนพำดหัวได้ พำดหัวของแผ่นพับมักเป็นข้อควำมสั้นๆท ำให้อ่ำนเข้ำใจง่ำย จึง
สำมำรถเลือกใช้รูปแบบของตัวอักษรที่เหมำะสมกับสินค้ำและบริกำรได้หลำกหลำยโดยอำจเป็น
ตัวอักษรที่ประดิษฐ์ขึ้นมำใหม่ได ้
   - ภำพประกอบ มักวำงอยู่หน้ำเดียวกับพำดหัว แต่ไม่จำเป็นต้องมีคู่กันเสมอไปหำก
ส่วนประกอบใดประกอบหนึ่งสำมำรถทำหน้ำที่เรียกร้องควำมสนใจให้ผู้อ่ำนต้องกำรหยิบแผ่นพับ
ขึ้นมำอ่ำนได้ ภำพจะช่วยดึงควำมสนใจของผู้อ่ำนหรือตำมข้อควำมอำจมีภำพประกอบเล็กๆ เพื่อใช้
ประกอบเนื้อหำแสดงให้เห็นรำยละเอียดของสินค้ำและบริกำรได้ชัดเจนมำกขึ้น 
   - ข้อควำม เนื่องจำกแผ่นพับมีพื้นที่กำรพิมพ์ค่อนข้ำงจำกัดข้อควำมเน้อหำจึงมักมีขนำด
เล็กแต่ไม่ควรเล็กกว่ำ 12 พอยต์และควรใช้ตัวอักษรสีเข้มบนพื้นสีอ่อน ดีกว่ำตัวอักษรสีอ่อนบนพื้น
เข้ม แบบอักษรที่ใช้ควรใช้เพียง 1-2 แบบ และต้องค ำนึงถึงกำรวำงข้อมูลเพื่อให้ลำดับกำรอ่ำนที่
ถูกต้อง ในกำรออกแบบจะต้องเว้นพื้นที่ว่ำงไว้เพื่อไม่ให้มีข้อควำมมำกเกินไปเพรำะจะท ำให้น่ำเบื่อ 
และผู้อ่ำนไม่สนใจทีจะอ่ำน 
   - ภำพสินค้ำและตรำสัญลักษณ์ ภำพสินค้ำอำจนำมำเป็นภำพประกอบในหน้ำแรกของ
แผ่นพับก็ได้ แต่หำกภำพสินค้ำไม่ใช่ภำพหลักในหน้ำแรกก็ควรมีภำพสินค้ำอยู่ในแผ่นพับด้วยส่วนตรำ
สัญลักษณ์ควรอยู่ที่ด้ำนหน้ำแผ่นพับรวมกับพำดหัวหรือภำพประกอบหลักและควรมีตรำสัญลักษณ์ใน
ตอนท้ำยของแผ่นพับด้วยเพ่ือเป็นกำรย้ ำเตือนถึงสินค้ำและสัญลักษณ์ของบริษัท 
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ภำพที่ 2.48 แผ่นพับ 
ที่มำ : https://www.lucidpress.com/pages/templates/brochures/big-sky-advertising-

marketing-brochure-template 
 
          3.) กำรออกแบบโปสเตอร์ โปสเตอร์คือหนึ่งสื่อทำงเลือกในกำรประชำสัมพันธ์ข่ำวสำร 
กิจกรรม โฆษณำ ส่งเสริมสังคม และเทศกำลต่ำงๆเป็นต้น จะถูกน ำมำใช้งำนออกแบบเพื่ออธิบำย
รำยละเอียดของสื่อนั้นๆ โปสเตอร์แบ่งออกได้อยู ่4 ประเภทด้วยกัน 
 - โปสเตอร์นอกสถำนที ่เช่น บิลบอร์ด (Billboard) เป็นโปสเตอร์ขนำดใหญ่ ซึ่งหมำยถึง 
โปสเตอร์ขนำดใหญ่ที่ตั้งไว้ตำมริมถนน บนก ำแพง ผนังตึกหรือแม้กระทั่งริมถนน เน้นกำรเห็นเด่นชัด 
 - โปสเตอร์ประเภทเคลื่อนที่ เช่น โปสเตอร์ติดตำมรถไฟฟ้ำ หรือระประจ ำทำง 
 - โปสเตอร์ติดภำยใน เช่น โปสเตอร์ภำพยนตร์ โปสเตอร์ในห้ำงสรรพสินค้ำ นิยมใช้ขนำด
กระดำษ 24 x 35 น้ิว 
 - โปสเตอร์แบบ 3 มิติ เช่น โปสเตอร์บิลบอร์ด และโปสเตอร์ภำพยนตร์ ที่ต้องกำรมีลูกเล่นใน
กำรออกแบบและสื่อควำมหมำย ซึ่งเป็นที่นิยมกันอย่ำงมำกในปัจจุบัน 
 หลักกำรทั่วไปในกำรออกแบบโปสเตอร์มีเรื่องที่ส ำคัญ คือ กำรที่จะต้องก ำหนดและวำงแผน
ก่อนกำรออกแบบโปสเตอร์และองค์ประกอบและ กำรจัดวำงองค์ประกอบ ในกำรออกแบบโปสเตอร์
สิ่งที่ต้องก ำหนดและวำงแผนก่อนกำรออกแบบโปสเตอร์โปสเตอร์ดังนี้ 
 - กำรก ำหนดขนำดและรูปแบบของโปสเตอร ์แม้ว่ำโปสเตอร์จะสำมำรถผลิตได้ในทุกขนำดและ
รูปแบบ แต่ในกำรก ำหนดขนำดและรูปแบบนั้น จะต้องค ำนึงถึงควำมประหยัดใน ด้ำนต้นทุน กำร
พิมพ์และกำรผลิต ซึ่งต้นทุนที่ส ำคัญคือค่ำกระดำษที่ใช้ในกำรพิมพ์ กำรก ำหนดขนำดที่ทำให้เกิดกำร
ตัดกระดำษได้โดยไม่เศษเหลือจึงเป็นเรื่องที่ควรค ำนึงถึง ยิ่งหำกต้องกำรผลิตโปสเตอร์เป็นจ ำนวนมำก 
ยิ่งต้องค ำนึงถึงเรื่องนี้ โปสเตอร์โดยทั่วไปจะมีขนำดเป็นที่นิยมใช้กันเป็นขนำดมำตรฐำน เช่น ขนำด
ตัดสี ่ตัดสอง เป็นต้น 
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 - รูปแบบภำพประกอบ รูปแบบของภำพประกอบในโปสเตอร์นั้นสำมำรถเป็น ไปได้ทุกลักษณะ 
ทั้งนี้ตัวแปรที่ต้องค ำนึง ถึงคือควำมเหมำะสมในกำรน ำเสนอควำมคิดที่ต้องกำรสื่อสำรไปยังผู้ดู เพรำะ
ลักษณะของภำพประกอบ แต่ละแบบย่อมแสดงออกซึ่งบุคลิก ลักษณะเฉพำะตัวเช่นภำพสีฝุ่นจะดู
นุ่มนวล ในขณะที่ภำพคอมพิวเตอร์กรำฟิกดูทันสมัย เป็นต้น นอกจำกนี้ระบบกำรพิมพ์ที่เลือกใช้เป็น
อีกตัวแปรหนึ่งที่มีผลต่อกำรตัดสินใจเลือกรูปแบบของภำพประกอบ 
            องค์ประกอบและกำรจัดวำงองค์ประกอบในกำรออกแบบโปสเตอร์กำรออกแบบโปสเตอร์มี
ควำมซับซ้อนน้อยกว่ำกำรออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทอื่นๆ ที่ได้กล่ำวไปแล้วข้ำงต้น ทั้งนี้เพรำะมีทั้ง
ส่วนประกอบและเนื้อหำน้อยกว่ำ โดยมีรำยละเอียดพิเศษดังนี ้
 1.) พำดหัว 
 2.) ภำพประกอบ 
 3.) ภำพสินค้ำ 
 4.) ตรำสัญลักษณ์สินค้ำ 
 5.) ข้อควำม 
 
 วิธีออกแบบโปสเตอร์เพื่อให้เป็นที่จดจ ำและน่ำสนใจ 
 1.) มีควำมแปลก สะดุดตำทันทีเมื่อพบเห็น ควำมคิดสร้ำงสรรค์เป็นสิ่งส ำคัญ หำกออกแบบ
โปสเตอร์ให้เข้ำกับสถำนกำรณ์ปัจจุบัน จะส่งผลดีต่อกำรประชำสัมพันธ์ แต่มีข้อเสียหำกเมื่อกระแส
ของสถำนกำรณ์นัน้หมดไป โปสเตอรจ์ะถูกลดคุณค่ำไปในทันที 
 2.) ถ่ำยทอดประเด็นที่จะสื่อได้อย่ำงชัดเจน 
 3.) สื่อสำรได้เข้ำใจ ชัดเจนในส่วนของภำพ และตัวหนังสือ มีทั้งพำดหัวหลัก และพำดหัวรอง 
อำจจะมีสโลแกนด้วย อย่ำงเช่น กำรสโลแกนในโปสเตอร์โฆษณำ 
 4.) โปสเตอร์ที่ใช้ตีพิมพ ์ควรมีหน้ำเดียว 
 5.) นักออกแบบที่ดีจะต้องค ำนึงถึงกำรออกแบบ ในกำรจัดรูปแบบหน้ำกระดำษของงำนต้องให้
มีควำมสมดุลกัน กำรจัดองค์ประกอบในโปสเตอร์โฆษณำให้เกิดควำมสมดุลสำมำรถท ำได้ 3 แบบ
ด้วยกัน คือ 
  5.1) สมดุลแบบสมมำตร (Symmetrical Balance) สมมำตรก็คือควำมเท่ำกันทั้งสองฝั่ง 
ในทีนี้ก็มีควำมหมำยเดียวกัน เป็นกำรจัดองค์ประกอบทั้งด้ำนซ้ำยและด้ำนขวำของพื้นที่หน้ำกระดำษ
ให้มีลักษณะที่เหมือนกัน ควำมเหมือนกันของทั้งสองด้ำนจะช่วยถ่วงน้ ำหนักให้เกิดควำมสมดุล ถัดมำ 
  5.2) สมดุลแบบอสมมำตร(AsymmetricalBalance) เป็นกำรจัดองค์ประกอบโดยให้
ด้ำนซ้ำยกับด้ำนขวำของพื้นที่หน้ำกระดำษมีลักษณะไม่เหมือนกัน ที่ถึงแม้จะไม่เหมือนกัน แต่เพรำะ
ควำมไม่เหมือนกันในแต่ละด้ำนนี้เองที่จะถ่วงน้ ำหนักให้เกิดควำมสมดุลขึ้นได้ 
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  5.3) ควำมสมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) เป็นกำรจัดองค์ประกอบในโปสเตอร์โฆษณำ
ให้แผ่กระจำยจำกจุดศูนย์กลำงออกไปทุกทิศทุกทำง  
 กำรออกแบบโปสเตอร์โฆษณำให้ถูกใจผู้อ่ำน นักออกแบบต้องสร้ำงงำนออกแบบมำให้ผู้อ่ำนดู
และสำมำรถเข้ำใจได้ง่ำย (simplicity) และมีควำมตรงไปตรงมำ (directness) ในกำรสื่อสำรผ่ำน
องค์ประกอบส ำคัญทั้ง 3 ส่วน คือ รูปภำพ ข้อควำม ชื่อสินค้ำหรือข้อมูลติดต่อ เพียงเท่ำนี้โปสเตอร์
โฆษณำก็สื่อสำรเรื่องรำวไปถึงคนดูได้อย่ำงส ำเร็จ 
 - รูปภำพ เป็นสิ่งส ำคัญมำกเพรำะช่วยดึงดูดสำยตำได้เป็นอย่ำงดี รูปภำพที่ดีต้องโดดเด่น 
น่ำสนใจ สื่อควำมหมำยได้ดีเข้ำใจง่ำย 
 - ข้อควำม เป็นสิ่งที่บอกรำยละเอียดของสื่อนั้นๆ เพื่อให้ผู้อ่ำนได้เข้ำใจข้อมูลและสิ่งที่ต้องกำร
จะประชำสัมพันธ ์
 - ชื่อสินค้ำหรือข้อมูลติดต่อ ส่วนนี้เป็นอีกส่วนที่ส ำคัญ เนื่องจำกจะท ำให้ผู้อ่ำนได้ทรำบ
แหล่งที่มำของสื่อ และสร้ำงควำมมั่นใจให้กับคนดูว่ำสื่อนี้มีอยู่จริง มีที่มำที่ไปและข้อมูลติดต่อ 
 

 
 

ภำพที่ 2.49 โปสเตอร ์
ที่มำ : http://www.javierjaen.com/BccN-

2016?utm_content=bufferde3c5&utm_medium=social&utm_source=pinterest.com&ut
m_campaign=buffer 

 2.4.4 กำรออกแบบหนังสือ   
 หนังสือเล่ม หมำยถึง สิ่งพิมพ์ที่มีกำรเย็บเล่มเข้ำด้วยกัน มีทั้งปกแข็งและปกอ่อน เนื้อหำ
ภำยในมักเป็นเรื่องรำวเดียวกันตลอดเล่ม หรืออำจแบ่งเป็นหลำยเล่ม ถ้ำเนื้อหำยำวเกินกว่ำจะจบ
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ภำยในเล่มได้ หนังสือในลักษณะหลังเรียกรวมเป็นชุดหนังสือ หนังสือเล่มมักมีผู้เขียนคนเดียวโดย
ตลอด ยกเว้นในกรณีที่มีกำรรวมเรื่องสั้นจำกผู้เขียนหลำยคนเข้ำด้วยกัน หนังสือเล่มไม่มีวำระกำรจัด
จ ำหน่ำยที่แน่นอนหรือออกเป็นรำยประจ ำ ใช้รูปแบบกำรจัดหน้ำแบบเดียวตลอดเล่ม และมักเป็น
แบบเรียบง่ำยเมื่อเทียบกับกำรออกแบบและจัดหน้ำสิ่งพิมพ์ประเภทอื่น  
 รูปแบบและลักษณะของหนังสือ คือ ต้องมีกำรพับและกำรเย็บเข้ำเป็นเล่ม มีทั้งปกอ่อนและปก
แข็ง มีขนำดและมีควำมหนำต่ำงๆกัน ส่วนใหญ่มีขนำดใหญ่ไม่เกิน 10 นิ้ว คูณ 12 นิ้ว เนื้อในมักใช้
กระดำษบำงที่มีคุณภำพ ปกท ำด้วยกระดำษแข็ง หนำเป็นพิเศษ หรืออำจจะมีปกนอกห่อหุ้ม (Book 
Jacket) อีกช้ันหนึ่ง เพื่อให้เหมำะส ำหรับกำรเก็บไว้เป็นระยะเวลำนำนๆ 
      นอกจำกนี้ ยังมีกำรค ำนึงถึงสัดส่วนควำมสูงของหนังสือ สันข้ำงตำมควำมหนำของหนังสือ เพื่อ
ควำมเป็นระเบียบในกำรเก็บบนชั้นวำงหนังสือ หรือกำรค้นหำในห้องสมุด หนังสือมักจะไม่มีกำร
ก ำหนดระยะเวลำกำรออกวำงจ ำหน่ำยเป็นประจ ำ 
 
 ประเภทของหนังสือ 
 1.) หนังสือต ำรำและสำรคดี  ต ำรำเป็นหนังสือที่เขียนขึ้นตำมหลักสูตรกำรเรียนกำรสอน 
ในระดับและแขนงวิชำต่ำงๆมีเน้อหำวิชำกำรล้วน และมีลักษณะเหมือนหนังสือสำรคดี คือ มุ่งให้
ควำมรู้ ต่ำงกันแต่ว่ำหนังสือสำรคดีนอกจำกจะให้สำระ ประโยชน์ในขอบเขตที่ไม่จ ำกัดแล้ว ยังให้
ควำม เพลิดเพลินจำกส ำนวนภำษำลีลำกำรเขียน หรือเนื้อหำด้วย 
 2.) หนังสือบันเทิงคดี หรือหนังสือนวนิยำย คือ หนังสือที่เขียนขึ้นจำกประสบกำรณ์หรือ 
จินตนำกำรของผู้ประพันธ์โดยอำศัยเค้ำโครงชีวิตจริงของชีวิตและ สังคมมุ่งหมำยให้ควำมเพลิดเพลิน
กระทบอำรมณ์ผู้อ่ำนเป็นส ำคัญ ในขณะเดียวกันผู้อ่ำนเป็นส ำคัญในขณะเดียวกันผู้อ่ำนจะ ได้รับข้อคิด
คติชีวิตที่น่ำสนใจซึ่งผู้เขียนแทรกไว้ในเรื่องด้วย  
 3.) หนังสือสำรคดี (Non-Fiction) หมำยถึง หนังสือที่ให้ควำมรู้ในด้ำนต่ำงๆแบ่งเป็นหนังสือ
ต ำรำ หนังสืออ่ำนประกอบ หนังสือควำมรู้ทั่วไป และหนังสือทำงด้ำนสันทนำกำร ได้แก ่
  - หนังสือต ำรำ (Text Book) หมำยถึง หนังสือแบบเรียนวิชำต่ำงๆที่มีกำรเรียนกำรสอน
ตำมหลักสูตร 
  - หนังสืออ่ำนประกอบ (Externsl Reading) หมำยถึง หนังสือ นอกเหนือไปจำกหนังสือ
ต ำรำแบบเรียน แต่เป็นหนังสือที่มีคุณค่ำทำง วิชำกำรเกี่ยวข้องกับกำรเรียนกำรสอนตำมหลักสูตร 
  - หนังสือควำมรู้ทั่วไป (General Book) หมำยถึงหนังสืออื่นๆ นอกเหนือไปจำกหนังสือ
ต ำรำ และหนังสืออ่ำนประกอบดังได ้กล่ำวมำแล้ว 
  - หนังสือทำงด้ำนสันทนำกำร (Recreational Book) หมำยถึง หนังสือที่อ่ำนเพื่อผ่อน
คลำยอำรมณ์แต่มี คุณค่ำทำงวิชำกำร เช่น หนังสือทำงด้ำนศิลปะและวรรณกรรมต่ำงๆ    
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 4.) ร้อยแก้ว (Prose) คือ หนังสือที่ใช้ควำมเรียง ไม่มีกำรก ำหนดลักษณะบังคับในกำรแต่งแต่
ประกำรใด หนังสือส่วนใหญ่จะแต่งด้วยร้อยแก้ว ไม่ว่ำจะเป็นหนังสือสำรคดีหรือหนังสือนวนิยำย 
 5.) ร้อยกรอง (Verse) ต ำรำเป็นหนังสือที่เขียนขึ้นตำมหลักสูตรกำรเรียนกำรสอน 
ในระดับและแขนงวิชำต่ำงๆมีเน้อหำวิชำกำรล้วน และมีลักษณะเหมือนหนังสือสำรคดี คือ มุ่งให้
ควำมรู ้ต่ำงกันแต่ว่ำหนังสือสำรคดีนอกจำกจะให้สำระและประโยชน์ ในขอบเขตที่ไม่จ ำกัดแล้ว ยังให้
ควำมเพลิดเพลินจำกส ำนวนภำษำลีลำกำรเขียน หรือเนื้อหำด้วย 
 
 สิ่งที่ต้องก ำหนดและกำรวำงแผนก่อนกำรออกแบบหนังสือ 
 สิ่งที่ต้องก ำหนดและวำงแผนก่อนกำรออกแบบหนังสือก่อนจะท ำกำรออกแบบหนังสือนั้น  มี
เรื่องที่จะต้องก ำหนดและวำงแผนเฉพำะในส่วนที่เกี่ยวข้องกับกำรออกแบบดังนี้ 
 1.) ศึกษำและท่ำควำมเข้ำใจหนังสือ ก่อนที่จะท ำกำรออกแบบ นักออกแบบจะต้องพยำยำมหำ
ข้อมูลจำกผู้เขียนหรือส ำนักพิมพ์ถึงวัตถุประสงค์ในกำรเขียนหรือจัดท ำหนังสือ และต้องทรำบถึง
ลักษณะของผู้อ่ำนที่เป็นกลุ่มเป้ำหมำยว่ำเจตนำจะมุ่งที่ใครเป็นหลักและคนกลุ่มนี้มีพฤติกรรมและ
ควำมชอบไม่ชอบอย่ำงไร นอกจำกนี้ยังต้องทรำบให้ชัดเจนว่ำผู้เขียนมีควำมคิดหลักหรือแนวคิด
เบื้องหลังของหนังสืออยำ่งไร รวมทั้งเป็นหนังสือประเภทใดและควรจะมีบุคลิกภำพแบบไหน 
 2.) ก ำหนดขนำดและรูปแบบของหนังสือ เมื่อเทียบกับหนังสือพิมพ์และนิตยสำรแล้ว หนังสือ
สำมำรถจัดทำได้หลำยขนำดและหลำยรูปแบบมำกกว่ำ ซึ่งในกำรเลือกขนำดและรูปแบบ ที่เหมำะสม
นี้จะต้องดูจำกวัตถุประสงค์และประเภทของหนังสือ เป็นหลัก ส่วนใหญ่แล้ว จะต้องพยำยำมเลือก
ขนำดที่ตัดกระดำษได้โดยเหลือเศษ น้อยเพื่อเป็นกำรประหยัดกระดำษเพื่อลดต้นทุนนอกจำกในกรณี
ที่เป็น หนังสือที ่ระลึกรำคำแพงและต้องกำร รูปแบบ ที่แปลกแตกต่ำงไปจำกปกต ิ
  2.1) รูปแบบของปกหน้ำ 
   - กระดำษที่ใช้ในกำรพิมพป์กหน้ำ 
จะเป็นกระดำษแบบเดียวกันกับหน้ำใน หรือจะเป็นกระดำษที่หนำกว่ำปกติส่วนใหญ่แล้วกระดำษที่ใช้
ในกำรท ำปกหน้ำมักจะเป็น กระดำษแข็งในบำงครั้งอำจจะมีกำรหุ้มหรือเคลือบเอำไว้ด้วยวัสดุชนิดอื่น 
เช่น ผ้ำหรือพลำสติกก็ได ้
   - หน้ำหุ้มปก หนังสือที่มีควำมหนำมำก หรือมีรำคำสูงจะมีหน้ำหุ้มปกเพื่อรักษำปกหน้ำ
ไว้ไม่ให้เสียหำย 
   - ระบบกำรพิมพ์และจ ำนวนสีที่จะพิมพ์ 
รวมทั้งกำรใช้เทคนิคพิเศษอื่นในทำงกำรพิมพ์หรือไม่ เนื่องจำกปกหน้ำของหนังสือท ำหน้ำที่เหมือน
หน้ำโฆษณำขำยหนังสือเล่มนั้นๆ จึงเป็นเรื่องที่สมเหตุสมผลที่จะให้ควำมส ำคัญเป็นพิเศษทั้งในงำน
ออกแบบและกำรผลิต 
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  2.2) รูปแบบของหน้ำใน 
   - กระดำษที่ใช้ในกำรพิมพ์เป็นกระดำษชนิดใด และจะเป็นกระดำษที่มีควำมหนำหรือ
น้ ำหนักเท่ำใด 
   - ระบบกำรพิมพ์ที่เหมำะสมควรเป็นระบบใด และพิมพ์กี่สี 
ในหนังสือบำงเล่มอำจจะมีหน้ำในที่มีกำรพิมพ์สีไม่เท่ำกัน จึงต้องมีกำรก ำหนดว่ำจะเป็นหน้ำสี่สีที่หน้ำ 
หน้ำสีเดียวกี่หน้ำ รวมทั้งมีกำรใช้เทคนิคพิเศษอื่นในทำงกำรพิมพ์หรือไม่  โดยปกติแล้วหน้ำในของ
หนังสือมักจะไม่ค่อยในเทคนิคพิเศษอะไรมำกนัก ยกเว้นหนังสือเด็กซึ่งอำจจะมีกำรอัดตัดตำมแม่แบบ
หรือไดคัตหรือป๊อปอัพ (Pop Up) เพื่อเพิม่มิติให้หน้ำหนังสือ   
 3.) แบบและขนำดตัวอักษร ปกติแล้วตัวอักษรที่ใช้ในหนังสือหนึ่งเล่ม จะไม่มีควำมหลำกหลำย
มำกนักแต่อำจมีควำมแตกต่ำงกันระหว่ำงตัวที่เป็นหัวเรื่องหรือพำดหัว กับตัวที่เป็นเนื้อเรื่องเท่ำนั้น 
อย่ำงไรก็ตำมในเรื่องขนำดของตัวเนื้อเรื่อง จะต้องพิจำรณำใช้ในขนำดที่เหมำะสมกับผู้อ่ำนที่เป็น
กลุ่มเป้ำหมำย หำกเป็นผู้มีอำยุมำกหรือเด็ก อำจจะ ต้องเลือกตัวอักษรที่มีขนำดใหญ่กว่ำตัวอักษรที่ใช้ 
สำหรับ วันรุ่นหรือผู้ใหญ่ทั่วไป 
 4.) แบบและจ ำนวนภำพประกอบ ภำพประกอบเป็นอีกตัวแปรหนึ่งที่ควรน ำมำพิจำรณำ ว่ำ
ต้องกำรจะนำเสนอภำพประกอบเป็นสี่สีหรือขำวด ำ จ ำนวนอย่ำงละกี่รูป ซึ่งแบบและจ ำนวน
ภำพประกอบน้ีจะไปมีผลต่อกำรเลือกชนิดกระดำษ ระบบกำรพิมพ์ และต้นทุนในกำรผลิต 
 
 องค์ประกอบและกำรจัดวำงองค์ประกอบในกำรออกแบบหนังสือ 
 ที่จริงแล้วกำรออกแบบหนังสือก็มีหลักกำรเหมือนกับกำรออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์อื่น ซึ่งได้กล่ำวถึง
ไปแล้ว อย่ำงไรก็ตำมหนังสือมี ส่วนประกอบที่แตกต่ำงกับจำกสื่อสิ่งพิมพ์อื่น ทำให้มีรำยละเอียด
เพิ่มเติมในกำรออกแบบส่วนประกอบที่ส ำคัญ คือ ปกหน้ำของหนังสือ ซึ่งเป็นหน้ำที่ส ำคัญที่สุด
เช่นเดียวกับหน้ำแรกของหนังสือพิมพ์และปกหน้ำของนิตยสำร โดยปกหน้ำจะต้องทำหน้ำที่ ดึงดูด
ควำมสนใจของผู้พบเห็นให้อยำกจะหยิบขึ้นมำดูจำกชั้นหนังสือ ในขณะเดียวกันปกหน้ำของหนังสือก็
จะต้องท ำหน้ำที่สื่อสำร ให้เห็นถึงควำมคิดเบื้องหลังรวมทั้งบุคลิกลักษณะของเนื้อเรื่องภำยในหนังสือ
ด้วย เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ทั้งสองส่วนนี้นักออกแบบ จะต้องท ำกำรออกแบบส่วนต่ำงๆ ในหนังสือ
ดังนี ้  
  1.) ใบหุ้มปก (Book Jacket) เป็นกระดำษที่หุ้มอยู่นอกปกหนังสือ มิได้เย็บติดกับเล่ม
หนังสือ แต่พับปลำยมำด้ำนหลังของปกหน้ำจุดประสงค์ของกำรจัดให้มีใบหุ้มปกเพ่ือประโยชน์ ดังนี ้
   - ป้องกันหนังสือไม่ให้ช้ ำหรือสกปรก ทั้งยังช่วยรักษำปกให้ใหม่อยู่เสมอ 
   - เพื่อดึงดูดควำมสนใจของผู้อ่ำน ให้คนเลือกซื้อหนังสือนั้น 
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   - บอกรำยละเอียดต่ำงๆ แก่ผู้อ่ำน กระดำษหุ้มปกจะประกอบด้วย ชื่อเรื่อง ชื่อผู้แต่ง 
บำงเล่มอำจมีชื่อผู้พิมพ์ปรำกฏอยู่ด้วย 
  2.) ปก (Cover) หน้ำที่ของปก คือ ป้องกันรักษำตัวหนังสือทั้งหมดและให้รำยละเอียด
เกี่ยวกับเรื่องของหนังสือ ในกรณีที่ไม่มีใบหุ้มปก ปกติท ำหน้ำที่เป็นสิ่งชักจูงให้คนซื้อหนังสือด้วย
ลักษณะกำรออกแบบปกจึงเน้นในเรื่องของควำมสวยงำมมำกเป็นพิเศษ ขณะเดียวกันก็พยำยำมสื่อ
ควำมหมำยของเนื้อหำภำยในเล่มหนังสือด้วย ส่วนประกอบของปกหนังสือประกอบด้วย ชื่อเรื่อง ชื่อผู้
แต่ง ชื่อผู้พิมพ์ โดยเลือกขนำดตัวอักษรลดหลั่นกันตำมล ำดับ ส่วนที่เป็นสันปกก็มีควำมส ำคัญ
เช่นเดียวกัน จะต้องมีชื่อเรื่องและชื่อผู้แต่งสำมำรถจะมองเห็นข้อควำมดังกล่ำวได้เมื่อน ำหนังสือเรียง
ใส่ตู้แล้ว  
  3.) ใบผนึกปก (End Paper) โดยปกติหำกเป็นหนังสือปกแข็งจะมีกระดำษปิดผนึกติดกับ
ด้ำนในของปกหนังสืออีกหนึ่งแผ่นทั้งด้ำนหน้ำและด้ำนหลังปก โดยครึ่งหนึ่งของกระดำษผนึกด้ำนใน
ปก ส่วนที่เหลืออีกครึ่งหนึ่งอำจจะปล่อยให้เป็นใบรองปก กระดำษที่น ำมำใช้มักจะเป็นกระดำษที่มี
ควำมเหนียว เนื้อดี ใบผนึกปกและใบรองปกนี้ จะท ำหน้ำที่ช่วยยึดปกให้แน่นกับตัวเล่มหนังสือ โดย
อำจปล่อยให้เป็นกระดำษว่ำงๆหรือออกแบบให้พิมพ์เป็นลวดลำยสวยงำมก็ได ้
  4.) ใบรองปก (Fly Leaf) เป็นใบติดกับปก ท ำหน้ำที่ยึดเล่มหนังสือกับปกหนังสือ ส่วนใหญ่
จะมีใบรองปกทั้งปกหน้ำและปกหลัง 
  5.) ปกใน (Title Page) มีหน้ำที่ให้รำยละเอียดเกี่ยวกับหนังสือเช่นเดียวกับปก 
ประกอบด้วยข้อควำมระบุช่ือหนังสือ ชื่อผู้แต่ง ชื่อผู้พิมพ ์ท ำให้อ่ำนได้รำยละเอียดเหล่ำนี้ในกรณีที่ปก
หน้ำฉีกขำดหรือหำกห้องสมุดน ำหนังสือไปท ำปกใหม่ให้แข็งแรงขึ้น 
  6.) หน้ำลิขสิทธิ์ (Copyright Page) หมำยถึง หน้ำบ่งบอกแก่ผู้อ่ำนว่ำผู้ใดเป็นเจ้ำของ
ลิขสิทธิ์หนังสือเล่มนี้ หนังสือนั้นได้จัดพิมพ์มำแล้วกี่ครั้ง เมื่อใดบ้ำง นอกจำกนี้หนังสือบำงเล่มอำจให้
ข้อมูลส ำหรับบัตรรำยกำรห้องสมุดไว้ด้วย หน้ำลิขสิทธิ์จะอยู่ด้ำนหลังของปกใน ในกรณีของปกใน
หลำยแผ่น หน้ำนี้จะอยู่หลังปกในแผ่นหลังสุด 
  7.) หน้ำอุทิศ (Dedication Page) เป็นหน้ำที่ของผู้แต่งระบุว่ำ อุทิศผลงำนให้แก่ ผู้หนึ่งผู้ใด 
ซึ่งอำจเป็นบุคคลเดียวกันหรือหลำยคน หรืออุทิศให้แก่สถำบันก็ได้ หน้ำอุทิศนี้ใช้หน้ำหนังสือ 1 หน้ำ 
ถึงแม้ว่ำจะพิมพ์ตัวหนังสือไม่กี่ค ำ ก็จะใช้เนื้อที่ทั้งหน้ำ และต้องอยู่ล ำดับถัดจำกหน้ำลิขสิทธิ์  กำร
ออกแบบมักจัดให้ดูเป็นทำงกำรเคำรพ มีลักษณะเป็นอนุสรณ์ให้แก่บุคคลหรือสถำบันที่อุทิศให้ 
  8.) ค ำนิยม (Foreword) หมำยถึง ค ำที่บุคคลเขียนน ำเกี่ยวกับเนื้อหำหนังสือ หรือผู้แต่ง ค ำ
นิยมนี้จะต้องอยู่ก่อนค ำน ำของผู้แต่ง ถ้ำมีผู้เขียนค ำนิยมหลำยคนจะต้องเรียงล ำดับตำมควำมส ำคัญ
ของบุคคลเขียนค ำนิยม 
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  9.) ค ำน ำ (Preface) หมำยถึง ข้อควำมที่ผู้เขียนแต่งขึ้น เพื่ออธิบำยให้ผู้อ่ำนทรำบถึงแรง
บันดำลใจหรือสิ่งที่อยำกให้ผู้อ่ำนทรำบ ก่อนที่จะเริ่มอ่ำนเนื้อเรื่อง อำจจะเป็นกำรขอบคุณผู้ที่
เกี่ยวข้องหรือช่วยเหลือในกำรจัดพิมพ์ ถ้ำเป็นหนังสือที่จัดพิมพ์โดยสถำบัน อำจมีค ำน ำของสถำบัน 
ค ำน ำของบรรณำธิกำรหรือผู้จัดพิมพ์ แล้วจึงเป็นค ำน ำของผู้เขียน 
  10.) สำรบัญ (Table of Contents) หมำยถึง รำยช่ือของบท และเรื่องเรียงตำมล ำดับ เพื่อ
บอกแก่ผู้อ่ำนว่ำในหนังสือเล่มนั้นประกอบ ด้วยบทและเรื่องใดบ้ำง แต่ละเรื่องอยู่ที่หน้ำใด เพื่อให้
ผู้อ่ำนเปิดหำได้สะดวก กำรออกแบบจึงควรให้สะดวกแก่กำรเปิดหำได้โดยง่ำย มีลักษณะสบำยตำ 
  11.) สำรบัญภำพ (Table of Illustrations) หนังสือบำงเล่มที่มีภำพเป็นส่วนส ำคัญและมี
ภำพจ ำนวนมำก จ ำเป็นต้องมีสำรบัญภำพ เพื่อให้ผู้อ่ำนพลิกดูได้สะดวก  
  12.) เนื้อเรื่อง (Contents) เป็นส่วนที่เป็นเนื้อหำส ำคัญของหนังสือ ส ำหรับส่วนเนื้อเรื่องนี้
อำจแบ่งออกเป็นภำค (Part) เป็นตอน (Section) เป็นบท (Chapter) หรือแบ่งเป็นข้อย่อยๆก็ได 
อย่ำงไรก็ตำม  
ต้องค ำนึงถึงหลักกำรอ่ำนที่ง่ำย เพื่อผู้อ่ำนเข้ำใจเนื้อหำทั้งหมดได้โดยสะดวก 
  13.) ภำคผนวก (Appendix) เป็นส่วนที่ไม่ใช่เนื้อหำโดยตรง แต่เป็นกำรอธิบำยเรื่องรำวที่
เกี่ยวข้องกับเนื้อเรื่อง หนังสือบำงเล่ม จ ำเป็นต้องมีค ำชี้แจงประกอบในเนื้อหำของเรื่องเพื่อช่วยให้
ผู้อ่ำนเข้ำใจ เรื่องดีขึ้นส่วนที่เป็นภำคผนวกพวกนี้อำจจะเป็นระเบียบ กฎหมำยค ำอธิบำย ที่ต้องใช้
รำยละเอียดมำกเกินกว่ำจะท ำเป็นเชิงอรรถของท้ำยหน้ำได้ 
   14.) บรรณำนุกรม (Bibographies) หนังสือวิชำกำรจะต้องแจ้งถึงที่มำของเน้ือหำที่ได้มีกำร
อ้ำงถึงมำจำกผลงำนของบุคคลอื่น โดยระบุ ชื่อผู้แต่ง ชื่อหนังสือ สถำนที่พิมพ์ ปีที่พิมพ์ เพื่อให้ผู้อ่ำน
ทรำบ นอกจำกนั้นยังเป็นประโยชน์ ในกำรที่จะหำควำมรู้เพิ่มเติมนอกเหนือจำกเนื้อหำที่ปรำกฏอยู่ใน
หนังสือเล่มนั้นด้วย 
  15.) ดัชนี (Index) หมำยถึงหน้ำที่จัดเรียงหัวข้อส ำคัญของเรื่องในหนังสือ ชื่อบุคคล 
สถำนที่หรือหัวข้อรำยละเอียดที่ส ำคัญของ เนื้อหำ ในหนังสือนั้นโดยจัดเรียงตำมล ำดับอักษรแล้วบอก
เลขหน้ำให้รู้ว่ำเรื่องนั้นๆจะอ่ำนได้จำกหน้ำใดในหนังสือเล่มนั้น 
      องค์ประกอบดังกล่ำวในหนังสือแต่ละเล่มอำจไม่เหมือนกัน ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับว่ำเป็นหนังสือประเภท
ใดหำกเป็นหนังสือประเภทวิชำกำร สำรคดี อำจจะมีองค์ประกอบครบถ้วนดังกล่ำวข้ำงต้น แต่ส ำหรับ
หนังสือบันเทิงคดีเช่น หนังสือนวนิยำย เรื่องสั้น หรือหนังสือบทกลอนต่ำงๆ อำจจะไม่มีส่วนสำรบัญ 
ภำคผนวก บรรณำนุกรม และดัชนีก็เป็นได้ 
 องค์ประกอบของหน้ำปกหนังสือ 
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 หน้ำปกของหนังสือจะท ำหน้ำที่ ในกำรสื่อสำร ให้ เห็นถึงควำมคิดเบื้องหลังรวมทั้ ง
บุคลิกลักษณะของเนื้อเรื่องภำยในหนังสือด้วย เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ทั้งสองส่วนนี้นักออกแบบ 
จะต้องท ำกำรออกแบบส่วนต่ำงๆ ในปกหน้ำของหนังสือดังนี ้
  1.) ตรำสัญลักษณ์ของสำนักพิมพ ์
         2.) ข้อควำมประกอบปกหน้ำ 
          3.) ชื่อหนังสือ 
          4.) ชื่อผู้แต่งหรือผู้แปล 
         5.) ภำพประกอบปกหน้ำ 

 

 
 

    ภำพที่ 2.50  ปกหนังสือ 
ที่มำ : https://sites.google.com/site/hlakkarxxkbaebsingphimph/06-kar-xxkbaeb-

hnangsux 
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2.5 หลักกำรออกแบบตรำสัญลักษณ์ 
 
 2.5.1 ควำมส ำคัญของตรำสัญลักษณ์เพื่องำนออกแบบ  
 กำรที่จะเริ่มท ำธุรกิจ หรือด ำเนินกิจกำรใด ๆ ก็ตำม ไม่ว่ำจะเป็นหน่วยงำนของภำครัฐ หรือ
บริษัทเอกชน จะเป็นองค์กรธุรกิจขนำดเล็กหรือใหญ่ก็ตำม ล้วนแล้วแต่มีควำมจ ำเป็นที่จะต้องมี
สัญลักษณ์ หรือโลโก้ (Logo) ประจ ำตัว เพื่อเป็นกำรสื่อสำรหรือใช้เพื่อกำรเตือนควำมทรงจ ำ และท ำ
ให้เกิดผลประโยชน์ในด้ำนกำรสื่อควำมหมำยต่อสำธำรณชนให้เป็นที่จดจ ำและเข้ำใจได้ง่ำยมำกยิ่งขึ้น
ปัจจุบัน โลโก้บริษัท ถือเป็นสิ่งที่มีควำมส ำคัญอย่ำงมำก ไม่ว่ำจะเป็นโลโก้แบรนด์สินค้ำโลโก้ร้ำน 
เพรำะโลโก้ จะเป็นตัวช่วยให้ธุรกิจมีควำมก้ำวหน้ำ และประสบควำมส ำเร็จได้ ซึ่งกำรท ำโลโก้นั้น 
จะต้องอำศัยควำมคิดสร้ำงสรรค์ และจินตนำกำรเป็นหลัก เพื่อให้โลโก้มีควำมแปลกใหม่ โดดเด่น 
และไม่เหมือนใคร โดยเป้ำหมำยส่วนใหญ่ของกำรท ำโลโก้ขึ้นมำน้ัน ก็เพื่อกำรสร้ำงแบรนด์ให้กับสินค้ำ
หรือบริกำรต่ำงๆ ดังนั้นกำรออกแบบโลโก้ จึงมีควำมส ำคัญมำกที่สุด ทั้งนี้ก็เพ่ือกำรสร้ำงแบรนด์สินค้ำ
ให้โดดเด่น และน่ำสนใจ และยังเป็นกำรช่วยส่งเสริมธุรกิจให้เติบโตขึ้นอีกทำงหนึ่งด้วย  
 

 
 

 ภำพที่ 2.51 โลโก้หรือตรำสัญลักษณ ์
ที่มำ : http://www.thailandindustry.com/onlinemag/ 

view2.php?id=643&section=4&issues=27 
 
 ควำมหมำยของสัญลักษณ ์หรือโลโก ้
 สัญลักษณ์หรือโลโก้ (Logo) มำจำกค ำเต็ม Logotype หมำยถึง สัญลักษณ์ เครื่องหมำย 
ตัวแทน หรือสื่ออย่ำงใดอย่ำงหนึ่งที่บ่งบอก ประเภท รูปแบบ หรือรูปพรรณสัณฐำนของสิ่งที่เป็น
เจ้ำของสัญลักษณ์ หรือโลโก้นั้นๆ โลโก้ คือสัญลักษณ์ที่แสดงถึงภำพสัญลักษณ์ และเครื่องหมำยต่ำงๆ 
ได้แก่ สินค้ำและบริษัทผู้ผลิต กำรออกแบบโลโก้สินค้ำ และบริษัทให้มีเอกลักษณ์แบบเฉพำะตนเอง 
จะช่วยให้มีควำมน่ำเชื่อถือ และตรำตรึงต่อผู้บริโภคตลอดไป ดังนั้นโลโก้จึงสำมำรถสร้ำงแรงบันดำล
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ใจ ควำมเช่ือ ควำมนิยม และกำรจดจ ำเกี่ยวกับองค์กรหรือสินค้ำและมันคืองำนของ Designer ในกำร
สร้ำงสรรค์โลโก ้เพื่อวัตถุประสงค์ดังกล่ำว เพรำะโลโก้นั้นไม่ได้เป็นแค่เครื่องหมำย แต่โลโก้นั้นสะท้อน
ถึงภำพลักษณ์ในทำงกำรตลำดของธุรกิจอีกด้วย 
 
 จุดประสงค์หลักของกำรออกแบบโลโก้ 
 โลโก้ (Logo) ที่ปรำกฏต่อสำยตำเป็นภำพลักษณ์แรกที่ลูกค้ำจะได้รู้จัก ดังนั้นจึงมีควำมหมำย
ต่อธุรกิจอย่ำงไม่ต้องสงสัย โลโก้ที่ดีจะช่วยสร้ำงเครดิตให้กับกิจกำรหรือองค์กรธุรกิจได้อย่ำงรวดเร็ว 
ซึ่งถ้ำขำยสินค้ำคุณภำพ โลโก้นั้นต้องสะท้อนสิ่งนี้ให้เห็นได้อย่ำงชัดเจน ดังนั้นจุดประสงค์หลักของกำร
ออกแบบโลโก ้มีดังน้ีคือ 
 - เพื่อท ำให้คนอื่นจดจ ำได้ง่ำย สำมำรถรับรู้ได้ทันทีว่ำโลโก้นี้คือแบรนด์อะไร 
 - เพื่อเพิ่มควำมเชื่อมั่นในตัวแบรนด์ เพิ่มควำมจงรักภักด ี(Loyalty) ของแบรนด ์
 - เพื่อบ่งบอกถึงควำมเป็นมืออำชีพ 
 - เพื่อช่วยสะท้อนถึงคุณภำพของผลิตภัณฑ ์
 - เพื่อช่วยให้ผู้บริโภคเกิดควำมรู้สึก ควำมเช่ือมั่น เกิดควำมเข้ำใจในตัวสินค้ำ และยอมรับในตัว
สินค้ำ 
   
 ควำมส ำคัญของกำรออกแบบโลโก้ 
 ปัจจุบันกำรออกแบบโลโก้ควรใช้เวลำคิด วิเครำะห์ข้อมูลหลำย ๆ อย่ำง เพื่อให้โลโก้ที่ออกแบบ
มำนั้นตอบโจทย์กับบริษัท สินค้ำหรือบริกำรนั้น ๆ สำมำรถสะท้อนถึงภำพลักษณ์ที่ต้องกำรออกไปสู่
คนภำยนอกได้อย่ำงถูกต้องตำมที่คำดหวังไว ้ดังนั้นควำมส ำคัญของกำรออกแบบโลโก้ มีดังน้ีคือ 
 1.) กำรออกแบบโลโก ้ช่วยในกำรน ำเสนอด้วยสัญลักษณ์หรือรูปภำพกรำฟิกง่ำยเป็นสัญลักษณ์
ของบริษัท องค์กร หรือห้ำงร้ำน แต่สิ่งส ำคัญคือต้องมีอ ำนำจในกำรดึงดูด และแสดงภำพลักษณ์ ของ
ผลิตภัณฑ์นั้น ๆ ได ้เช่น ผลิตภัณฑ์ของผู้ชำย โลโก้ควรจะสื่อถึงควำมเข้มแข็งมำดมั่น  
 2.) กำรออกแบบโลโก้ที่ดี จะช่วยให้ผู้คนหรือลูกค้ำเป้ำหมำยสำมำรถจดจ ำได้ทันทีที่เห็น 
สำมำรถสร้ำงแรงบันดำลใจ สร้ำงควำมซื่อสัตย์ต่อแบรนด์ กำรยอมรับและควำมชื่นชม โลโก้ที่ดีจึงเป็น
พื้นฐำนของแนวควำมคิดหรือคุณค่ำของบริษัทที่สมบูรณ์แบบ 
 3.) กำรออกแบบโลโก้ สิ่งส ำคัญที่สุดคือ กำรสร้ำงควำมประทับใจให้กับผู้มอง ซึ่งจะต้องมี
ควำมหมำยและจ ำได้ง่ำยเป็นสัญลักษณ์ที่สำมำรถจะเข้ำไปอยู่ในใจของลูกค้ำได้ จะต้องมีเอกลักษณ์
และไม่มีผลต่อกำรเปลี่ยนแปลงของเวลำ นอกจำกนี้มันจะต้องมีควำมยืดหยุ่นในเรื่องของขนำดเพรำะ
มันจะต้องถูกน ำไปใช้ในสถำนที่ต่ำง ๆ เช่นป้ำยประกำศ บิลบอร์ดขนำดใหญ่ หนึ่งในองค์ประกอบที่
ส ำคัญก็คือมีควำมคมชัด มองเห็นได้ง่ำย 
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 4.) กำรออกแบบโลโก้ เป็นกระบวนกำรที่ค่อนข้ำงซับซ้อน เสมือนกำรก ำหนดตัวตนของธุรกิจ 
นอกจำกนี้ต้องเหมำะหรือตรงกับควำมชอบและค่ำนิยมของลูกค้ำ เป็นกำรบ่งบอกถึงคุณค่ำของบริษัท
ที่จะต้องท ำควำมเข้ำใจอย่ำงระมัดระวัง มีควำมชัดเจน และสำมำรถแข่งขันกับคู่แข่งได ้
 5.) กำรออกแบบโลโก้และกำรสร้ำงแบรนด์ เป็นองค์ประกอบที่ผสมผสำนกันระหว่ำงปัจจัยสอง
อย่ำงคือ คุณภำพและกำรพบเห็น และในโลกโลกำภิวัฒน์นี้เป็นกำรบ่งบอกควำมชำญฉลำดของบริษัท
ที่จะสำมำรถเอำตัวรอดไปได้ตลอดจำกเง่ือนไขของเวลำและกำรแข่งขัน 
 
 ประเภทของโลโก้ 
 ในปัจจุบันเรำทุกคนรู้จักโลโก้ดี ๆ มำกมำย แต่เชื่อไหมครับว่ำเรำแทบไม่รู้กันเลยว่ำโลโก้ที่ดี
เหล่ำนั้นไม่ง่ำยเลยที่จะสร้ำงขึ้นมำ เมื่อเริ่มต้นออกแบบโลโก้ของธุรกิจมีหลำยอย่ำงที่ต้องพิจำรณำ
ตั้งแต่แนวคิด (Concept) ของสีไปจนถึงกำรออกแบบงำนแต่ในปัจจุบันเรำแบ่งโลโก้ (Logo) ออกเป็น 
4 ลักษณะดังต่อไปนี ้
 1.) Wordmark เป็นโลโก้ที่ออกแบบโดยกำรน ำตัวอักษรหลำยตัวมำจัดเรียงเข้ำด้วยกันหรือที่ 
เรียกว่ำ Logotype บริษัทที่ใช้โลโก้ลักษณะนี้ เช่น eBay, IBM, CNN, Google, และ Kleenex เป็น
ต้น 
 

 
 

ภำพที่ 2.52 ตัวอย่ำงโลโก้ประเภท Word mark 
ที่มำ : http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php?id= 

643&section=4&issues=27 
 
 

 2.) Letterform โลโก้ลักษณะนี้สร้ำงจำกกำรประดิษฐ์ตัวอักษรตัวเดียวให้มีลักษณะพิเศษชวน
จดจ ำ เช่น Honda, Uber, Unilever, McDonald’s เป็นต้น 
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ภำพที่ 2.53 ตัวอยำ่งโลโก้ประเภท Letterform 
ที่มำ : http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php?id= 

643&section=4&issues=27 
 

 3.) Pictorial เป็นโลโก้ที่มีลักษณะเป็นรูปเชิงสัญลักษณ์ที่เรำ สำมำรถเห็นแล้วจดจ ำได้ง่ำย เช่น 
Starbucks, Twitter โลโก้ทั้งหลำยเหล่ำนี้ล้วนแต่มีลักษณะเป็นรูปสัญลักษณ์ทั้งสิ้น 
 

 
 

ภำพที่ 2.54 ตัวอย่ำงโลโก้ประเภท Pictorial 
ที่มำ : http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php?id= 

643&section=4&issues=27 
 4.) Abstract ตัวโลโก้ไม่ได้สื่อถึงสิ่งใด แต่สำมำรถจดจ ำได้ง่ำย ดูแล้วเหมือนกับภำพศิลปะแบบ
นำมธรรม แบรนด์ที่ประสบควำมส ำเร็จที่สุดที่ใช้โลโก้ลักษณะน ี้คือรองเท้ำ Nike 
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ภำพที่ 2.55 ตัวอย่ำงโลโก้ประเภท Abstract 
ที่มำ : http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php?id= 

643&section=4&issues=27 
 

 2.5.2 กำรใชต้รำสัญลักษณ์ในงำนออกแบบ 
 กำรที่จะเริม่ท ำกิจกำรธุรกิจใด ๆ ก็ตำม ไม่ว่ำจะเป็นเพื่อกำรค้ำ บริษัท ห้ำงร้ำน และองค์กรอื่น 
ๆ กำรออกแบบโลโก้ คุณต้องเข้ำใจก่อนว่ำ โลโก้ คือใช้อะไร เป็นตัวแทน และเอำไว้ใช้ท ำอะไร โลโก้
นั้นไม่ได้เป็นแค่เครื่องหมำยเฉย ๆ แต่โลโก้นั้นสะท้อนถึงภำพลักษณ์ในทำงกำรตลำดของธุรกิจของคุณ 
(Brand: ย่ีห้อ) ผ่ำนทำง รูปร่ำง ตัวอักษร ส ีหรือรูปภำพ ดังนั้นโลโก้ใช้เพื่ออะไร มีดังน้ี 
 - ด้ำนจิตวิทยำคือ กำรต้องกำรให้ผู้บริโภคเกิดควำมรู้สึก ควำมเชื่อมั่น เกิดควำมเข้ำใจในตัว
สินค้ำและยอมรับในตัวสินค้ำ และที่ส ำคัญคือควำมต้องกำรที่จะสร้ำงให้ผู้บริ โภคเกิดควำมรู้สึก
ประทับใจ 
 - ด้ำนพฤติกรรมคือ กำรที่ต้องกำรให้ผู้บริโภคแสดงพฤติกรรมตอบสนองกำรจูงใจของ
เอกลักษณ์ขององค์กร 
 - ด้ำนภำพพจน์ คือ ต้องกำรให้ผู้บริโภคเกิดทัศนคติที่ดี มีควำมนิยมชมชอบต่อผู้ผลิต 
 
    
 องค์ประกอบกำรออกแบบโลโก้ 
 โลโก้ไม่ได้เป็นเพียงแค่สัญลักษณ์เท่ำนั้น แต่กำรออกแบบโลโก้ที่มีประสิทธิภำพนั้น ยังสำมำรถ
เพิ่มควำมน่ำเชื่อถือ กำรแสดงตัวตนและเก็บรักษำควำมทรงจ ำของแต่ละบุคคล บริษัทหรือองค์กร 
และองค์ประกอบที่ส ำคัญส ำหรับกำรออกแบบโลโก้ที่สำมำรถเพ่ิมประสิทธิภำพได้ดังนี้คือ 
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 1.) มีควำมสอดคล้อง โลโก้จะต้องมีควำมสอดคล้องกับควำมหมำยในตัวของมันเอง กับ
สโลแกน ตัวอักษรและแนวควำมคิดทำงกำรตลำด กำรเพิ่มองค์ประกอบในส่วนที่มีควำมคล้ำยคลึงกัน
กับบริบทควำมแตกต่ำงกันทำงด้ำนกำรตลำดจะช่วยให้ลูกค้ำสำมำรถสร้ำงควำมรู้สึกเชื่อมโยงต่อกำร
ออกแบบ โลโก้และแบรนด์ของบริษัทได ้
 2.) มีควำมน่ำจดจ ำ กำรสอดคล้องกันจะน ำไปสู่ควำมน่ำจดจ ำ โลโก้ควรจะออกแบบให้มีควำม
เรียบง่ำย และชัดเจนเพื่อที่ผู้พบเห็นหรือลูกค้ำจะสำมำรถจดจ ำมันได้อย่ำงง่ำยดำย ยกตัวอย่ำง กำร
ออกแบบที่เรียบง่ำยของบริษัทแอปเปิล ซึ่งดูแล้วไม่น่ำจะเป็นไปได้เลย แต่มันก็น ำไปสู่กำรจดจ ำอย่ำง
ไม่จ ำกัดของลูกค้ำ 
 3.) ต้องมีควำมหมำย กำรออกแบบโลโก้ที่ดีจะต้องสำมำรถถ่ำยทอดข้อควำมที่มีควำมหมำย
ของแบรนด์สินค้ำไปสู่ลูกค้ำ กำรออกแบบของเว็บไซต์อเมซอนของอเมริกำ เป็นกำรบ่งบอกว่ำพวกเขำ
สำมำรถขำยสินค้ำได้ทุกอย่ำงจำก A-Z และลูกค้ำก็มีรอยยิ้มด้วยควำมประทับใจกับกำรบริกำร 
 4.) ต้องไม่ซ้ ำแบบใคร หำกจะจินตนำกำรไปถึงโลโก้ที่มีควำมคล้ำยคลึงกัน เลียนแบบกันกับโล
โก้ในตลำด สิ่งที่ผู้ผลิตหรือบริษัทองค์กรจะได้รับก็คือ ลูกค้ำจะเกิดควำมรู้สึกสับสนในชื่อยี่ห้อที่พวก
เขำต้องกำรจะซื้อ ดังนั้นกำรออกแบบโลโก้ที่ไม่ซ้ ำกับใครก็เป็นสิ่งส ำคัญ แต่ไม่ได้หมำยควำมว่ำมัน
จะต้องดูซับซ้อนจนเกินไป อย่ำงเช่น โลโก้ของแมคโดนัลเป็นหนึ่งในบรรดำของโลโก้ที่ง่ำยที่สุดส ำหรับ
กำรออกแบบอัตลักษณ์ของสินค้ำในตลำดที่สังเกตเห็นได้ชัดและแน่นอนว่ำมันมีควำมเป็น เอกลักษณ์
ในตัวเองด้วย 
 5.) มีควำมเป็นมืออำชีพ บริษัทจะต้องมั่นใจว่ำโลโก้ของตนมีกำรออกแบบให้รองรับกำรพิมพ์
งำนได้ทุกวัสดุที่มี และต้องมีคุณภำพสูง นอกจำกคุณภำพของกรำฟิกก็ควรจะต้องมีควำมคมชัดและ
ชัดเจน 
 6.) ไม่มีขอบเขตทำงด้ำนเวลำ หมำยถึงเวลำไม่สำมำรถจะท ำให้ภำพลักษณ์ หรือควำมหมำย
ของโลโก้เลือนหำยไปได้ง่ำย ๆ นอกจำกว่ำบริษัทจะมีกำรรีแบรนด์หรือสั่งท ำโลโก้ใหม่นั่นเอง ถ้ำโลโก้
มีกำรเปลี่ยนแปลงบ่อย ๆ และต่อเนื่องกันตลอดก็จะส่งผลกระทบต่อแบรนด์สินค้ำ ลูกค้ำจะรู้สึกไม่
เชื่อถือในสินค้ำและไม่รู้สึกเกิดควำมเชื่อมั่นต่อแบรนดน้ั์น 
 7.) กำรเลือกใช้สี สีของโลโก้ของบริษัทจะต้องมีควำมสอดคล้องกันในด้ำนของทฤษฎีสีและยัง
สื่อถึงกำรก ำหนดตัวตนของบริษัทด้วย ดังนั้นกำรก ำหนดสีจึงไม่ง่ำยที่จะท ำให้น่ำสนใจแต่คงพื้นฐำนไว้
ที่สีขำวหรือ สีเทำโทน โมโนโครมหรือเทำซึ่งจะช่วยให้คนตำบอดสีเห็นได ้
          ดังนั้นองค์ประกอบกำรออกแบบโลโก้เหล่ำนี้สำมำรถที่จะประสบควำมส ำเร็จให้ได้รับควำม
สนใจส ำหรับธุรกิจหรือองค์กร ควรรับค ำแนะน ำหรือควำมคิดเห็นจำกผู้เชี่ยวชำญในกำรออกแบบแล้ว
ธุรกิจหรือองค์กรจะได้รับโลโก้ที่ด ี
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 หลักกำรออกแบบโลโก้ที่ดี 
 โลโก้ที่ดีจะต้องเป็นโลโก้ที่สำมำรถจดจ ำได้ง่ำยเมื่อแรกเห็น และสำมำรถติดตำผู้บริโภคได้ทันที 
เช่น โลโก้ของ Nike ซึ่งเป็นรูปเครื่องหมำยถูก และโลโก้ของ Apple ที่สวยงำมชวนมอง เป็นต้น โลโก้
เหล่ำนี้ท ำหน้ำที่ของมันได้ดีมำกในกำรดึงแบรนด์ให้โดดเด่นเหนือคู่แข่ง และท ำให้ลูกค้ำสนใจ รวมไป
ถึงเพ่ิมยอดขำยได้ซึ่งหลักกำรออกแบบโลโก้ที่ด ีมีดังน้ีคือ 
 1.) อย่ำใช้คลิปอำร์ต เจ้ำของธุรกิจออนไลน์ที่เป็น SMEs หลำยท่ำน เลือกใช้วิธีง่ำย ๆ ในกำร
ออกแบบโลโก้ให้กับเว็บไซต์ โดยเลือกใช้คลิปอำร์ตแจกฟรีบนอินเทอร์เน็ต ซึ่งลักษณะเป็นภำพ
ลำยเส้นกรำฟิกง่ำย ๆ แจกจ่ำยให้ใช้ฟรีอย่ำงแพร่หลำย ลองนึกดูว่ำเกิดมีลูกค้ำที่เคยเห็นคลิปอำร์ตนี้ 
เมื่อได้มีโอกำสแวะเวียนเว็บไซต์ของคุณ เขำอำจจะจ ำได้ และคิดต่อไปว่ำ ขนำดโลโก้ยังยืมภำพคนอื่น
มำใช้ฟร ีๆ เลย แล้วธุรกิจของเว็บไซต์นี้จะน่ำเชื่อถือได้อย่ำงไร 
 2.) อย่ำใส่ลูกเล่นหรือเอฟเฟ็กต์กับโลโก้ข้อห้ำมนี้แนะน ำว่ำ ไม่ควรใช้เอฟเฟ็กต์ต่ำง ๆ เช่น แสง
สว่ำงเหลือง เงำด้ำนหลัง หรือมิตินูนต่ ำกับโลโก้ เอฟเฟ็กต์พวกนี้เหมำะกับงำนสร้ำงสรรค์กรำฟิกและ
รูปภำพในเว็บไซต์มำกกว่ำ ซึ่งกำรใช้เอฟเฟ็กต์จะส่งผลให้โลโก้ที่ได้ดูไม่ชัดเจน รกสำยตำ มำกกว่ำชวน
มอง โลโก้ที่ดีควรจะสำมำรถดูได้ชัดเจน เห็นรำยละเอียดครบ แม้จะใช้แค่สีขำว-ด ำ เท่ำน้ัน 
 3.) โลโก้ไม่ใช่แบนเนอร์อย่ำออกแบบโลโก้ให้มีลักษณะเหมือนแบนเนอร์โฆษณำในเว็บไซต์  
โดยเฉพำะรูปแบบที่เป็นกำรใส่โลโก้เข้ำไปเต็มพื้นที่สี่เหลี่ยม เนื่องจำกสำยตำของลูกค้ำออนไลน์ถูกฝึก
ให้หลีกเลี่ยงกำรดูรูปทรงเหล่ำนี้อยู่แล้ว แน่นอนว่ำ โลโก้ของคุณจะถูกละเลยไปด้วย 
 4.) โลโก้ผสมรูปนักออกแบบโลโก้มือโปรจะไม่พยำยำมผสมผสำนกรำฟิก เข้ำไปเป็นเนื้อ
เดียวกับตัวหนังสือที่ปรำกฏใน โลโก้เนื่องจำกกำรท ำเช่นนี้ นอกจำกจะท ำให้มันดูดีค่อนข้ำงยำกแล้ว 
ต้องใช้สมองตีควำมว่ำ รูปกรำฟิกที่เห็นคือตัวอักษรอะไร ยังเสี่ยงต่อเหตุกำรณ์ที่ไม่คำดฝันมำกมำยอีก
ด้วย อย่ำงเช่น ตัวอักษรที่ใช้กรำฟิกแทน อำจจะไปเหมือนกับโลโก้ของบริษัทอื่นเข้ำที่พบเห็นบ่อย 
เช่น กำรแทนตัว O ด้วย โลก ลูกตำ และแว่นขยำย เป็นต้น วันดีคืนดีอำจโดนฟ้องหำว่ำเอำโลโก้ของ
เขำมำเลียนแบบก็ได้ 
 5.) โลโก้ที่ใช้ตัวอักษรอย่ำงเดียว แม้กำรเลือกใช้โลโก้เป็นตัวอักษรทั้งหมด จะง่ำยต่อกำร
ออกแบบ แต่มันก็ง่ำยต่อกำรถูกละเลยเช่นกัน ถ้ำเป็นไปได้มีงบประมำณ อำจจะทดลองเอำโลโก้ของ
คุณไปวำงรวมกับโลโก้ของคนอื่นที่ใช้ตัวอักษรหมดแบบเดียวกับคุณ แล้วให้กลุ่มเป้ำหมำยลองดูว่ำ
จ ำโลโก้ของคุณได้มำกน้อยเพียงใด ถ้ำจ ำกันได้น้อย อำจจะต้องแก้ไขคุณสมบัติของตัวอักษรที่ใช้ท ำโล
โก้ แต่ง่ำยสุดก็คือ ปรับเป็นตัวหนำ เพื่อให้มีพื้นที่จดจ ำมำกขึ้น หรือหำรูปแบบฟอนต์ที่ไม่เหมือนใคร 
ตลอดจนออกแบบใหม่ไปเลย ซึ่งวิธีสุดท้ำยนี้ชอบท ำกัน 
 6.) โลโก้ที่เป็นชื่อย่อถ้ำชื่อบริษัทของคุณยำวมำก กำรใช้ชื่อเต็มๆ มำสร้ำงโลโก้ดูจะเป็นเรื่อง
ยำกยิ่งนัก ไอเดียของเจ้ำของกิจกำรส่วนใหญ่จะเลือกใช้ชื่อย่อแทน ซึ่งยำกมำกที่จะออกแบบมำแล้ว
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จะเหมะสม ยิ่งถ้ำไม่ได้มีงบประมำณในกำรใช้สื่อประชำสัมพันธ์ด้วยแล้ว กว่ำโลโก้ที่เป็นชื่อย่อของคุณ
จะได้รับควำมไว้วำงใจ บำงทีธุรกิจของคุณอำจจะหำยไปก่อนก็ได้ ส่วนใหญ่ลูกเล่นของโลโก้ที่ใช้ชื่อย่อ 
ชอบเอำตัวอักษรวำงซ้อนทับกัน แม้จะดูสนุก(จนขำดควำมจริงจัง)แต่ข้อเท็จจริงที่คุณอำจจะมองข้ำม
ไปพร้อมๆ กับลูกค้ำของคุณนั่นคือ มันไม่ได้บอกกล่ำวอะไรให้ลูกค้ำได้ทรำบเลย อันนี้แทบไม่ต้องพูด
ถึงควำมสำมำรถในกำรสร้ำงควำมน่ำเชื่อถือให้กับสินค้ำ และบริกำรของคุณ 
 7.) โลโก้ซับซ้อน-รำยละเอียดมำกเกินไป ส ำหรับโลโก้ที่เป็นรูปวำด ซึ่งจะมีรำยละเอียดยุบยิบ
เต็มไปหมด รวมถึงพวกที่ใช้ภำพถ่ำย หรือเลย์เอำต์ที่ซับซ้อน (เช่น ควำมสูงต่ ำของอักษรที่ไม่เท่ำกัน 
สีสันที่ไม่เข้ำพวก ฯลฯ) บอกได้เลยว่ำ โลโก้ลักษณะนี้มีโอกำสล้มเหลวสูงมำก หลักกำรง่ำยๆ ก็คือ ยิ่ง
มีรำยละเอียดมำกเท่ำไร โอกำสที่ลูกค้ำจะจ ำได้ก็น้อยลงเท่ำนั้น โลโก้ที่ดูง่ำย เป็นหนึ่งเดียว (ทั้งสีสัน
และรูปแบบ) ใช้เส้นน้อย จะสร้ำงผลกระทบและกำรจดจ ำได้ง่ำยกว่ำถึงตรงนี ้ 
 

 
 

ภำพที่ 2.56 ตัวอยำ่งหลักกำรออกแบบโลโก้ที่ด ี
ที่มำ : http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php?id= 

643&section=4&issues=27 
 
 
 

 ขั้นตอนกำรออกแบบโลโก ้ 
 1.) ศึกษำว่ำโลโก้คืออะไร และมีหน้ำที่อย่ำงไร ก่อนที่คุณจะออกแบบโลโก้ คุณต้องเข้ำใจก่อน
ว่ำ โลโก้คืออะไร ใช้เป็นตัวแทนของอะไร และเอำไว้ใช้ท ำอะไร ? โลโก้นั้นไม่ได้เป็นแค่เครื่องหมำยเฉย 
ๆ แต่โลโก้นั้นสะท้อนถึงภำพลักษณ์ในทำงกำรตลำดของธุรกิจของคุณ (Brand: ยี่ห้อ) ผ่ำนทำงรูปร่ำง
ตัวอักษร สี และรูป โลโก้สำมำรถสร้ำงแรงบันดำลใจ ควำมเชื่อ ควำมนิยม และกำรจดจ ำเกี่ยวกับ
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องค์กรหรือสินค้ำและมันคืองำนของนักออกแบบในกำรสร้ำงสรรค์โลโก้  เพื่อวัตถุประสงค์ดังกล่ำว 
และข้อนี้คือสิ่งที่ต้องรู้ก่อนที่จะออกแบบโลโก ้
           2.) ศึกษำหลักกำรในกำรออกแบบโลโก้ คุณได้รู้จักควำมหมำยและหน้ำที่ของโลโก้แล้ว 
ตอนนี้คุณจะได้รู้หลักในกำรสร้ำงโลโก้ที่ด ีโดยหลักกำรพ้ืนฐำนในกำรออกแบบโลโก ้มีดังน้ี 
  - โลโก้ต้องสื่อตัวตนได ้
  - โลโก้ต้องเป็นที่จดจ ำ 
  - โลโก้ต้องสื่อได้แม้ไม่ได้ใช้สีสัน 
  - โลโก้ต้องสื่อได้แม้ขนำดเล็กๆ 
 3.) เริ่มต้นกระบวนกำรออกแบบโลโก้ของตัวเอง ถ้ำเรำได้รู้จักควำมหมำยของโลโก้ หลักกำร 
และสิ่งที่ท ำให้โลโก้ประสบควำม ส ำเร็จแล้ว ตอนนี้เรำสำมำรถเริ่มกระบวนกำรออกแบบได้แล้ว โดย
เป็นขั้นตอนที่ยำกที่สุดใน 5 ขั้นตอนนี้ สำมำรถแบ่งเป็นขั้นตอนย่อยๆ ตำมแต่ประสบกำรณ์ของแต่ละ
คน โดยขอแนะน ำกระบวนกำรออกแบบโลโก้ที่เป็นหัวใจของนักออกแบบมืออำชีพดังต่อไปนี ้
  - ค้นคว้ำและรวมหัวกันออกไอเดีย 
  - ร่ำงภำพโลโก ้และสร้ำงต้นแบบ  
  - ส่งไปให้ผู้ว่ำจ้ำงพิจำรณำ 
  - ปรับปรุงจนเสร็จตำมควำมต้องกำร 
  - ส่งไฟล์ให้ผู้ว่ำจ้ำงและให้บริกำรหลังกำรขำย 
 4.) เรียนรู้กำรใช้งำนโปรแกรมและเสร็จสิ้นกำรท ำโลโก้ ก่อนที่จะเริ่มกระบวนกำรออกแบบ ให้
จ ำไว้ว่ำเรำไม่สำมำรถออกแบบได้ดีจำกกำรท ำในคอมพิวเตอร์ แนะน ำให้เรำรวมหัวออกแบบลงใน
กระดำษก่อน แล้วสแกนออกมำเป็นไฟล์ดิจิตอลเพื่อจัดเก็บแล้วส่งไฟล์รวมถึงแนวคิดในกำร
ออกแบบโลโก้ ให้ผู้ว่ำจ้ำงเรำ เมื่อเป็นที่พอใจแล้วค่อยเริ่มใช้โปรแกรมท ำให้เสร็จสมบูรณ์  จะช่วย
ประหยัดเวลำเรำได้มำก 
 
 
 
 สิ่งที่ควรค ำนึงถึงในกำรออกแบบโลโก้ 
 กำรออกแบบโลโก้ เป็นส่วนส ำคัญมำกเพรำะเป็นหน้ำเป็นตำของบริษัทนั่นเอง โลโก้คือสิ่งแรก
ที่ผู้บริโภคจะมองและจะอยู่คู่กับธุรกิจไปโดยตลอด และนอกจำกโลโก้จะถือเป็นสัญลักษณ์ทำงธุรกิจ 
เป็นเครื่องมือทำงกำรตลำดที่ช่วยให้ลูกค้ำสำมำรถจดจ ำธุรกิจของเรำได้แล้ว โลโก้ยังน ำมำซึ่งกำร
คุ้มครองทำงกฎหมำยถือเป็นทรัพย์สินทำงปัญญำที่ผู้ใดจะมำละเมิดมิได้อีกด้วย  ดังนั้นสิ่งที่ควร
ค ำนึงถึงในกำรออกแบบโลโก ้มีดังน้ีคือ 
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          1.) ต้องกำรให้โลโก้สื่ออำรมณ์ใดออกมำ เพรำะองค์ประกอบต่ำงๆ ที่ใช้ออกแบบโลโก้นั้นล้วน
สำมำรถควบคุมให้สื่อสำรอำรมณ์ต่ำงๆ ออกมำได ้ดังนั้นสิ่งแรกที่คุณควรนึกถึงคืออำรมณ์ที่ต้องกำรให้
คนทั่วไปรับรู้ ซึ่งน ำไปสู่ภำพลักษณ์ขององค์กรหรือสินค้ำ และบริกำรต่ำงๆ ที่ผู้คนเหล่ำนั้นได้รับรู้และ
เข้ำใจ ซึ่งส่งผลโดยตรงกับผลประกอบกำรหรือผลสัมฤทธิ์ของจุดมุ่งหมำยขององค์กรได้ 
  - กำรเลือกสี เลือกรูปแบบตัวอักษร กำรจัดวำงองค์ประกอบของโลโก้นั้นล้วนมีผลต่อ
อำรมณ์ที่จะสื่อออกมำทั้งสิ้น 
  - รูปแบบตัวอักษร หำกต้องกำรให้โลโก้สื่อถึงอำรมณ์ สนุกสนำน อำรมณ์ดีก็ควรเลือกใช้
ตัวอักษรที่มีลักษณะโค้งมน ลื่นไหล ถ้ำใช้ตัวอักษรที่มีหำง มีควำมคม ดูไม่มีควำมยืดหยุ่นก็จะสื่อถึง
ควำมเก่ำแก ่ควำมเป็นทำงกำรได้ หำกน ำทั้ง 2 แบบมำผสมผสำนกันก็จะดูมีควำมทันสมัยมำกขึ้นได้ 
 
 

 
 

ภำพที่ 2.57 ลักษณะกำรสื่ออำรมณ์ 
ที่มำ : http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php?id= 

643&section=4&issues=27 
 

 2.) ต้องกำรสื่อสำรควำมหมำยใดออกมำ สีและกำรจัดวำงองค์ประกอบของรูปโลโก้นั้นมีผล
อย่ำงมำกต่อควำมหมำยที่จะสื่อสำรออกมำได้ ซึ่งหำกเลือกใช้สีโทนร้อนจะช่วยในกำรกระตุ้นอำรมณ์
ต่ำงๆ ของผู้พบเห็นได้ แต่สีโทนเย็นจะช่วยให้รู้สึกสงบลง อำรมณ์เย็นลงได้ นอกจำกนี้สีแต่และสีก็สื่อ
ควำมหมำยและมีผลต่ออำรมณ์ในที่ต่ำงกัน ในเรื่องของกำรจัดวำงองค์ประกอบควรจัดทุกสิ่งทุกอย่ำง
โดยมีควำมหมำยรองรับ ทั้งหมดและท ำให้ดูรกให้น้อยที่สุด อย่ำผสมเล็กผสมน้อยจนมำกเกินไปแล้ว 
ท ำให้สื่อควำมหมำยได้ไม่ชัดเจน 
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           3.) ควำมร่วมสมัยของโลโก้ กำรออกแบบควรค ำนึงถึงอำยุกำรใช้งำนของโลโก้ด้วย โดย
พิจำรณำถึงควำมร่วมสมัยของโลโก้ ออกแบบให้เรียบง่ำย ไม่ออกแบบตำมกระแส มีเอกลักษณ์ให้คน
จดจ ำได้โดยง่ำย เพื่อให้โลโก้ของเรำตรำตรึงอยู่ในควำมทรงจ ำของผู้คน และนึกถึงได้ง่ำย 
           4.) หำกโลโก้กลำยเป็นสีขำวหรือด ำจะยังดูออกหรือไม่ กำรออกแบบให้สำมำรถมองดูแล้ว
เข้ำใจได้ว่ำเป็นโลโก้ของแบรนด์ใดแม้จะอยู่ในรูปขำวหรือด ำ จะช่วยยืนยันได้ว่ำโลโก้ของเรำนั้นเป็นที่
จดจ ำและนึกถึงได้โดยง่ำย ทั้งนี้ทั้งนั้นพื้นที่สื่อต่ำงๆ มีมูลค่ำที่แตกต่ำงกัน โดยเฉพำะสื่อสิ่งพิมพ์ต่ำงๆ 
ที่มีสีสันต่ำงๆ มีมูลค่ำที่ต้องจ่ำย หำกต้องกำรประชำสัมพันธ์ผ่ำนสื่อสิงพิมพ์ กำรท ำออกมำด้วยสีขำว
หรือด ำจะประหยัดงบมำกกว่ำอีกด้วย 
 5.) หำกย่อขนำดโลโก้ให้เล็กลงแล้วยังดูรู้เรื่องหรือไม่ว่ำเป็นโลโก้อะไร ข้อนี้เป็นปัญหำเกี่ยวกับ
สื่อสิ่งพิมพ์โดยตรง อย่ำงที่กล่ำวไปในข้อ 4 แล้วว่ำสื่อสิ่งพิมพ์มีต้นทุน ขนำดโลโก้ที่ใหญ่จะส่งผลต่อ
ต้นทุนที่ต้องจ่ำย ทั้งนี้พื้นที่สื่อสิ่งพิมพ์ที่มีขนำดใหญ่อำจจะมีคนลงทุนตัดหน้ำไปแล้วด้วยจึงต้อง
ออกแบบโลโก้เพ่ือมีกำรย่อขยำยต่ำงๆด้วย เพื่อให้มีควำมยืดหยุ่น ข้อจ ำกัดน้อย 
 
 สิ่งจ ำเป็นในกำรออกแบบโลโก ้
           โลโก้เป็นงำนออกแบบชิ้นหนึ่งที่ดูเหมือนจะง่ำยแตท่ี่จริงแล้วไม่ได้ง่ำยอย่ำงที่คิด เพรำะโลโก้
ส่วนใหญ่ที่ประสบควำมส ำเร็จน้ันอำจจะดูว่ำมันเป็นแค่ลำยเส้นง่ำยๆ ที่ใครๆอำจจะสำมำรถจะวำดได้ 
แต่เบื้องหลังควำมเรียบง่ำยเหล่ำนั้น นักออกแบบอำจต้องคิดและร่ำงแนวคิดเป็นสิบเป็นร้อยแบบ 
เพื่อให้ได้โลโก้ที่สำมำรถท ำหน้ำที่ของมันได้อย่ำงสมบูรณ์ จนเรำเห็นและจ ำได้จนติดตำ ดังนั้นถ้ำใคร
ยังไม่มีพื้นฐำนหรือทักษะที่ดีเยี่ยมจะต้องศึกษำ 10 สิ่งที่ต้องรู้เกี่ยวกับกำรออกแบบโลโก้ มีดังน้ีคือ 
 1.) โลโก้ที่ดีต้องจดจ ำได้ง่ำย โลโก้เป็นตัวบ่งบอกถึงธุรกิจของคุณว่ำแตกต่ำงจำกธุรกิจอื่นๆ 
หรือคู่แข่งขนำดไหนและโลโก้ที่ดีจะต้องสำมำรถท ำให้คนจดจ ำแบรนด์ธุรกิจ ของคุณได้แม้ว่ำจะท ำ
กำรขับรถผ่ำนหรือเห็นผ่ำนๆ ก็ต้องจดจ ำให้ได้ ยกตัวอย่ำงง่ำยๆ เวลำเห็นโลโก้ของ Apple แล้วเรำ
คิดถึง iPhone นึกถึง Macbook แตเ่มื่อเห็นเห็นโลโก้อ่ืนๆ ที่มีรูปร่ำงคล้ำยกันก็จะนึกถึง Apple ก่อน 
เพรำะโลโก้น้ันได้จดจ ำโดยสมองเรำไปแล้ว 
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ภำพที่ 2.58 โลโก้ของ Apple 
ที่มำ : http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php?id= 

643&section=4&issues=27 
 
 2.) ตัวอักษรบนโลโก้ส ำคัญมำก คือตัวอักษรในโลโก้นั้นส ำคัญมำกๆ เพรำะมันสำมำรถที่จะ
ส่งเสริมหรือท ำลำยโลโก้ได้ในทันทีหำกเรำเลือกที่ไม่เหมำะสมกับบุคลิกของธุรกิจ เทคนิคง่ำยๆ ของ
กำรใช้ตัวอักษรกับโลโก้เรำควรจะใช้ฟอนต์ไม่เกิน 10–20 ตัวอักษรเท่ำนั้น เพื่อไม่ให้โลโก้ของนั้นดูไม่
เยอะและไม่อึดอัดจนเกนิไปขนำดระยะห่ำงและน้ ำหนักของตัวอักษรจัดให้ดีเพื่อส่งเสริมโลโก ้
 

 
 
 

ภำพที่ 2.59 ตัวอย่ำงตัวอักษรบนโลโก ้
ที่มำ : http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php?id= 

643&section=4&issues=27 
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 3.) เลือกสีให้เหมำะสม สีทุกสีมีควำมหมำย ท ำให้เรำมอง โลโก้แล้วรู้สึกถึงสิ่งที่ก ำลังถูกสื่อ
ออกมำ พยำยำมเลือกสีให้เหมำะสมและดูบ่งบอกถึงธุรกิจของเรำ เพรำะสีที่เลือกนั้นจะถูกจดจ ำไปใน
องค์กรตลอดไป เทคนิคง่ำยๆ ส ำหรับผู้ที่ยังไม่มีพื้นฐำนแนะน ำให้ท ำควำมเข้ำใจเรื่องทฤษฏีกำรใช้สี 
ควำมหมำยของสีแต่ละสีเสียก่อน 
 4.) ไม่ควรใช้ Effect บนโลโก้เยอะเกินไป โลโก้นั้นต้องกำรควำมเรียบง่ำย และควำมหมำยที่ดู
แล้วสำมำรถจดจ ำได้ง่ำย ไม่ควรใช้ Effect แปลกๆบนโลโก้เพรำะจะท ำให้โลโก้ของดูไม่น่ำสนใจ 
 5.) ออกแบบโลโก้จำกพื้นหลังสีขำว เริ่มแรกออกแบบพยำยำมใช้พื้นหลังสีขำวก่อน เพรำะว่ำ
จะสำมำรถท ำให้เรำเห็นองค์ประกอบต่ำงๆ ของโลโก้ได้ชัดมำกขึ้น หลังจำกออกแบบบนพื้นหลังสีขำว
เสร็จแล้วค่อยน ำไปต่อยอดท ำอย่ำงอื่นต่อ เช่น พื้นหลังสีด ำหรือท ำเป็นลำยไม้ สิ่งเหล่ำนี้จะมำคอย
ช่วยส่งเสริมโลโก้ในภำยหลัง 
 6.) เล่นกับพื้นที่ว่ำง เล่นกับพื้นที่ในตัวโลโก้ ให้มีควำมหลำกหลำยมำกขึ้น และที่ส ำคัญต้องท ำ
ให้โลโก้เกิดควำมสมดุลของกำรจัดวำง กำรเล่นกับพื้นที่ว่ำงนั้นจะสำมำรถท ำให้โลโก้ที่เป็นตัวอักษรดู
ไม่อึดอัดจนเกินไป 
 

 
 

ภำพที่ 2.60 กำรเล่นกับพ้ืนที่ว่ำงของโลโก ้
ที่มำ : http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php?id= 

643&section=4&issues=27 
 

 7.) ไม่ควรใช้สีรุ้ง หรือสีเยอะที่เยอะจนเกินไป  ถึงแม้บำงครั้งอำจจะดูสวย แต่ไม่สำมำรถใช้กับ
กำรออกแบบโลโก้ได้ เนื่องจำกโลโก้ที่ดีหรือโลโก้ระดับโลกนั้น สังเกตได้ว่ำมีกำรใช้สีไม่เกิน 1–2 สี 
เพียงเพื่อต้องกำรใหเ้ป็นที่จดจ ำกับสีนั้นไปตลอดเวลำ 
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 8.) โลโก้ไม่ใช่ดูดีเพียงอย่ำงเดียวแต่ต้องสื่อควำมหมำยให้ได้ โลโก้เป็นหน้ำตำในส่วนแรกของ
บริษัทที่ลูกค้ำจะดู จึงไม่จ ำเป็นต้องออกแบบให้ดูดีมำกมำย แต่ควรที่จะต้องออกแบบให้สื่อ
ควำมหมำยได ้และท ำให้ง่ำยต่อกำรจดจ ำ เพรำะโลโก้จะอยู่กับธุรกิจหรือแบรนด์น้ันๆ ไปตลอด 
 

 
ภำพที่ 2.61 กำรสื่อควำมหมำยของโลโก้ 

ที่มำ : http://www.bauerhaus.com/what-makes-a-good-logo/ 
 
 9.) ไม่ควรลอกเลียนแบบงำนของผู้อื่น เนื่องจำกในปัจจุบันนี้โลกแห่งอินเตอร์เน็ตรวดเร็วง่ำย
และสะดวกในค้นหำ ค ำว่ำ Inspiration กับ Copy ต่ำงกัน เนื่องจำก Inspiration แบบอย่ำงหรือแรง
บันดำลใจในงำนออกแบบ แต่ถ้ำหำกมีกำร Copy อำจจะท ำให้ควำมน่ำเชื่อถือของนักออกแบบและ
ตัวแบรนด์สินค้ำนั้นลดลง 
 10.) โลโก้ที่ดีต้องผ่ำนกำรคิดอย่ำงรอบคอบ มีหลำยครั้งที่นักออกแบบลงมือท ำโลโก้ไปโดยที่ยัง
ไม่มีจุดประสงค ์หรือไอเดีย ซึ่งมันส่งผลไม่ดีกับงำน เพรำะที่จริงแล้วต้องไม่ลืมว่ำโลโก้นั้นจะต้องอยู่กับ
ธุรกิจหรือองค์กรนั้นต่อไปอีกนำน ดังนั้นก่อนเริ่มท ำโลโก้ทุกครั้งควรจะต้องคิดให้รอบคอบในทุกๆ 
อย่ำงหรือทุกองค์ประกอบเสียก่อน 
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2.6 ศึกษำแผนที่ส ำหรับงำนออกแบบ 
 
 2.6.1 ควำมหมำยและองค์ประกอบของแผนที่ 
 คือรูปแบบหนึ่งของกำรแสดงขอมูลทำงภูมิศำสตร ซึ่งอำจแสดงขอมูลที่ถูกจัดเก็บหรือขอมูลที่
ไดจำกกำรวิเครำะห ขอมูลแผนที่ทำงภูมิศำสตร สวนใหญจะไดจำกแผนที่ภูมิประเทศและแผนที่
เฉพำะเรื่อง 
 1.) แผนที่ภูมิประเทศ (Topographic map) เปนแผนที่ซึ่งแสดงลักษณะของพ้ืนผิวโลกและ 
รำยละเอียดของขอมูลตำงๆ ที่ปรำกฎอยูบนพื้นผิวโลกทั้ง 3 มิติ แผนที่ภูมิประเทศจึงเปนแผนที่
พื้นฐำนหรือเปนแหลงขอมูลของแผนที่เฉพำะเรื่อง 
 

 
 

ภำพที่ 2.62 แผนที่ภูมิประเทศ 
ที่มำ : http://www.trueplookpanya.com/learning/detail/31989-044577  

 
 2.) แผนที่เฉพำะเรื่อง (Thematic map) เป็นแผนที่ที่แสดงรำยละเอียดของขอมูลเชิงคุณภำพ 
หรือเชิงปริมำณของภูมิลักษณตำงๆ ที่เฉพำะเจำะจง โดยมีควำมสัมพันธกับรำยละเอียดของ 
ลักษณะภูมิประเทศบำงอยำงที่จ ำเปน 
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ภำพที่ 2.63 แผนที่เฉพำะเรื่อง 
ที่มำ : http://retraite-en-thailande.com/sukhotai-lancien-royaume-thai/737/  

 
 กำรออกแบบแผนที่ ( Map Design ) 
 ในกำรออกแบบแผนที่ จะตองมีกำรพิจำรณำถึงองคประกอบตำงๆ ของแผนที่ เพื่อ แสดง
รำยละเอียดที่ตองกำรแสดง รวมถึงควำม สัมพันธของสิ่งตำงๆที่เกี่ยวของทั้งทำงดำน ภูมิภำค รูปรำง 
ขนำด และระยะทำงอยำงมีประสิทธิภำพ 
  
 องคประกอบพื้นฐำนของแผนที่ส ำหรับงำนออกแบบ 
 - ตัวภำพแผนที่ ( Map body ) 
 - ค ำอธิบำยสัญลักษณ Legend ) 
 - ชื่อแผนที ่( Map title ) 
 - เสนโครงแผนที่ ( Map scale and project ) 
 
 สิ่งที่ควรค ำนึงถึงในกำรออกแบบแผนที่ 
 - กำรก ำหนดพ้ืนทีใ่นกำรสรำงแผนที่ 
 - กำรก ำหนดต ำแหนงกำรจัดวำงและ ขนำดองคประกอบของแผนที่ 
 - กำรก ำหนดรูปแบบ, ขนำด และทิศทำงตัวอักษร 
 - กำรก ำหนดโครงส ี
 
 
 



91 
 

2.7 ศึกษำหลักกำรออกแบบกรำฟิกบนสื่อออนไลน ์
 
 2.7.1 กำรใช้งำนกรำฟิกบนเครือข่ำยคอมพิวเตอร์ 
 ยุคไทยแลนด์ 4.0 เป็นยุคที่มีกำรน ำเทคโนโลยีและอินเทอร์เน็ตมำใช้ในกำรพัฒนำและช่วยใน
กำรขำยสินค้ำ ส่วนของงำนกรำฟิกดีไซน์จึงจ ำเป็นต้องมีกำรปรับตัวเพื่อให้เข้ำกับยุคไทยแลนด์  4.0 
กำรออกแบบ ต้องมีกำรศึกษำและให้มีควำมเป็นสำกล เหมำะสมกับยุคสมัยเพื่อให้งำนกำรฟิกดีไซน์มี
ควำมสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์หรือกิจกรรมที่ เกิดขึ้นในยุคนี้  กำรใช้งำนกรำฟิกบนเครือข่ำย
คอมพิวเตอร ์เป็นเหตุผลส ำคัญที่ท ำให้มนุษย์จ ำเป็นต้องให้ควำมส ำคัญกับงำนกรำฟิกมำกขึ้น     
            ควำมเจริญก้ำวหน้ำทำงวิชำกำร มนุษย์ประสบควำมส ำเร็จในกำรค้นพบควำมจริง และ 
กระบวนกำรทำงธรรมชำติมำกมำย ควำมรู้ที่ค้นพบใหม่ต้องกำรวิธีกำรและกระบวนกำรในกำรเก็บ
บันทึก กำรจ ำ และเผยแพร่ กำรใช้งำนกรำฟิกช่วยจะท ำให้ได้ข้อมูลที่สำมำรถสื่อสำรควำมหมำยให้
เข้ำใจได้ ง่ำยและรวดเร็ว  สื่อควำมคิดถึงกันและกันได้ชัดเจนถูกต้อง เพิ่มประสิทธิภำพให้กับกำรใช้
ภำษำพูดและภำษำเขียน 
            ควำมเจริญก้ำวหน้ำทำงเทคโนโลยี  เทคโนโลยีเจริญก้ำวหน้ำอย่ำงรวดเร็วในปัจจุบัน ท ำให้
เกิดเครื่องมือส ำหรับสร้ำงงำนกรำฟิกที่มีประสิทธิภำพสูงขึ้น  สำมำรถผลิตงำนได้ รวดเร็ว  มีปริมำณ
มำก  ง่ำยต่อกำรใช้งำน  รำคำถูกลง  และเผยแพร่ได้สะดวกกว้ำงไกล โดยเฉพำะกำรใช้คอมพิวเตอร์
ในงำนกรำฟิก และระบบ เครือข่ำยคอมพิวเตอร์  ควำมนิยมใช้งำนกรำฟิกช่วยในกำรสื่อควำมหมำย
จึงเกิดขึ้นแพร่หลำยในสื่อเกือบ ทุกประเภท 
            จ ำนวนประชำกรโลกที่เพ่ิมขึ้น และควำมเป็นโลกไร้พรมแดน  ประชำกรโลกที่เพิ่มขึ้น อย่ำง
รวดเร็ว  กำรคมนำคมที่สำมำรถเดินทำงไปทั่วทุกมุมโลกด้วยเวลำไม่มำกนัก  และกำรสื่อสำรที่มี
เครือข่ำยครอบคลุมทั่วโลก  ท ำให้เกิดควำมจ ำเป็นต่อกำรสื่อควำมหมำยทำงไกลระหว่ำงบุคคล และ
กำรสื่อควำมหมำยกับประชำกรกลุ่มใหญ่ในมุมต่ำงๆของโลก เพื่อด ำเนินกำรถ่ำยทอดควำมรู้  
แลกเปลี่ยนวัฒนธรรม  ควำมร่วมมือทำงวิชำกำร  ธุรกิจ และอื่นๆ ทุกสิ่งทุกอย่ำงต้องด ำเนินกำรด้วย
ข้อจ ำกัดของเงื่อนเวลำและประสิทธิภำพของ กำรสื่อควำมหมำย  งำนกรำฟิกจึงเป็นเครื่องผ่อนแรงให้
กำรสื่อควำมหมำย  สำมำรถสื่อสำรได้เข้ำใจง่ำยและถูกต้องในเวลำสั้น 
          ควำมแตกต่ำงระว่ำงบุคคล  บุคคลแต่ละคนมีควำมแตกต่ำงกันในด้ำนต่ำงๆ เช่น ควำมคิด  
ควำมเข้ำใจ  ควำมสำมำรถ  อัตรำกำรเรียนรู้  วิธีกำรเรียนรู้ และอื่นๆ  ควำมแตกต่ำงเหล่ำนี้ท ำให้
กำรสื่อควำมหมำยด้วยภำษำพูดและภำษำเขียนในบำงครั้ง ไม่สำมำรถสร้ำงควำมเข้ำใจได้ง่ำยนัก  
กำรใช้งำนกรำฟิกเข้ำช่วยจะท ำให้ง่ำยต่อกำรสื่อควำมหมำย  เพิ่มประสิทธิภำพของกำรคิดในบุคคลที่
มีควำมแตกต่ำงได้เป็นอย่ำงดี   
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 2.7.2 สื่อป้ำยแบนเนอร์ 
 สื่อป้ำยแบนเนอร์ คือสื่อโฆษณำประเภทหนึ่งซึ่งอยู่ในรูปแบบของภำพกรำฟิก  สำมำรถ
เชื่อมโยงเว็บไซด์ถึงกันได้หรือถูกจัดวำงในต ำแหน่งที่จองไว้เพื่อลงโฆษณำในโฮมเพจโดยเฉพำะ โดย
ส่วนมำกแบนเนอร์จะถูกจ ำกัดขนำดของไฟล์เพื่อกำรโชว์ที่รวดเร็ว ปัจจุบันแบนเนอร์ นิยมใช้รูปแบบ
ของภำพเคลื่อนไหวเพรำะจะสำมำรถดึงดูดผู้ชมได้มำกกว่ำ มำตรฐำนที่ใช้ในกำรศึกษำวิจัยขนำดของ
ป้ำยแบนเนอร์จะอยู่ระหว่ำงควำมกว้ำง 468×60 พิกเซล ขนำดเหล่ำนี้ถูกจัดตั้งให้เป็นขนำดมำตรฐำน
โดย Internet Advertising Bureau (IAB) ท ำหน้ำที่เสมือนป้ำยประกำศหรือป้ำยบอกทำงที่จะเป็น
ช่องทำงในกำรที่จะทำให้ผู้ที่เข้ำมำใช้บริกำรในเว็บไซด์นั้นสำมำรถเชื่อมโยงผ่ำนทำงป้ำยแบนเนอร์ไป
ยังเว็บไซด์สินค้ำหรือบริกำรที่ต้องกำรจะโฆษณำและประชำสัมพันธ์ได้โดยมำกจะปรำกฏอยู่ใน
ต ำแหน่งที่เป็นจุดเด่นของเว็บไซต์นั้น เช่น ด้ำนบนด้ำนล่ำงเป็นต้น 
          กำรออกแบบกรำฟิกดีไซน์ เข้ำมำมีบทบำทอย่ำงมำกในกำรท ำสื่อกำรตลำด หรือสื่อสิ่งพิมพ์
ในปัจจุบัน กำรท ำกำรตลำดออนไลน์ใน facebook, instagram, Line มีควำมส ำคัญในกำรสื่อสำร
สินค้ำในรูปแบบต่ำงๆออกมำยำกมำย เพรำะสื่อมีต้นทุนกำรตลำดในรำคำที่ต่ ำมำก และสำมำรถ
เข้ำถึงลูกค้ำได้เป็นจ ำนวนมำก ไม่น้อยไปกว่ำสื่อที่มีต้นทุนสูง อย่ำงโทรทัศน์ เพรำะฉะนั้นกำร
ออกแบบสื่อป้ำยแบนเนอร ์ที่เป็นรูปภำพสินค้ำ โปรโมชั่น ที่สำมำรถสื่อผ่ำนทำงโซเชี่ยลเน็ตเวิร์คต่ำงๆ 
จึงมีควำมคัญ เพื่อดึงดูดลูกค้ำให้เข้ำมำสนใจสินค้ำและบริกำร กำรออกแบบที่สวยงำมน่ำสนใจ จะท ำ
ให้ผู้ใช้บริกำรสินค้ำและบริกำร และทุกวันนี้สื่อออนไลน์เริ่มมีควำมส ำคัญมำกกว่ำสื่อสิ่งพิมพ์ 
 

 

 
  

ภำพที่ 2.64 ภำพสื่อป้ำยโฆษณำแบนเนอร ์
ที่มำ : http://www.tistr.or.th/tistrblog/?p=3259 
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 2.7.3 เว็บไซต ์
 กำรให้บริกำรรูปแบบหนึ่งในระบบเครือข่ำยอินเตอร์เน็ตที่สำมำรถแสดงข้อมูลได้ทั้งในลักษณะ
ข้อควำม ภำพเคลื่อนไหวเสียงที่เรียกว่ำ มัลติมีเดีย (Multimedia) โดย มีคุณสมบัติพิเศษที่สำมำรถ
เชื่อมโยงข้อมูลถึงกันได้ ในลักษณะไฮเปอร์ลิงค์ (Hyperlink) ผู้ที่ชมข้อมูลสำมำรถเลือกชมสิ่งที่ตนเอง
ต้องกำรเพียงแค่ใช้อุปกรณ์เมำส์ (Mouse) เลือกในหัวข้อที่ต้องกำร เป้ำหมำยของกำรออกแบบ
เว็บไซต์ เพื่อต้องกำรให้ผู้ใช้ระบบ เวิลด์ไวด์เว็บ ได้เข้ำมำเยี่ยมชมในเว็บไซต์นั้น และกำรวำงแผนงำน
กำรโฆษณำออนไลน์ (Advertising Online) เพื่อต้องกำรที่จะให้มีกำรเข้ำมำชมรำยละเอียดใน
เว็บไซต์นั้นได้เห็น หรือคลิกผ่ำนเข้ำมำชมจำกทำงป้ำยแบนเนอร์เพื่อน ำไปสู่หน้ำโฆษณำ (Middle 
page) จนไปสู่หน้ำเว็บไซด์ที่ต้องกำรเพ่ือให้ได้ทรำบข้อมูล 
          ปัจจุบันกำรท ำเว็บไซต์มีจ ำนวนมำกขึ้นและกำรก ำหนด ขนำดของเว็บไซต์ ซึ่งขนำดของ
เว็บไซต์ที่นิยมในปัจจุบันม ี2 ขนำด คือ 
           1.) ขนำดเว็บไซต์แบบ 800 X 600 pixels เป็นขนำดที่สำมำรถใช้ได้กับหน้ำจอทุกขนำดใน
ปัจจุบันเป็นขนำด 
           2.) ขนำดเว็บไซต์แบบ 1024 X 768 pixels เป็นขนำดที่นิยมในปัจจุบัน เนื่องจำกผู้ใช้นิยม
ใช้จอคอมพิวเตอร์ขนำดใหญ่ขึ้นเนื่องมำจำกรำคำจอคอมพิวเตอร์ที่ถูกลง 
รูปแบบกำรออกแบบเว็บไซต ์ 
            เว็บไซต์ในปัจจุบันจะมีกำรออกแบบที่แตกต่ำงกันไม่มำกนัก ซึ่งกำรออกแบบหน้ำตำเว็บไซต์
ส่วนใหญ่จะมองดูองค์ประกอบขององค์กรหน่วยงำนซึ่งกำรออกแบบหน้ำของเว็บไซต์มีอยู ่3 แบบ คือ 
             1.) กำรออกแบบเว็บไซต์ที่เน้นกำรน ำเสนอเนื้อหำ 
             2.) กำรออกแบบเว็บไซต์ที่เน้นภำพกรำฟิก 
             3.) กำรออกแบบเว็บไซต์ที่มีทั้งภำพและเนื้อหำ 
             กำรออกแบบโครงสร้ำงเว็บไซต์ คือ กำรวำงแผนกำรจัดล ำดับ เนื้อหำสำระเปรียบเสมือน
แผนที่ ที่ท ำให้เห็นโครงสร้ำงทั้งหมดของเว็บไซต์ กำรจัดโครงสร้ำงของเว็บไซต์มีจุดมุ่งหมำย ส ำคัญคือ 
กำรที่จะท ำให้ผู้เข้ำเยี่ยมชม สำมำรถค้นหำข้อมูลในเว็บเพจได้อย่ำงเป็นระบบ องค์ประกอบที่ดีของ
กำรออกแบบเว็บไซต์มีดงันี ้ 
           1.) เว็บไซต์ควรจัดโครงสร้ำงหรือจัดระเบียบของข้อมูลที่ชัดเจน แยกย่อยเนื้อหำออกเป็น
ส่วนต่ำง ๆ ที่สัมพันธ์กันและให้อยู่ในมำตรฐำนเดียวกัน จะช่วยให้น่ำใช้งำนและง่ำยต่อกำรอ่ำน 
           2.) กำรใช้งำนที่ง่ำย ช่วยให้ผู้ใช้รู้สึกสบำยใจต่อกำรอ่ำนและสำมำรถท ำควำมเข้ำใจกับ
เนื้อหำได้อย่ำงเต็มที ่โดยไม่ต้องมำเสียเวลำอยู่กับกำรท ำควำมเข้ำใจ  
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           3.) กำรเชื่อมโยงที่ดี ลักษณะไฮเปอร์เท็กซ์ที่ใช้ในกำรเชื่อมโยง ควรอยู่ในรูปแบบที่เป็น
มำตรฐำนกำรที่จ ำนวนกำรเช่ือมโยงมำกและกระจัดกระจำยอยู่ทั่วไปในหน้ำอำจก่อให้เกิดควำมสับสน  
          4.) ควำมเหมำะสมในหน้ำจอ เนื้อหำที่น ำเสนอในแต่ละหน้ำจอควรสั้น กระชับ และทันสมัย 
หลีกเลี่ยงกำรใช้หน้ำจอที่มีลักษณะกำรเลื่อนขึ้นลง(Scrolling)แต่หำกต้องมีกำรใช้ภำพประกอบควรใช้
เฉพำะที่มีควำมสัมพันธ์กับเนื้อหำเท่ำนั้น 
          5.) ควำมรวดเร็ว เป็นสิ่งส ำคัญในกำรแสดงผล ฉะนั้นในกำรออกแบบจึงควรหลีกเลี่ยงกำรใช้
ภำพขนำดใหญ่ หรือภำพเคลื่อนไหวที่ไม่จ ำเป็น และพยำยำมใช้กรำฟิกแทนตัวอักษรธรรมดำให้น้อย
ที่สุด โดยไม่ควรใช้มำกเกินกว่ำ 2–3 บรรทัดในแต่ละหน้ำจอ 
                 โครงสร้ำงของเว็บไซต์  
          1.) เว็บที่มีโครงสร้ำงแบบเรียงล ำดับ (Sequential Structure) เป็นโครงสร้ำงแบบธรรมดำที่
ใช้กันมำกที่สุดเนื่องจำกง่ำยต่อกำรจัดระบบข้อมูล  เช่น กำรเรียงล ำดับตำมตัวอักษร ดรรชนี 
โครงสร้ำงแบบนี ้เหมำะกับเว็บไซต์ที่มีขนำดเล็กเน้ือหำไม่ซับซ้อนใช้กำรลิงค์ (Link) ไปทีละหน้ำ  
 

 
  

ภำพที่ 2.65 ภำพเว็บที่มีโครงสร้ำงแบบเรียงล ำดับ 
ที่มำ : https://krupiyadanai.files.wordpress.com/2013/10/5.jpg 

 
           2.) เว็บที่มีโครงสร้ำงแบบล ำดับขั้น (Hierarchical Structure) เป็นวิธีที่ดีที่สุดวิธีหนึ่งในกำร
จัดระบบโครงสร้ำงที่มีควำมซับซ้อนของข้อมูล โดยแบ่งเนื้อหำ ออกเป็นส่วนต่ำงๆ และมีรำยละเอียด
ย่อยๆลักษณะแนวคิดเดียวกับ แผนภูมิองค์กรจึงเป็นเรื่องง่ำยต่อกำรท ำควำมเข้ำใจกับโครงสร้ำงของ
เนื้อหำในเว็บลักษณะน้ี 

 
 

ภำพที่ 2.66 ภำพเว็บที่มีโครงสร้ำงแบบล ำดับขั้น 
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ที่มำ : https://krupiyadanai.files.wordpress.com/2013/10/6.jpg 
          3.) เว็บที่มีโครงสร้ำงแบบตำรำง (Grid Structure) โดยโครงสร้ำงรูปแบบนี้มีควำมซับซ้อน
มำกกว่ำรูปแบบที่ผ่ำนมำ โดยเพิ่มกำรเชื่อมโยงซึ่งกันและกันระหว่ำงเนื้อหำแต่ละส่วน เหมำะแก่กำร
แสดงให้เห็นควำมสัมพันธ์กันของเนื้อหำ 
  

 
 

ภำพที่ 2.67 ภำพเว็บที่มีโครงสร้ำงแบบตำรำง 
ที่มำ : https://krupiyadanai.files.wordpress.com/2013/10/7.jpg 

 
          4.) เว็บที่มีโครงสร้ำงแบบใยแมงมุม (Web Structure) โดยโครงสร้ำงประเภทนี้นั้นจะมีควำม
ยืดหยุ่นมำกที่สุด ทุกหน้ำในเว็บสำมำรถจะเชื่อมโยงไปถึงกันได้หมด เป็นกำรสร้ำงรูปแบบกำรเข้ำสู่
เนื้อหำที่ เป็นอิสระโครงสร้ำงลักษณะนี้จัดเป็นรูปแบบที่  ไม่มีโครงสร้ำงที่แน่นนอนตำยตัว 
(Unstructured) แต่สำมำรถเช่ือมโยงออกไปสู่เนื้อหำจำกเว็บภำยนอกได้ 
 

 
 

ภำพที่ 2.68 ภำพเว็บที่มีโครงสร้ำงแบบใยแมงมุม 
ที่มำ : https://krupiyadanai.files.wordpress.com/2013/10/8.jpg 
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 2.7.4 แอพพลิเคชั่น 
 
 ควำมส ำคัญของแอพลิเคชั่น 
 สมำร์ทโฟน คือ สิ่งที่เปลี่ยนรูปแบบกำรใช้ชีวิตของทุกคนไปตลอดกำล ระบบประมวลผลชั้นสูง
และเทคโนโลยี 3G 4G ในปัจจุบันสมำร์ทโฟนมีผลช่วยให้กำรใช้ชีวิตประจ ำวันที่ดีขึ้นและสะดวก
รวดเร็ว แอพลิเคชั่นเป็นอีกตัวช่วยหนึ่งที่ช่วยเสริมประสิทธิภำพในกำรท ำงำนมำกมำยและสะดวกขึ้น 
เช่น แอพลิเคชั่นปฏิทิน แอพลิเคชั่น to-do list แอพลิเคชั่นเตือนควำมจ ำ แอพลิเคชั่นคลำวด์ และ 
แอพลิเคชั่นจดโน้ต ได้ท ำให้ชีวิตที่ได้ง่ำยขึ้น และนี่คือ 10 แอพลิเคชั่นที่จะช่วยจัดระเบียบชีวิตกำร
ท ำงำนที่ช่วยให้ชีวิตในกำรท ำงำนคนในยุคปัจจุบันสะดวกขึ้น ช่วยให้ท ำงำนได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ
มำกกว่ำที่เคยเป็นมำ นอกจำกแอพพลิเคชั่นแล้วกำรพัฒนำตัวเองก็มีควำมส ำคัญไม่น้อยไปกว่ำกัน
อำจจะเริ่มจำกกำรอ่ำนหนังสือดีๆ จำกทั่วโลก  หรือใช้เวลำหลังงำนให้มีประโยชน์ด้วยกำรพัฒนำ
ตนเอง   ซึ่งเหล่ำแอพพลิเคชั่นเหล่ำน้ี คือสิ่งที่ถูกสร้ำงมำเพื่อช่วยเหลือคนในยุคปัจจุบัน 
 

 
 

ภำพที่ 2.69 ตัวอย่ำงแอพลิเคชั่น 
ที่มำ : https://amphornblog.wordpress.com/ควำมส ำคัญของแอพลิเคชั/่ 

 
 กำรออกแบบและพัฒนำแอพพลิเคชั่นส ำหรับอุปกรณ์เคลื่อนที่ นั้นผู้พัฒนำจ ำเป็นต้องศึกษำ
คุณสมบัติของอุปกรณ์ในแต่ละประเภท ไม่ว่ำจะเป็นขนำดตัวเครื่อง ขนำดหน้ำจอ หน่วยประมวลผล 
หน่วยเก็บข้อมูล คุณสมบัติด้ำนมัลลติมีเดีย และกำรเชื่อมต่อแบบต่ำงๆ ภำยในเครื่อง  
 1.) ขนำด (Size) โดยขนำดของที่เหมำะสมนั้นควรจะมีขนำดไม่เกินฝ่ำมือของผู้ใช้ รูปทรง
เหมำะแก่กำรพกพำ น้ ำหนักต้องเบำ โดยเฉพำะผู้ใช้ที่ต้องใช้งำนอยู่ตลอดนั้นจะได้มีควำมคล่องตัว
เวลำใช้งำนน้ ำหนัก ถือเป็นปัจจัยหลักที่ต้องค ำนึงถึงเนื่องจำกโดยทั่วไปแล้วมักจะถือใช้งำนเป็นส่วน
ใหญ่ เช่นแท็บเล็ตที่มีน้ ำหนักประมำณ 700 กรัม ส ำหรับผู้ใหญ่เองจะถือได้ไม่นำน และต้องอำศัยกำร
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วำงบนโต๊ะสลับกับถือเป็นระยะๆ แทน ส ำหรับกำรใช้งำนของเด็กควรมีน้ ำที่เบำสำมำรถจับถือได้เป็น
เวลำนำน 
 2.) หน่วยประมวลผล (CPU) โดยหน่วยประมวลผลนั้นจะมีส่วนส ำคัญเป็นอย่ำงมำกส ำหรับ
เครื่อง PDA เพรำะมันจะเปรียบเสมือนกับสมองของคนเรำ หน่วยประมวลผลที่เร็วนั้นจะสำมำรถ
ตอบสนองงำนได้เร็วขึ้น และผิดพลำดน้อยลง แต่ควำมสิ้นเปลืองพลังงำน (แบตเตอรี)่ ก็จะมำกขึ้น  
 3.) หน่วยควำมจ ำ (Memory) ในหน่วยควำมจ ำนั้นจะแสดงถึงเครื่องนั้นๆสำมำรถรองรับ
โปรแกรมได้มำกแค่ไหน และสำมำรถบันทึกข้อมูลได้มำกเพียงใดด้วย เป็นพื้นที่เก็บข้อมูลภำยใน มีให้
เลือกด้วยกันหลำยรุ่น หลำยขนำด ได้แก่ 16GB/32GB/64GB แต่รำคำก็จะสูงขึ้นไปเรื่อยๆ อย่ำงไรก็
ตำมแท็บเล็ตบำงรุ่นจะมีส่วนเก็บข้อมูลเพิ่มเติมเข้ำมำหลำยรูปแบบ ซึ่งก็ถือเป็นตัวที่ต้องค ำนึงถึงด้วย
เหมือนกันเพรำะเรำไม่จ ำเป็นที่จะต้องซื้อควำมจ ำเยอะๆ แต่อำศัยเก็บข้อมูลที่อื่นแทน ตัวอย่ำง เช่น 
มีช่องเสียบกำร์ด microSD สำมำรถเก็บข้อมูลในกำร์ดแทนได้ 
 4.) จอภำพ (Screen) Tablet PC นั้นต่ำงจำก Desktop PC, Notebook PC และ 
Smartphone ตรงที่ใช้จอภำพ Touch Screen ในกำรสั่งงำนและป้อนข้อมูลเป็นหลัก โดยอำจจะใช้ 
Virtual keyboards หรือเป็นแบบ Fringer Base ส ำหรับป้อนข้อมูลแทน Keyboard ปรกติ หรือใช้ 
handwriting recognition แปลงกำรเขียนลำยเส้นแทน Keyboard ก็ได้ ซึ่งน ำมำใช้ท ำงำนในเชิง
ทดแทนคอมพิวเตอร์มำกกว่ำโทรศัพท์ ขนำดหน้ำจอ แท็บเล็ตในท้องตลำด ณ ตอนนี้มีหลำยขนำดให้
เลือกซื้อ ซึ่งก็ขึ้นอยู่กับกำรใช้งำนหรือควำมชอบของแต่ละคน โดยผมจะขอแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่
ดังต่อไปนี ้คือ 7 นิ้ว ขนำดไม่ใหญ่มำกพกพำสะดวกเหมือนกับเรำพกพ็อกเก็ตบุ๊คสักหนึ่งเล่ม และ 10 
น้ิว จอใหญ่แสดงผลได้เยอะแต่ขนำดและน้ ำหนักก็จะใหญ่และสูงตำมไปด้วย 
 5.) ระบบปฏิบัติกำร (Operating System) ระบบปฏิบัติกำรหลักที่เรำรู้จักกันทั่วไปก็คือ 
ซิมเบียนซึ่งส่วนใหญ่จะใช้ในค่ำยโนเกีย  วินโดวส์โมบำย จะใช้กับโทรศัพท์มือถือที่เป็น PDA 
(Personal digital assistants) ไอโอเอส (ios) ใช้เฉพำะใน ไอโฟน ไอแพด และ ไอพอดทัช 
BlackBerry OS (BB) แอนดรอยด์ จำกทำง google เว็บโอเอส (webOS) มีโก (MeeGo) และจำก
ทำงโนเกีย(nokia) PC2002 ซึ่งแต่ระบบจะมีคุณสมบัติและควำมสำมำรถที่แตกต่ำงกัน กำรใช้งำนแต่
ละระบบจ ำเป็นต้องศึกษำให้ละเอียดระบบปฏิบัติกำรหลักๆ อยู ่4 ตัวในตลำดได้แก่ 
  5.1) iOS ระบบปฏิบัติกำรจำก Apple ซึ่งแท็บเล็ตที่ใช้อยู่ก็คือ iPad และจุดเด่นของ iOS 
เป็นที่ ระบบกำรท ำงำนและจัดกำรหน่วยควำมจ ำที่ดี เพรำะถึงแม้ iPad 2 จะมีหน่วยควำมจ ำแรม
เพียงแค่ 512MB แต่กำรท ำงำนกลับได้ดีไม่ต่ำงจำกแท็บเล็ตตัวอื่นๆ ที่มีหน่วยควำมจ ำมำกกว่ำ ส่วน
ข้อด้อยเป็นระบบปฏิบัติกำรตัวเดียวที่ไม่รองรับ Flash (ไม่สำมำรถแสดงผลได้) และกำรเชื่อมต่อที่
ต้องท ำผ่ำนซอฟท์แวร ์iTune เท่ำนั้น 
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  5.2) Android ระบบปฏิบัติกำรจำกค่ำย Google ที่ได้พัฒนำขึ้นมำใช้ส ำหรับมือถือสมำร์ท
โฟน ทำง Google ถึงได้พัฒนำระบบปฏิบัติกำร Android เวอร์ชั่นใหม่ให้รองรับแท็บเล็ตที่มีหน้ำจอ
ขนำดใหญ่กว่ำมือถือได้  
  5.3) Windows ระบบปฏิบัติกำรจำกค่ำย Microsoft หลำยคนอำจจะชินและคุ้นเคยกับ
กำรใช้งำน Windows เป็นทุนเดิมอยู่แล้ว และยิ่งหน้ำจอเป็นแบบสัมผัสอีกด้วยก็ช่วยให้แท็บเล็ตน่ำใช้
งำนมำกยิ่งขึ้น แต่อย่ำงไรก็ตำมตัว Windows 7 นั้นยังคงไม่ได้ออกแบบมำให้ใช้ส ำหรับแท็บเล็ต 
บำงส่วนจึงอำจจะเล็กเกินไปที่จะใช้นิ้วสัมผัสได้ นอกจำกนี้ระยะเวลำกำรใช้งำนก็ค่อนข้ำงน้อยเมื่อ
เทียบกับ iOS, Android และ BlackBerry Tablet OS 
  5.4) BlackBerry Tablet OS ระบบปฏิบัติกำรจำกค่ำย RIM เจ้ำของมือถือสมำร์ทโฟน BB 
นั่นเอง โดยระบบปฏิบัติกำรตัวนี้จะพัฒนำมำส ำหรับ PlayBook โดยเฉพำะ กำรท ำงำนโดยรวมก็ถือ
ได้ว่ำลื่นไหลไม่แพ้ iOS นอกจำกนี้ยังออกแบบกำรใช้งำนโดยวิธีกำรสัมผัสต่ำงๆ ช่วยให้ใช้งำนสะดวก
ยิ่งขึ้น จุดเด่นอีกอย่ำงก็คือกำรท ำงำนของ Multitasking หรือเปิดแอพพลิเคชั่นหลำยตัวพร้อมกัน
สำมำรถท ำได้ดีกว่ำระบบปฏิบัติกำรตัวอื่นๆ หรือเทียบเท่ำ Windows ได้เลย แต่อย่ำงไรก็ตำม 
PlayBook จ ำเป็นจะต้องมีมือถือ BB ถึงจะสำมำรถใช้งำนส่วน เช็คอีเมลล์, รำยชื่อ, ปฏิทิน, BBM ได ้
และยังไม่รองรับภำษำไทยอีกด้วย 
 6.) กำรเช่ือมตอ่ (Connectivity) โดยพื้นฐำนแล้วจะต้องสำมำรถเชื่อมต่อกับเครื่อง
คอมพิวเตอร์เพื่อท ำกำรติดตั้ง Application หรือท ำกำรส ำรองข้อมูลต่ำงๆ ผ่ำน Cradle หรือ สำย 
Sync ซึ่งสำมำรถชำร์จแบตเตอรี่ได้ด้วย และกำรเชื่อมต่อในรูปแบบของ Wireless LAN หรือ 
Bluetooth ได้อีกด้วย ซึ่งปัจจุบันกำรเชื่อมต่ออินเทอร์เน็ต แท็บเล็ตส่วนใหญ่จะแบ่งออกเป็น 2 รุ่น 
ได้แก ่Wi-Fi และ 3G + Wi-Fi กำรเลือกต้องดูลักษณะกำรใช้งำนของผู้ใช้เอง 
            7.) อุปกรณ์เสริม (Accessory) มีอุปกรณ์เซ็นเซอร์ตรวจจับกำรเคลื่อนไหวเพื่อให้ผู้ใช้ได้
สะดวกในกำรปรับเปลี่ยนมุมมองภำยในตัวเครื่อง จ ำเป็นอย่ำงยิ่งที่จะต้องมีซองที่แข็งแรง และป้องกัน
ฝุ่นละอองได้ หรืออำจจะต้องกำรติดตั้งกล้องถ่ำยภำพ ช่องเสียบ ส ำหรับ iPad นั้นจะไม่มีช่องเสียบ
ใดๆ ติดมำกับตัวเครื่องต้องซื้ออุปกรณ์เสริมเพิ่มเติมถึงจะสำมำรถใช้งำนได้  แต่ส ำหรับแท็บเล็ต 
Android และ Windows ส่วนมำกจะมีช่องเสียบเพิ่มเติมติดมำกับตัวเครื่อง ท ำให้เรำไม่จ ำเป็น
จะต้องเสียเงินซื้ออุปกรณ์เสริมเพิ่มเติมใดๆ ก็ถือเป็นกำรประหยัดค่ำใช้จ่ำยในส่วนหนึ่ง ส ำหรับช่อง
เสียบต่ำงๆ บนแท็บเล็ตนั้น เช่น USB / Mini USB / micro USB /HDMI / mini HDMI / micro 
HDMI /SD / SDHC / microSD  
 8.) แอพพลิเคชั่น (Application) เป็นสิ่งที่ช่วยเพิ่มมิติและเพิ่มประโยชน์ในกำรใช้งำนของแท็บ
เล็ต สำมำรถดำวน์โหลดได้ฟรีและเสียค่ำใช้จ่ำย กำรเลือกระบบปฏิบัติกำรจึงมีส่วนส ำคัญที่จะมี
หรือไม่มีแอพพลิเคช่ันสนับสนุนให้สำมำรถ เรียน หรือเล่น ได้มำกน้อยเพียงใด กำรเลือกแอพพลิเคชั่น 
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ขึ้นอยู่กับกำรใช้งำน หน่วยควำมจ ำ รำคำ ภำษำ และกำรร้องรับระบบปฏิบัติกำร หรือมีกำรอัพเดต
ข้อมูลใหม่อยู่ตลอดเวลำ 
 
 ประโยชน์ของแอพลิเคชั่น 
 1.) กำรพัฒนำแอพพลิเคชั่นเพื่อสร้ำงรำยได้หรือท ำเป็นธุรกิจจะเห็นได้ว่ำทุกวันนี้ช่องทำงกำร
หำรำยได้กับเทคโนโลยีก ำลังเป็นที่นิยม หลำยคนเริ่มหำควำมรู้เพิ่มที่จะสร้ำงแอพพลิเคชั่นเพื่อหวังว่ำ
จะเป็นนวัตกรรมเพื่อดึงดูดผู้คนให้เข้ำมำดำวน์โหลด ยิ่งมียอดดำวน์โหลดมำกเพียงใด นั่นก็เท่ำกับว่ำ
ผู้สร้ำงแอพพลิเคชั่นก็จะมีรำยได้มำกเท่ำนั้น ช่องทำงกำรขำยแอพพลิเคชั่นหลักๆผู้พัฒนำน ำไปขำย
หรือปล่อยให้ดำวน์โหลดฟรีที่ Play Store และ APP Store ดังนั้น ตลำดแอพพลิเคชั่นบนมือยังมี
โอกำสพัฒนำไปได้อีกไกลเพรำะจะมีผู้ใช้ระบบ Android และ iOS เพิ่มขึ้นทุกวันอย่ำงต่อเนื่อง 
 2.) กำรพัฒนำแอพพลิเคชั่นเพื่อใช้สนับสนุนภำพลักษณ์ขององค์กรในปัจจุบันเกือบทุกองค์กรมี 
Apps เป็นของตัวเอง เพื่อควำมสะดวก รวดเร็วในกำรบริกำรขององค์กร จึงท ำให้สร้ำงควำม
ประทับใจให้กับลูกค้ำได้ ยิ่งสะดวกมำก รวดเร็วมำก ลดกำรเดินทำงหรือกำรโทรศัพท์ ยิ่งสร้ำง
ภำพลักษณ์ขององค์กรได้มำก ท ำให้ลูกค้ำหันมำใช้บริกำรองค์กรนั้นๆมำกขึ้นอีกด้วยตัวอย่ำง Mobile 
Apps ที่ใช้ในกำรสนับสนุนองค์กร หรือสร้ำงภำพลักษณ์องค์กร 
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2.8 ข้อมูลพฤติกรรมกลุ่มเป้ำหมำยวัยรุน อำยุ21-25ป ี
 
 2.8.1 ควำมหมำยพฤติกรรมผู้บริโภค 
 ควำมหมำยของพฤติกรรมผู้บริโภค (Customer Behavior) หมำยถึงเป็นกำรกระท ำโดยมนุษย์
แสดงออกโดยไม่รู้ตัว กำรแสดงออกหรือกำรกระท ำโดยธรรมชำติของมนุษย์สำมำรถส่งอิทธิพล
ทำงกำรตลำดได้ (Foxall & Sigurdsson, 2013) กลุ่มบุคคลหรือครัวเรือน ซึ่งซื้อหรือต้องกำรสินค้ำ
หรือบริกำรเพื่อกำรบริโภคส่วนตัว หรือพฤติกรรมกำรตัดสินใจและกำรกระท ำของผู้บริโภคที่เกี่ยวข้อง
กับกำรซื้อ และใช้บริกำรสินค้ำเพื่อตอบสนองควำมต้องกำรและควำมพึงพอใจของเขำ กำรศึกษำ
พฤติกรรมผู้บริโภคเป็นกำรศึกษำพฤติกรรมในกำรตัดสินใจเลือกซื้อสินค้ำและบริกำรต่ำงๆ  เพื่อให้
ได้รับควำมพอใจสูงสุดจำกงบประมำณที่มีอยู่อย่ำงจ ำกัดหรือ กำรกระท ำหรือกำรแสดงออกของมนุษย์
ซึ่งเกิดจำกสิ่งกระตุ้นภำยใน เช่น ควำมคิด ทัศนคติ และค่ำนิยม นอกจำกนี้กำรแสดงออกนั้นๆอำจมำ
จำกกำรกระทบของปัจจัยภำยนอก เช่น วัฒนธรรม และ สังคมหรือ กำรแสดงกิริยำอำกำรที่เกี่ยวกบ
กำรซื้อ กำรใช้กำรประเมินผล กำรค้นหำข้อมูลสินค้ำหรือบริกำรตำมควำมต้องกำรหรือตำมกำร
คำดหวังของผู้บริโภค 
 
 2.8.2 ประเภทพฤติกรรมผู้บริโภค 
 พฤติกรรมผู้บริโภคคือ กำรแสดงปฏิกิริยำของบุคคลที่เป็นกระบวนกำร เพื่อให้ได้รับสินค้ำหรือ
บริกำรตำมควำมต้องกำรของตนหรือกระบวนกำรที่เกี่ยวกบกำรค้นหำข้อมูล กำรซื้อ กำรใช้กำร
ประเมินผลในสินค้ำหรือบริกำร หรือพฤติกรรมกำรผู้บริโภค หมำยถึง พฤติกรรมกำรซื้อ กำรใช้ กำร
ประเมิน และกำรก ำจัดสินค้ำและบริกำร ของผู้บริโภคขั้นสุดท้ำย ที่ซื้อสินค่ำและบริกำรไปเพื่อ
ตอบสนองควำมต้องกำรของตนเอง หรือเพ่ือกินหรือใช้ภำยในครัวเรือน ผู้บริโภคทุกคนที่ซื้อสินค้ำและ
บริกำรไปเพื่อวัตถุประสงค์เช่นว่ำนี้รวมกันเรียกว่ำตลำดผู้บริโภค ผู้บริโภคทั่วโลกนั้นมีควำมแตกต่ำง
กันในลักษณะด้ำนประชำกรศำสตร์อยู่หลำยประเด็น เช่น ในเรื่องของอำยุรำยได้ระดับกำรศึกษำ
ศำสนำวัฒนธรรม ประเพณีค่ำนิยม และรสนิยม เป็นต้น พฤติกรรมกำรกินกำรใช้กำรซื้อ และ
ควำมรู้สึกนึกคิดของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์จึงแตกต่ำงกันออกไป ท ำให้มีกำรซื้อกำรบริโภคสินค้ำและ
บริกำรหลำยๆ ชนิดที่แตกต่ำงกัน นอกจำกลักษณะประชำกรดังกล่ำวแล้ว ยังมีปัจจัยอื่นๆ อีกที่ท ำให้
มีกำรบริโภคแตกต่ำงกัน 
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 องค์ประกอบของผู้บริโภค 
 กำรวิเครำะห์พฤติกรรมผู้บริโภคเป็นกำรค้นคว้ำ หรือวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมกำรซื้อและกำร
บริโภค มีส่วนเกี่ยวข้องกับกำรโฆษณำสินค้ำและบริกำรทั้งที่เป็นบุคคลกลุ่มบุคคล หรือองค์กร เพื่อให้
ทรำบถึงลักษณะควำมต้องกำรและพฤติกรรมกำรซื้อกำรบริโภค กำรเลือกบริกำรแนวคิด หรือ
ประสบกำรณ์ที่จะท ำให้ผู้บริโภคพึงพอใจหรือเป็นกำรวิเครำะห์พฤติกรรมผู้บริโภค ด้วยกำรศึกษำ
ค้นคว้ำถึงพฤติกรรมกำรเลือกซื้อ กำรตัดสินใจซื้อ และกำรใช้สินค้ำและกำรบริกำรของผู้บริโภค 
เพื่อที่จะให้นักกำรตลำดทรำบถึงควำมพึงพอใจและควำมต้องกำรของผู้บริโภค  กำรวิเครำะห์
พฤติกรรมผู้บริโภคแบ่งออกได้เป็น 7 ข้อที่สำมำรถช่วยในกำรวิเครำะห์พฤติกรรมผู้บริโภคเพื่อค้นหำ 
 1.) บุคคลในตลำดเป้ำหมำย เป็นข้อที่ต้องกำรทรำบตลำดเป้ำหมำย (target market) หรือ
ลักษณะกลุ่มเป้ำหมำย (occupants) โดยมีกลุ่มเป้ำหมำยทำงด้ำน 4 ด้ำน ได้แก่ 
  - ประชำกรศำสตร์ 
  - ภูมิศำสตร ์
  - จิตวิทยำหรือจิตวิเครำะห์ 
  - พฤติกรรมศำสตร์กลยุทธ์กำรตลำด ประกอบด้วยกลยุทธ์ด้ำน ผลิตภัณฑ์ รำคำ กำรจัด
จ ำหน่ำย และ กำรส่งเสริมกำรตลำด ที่เหมำะสมและกำรตอบสนองควำมพึงพอใจของกลุ่มเป้ำหมำย 
 2.) ควำมต้องของผู้บริโภค เป็นข้อที่ต้องกำรทรำบสิ่งที่ผู้บริโภคต้องกำรซื้อ (objects) โดยสิ่งที่
ผู้บริโภคต้องกำรคือ คุณสมบัติหรือองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ (product component) และควำม
แตกต่ำงที่เหนือกว่ำคู่แข่งขัน (competitive Differentiation) โดยมีกลยุทธ์ด้ำนผลิตภัณฑ์ (Product 
strategy) ดังนี ้
  - ผลิตภัณฑ์หลัก   
  - รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ ์
  - ผลิตภัณฑ์ควบ   
  - ผลิตภัณฑ์ที่คำดหวัง 
  - ศักยภำพผลิตภัณฑ ์ 
  - ควำมแตกต่ำงทำงกำรแข่งขัน  
 3.) สำเหตุที่ผู้บริโภคตัดสินในกำรเลือกซื้อ เป็นข้อที่ต้องกำรทรำบวัตถุประสงค์ในกำรซื้อ 
(objectives) โดยต้องท ำกำรศึกษำถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมกำรซื้อมีดังน้ี  
  - ปัจจัยทำงจิตวิทยำ กำรเลือกซื้อของบุคคลได้รับอิทธิพล  จำกปัจจัยทำงจิตวิทยำ ซึ่งจัด
ปัจจัยในตัว ผู้บริโภคที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมกำรซื้อและใช้สินค้ำ ปัจจัยทำงจิตวิทยำประกอบด้วย
กำรจูงใจ กำรรับรู ้ควำมเช่ือและเจตคติ บุคลิกภำพและแนวควำมคิดของตนเองนัก 
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  - ปัจจัยทำงสังคมและวัฒนธรรม  เป็นปัจจัยขั้นพื้นฐำนที่สุดในกำรก ำหนดควำมต้องกำร
และพฤติกรรมของ มนุษย์ เช่น กำรศึกษำ ควำมเชื่อ ยังรวมถึงพฤติกรรมส่วนใหญ่ที่ได้รับกำรยอมรับ
ภำยในสังคมใดสังคมหนึ่งโดยเฉพำะ ปัจจัยด้ำนวัฒนธรรมประกอบไปด้วย วัฒนธรรม วัฒนธรรมย่อย 
และระดับชั้นในสังคม ปัจจัยที่เกี่ยวข้องในชีวิตประจ ำวันและมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมกำรซื้อ  ซึ่ง 
ประกอบด้วยกลุ่มอ้ำงอิง ครอบครัว บทบำท และสถำนะของผู้ซื้อ 
  - ปัจจัยเฉพำะบุคคล เพรำะผู้บริโภคซื้อสินค้ำเพื่อสนองควำมต้องกำรด้ำนร่ำงกำยและ
จิตวิทยำ ซึ่งต้องศึกษำถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมกำรซื้อ กำรตัดสินใจของผู้ซื้อมักได้รับอิทธิพล      
จำกคุณสมบัติส่วนบุคคลต่ำง ๆ เช่น อำยุ อำชีพ สภำวกำรณ์ทำงเศรษฐกิจ กำรศึกษำ รูปแบบกำร
ด ำเนินชีวิต 
 เนื่องจำกในตลำดปัจจุบันถือวำผู้บริโภคเป็นใหญ่ และมีควำมส ำคัญที่สุดของนักธุรกิจ จึงมี
ควำมจ ำเป็นอยำ่งยิง่ที่ผู้บริหำรกำรตลำด ต้องศึกษำกลุ่มผู้บริโภคให้ละเอียดให้ทรำบถึงสำเหตุของกำร
ซื้อ และกำรเปลี่ยนแปลงกำรซื้อ กำรตัดสินใจซื้อ ฯลฯ ซึ่งถ้ำหำกศึกษำถึงสำเหตุต่ำงๆเหล่ำนี้ จะช่วย
ให้ให้ง่ำยต่อกำรเข้ำใจหรือเดำใจกลุ่มผู้บริโภคของกิจกำรได้ถูกต้องวำกลุ่มผู้บริโภคเหล่ำนั้นต้องกำร
อะไร มีพฤติกรรมกำรซื้ออย่ำงไร แรงจูงใจในกำรซื้อเกิดจำกอะไร แหล่งข้อมูลที่ผู้บริโภคน ำมำ
ตัดสินใจซื้อคืออะไร รวมทั้งกระบวนกำรตัดสินใจซื้อข้อมูลต่ำงๆ เหล่ำนี้เป็นประโยชน์ต่อกำรวำงแผน
ทำงกำรตลำด สำมำรถออกได้เป็น ดังนี ้
 1.) ควำมหมำยของพฤติกรรมผู้บริโภค  
  - พฤติกรรมผู้บริโภค คือกำรแสดงกิริยำอำกำรที่เกี่ยวกบกำรซื้อ กำรใช้ กำรประเมินผล 
กำรค้นหำข้อมูลสินค้ำหรือบริกำรตำมควำมต้องกำรของผู้บริโภค 
  - พฤติกรรมผู้บริโภค คือ กำรแสดงปฏิกิริยำของบุคคลที่เป็นกระบวนกำรเพื่อให้ได้รับสินค้ำ
หรือบริกำรตำมควำมต้องกำรของตน 
  - พฤติกรรมผู้บริโภค คือ กระบวนกำรที่เกี่ยวกบกำรค้นหำข้อมูล กำรซื้อ กำรใช้กำร
ประเมินผลในสินค้ำหรือบริกำร 
 2.) ประเภทของผูบ้ริโภค 
  2.1) ผู้บริโภคที่เป็นบคุคลและองค์กร 
   - ผู้บริโภคที่เป็นบุคคล มักจะซื้อสินค้ำไปใช้ในครัวเรือนของเขำ เช่น ซื้อแป้ง สบู่ ยำสี
ฟัน ผงซักฟอก กำรซื้อและใช้นี้ต้องเป็นบุคคลสุดท้ำยไม่ได้น ำไปผลิตหรือขำยต่อ 
   - องค์กรในที่นี้คือ นิติบุคคลที่จัดตั้งโดยมีวัตถุประสงค์มุ่งแสวงหำก ำไรหรือไม่แสวงหำกำ
ไร จัดซื้อสินค้ำหรือบริกำรไว้ใช้ในกิจกำรของตนเอง เช่น ซื้อเครื่องใช้ส ำนักงำนหรือซื้อเครื่องจักรไว้
ผลิตสินค้ำ ซื้อวัตถดุิบไว้ผลิตสินค้ำให้เป็นสินค้ำส ำเร็จรูป 
  2.2) ผู้บริโภคที่เป็นบคุคลที่แท้จริง ผู้บริโภคที่มีศักยภำพ และผู้บริโภคที่ไม่แท้จริง  
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   - ผู้บริโภคที่เป็นบุคคลที่แท้จริง หมำยถึง บุคคลที่ซื้อสินค้ำหรือบริกำรจำกร้ำนค้ำใด
ร้ำนค้ำหน่ึงเป็นประจ ำสม่ ำเสมอ 
   - ผู้บริโภคมีศักยภำพในกำรซื้อ  หมำยถึง บุคคลที่พร้อมจะซื้อสินค้ำหรือบริกำรแต่ยัง
ได้รับกำรจูงใจหรือข้อมูลในสินค้ำหรือบริกำรยังไม่เพียงพอ ไม่แท้จริง หมำยถึง บุคคลที่ไม่มีควำม
ต้องกำรในสินค้ำหรือบริกำร ทั้งในปัจจุบันและในอนำคต เช่น ชำวมุสลิมไม่รับประทำนอำหำร
ประเภทเนื้อหม ู
  2.3) ผู้บริโภคที่เปน็อตุสำหกรรมและเป็นครัวเรือน 
   - ผู้บริโภคที่เป็นอุตสำหกรรม หมำยถึง ธุรกิจที่ซื้อสินค้ำหรือบริกำรไปขำยต่อหรือผลิต
ต่ออีกทอดหนึ่งประกอบด้วยพ่อค้ำส่งออก พอค้ำปลีก ตัวแทนจัดจ ำหน่ำยหรือเป็นหน่วยงำนรัฐบำล 
ธุรกิจที่ผลิตต่อประกอบด้วย โรงงำนอุตสำหกรรม งำนเกษตรกรรม ซื้อวัตถุดิบ 
น ำไปผลิตเป็นสินค้ำส ำเร็จรูปอีกทอดหนึ่ง 
   - ผู้บริโภคที่เปน็ครัวเรือน หมำยถึง บุคคลที่มีอ ำนำจซื้อสินค้ำหรือบริกำรไว้ให้สมำชิกใน
ครอบครัวใช ้เช่น แม่บ้ำน 
  2.4) ผู้บริโภคที่เป็นผูค้ำดหวัง ในที่นี้คือบุคคลหรือกลุ่มบุคคลที่นักกำรตลำดต้อง 
กำรจะเข้ำถึง ทั้งนี้เพรำะมีปัจจัยหลำยประกำรที่สอดคล้องกับสินค้ำ เช่น ผลิตภัณฑ์ของขนมอบกรอบ 
เด็กมักชอบรับประทำน นักกำรตลำดจึงมุ่งโฆษณำไปยังกลุ่มเด็กเพื่อสร้ำงแรงกระตุ้นในกำรซื้อ บำง
ธุรกิจมุ่งที่ผู้มีอ ำนำจซื้อ คือแม่บ้ำนมำกกวำ่ ทั้งเด็กและแม่บ้ำนอำจมีอ ำนำจซื้อไม่ต่ำงกัน ดังนั้นควรไป
ที่กลุ่มเป้ำหมำยทั้ง 2 อย่ำง คือกลุ่มเป็นหมำยที่เป็นเด็ก และกลุ่มเป็นหมำยที่เป็นแม่บ้ำน 
 4.)  บุคคลที่มี ต่อกำรตัดสินใจซื้อ  เป็นข้อที่ต้องกำรทรำบถึงบทบำทของกลุ่มต่ำงๆ 
(organizations) ที่มีผลต่อกำรตัดสินใจซื้อของผู้บริหำรโดยมีองค์ประกอบในกำรตัดสินใจซื้อคือ  
  - ผู้ริเริ่ม 
  - ผู้มีอิทธิผล 
  - ผู้ตัดสินใจซื้อและ  
  - ผู้ใช้  
 5.) ช่วงเวลำที่ผู้บริโภคตัดสินใจเลือกซื้อ เป็นสิ่งที่ต้องกำรทรำบโอกำสในกำรซื้อ (occasions) 
ของผู้บริโภค เช่น ช่วงฤดูกำลใด ช่วงเดือนใด ตลอดจนเทศกำลหรือ โอกำสพิเศษหรือเทศกำลวัน
ส ำคัญต่ำงๆ เป็นต้น 
 6.) สถำนที่ที่ผู้บริโภคซื้อตัดสินใจเลือกซื้อ เป็นสิ่งที่ต้องกำรทรำบช่องทำงหรือแหล่ง (outlets) 
ที่ผู้บริโภคไปท ำกำรซื้อ เช่นห้ำงสรรพสินค้ำ ซูปเปอร์มำร์เก็ต ร้ำนขำยของช ำ เป็นต้น 
 7.) สิ่งที่ผู้บริโภคตัดสินใจเลือกซื้อ เป็นข้อที่ต้องกำรทรำบขั้นตอนหรือกระบวนกำรในกำร
ตัดสินใจเลือกซื้อ (operation)โดยมีองค์ประกอบกำรซื้อโดย  
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  - กำรรับรู้ปัญหำ   
  - กำรค้นหำข้อมูล   
  - กำรประเมินผลทำงเลือก  
  - กำรตัดสินใจซื้อ  
  - ควำมรู้สึกภำยหลังกำรซือ้ 
 
 2.8.4 พฤติกรรมผู้บริโภคช่วงอำยุ 21-25 ปี 
              โดยปกติแล้วกำรเจริญเติบโตและพัฒนำกำรต่ำงๆจะเกิดกำรเปลี่ยนแปลงตำมวัย  ทั้ง
ด้ำนร่ำงกำย จิตใจ อำรมณ ์ สังคม และสติปัญญำ นับต้ังแต่วัยทำรก วัยก่อนเรียน วัยรุ่น วัยผู้ใหญ่ ไป
จนกระทั่งถึงวัยสูงอำยุ  กำรเข้ำใจถึงกำรเปลี่ยนแปลงดังกล่ำวจะช่วยให้เรำสำมำรถวำงแผนในกำร
ดูแลแต่ละวันช่วงวัยของชีวิตได้อย่ำงถูกต้อง  จึงจะถือได้ว่ำมีกำรเจริญเติบโตและมีพัฒนำกำรที่เป็นไป
อย่ำงเหมำะสม เนื่องจำกวัยเด็กกับวัยรุ่นเป็นระยะของควำมงอกงำม มีกำรพัฒนำทำงด้ำนร่ำงกำย
และจิตใจมำก มีกำรเปลี่ยนแปลงทั้งทำงร่ำงกำยและจิตใจอยู่ตลอดเวลำ พอถึงวัยผู้ใหญ่ตอนต้นก็จะ
เป็นระยะที่บุคคลเจริญเติบโตเต็มที่ บรรลุวุฒิภำวะโดยสมบูรณ์ ดังนั้นบุคคลวัยนี้จะเริ่มมีพฤติกรรมที่
แน่นอนขึ้น กำรเปลี่ยนแปลงจะมีน้อยลง 
 
          พัฒนำกำรทำงร่ำงกำย  
บุคคลในวัยผู้ใหญ่ตอนต้นมีกำรพัฒนำทำงร่ำงกำยอย่ำงเต็มที่ทั้งเพศหญิงและเพศชำย ร่ำงกำย
สมบูรณ์ มีกำรพัฒนำควำมสูงมำจำกวัยรุ่นและจะมีควำมสูงที่สุดในวัยผู้ใหญ่ตอนต้นนี้  รวมทั้ง
กล้ำมเนื้อและเนื้อเยื่อไขมัน มีกำรพัฒนำอย่ำงเต็มที่เช่นกัน เมื่อเพศชำยอำยุประมำณ 21 ปี ไหล่จะ
กว้ำง มีกำรเพิ่มขนำดของต้นแขนและมีควำมแข็งแรงของกล้ำมเนื้อมำกขึ้น ในเพศหญิงเต้ำนมและ
สะโพกมีกำรเจริญเต็มที่ ในวัยนี้ร่ำงกำยจะมีพลัง คล่องแคล่วว่องไว กำรรับรู้ต่ำง ๆ จะมีควำมสมบูรณ์
เต็มที่ เช่น สำยตำ กำรได้ยิน ควำมสำมำรถในกำรดมกลิ่น กำรลิ้มรส จนกระทั่งเข้ำสู่วัยกลำงคน
ควำมสำมำรถต่ำงๆ เหล่ำนี้จะลดลง    
 
 พัฒนำกำรด้ำนอำรมณ์  
วัยผู้ใหญ่จะมีกำรควบคุมอำรมณ์ได้ดีขึ้น มีควำมมั่นคงทำงจิตใจดีกว่ำวัยรุ่น ค ำนึงถึงควำมรู้สึกของ
ผู้อื่น รู้สึกยอมรับผู้อื่นได้ดีขึ้น มีพัฒนำกำรด้ำนอำรมณ์รักได้ในหลำยรูปแบบ เช่น รักแรกพบหรือรัก
แบบโรแมนติก ในวัยผู้ใหญ่ตอนต้นนี้จะมีควำมรู้สึกแตกต่ำงจำกในวัยรุ่น โดยจะมีควำมรู้สึกที่จะ
ปรำรถนำใช้ชีวิตคู่ด้วยกัน   
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           ลักษณะทั่วไปของวัยผู้ใหญ่ตอนต้น 
 1.) เป็นวัยของกำรบรรลุวุฒิภำวะ วัยเด็กกับวัยรุ่นเป็นระยะของควำมงอกงำมมีกำรพัฒนำ
ทำงด้ำนร่ำงกำยและจิตใจอย่ำงรวดเร็ว เกิดกำรเปลี่ยนแปลงทั้งด้ำนร่ำงกำย และจิตใจอยู่เรื่อยๆ และ 
จะเจริญเต็มที่เมื่อเข้ำสู่วัยผู้ใหญ่ตอนต้น โดยบุคคลจะบรรลุวุฒิภำวะทั้งทำงกำย และจิตใจ ดังนั้นพอ
ถึงวัยผู้ใหญ่ บุคคลจะเริ่มมีพฤติกรรมที่แน่นอนขึ้น 
 2.) เป็นวัยแห่งปัญหำ วัยผู้ใหญ่ตอนต้นนี้จะพบกับปัญหำชีวิตแบบใหม่ และถูกคำดหวัง เป็นผู้
มีควำมพร้อมที่จะเริ่มชีวิต เผชิญปัญหำต่ำงๆ สำมำรถแก้ปัญหำที่เกิดกำรที่จะประสบควำมส ำเร็จใน
สภำพแวดล้อมใหม่ และกำรที่จะแก้ปัญหำที่เกิดขึ้นด้วยตนเองได้ โดยไม่ต้องอำศัยพึ่งพำผู้อื่นเหมือ
เมื่อยังอยู่ในวัยเด็กหรือวัยรุ่น กำรที่จะประสบควำมส ำเร็จในสภำพแวดล้อมใหม่และกำรที่จะ
แก้ปัญหำที่เกิดขึ้นใหม่ได้น่ำพอใจหรือไม่นั้น ขึ้นอยู่กับควำมเข้ำใจต่อสถำนกำรณ์ชีวิตของตนเองช่วงนี้
ด้วย ซึ่งต้องอำศัยเวลำที่ปรับตัวพอสมควร 
 3.) เป็นวัยแห่งกำรส ำรวจ เนื่องจำกเป็นวัยที่กำรพัฒนำกำรทำงกำยและจิตใจเริ่มสมบูรณ์เต็มที่ 
เริ่มต้นชีวิตอย่ำงผู้ใหญ่ แบบชีวิตเริ่มแรกจะยังไม่เข้ำรูปเข้ำรอย จึงต้องเรียนรู้และปรับตัวไปเรื่อยๆ 
จนกว่ำจะใกล้สิ้นสุดวัยผู้ใหญ่ตอนต้นบุคคลจะรู้จักตัวเองดีขึ้น จะทรำบแนวทำงและจุดมุ่งหมำยใน
กำรด ำเนินชีวิตที่แน่นอนของตน 
 4.) เป็นวัยแห่งกำรมีควำมตึงเครียดทำงอำรมณ์ เพรำะช่วงชีวิตวัยนี้ต้องพบกับกำรแก้ปัญหำ
และตัดสินใจเรื่องส ำคัญ ๆ หลำยอย่ำงเช่น กำรเลือกอำชีพ กำรเลือกคู่ครอง หรือควำมพยำยำมท ำสิ่ง
ต่ำงๆให้เป็นไปตำมที่คำดหวังไว้ 
 5.) เป็นวัยแห่งกำรเริ่มสร้ำงหลักฐำนของชีวิต หรือเป็นวัยแห่งกำรท ำงำน โดยเริ่มลงมือ
ประกอบอำชีพเพื่อสร้ำงควำมมั่นคงในชีวิตของตน และเป็นกำรวำงรำกฐำนในกำรแต่งงำนเพื่อชีวิต
ครอบครัวต่อไป 
 6.) เป็นวัยของช่วงเวลำสืบเชื้อสำยวงศ์ตระกูล เป็นวัยที่ขู่ชีวิตแต่งงำนมีครอบครัวและมี
บทบำทเป็นพ่อแม่ อบรมเลี้ยงลูก ทัศนคติของผู้เป็นพ่อแม่ที่ดีต่อกำรอบรมเลี้ยงดูลูก จะมีบทบำทต่อ
สวัสดีภำพและกำรพัฒนำของชีวิตใหม่ 

 
 
 
 
 
 


