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หมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป  

Section 1 General Information 
 

1. รหัสและชื่อรายวิชา 
   ไทย   AAM 3201 กลยุทธ์การวางแผนสื่อเพ่ือการสื่อสารแบรนด์ 
   อังกฤษ  AAM 3201 Brand Channel Planning Strategy 
 
2. จำนวนหน่วยกิต 
    3 (2-2-5) หน่วยกิต 
 
3. หมวดวิชา 
    วิชาเอกเลือกเรียน 
 
4. อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน 
    อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา : ผศ.ชิโนรส  ถิ่นวิไลสกุล 
    อาจารย์ผู้สอน : ผศ.ชโินรส  ถิ่นวิไลสกุล 
    สถานที่ติดต่อ : วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ วิทยาเขตนครปฐม / มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 
    e-mail : chinoros.th@ssru.ac.th 
 
5. ภาคการศึกษาและชั้นปีที่เรียน 
    ภาคเรียนที่ 2  ปีการศึกษา 2568  ชั้นปีที่ 2 
6. รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน (Pre-requisite) (ถ้ามี) 
    - 
7. รายวิชาที่ต้องเรียนพร้อมกัน (Co-requisites) (ถ้ามี) 
    - 

mailto:chinoros.th@ssru.ac.th
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8. สถานที่เรียน 
   อาคารวิทยาลัยนิเทศศาสตร์ วิทยาเขตนครปฐม/อาคาร 34 มรภ.สวนสุนันทา 
 
9. ข้อมูลประกอบการประกันคุณภาพการศึกษา  
 

9.1  ทำเครื่องหมาย   หน้าข้อที่ดำเนินการ / จำเป็นต้องมีทุกข้อ) 

 รายวิชานี้ได้ให้นักศึกษามีส่วนร่วมในกระบวนการเรียนการสอนหรือกิจกรรมการเรียนการสอนใน 
ชั้นเรียน ดังนี้ 

มีการออกแบบกิจกรรมการเรียนการสอนในชั้นเรียนให้นักศึกษาได้มีส่วนร่วมในการตอบคำถาม
เกี่ยวกับสื่อ สำรวจและวิเคราะห์สื่อเพ่ือการสื่อสารแบรนด์ของพรรคการเมืองที่สนใจในช่วงเลือกตั้ง 
ต้นปี 2569  ออกแบบของแจกท่ีใช้เป็นสื่อเพ่ือการสื่อสารแบรนด์ และจัดทำคลิปวิดีโออธิบายวิธีการ
ลงสื่อทางช่องทางโซเชียลมีเดีย ได้แก่ ช่องทาง Youtube instragram Facebook Tiktok  

 CLOs ของรายวิชานี้ สอดคล้องกับ YLOs ของช้ันปี 2 ดังนี้  
CLOs ของรายวิชานี้ สอดคล้องกับ YLOs ของชั้นปีที่ 2 ได้แก่ 1. วิเคราะห์ข้อมูล และประยุกต์องค์
ความรู้เพื่อการโฆษณาและสื่อสารการตลาดได้อย่างเหมาะสม  
2  คิดสร้างสรรค์ พัฒนากลยุทธ์การโฆษณาและสื่อสารการตลาด วิเคราะห์ข้อมูลสารสนเทศด้าน
เทคโนโลยีต่าง ๆ เพื่อใช้พัฒนางานโฆษณาและสื่อสารการตลาดได้  
3  มีบุคลิกภาพเชิงบวกในการปฏิบัติงาน ทั้งต่อตนเองและเพ่ือนร่วมงาน ทำงานเป็นทีมได้  
4  ปฏิบัติตามค่านิยม และจริยธรรมทางวิชาชีพได้ 

9.2  ทำเครื่องหมาย   หน้าข้อท่ีดำเนินการ / ไม่จำเป็นต้องมีทุกข้อ 
o รายวิชานี้ได้มีการเพ่ิมเติมผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) ที่นอกเหนือจากในเล่มหลักสูตร     

และ /หรือมีการปรับปรุงรูปแบบ วิธีการ เนื้อหา หลังจากได้รับข้อเสนอแนะจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders) ในระหว่างการจัดกระบวนการเรียนการสอนที่ผ่านมา  ดังนี้ (Critikราerion 2.3) 

………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

    รายวิชานี้มีการบูรณาการร่วมกับรายวิชาอ่ืนและ/หรือร่วมกับการฝึกปฏิบัติงานกับผู้ประกอบการ 
ภายนอก (WIL) หรือบูรณาการกับงานวิจัย หรืองานบริการวิชาการอ่ืนๆ  ดังนี้ (Criterion 2.5) 

    - 
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 รายวิชานี้ได้ใช้แนวทางในการปลูกฝังทักษะดังต่อไปนี้  
ทักษะการส่งเสริมการเรียนรู้ (Promote Learning) ด้วยวิธีส่งเสริมให้นักศึกษาได้ค้นหาข้อมูล
วิธีการซื้อสื่อเพ่ือลงโฆษณาผ่านทางสื่อโซเชียลมีเดีย และนำมาสรุป เรียบเรียง สื่อสารอย่างสร้างสรรค์
ผ ่านการจัดทำคลิปว ิด ีโอ ตลอดจนมีการฝึกปฏิบัต ิการวางแผนสื ่อเพื ่อการสื ่อสารแบรนด์     
ทักษะการเรียนรู้วิธีเรียนรู้ (Learning How to Learn) นักศึกษาได้เรียนรู้ข้อมูลเกี่ยวกับสื่อต่างๆ 
ทั้งสื่อออนไลน์และออฟไลน์ รวมถึงเรียนรู้วิธีการวางแผนสื่อเพื่อการสื่อสารแบรนด์ ผ่านการบรรยาย 
กิจกรรมในชั้นเรียน การค้นคว้าหาข้อมูลต่างหลายแหล่ง  
ทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิต (Lifelong Learning) นักศึกษาได้เรียนรู้การหาข้อมูลด้วยตนเองผ่าน
ช่องทางออนไลน์ ทำให้เกิดทักษะการค้นคว้าและการหาข้อมูลที่น่าเชื่อถือ ซึ่งนำไปสู่การเป็นต้นแบบ
ของการเรียนรู้ตลอดชีวิต  

       รายวิชานี้มีแนวทางปลูกฝังเรื่องต่อไปนี้ ด้วยวิธีการดังนี้  
“ความคิดใหม่” (New Idea) รายวิชานี้ไดใ้ห้นักศึกษาออกแบบของแจกที่ใช้เป็นสื่อเพ่ือการสื่อสาร
แบรนด์ ออกแบบการนำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการซื้อสื่อออนไลน์ ทำให้ต้องฝึกการคิดสร้างสรรค์สิ่ง
ใหม่ๆ  
“การสร้างนวัตกรรม” (Innovation) - 
“ทัศนคติของผู้ประกอบการ” (Entrepreneurial Mindset) - 

10. วันที่จัดทำหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด 
 10 พฤศจิกายน 2568 
 

หมวดที่ 2  การจัดการเรียนการสอนที่เปรียบเทียบกับแผนการสอน 
  
1. รายงานชั่วโมงการสอนจริงที่คลาดเคลื่อนจากแผนการสอน (ถ้ามี) - 
 
2. หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน (ถ้ามี) – 

 
3. จัดสิ่งสนับสนุนเพื่อประสิทธิผลในการเรียนรู้ของนักศึกษา  

 

สิ่งสนับสนุน 
ผลการดำเนินการ 

มีการดำเนินการ ไม่ได้ แผนการปรับปรุง 
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ดำเนินการ 
1.เอกสารประกอบการ
สอนที่เป็นปัจจุบัน 

ภาคเรียนที่ 2 ปีการศึกษา 
2568 

  

2.การใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

เว็บไซต์ DLP 
Google Classroom 

  

3.ระบบในการรับทราบ
ปัญหา  

นักศึกษาสามารถแจ้งและ
ปรึกษาอาจารย์ผู้สอนผ่าน
ช่องทางติดต่อที่แจ้งไป 

  

4.ระบบช่วยเหลือ
นักศึกษาท่ีมีปัญหา 

นักศึกษาสามารถแจ้งและ
ปรึกษาอาจารย์ผู้สอนผ่าน
ช่องทางติดต่อที่แจ้งไป 

  

5.อ่ืนๆ ...(ระบ)ุ......    
 
4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs) : นักศึกษาสามารถ  

CLO1 มีความอดทน  ทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได้ภายใต้สังคมพหุวัฒนธรรม เรียนรู้การเปลี่ยนแปลงของสื่อใหม่ 
และยอมรับการเปลี่ยนแปลงของโลก 

CLO2 สามารถวางแผนกลยุทธ์การใช้สื่อ และประเมินผลการใช้สื่อด้วยฐานข้อมูลทางเทคโนโลยีอย่าง
สร้างสรรค ์

CLO3 มีความสามารถในการเชื่อมโยงและประยุกต์สาระความรู้ไปสู่การปฏิบัติงานด้านวิชาชีพที่เก่ียวข้อง 
CLO4 สามารถแก้ปัญหาและพัฒนากระบวนการปฏิบัติงานให้มีประสิทธิภาพและประสิทธิผลยิ่งขึ้น 
CLO5 มีทักษะในการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและสื่อต่าง ๆ เพื่อส่งเสริมสนับสนุนการปฏิบัติงาน 
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5.ประสิทธิผลของวิธีการจัดการเรียนรู้และวิธีการประเมินผลที่ดำเนินการเพื่อทำให้เกิดผลลัพธ์การเรียนรู้ตามที่ระบุในรายละเอียดรายวิชา  
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้
ที่คาดหวังของ 

รายวิชา (CLOs) 

ผลที่เกิดกับ
นักศึกษา

ตาม CLOs 
(บรรลุ/ 
ไม่บรรลุ) 

กิจกรรมการเรียน
การสอนที่ระบ ุ

วิธีการ
จัดการสอน 
(เหมาะสม/

ไม่
เหมาะสม) 

วิธีการวัดผลและ
ประเมินผล 

วิธีการวัดผล 
(เหมาะสม/ไม่

เหมาะสม) 

  แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 
เพ่ือให้นักศึกษาบรรลุตามแต่ละ CLO 
หรือแนวทางที่ทำให้มีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัด
ผลลัพธ์การเรียนรู้ท่ีเหมาะสม 

CLO 1 มีความ
อดทน  ทำงาน
ร่วมกับผู้อ่ืนได้
ภายใต้สังคมพหุ
วัฒนธรรม 
เรียนรู้การ
เปลี่ยนแปลงของ
สื่อใหม่ และ
ยอมรับการ

   มอบหมายให้
นักศึกษาผลิตคลิป
วิดีโอ การซื้อสื่อ
ออนไลน์ 
Youtube 
Instragram 
Facebook 
Tiktok และการ
วางแผนสื่อเพ่ือ
การสื่อสารแบรนด์   

  1. ประเมินจากการ
สังเกตการทำงาน
ร่วมกับผู้อ่ืน  
2. ประเมินจากงานที่
ได้รับมอบหมาย 

   นักศึกษาส่วนใหญ่มีวินัย ตรงต่อเวลา และมีความ
รับผิดชอบสูงทั้งต่อตนเอง วิชาชีพ และสังคม โดยมี
การเข้าเรียนตรงเวลา ส่งงานตามกำหนด ไม่ลอก
ผลงานของผู้อ่ืน  
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  แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 
เพ่ือให้นักศึกษาบรรลุตามแต่ละ CLO 
หรือแนวทางที่ทำให้มีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัด
ผลลัพธ์การเรียนรู้ท่ีเหมาะสม 

เปลี่ยนแปลงของ
โลก 
CLO 2 สามารถ
วางแผนกลยุทธ์
การใช้สื่อ และ
ประเมินผลการ
ใช้สื่อด้วย
ฐานข้อมูลทาง
เทคโนโลยีอย่าง
สร้างสรรค์ 

   บรรยาย 
มอบหมายงาน
วางแผนกลยุทธ์
การใช้สื่อเพ่ือการ
สื่อสารแบรนด์ 

  1. ประเมินจากการ
นำเสนอรายงาน และ/
หรือรูปแบบอื่น 
2. ประเมินจากการ
สอบ 

    

CLO 3 มี
ความสามารถใน
การเชื่อมโยงและ

  มอบหมายให้
นักศึกษาค้นคว้า
ข้อมูลวิธีการซื้อสื่อ

  1. ประเมินจากงานที่
มอบหมาย 

  นักศึกษายังเชื่อมโยงความรู้ที่ได้จากการศึกษาค้นคว้า
ได้บ้าง ยังคงต้องให้คำแนะนำเพ่ิมเติมเพ่ือให้เกิด
ประสิทธิภาพมากข้ึน 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้
ที่คาดหวังของ 

รายวิชา (CLOs) 

ผลที่เกิดกับ
นักศึกษา

ตาม CLOs 
(บรรลุ/ 
ไม่บรรลุ) 

กิจกรรมการเรียน
การสอนที่ระบ ุ

วิธีการ
จัดการสอน 
(เหมาะสม/

ไม่
เหมาะสม) 

วิธีการวัดผลและ
ประเมินผล 

วิธีการวัดผล 
(เหมาะสม/ไม่

เหมาะสม) 

  แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 
เพ่ือให้นักศึกษาบรรลุตามแต่ละ CLO 
หรือแนวทางที่ทำให้มีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัด
ผลลัพธ์การเรียนรู้ท่ีเหมาะสม 

ประยุกต์สาระ
ความรู้ไปสู่การ
ปฏิบัติงานด้าน
วิชาชีพที่
เกี่ยวข้อง 

โฆษณา โดยนำมา
สรุป เรียบเรียง 
จัดทำเป็นคลิป
วิดีโอ  

CLO4 สามารถ
แก้ปัญหาและ
พัฒนา
กระบวนการ
ปฏิบัติงานให้มี
ประสิทธิภาพ
และประสิทธิผล
ยิ่งขึ้น 

  กำหนดวัน-เวลา
ในการส่งรายงาน
อย่างชัดเจน และ
มีวัน-เวลาในการ
นัดหมายเข้า
ปรึกษาเพ่ือพัฒนา
งานให้เป็นไปตาม
โจทย์ 

  1. ประเมินจากการ
พูดคุย ให้คำปรึกษา 
และสังเกต 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้
ที่คาดหวังของ 

รายวิชา (CLOs) 

ผลที่เกิดกับ
นักศึกษา

ตาม CLOs 
(บรรลุ/ 
ไม่บรรลุ) 

กิจกรรมการเรียน
การสอนที่ระบ ุ

วิธีการ
จัดการสอน 
(เหมาะสม/

ไม่
เหมาะสม) 

วิธีการวัดผลและ
ประเมินผล 

วิธีการวัดผล 
(เหมาะสม/ไม่

เหมาะสม) 

  แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 
เพ่ือให้นักศึกษาบรรลุตามแต่ละ CLO 
หรือแนวทางที่ทำให้มีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัด
ผลลัพธ์การเรียนรู้ท่ีเหมาะสม 

CLO5 มีทักษะใน
การใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศและ
สื่อต่าง ๆ เพ่ือ
ส่งเสริมสนับสนุน
การปฏิบัติงาน 

  การฝึกให้ใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศและสื่อ
ต่างๆ ในการ
ค้นคว้าความรู้ 
และการทำ
รายงาน 

  1. ประเมินจากงานที่
มอบหมาย 
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หมวดที่ 3  ระบบการวัดและการประเมินผลการเรียนรู้ 
1. การประเมินผลแบบ Formative Evaluation  

   มีการประเมิน  (กรุณาให้ข้อมูลในตาราง เพิ่มเติม)                 
   ไม่มีการประเมิน 
 

 

วิธีจัดการประเมินผลแบบ 
Formative Evaluation 

แผนที่กำหนดไว้ แนวทางการปรับปรุงพัฒนา 
มี ไม่มี 

ก. กำหนดระยะเวลา/ช่วงเวลาประเมินชัดเจน     
ข. กำหนดเครื่องมือที่ใช้ ได้แก่ 
การทำแบบฝึกหัดใน/นอกห้องเรียน 
การการผลิตชิ้นงานตามโจทย์ที่ได้รับมอบหมาย 

    

ค. มีการให้ข้อมูลป้อนกลับแก่นักศึกษา 
รายบุคคล และรายกลุ่ม ได้แก่ 
การคอมเมนต์ผลงานผ่านระบบออนไลน์และต่อ
หน้า  

    

ง.นำผลประเมินมาวางแผนเพ่ือพัฒนานักศึกษา     

2. การประเมินผลแบบ Summative Evaluation  (criterion 4.5)   

มาตรฐานและการประกันคุณภาพระบบการวัดและประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ของนักศึกษา 
 

กระบวนการวัดและประเมิน 
ผลลัพธ์การเรียนรู้ 

การดำเนินการ แนวทางการพัฒนาคุณภาพ 
มี ไม่มี 

1. ใช้การวัดผลด้วยการสอบ     
2. จัดทำ Rubrics เป็นเครื่องมือในการวัดผล (ใน
กรณีวัดผลด้วย ชิ้นงาน และการสอบ 

    

3. กำหนดเกณฑ์ตัดสินผลการประเมินไว้ชัดเจน     
4. ใช้ระบบการตัดสินผล/การตัดเกรดที่เป็นไปตาม 
มาตรฐาน 
 อิงเกณฑ์     อิงกลุ่ม   
 อ่ืน ๆ ระบุ............. 
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5. จัดการทวนสอบการวัดและประเมินผลลัพธ์ 
การเรียนรู้ 

    

หมวดที่ 4  สรุปผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา 
1. ผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา  

1.1 จำนวนนักศึกษาที่ลงทะเบียนเรียน  
หมู่ 01 จำนวน 26 คน หมู่ 02 จำนวน 34 คน หมู่ 201 จำนวน 17 คน  

1.2 จำนวนนักศึกษาที่คงอยู่เม่ือสิ้นสุดภาคการศึกษา 

     หมู่ 01 จำนวน 26 คน หมู่ 02 จำนวน 33 คน หมู่ 201 จำนวน 17 คน  

 1.3 จำนวนนักศึกษาที่ถอน (W) 
       จำนวน หมู่ 01 – คน หมู่ 02 จำนวน 1 คน หมู่ 201 - คน 

1.4 การกระจายของระดับคะแนน (เกรด) หมู่ 01 

ระดับคะแนน จำนวน ร้อยละ 

A 11 42.31 

A- 9 34.62 

B+ 2 7.69 

B 2 7.69 

B- 1 3.85 

C+ 1 3.85 

C 0 0.00 

C- 0 0.00 

D+ 0 0.00 

D 0 0.00 

D- 0 0.00 

F 0 0.00 
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การกระจายของระดับคะแนน (เกรด) หมู่ 02 

ระดับคะแนน จำนวน ร้อยละ 

A 13 39.39 

A- 3 9.09 

B+ 8 24.24 

B 5 15.15 

B- 1 3.03 

C+ 0 0.00 

C 0 0.00 

C- 0 0.00 

D+ 0 0.00 

D 0 0.00 

D- 0 0.00 

F 3 9.09 

 

การกระจายของระดับคะแนน (เกรด) หมู่ 201 

ระดับคะแนน จำนวน ร้อยละ 

A 5 29.41 

A- 1 5.88 

B+ 5 29.41 

B 2 11.76 

B- 2 11.76 

C+ 1 5.88 

C 1 5.88 

C- 0 0.00 
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D+ 0 0.00 

D 0 0.00 

D- 0 0.00 

F 0 0.00 

 
2. ปัจจัยท่ีทำให้ระดับคะแนนผิดปกติ (ถ้ามี) 

ไม่มี 
3. ความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมินที่กำหนดไว้ในรายละเอียดรายวิชาทั้งด้านกำหนดเวลาและวิธีการ

ประเมินผล (ถ้าม)ี 

 

ผลการเรียนรู้ 
วิธีการประเมิน สัปดาห์ที่ประเมิน สัดส่วนของการประเมิน 

ตามแผน ตามจริง ตามแผน ตามจริง ตามแผน ตามจริง 
CLO 1 มีความอดทน  ทำงาน
ร่วมกับผู้อ่ืนได้ภายใต้สังคม
พหุวัฒนธรรม เรียนรู้การ
เปลี่ยนแปลงของสื่อใหม่ และ
ยอมรับการเปลี่ยนแปลงของ
โลก 

         

CLO 2 สามารถวางแผนกล
ยุทธ์การใช้สื่อ และ
ประเมินผลการใช้สื่อด้วย
ฐานข้อมูลทางเทคโนโลยีอย่าง
สร้างสรรค ์

         

CLO 3 มีความสามารถในการ
เชื่อมโยงและประยุกต์สาระ
ความรู้ไปสู่การปฏิบัติงานด้าน
วิชาชีพที่เก่ียวข้อง 
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CLO4 มีสามารถแก้ปัญหา
และพัฒนากระบวนการ
ปฏิบัติงานให้มีประสิทธิภาพ
และประสิทธิผลยิ่งขึ้น 

         

CLO5 มีทักษะในการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศและสื่อ
ต่าง ๆ เพื่อส่งเสริมสนับสนุน
การปฏิบัติงาน 

         

 

4. การทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา  

□  นักศึกษาประเมินตนเอง (self-assessment)  

□ ผู้สอนประเมินการสอน (Teaching Reflection)  

□  กรรมการบริหารหลักสูตรประเมินภาพรวม (Program Assessment Review) 

□ ผู้ใช้บัณฑิตให้ข้อเสนอแนะ (Employer Feedback)  

□ อ่ืนๆ (ระบุ) ................................ 
 

หมวดที่ 5  ปัญหาและผลกระทบต่อการดำเนินการ 
1. ประเด็นด้านทรัพยากรประกอบการเรียนและสิ่งอำนวยความสะดวก (ถ้ามี) 

- 
2. ประเด็นด้านการบริหารจัดการ (ถ้าม)ี 

- 
หมวดที่ 6 การประเมินรายวิชา 

1. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา  
      1.1   ข้อวิพากษ์ที่สำคัญจากผลการประเมินโดยนักศึกษา  

- 
      1.2   ความเห็นของอาจารย์ผู้สอนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ 1.1 

- 
 
 



 

รหัสวิชา AAM 3201 
ชื่อรายวิชา กลยุทธ์การวางแผนสือ่เพื่อการสื่อสารแบรนด ์
หน่วยกิต 3 (2-2-5) 

                       ระดับปริญญา   ปริญญาตร ี
                       หลักสูตร          นิเทศศาสตรบณัฑิต 
                       คณะ/วิทยาลัย  นิเทศศาสตร ์

 

 

ผู้นำการสร้างมืออาชีพเพื่อพัฒนาสังคมอย่างยั่งยืน 
A leader in producing professionals for sustainable social development 

 

2.   ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธีอื่น 
      2.1   ข้อวิพากษ์ที่สำคัญจากผลการประเมินโดยวิธีอื่น 

- 
2.2 ความเห็นของอาจารย์ผู้สอนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ 2.1 
- 

หมวดที่ 7 แผนการปรับปรุง 
 
1.   การดำเนินการเพื่อการปรับปรุงการเรียนการสอน/รายวิชา (นอกเหนือจากที่ระบุไว้ในหมวดที่ 2) 

 -  
2.   ข้อเสนอแนะของอาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาต่ออาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

 

                                      
                                    

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ชิโนรส  ถิ่นวิไลสกุล 
อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา 

                                                                        วันที่ 2 เมษายน 2569 
 
 


