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การสร้างแนวคิดสินค้า
(Product Concept)
คือภาพรวมของ “สินค้า
แบบนี ้เกดิมาเพือ่ใคร มี
ตัวตนแบบไหน และ
แตกต่างอย่างไรในตลาด”

Product Concept = Brand DNA + Product Identity + Moodboard



Brand DNA คือ 
“รหสัพันธุกรรมของแบรนด”์ 
ทีไ่ม่เปล่ียนงา่ย และเป็นแก่น
ของการตดัสินใจทุกอย่า
Brand Essence : ตัวตนสั้น ๆ ของแบรนด ์(เช่น 
Minimal / Sustainable / Luxury Street)

Core Values : คุณค่าหลัก (เช่น งานคราฟต์ / ความ
ย่ังยนื / ความทนัสมัย)

Brand Personality : บุคลิกแบรนด์
(เช่น สุขุม เท ่ดบิ หรู อบอุ่น สนุก)

Target Lifestyle : ไลฟ์สไตลก์ลุ่มเป้าหมาย

Brand Story / Inspiration : ทีม่า แนวคิด หรือ
เร่ืองราวของแบรนด์



“ถ้าแบรนดเ์ป็นคน จะเป็นคนแบบไหน และใช้ชีวติอย่างไร”

BRAND DNA



Product Identity
คือการแปลง Brand DNA ใหก้ลายเป็น 
“ลกัษณะเฉพาะของสินคา้”

องคป์ระกอบ Product Identity
Design Direction

• Silhouette / Form
• Line & Shape

Material & Fabric
• ประเภทผา้ ผิวสมัผสั เทคนิค

Color Palette
• โทนสีหลกั - รอง

Function & Usage
• ใชใ้นโอกาสใด / ตอบโจทยอ์ะไร

Price Positioning
• Mass / Premium / Designer

Signature Element
• รายละเอียดเด่นท่ีจดจ าได ้

(เช่น ลายผา้, เทคนิคเย็บ, ดีเทลเฉพาะ)

Product Identity ต้อง 
“สอดคล้อง” กับ Brand DNA
ไม่ใช่แค่สวย แต่ต้อง “ใช่แบรนด”์



Moodboard เพือ่การจัดการสนิค้า
คือเครื่องมือสื่อสารแนวคิดสนิคา้ให้ “เหน็ภาพ
ตรงกนั”ทัง้ทีมออกแบบ การตลาด และการ
จดัการสนิคา้
ประเภทของ Moodboard
1.Concept Moodboard

แรงบนัดาลใจ ภาพรวมอารมณ์
2.Color & Material Moodboard

สี ผา้ เท็กซเ์จอร ์
3.Lifestyle / Target Moodboard

ภาพกลุม่เปา้หมาย สถานท่ี การใชชี้วิต
4.Product & Styling Moodboard

แนวทางการจดัสินคา้ การมิกซแ์อนดแ์มตช์ ต้องสอดคล้องกับ Brand DNA & 

Product Identity
•สามารถน าไปใช้ต่อในการ

• จัดสินค้า (Merchandising)

• Visual Display
• Styling / Campaign



ตัวอย่างการวเิคราะห ์Brand DNA
แบรนด:์ GREYHOUND ORIGINAL

Brand Essence (แก่นของแบรนด)์
“Thai Contemporary Fashion 

with Attitude”
แฟช่ันไทยร่วมสมัยทีม่ทีัศนคต ิชัดเจน 
ไม่ตามกระแส แต่ร่วมสมัย



Core Values (คุณค่าหลักของแบรนด)์
ความคิดสรา้งสรรคเ์ชิงปัญญา 
(Intellectual Design)
ความเรยีบ เท่ และจรงิใจ 
(Minimal but not boring)
เคารพในกระบวนการออกแบบ
งานดีไซนท่ี์สะทอ้นตวัตนคนเมือง

Brand Personality (บุคลิกแบรนด)์
ถ้า GREYHOUND เป็น “คน” จะเป็นคนแบบนี:้

ฉลาด สขุมุ มีรสนิยม
ไม่โออ้วด แตม่ั่นใจ
เท่แบบมีเนือ้หา (Quiet Confidence)
Urban / Creative / Independent 

thinker

"เราสามารถเป็นตัวของตัวเองได้ เท่ในแบบทีต่ัวเองเป็นได้โดยไม่ต้องพยายามเปล่ียนแปลงตัวเองให้เป็นเหมือนนายแบบนางแบบคนอื่นที่เราคุ้นตา”



Target Lifestyle
คนเมือง อายปุระมาณ 25–45 ปี
ท างานสายสรา้งสรรค ์/ มืออาชีพ Creative
ใหค้วามส าคญักบัดีไซน ์มากกวา่โลโก้
มองแฟชั่นเป็นสว่นหนึ่งของตวัตน ไม่ใช่แค่การแตง่ตวั

“ผู้สวมใส่” ซึง่เขาพยายามจะท าให้แฟช่ัน
สามารถเข้าถงึทุกคนได้ ไม่ว่าจะเป็นเด็ก 
ผู้สูงอายุ คนพกิาร โดยไม่องิเพยีงแต่
รูปลักษณต์าม ทั่วไป 
ดังน้ัน นางแบบนายแบบทีเ่ดนิในทุกแฟช่ัน
โชวข์อง จะมี
ความเป็นตัวเองอย่างชัดเจนและไม่
ประดษิฐ ์โดยแต่ละคนกจ็ะน าเสนอจุดเด่น
ของตัวเองออกมาให้กลมกลนืไปกับเสือ้ผ้า
ชุดน้ันๆ ได้อย่างลงตัว



Design DNA (การสะท้อนผ่านงานออกแบบ)
Silhouette : เรยีบ เท ่โครงชดั ใสง่่าย
Color Palette : ด า ขาว เทา น า้ตาล / โทนหมน่
Material : ผา้คณุภาพดี เนน้ texture 

มากกวา่ลวดลาย
Details : ดีเทลเลก็ ๆ ท่ีแสดงความคิด ไมห่วือหวา
Graphic / Print : Conceptual, 

Typography, Art-driven

Product Identity (ตัวตนของสนิค้า)
เสือ้ผา้ท่ี “ใสไ่ดจ้รงิ” แต่มีคาแรกเตอร์
เป็น Everyday Fashion for 
Creative Urban Life
ราคาอยู่ในระดบั Premium 
Contemporary
Mix ไดท้ัง้ Work / Casual / 
Creative occasion



สรุปความสัมพันธ ์

Brand DNA = ตวัตนแบรนด์
Product Identity = ตวัตนของสนิคา้
Moodboard = ภาพที่ท  าใหท้กุคน “เหน็ตรงกนั”

ถ้า Brand DNA ไม่ชัด → สินค้าจะหลวม
ถ้า Product Identity ไม่ชัด → สินค้าจะขายยาก
ถ้า Moodboard ไม่ด ี→ ทมีท างานไม่ตรงกัน



A new Concept for Modern Fashion Design



Sustainable & Responsible 
Fashion
ออกแบบโดยคดิถงึส่ิงแวดล้อมและสังคมตัง้แต่ต้นน า้

แนวคดิส าคัญ
Upcycling / Recycling
Zero-waste pattern
Eco-material / Natural dye
Local craft + Fair trade



Modular & Multi-functional 
Design
เสือ้ผ้าทีป่รับเปลีย่นได้หลายรูปแบบใน 
1 ชิน้
แนวคดิ  ถอด – ต่อ – แยก – รวม

Day to Night
Mix & Match System

คุณค่าในตลาด
- คุม้คา่
- ตอบโจทย ์Urban Lifestyle

เหมาะกับ
→ Lifestyle / Workwear / Travel fashion



Digital & 3D Fashion Design
การใช้เทคโนโลยเีข้ามาเป็นส่วนหน่ึงของการออกแบบ
แนวคดิ

3D Garment Simulation

Digital Pattern Making
Virtual Collection / Metaverse

จุดเด่น
ลดต้นทุน
ทดลองก่อนผลิตจริง
เหมาะกับ 
Startup fashion



Genderless & Inclusive Fashion
ออกแบบทีไ่ม่ยดึตดิเพศ อายุ หรือรูปร่าง
แนวคดิ

Unisex / Gender-fluid
Inclusive sizing
Universal silhouette

ผลลัพธ์
ขยายกลุม่ลกูคา้
สะทอ้นคา่นิยมสงัคมยคุใหม่



Craft × Technology (Hybrid 
Design)
ผสานภมูิปัญญาทอ้งถิน่กับเทคโนโลยสีมัยใหม่

แนวคดิ
งานทอ งานยอ้ม + Cutting modern
Traditional pattern + Digital print
Local identity + Global taste

เหมาะมากกับบริบทไทย 
→ เชื่อม Soft Power / Creative Economy



Adaptive & Functional 
Fashion
แฟช่ันทีต่อบโจทยก์ารใช้งานจริงของผู้ใช้

แนวคดิ
เสือ้ผา้ส  าหรบัผูส้งูอายุ
เสือ้ผา้ส  าหรบัผูพ้ิการ
Easy wear / Easy care

มุมมองส าคัญ
→ Fashion = Problem Solving



Story-driven & Conceptual 
Fashion
สินค้าแฟช่ันทีเ่ล่าเร่ือง มแีนวคดิชัด
แนวคดิ

Narrative design
Culture / Society / Identity
Art × Fashion

เหมาะกับ
→ Designer brand / Runway / Exhibition



Smart & Wearable Fashion
แฟช่ันทีผ่สานเทคโนโลยอัีจฉริยะ
แนวคิด

Smart textile
Temperature control
Health monitoring



สรุป
แนวทาง จุดเด่น

Sustainable คุณค่า + ความรับผิดชอบ
Modular คุ้มค่า + ยดืหยุ่น
Digital เร็ว + ประหยัด
Genderless เปิดกว้าง เข้าถงึหลากหลาย
Craft × Tech อัตลักษณ์
Adaptive แก้ปัญหาจริง
Story-driven แบรนดแ์ขง็แรง ภาพลักษณชั์ด
Smart fashion อนาคตอุตสาหกรรม พัฒนา



การวเิคราะหแ์นวโน้มแฟช่ัน
ทีเ่กดิขึน้ในวงการแฟช่ันโลก

จากแบรนดช้ั์นน าและ
ดไีซนเ์นอรร์ะดับโลก 
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เทรนดแ์ฟชั่นไม่เพียงแต่เป็นเรื่องของสไตล์ แต่ยังสะท้อนถึง

พฤติกรรมและค่านิยมของผู้บริโภคในแต่ละยุคสมัย เช่น การ

กลับมาของแฟชั่นยุค 90s หรือ Y2K 



เข้าใจแนวโน้มแฟช่ันสีและวัสดุ
การวเิคราะหแ์นวโน้มแฟช่ันทีเ่กดิขึน้ในวงการแฟช่ันโลกจากแบรนดช้ั์นน า
และดไีซนเ์นอรร์ะดับโลก 

เทรนดส์แีละวัสดุทีค่าดว่าจะได้รับความนิยมในปี 2026

วัฒนธรรมการบริโภคแฟช่ันในแต่ละภูมภิาค การศกึษาพฤตกิรรมและสไตล์
ทีแ่ตกต่างกันของผู้บริโภคแฟช่ันในภูมภิาคต่างๆ



https://www.wgsn.com/en

“ไม่ใช่แค่ ‘ตอบสนองต่อความ
ต้องการ’ แต่คอืผู้ สร้างความต้องการ 
และ ชีน้ าทศิทาง ของแฟช่ันโลก”

เทรนดส์ามารถ “เร่ิมต้น” หรือ
“เร่งการเปลีย่นแปลง” โดยผู้มอีทิธิพล
ในอุตสาหกรรมแฟช่ัน



การเข้าใจและติดตาม เทรนด์แฟช่ันช่วยให้นักออกแบบสามารถพัฒนา

สินค้าและบริการ ที่ตรงกับความต้องการของตลาดในปัจจุบัน

การน าเทรนด์แฟช่ันมา  ปรับใช้ในสินค้าและการส่ือสารของแบรนด์ช่วยสร้าง

ความแตกต่างและความโดดเด่น  ในตลาดที่มีการแข่งขันสูง

การเข้าใจเทรนด์ ช่วยให้นักออกแบบและผู้ประกอบการสามารถวางแผน

การตลาดและการจัดจ าหน่ายสินค้า  ได้อย่างมีประสิทธิภาพ

ในยุคที่เทรนด์เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว  การไม่ติดตามเทรนด์อาจท าให้

ธุรกิจไม่สามารถตอบสนอง  ความต้องการของตลาดได้ทันเวลา 



เทรนด์แฟชั่นโลกที่น่าสนใจ

ไม่ต้องแต่งเยอะ เน้นวัสดุดี 
ตัดเย็บเนียบ เรียบแต่ดูแพง

ดูดีแบบมีรสนิยม

แฟช่ันกระตุ้นอารมณ์  สีสันจัดจา้น 
ลวดลายเยอะ เน้นความสนุกสนาน แฟช่ันไม่จ ากัดเพศ

เน้นงานฝีมือ ความประณีต
เพ้นท์ ถัก ปัก ตกแต่งรายละเอียด



VALENTINO 
Ready to wear 
Spring 2024

GUCCI
Springr 2017

Ready – to -wear

LOUIS VUITTON
SS 2023

MEN WEAR

LOEWE
Fall 2024
Menwear

Quiet Luxury
Minimalism

MaximalismGenderless 
Androgynous Fashion 

Craft Revival 
& Handwork



https://renouvo-net.translate.goog/
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https://renouvo-net.translate.goog/

วัสดุที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 
การผลิตท่ีใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพ 
การลดของเสีย และสามารถน ากลับมาใช้ใหม่ 
สามารถย่อยสลายได้ตามธรรมชาติ
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Recycled Fibers : องค์กร Parley X Adidas

รองเท้าแนวคิดที่ท าจากขยะพลาสติกทางทะเลที่น ากลับมาใช้ใหม่
รองเท้ารุ่นต้นแบบ Ultra Boost มีส่วนบนที่ท าจาก
เส้นด้ายและเส้นใยที่น ากลับมาใชใ้หม่และรีไซเคิลจาก
ขยะในมหาสมุทรและอวนลอยน  าลึกท่ีผิดกฎหมาย

(วัสดุทีส่ามารถใช้ได้อย่างต่อเน่ือง)



พัฒนา Product Storytelling: เลา่ท่ีมาของวสัด ุกระบวนการผลิตท่ียั่งยืน และ
คณุคา่ทางวฒันธรรมไทย

Quiet Luxury / Soft Power Aesthetic
เน้นความเรียบหรู แบบไร้โลโก้  ใช้วัสดุชั นดีและการตัดเย็บปราณีต
แบรนด์น าเทรนด์: Loro Piana, The Row, Bottega Veneta
สิ่งทีผู่้ประกอบการควรเรียนรู้: ความละเอียดของงานฝีมือ, การสร้างมูลค่าด้วยคุณภาพ ไม่ใช่แค่แบรนด์

Sustainable Fashion
วัสดุยั่งยืน การผลิตที่ใส่ใจ ยั่งยืน การรีไซเคิล และความรับผิดชอบต่อสังคม สิ่งแวดล้อม
แบรนด์น าเทรนด์: Stella McCartney, Addidas, Patagonia
สิ่งทีผู่้ประกอบการควรเรียนรู้ : เลือกวัสดุอย่างเข้าใจ ใส่ใจ รับผิดชอบ, สื่อสารเรื่องราวของแหล่งที่มาของ
สินค้า (traceability storytelling)

Genderless & Body Positivity
เสื้อผ้าที่ไม่จ ากัดเพศ และการออกแบบท่ีเปิดรับหลากหลายรูปร่าง
แบรนด์น าเทรนด์: Gucci, Givenchy, Balmain , YSL 
สิ่งทีผู่้ประกอบการควรเรียนรู้ : การเปิดกว้างทางดีไซน์ส าหรับตลาดใหม่ เช่น Unisex หรือ Plus Size
ที่เติบโตในตลาดสหรัฐฯ และยุโรป

Cultural Heritage & Local Identity , Handcraft
การหยิบยกวัฒนธรรมท้องถ่ินมาเล่าใหม่ให้ร่วมสมัย (Modern Craft x Culture)
แบรนด์น าเทรนด์: Dior Cruise , Loewe , Issey Miyake , Bottega Veneta
สิ่งที่ SME ควรเรียนรู:้ การยกระดับงานหัตถกรรมไทยสู่ Luxury ผ่านดีไซน์และการเล่าเรื่อง



Innovative , Tech-Integrated Fashion
การผสานเทคโนโลยีเข้ากับแฟชั่น เช่น AR try-on, AI-generated patterns, smart textiles
แบรนด์น าเทรนด์: Balenciaga, Nike (virtual design) , Adidas
สิ่งทีผู่้ประกอบการควรเรียนรู้ : ใช้เทคโนโลยีเสริมการขายและการออกแบบ เช่น การใช้ AI ช่วยออกแบบผ้า

แฟชั่นที่พัฒนาโดยมีเทคโนโลยีเป็นส่วน
ส าคัญของ “การออกแบบ (Design)”,
“ประสบการณ์ผู้ใช้ (User Experience)”, 
และ “ระบบการผลิต/จ าหน่าย (Smart
Supply Chain)”

AUTUMN/WINTER 2023-24 

COLLECTION , ANREALAGE

UV light revealed colourful
patterns and prints



สรา้งนิยามใหม่ของความหรูหรา โดยใชว้สัดธุรรมดา (เช่น ถงุผา้ ถงุขยะ หนงัปลอม) ท า
สินคา้ราคาสงู เพ่ือสะทอ้นแนวคิด “Anti-Fashion”

“Rebellion meets Couture” –
ความล า้สมัย ผสมกลิน่อายขบถใน
โครงสร้างระดับโอตกู์ตูร์ การสร้างกระแส
น าเทรนดใ์นวงการแฟช่ันตามรูปแบบและ
สไตลข์องตนเองทีชั่ดเจน อย่างเช่น 
แบรนด์ BALENCIAGA

โดดเด่นด้วยสไตล์ที ่"รื อสร้างใหม่" 
(Deconstruction)
โครงสร้างสไตล์ Oversized กลายเป็น
เทรนด์กระแสหลักในโลกแฟชัน่สมัยใหม่
สร้างนิยามใหม่ของความหรูหรา โดยใช้
วัสดุธรรมดา (เช่น ถุงผ้า ถุงขยะ หนังปลอม) 
ท าสินค้าราคาสูง เพื่อสะท้อนแนวคิด 
“Anti-Fashion”
สื่อสารกับผู้บริโภคเจนใหม ่ทีใ่ห้ความส าคัญ
กับแนวคิด มากกว่าความงามแบบคลาสสิก

“Anti-Fashion”



เทรนดส์ีและวัสดุ
ทีค่าดว่าจะไดรั้บ
ความนิยมในปี 
2026



SEASON  COLOR

- Spring  ( Mar – May )

- Summer ( Jun – Aug )

- Autumn ( Sep – Nov )
- Winter ( Dec – Feb )

TREND



Spring  ( Mar – May )

- Bright Color
- Origin ( การก าเนิดเกดิใหม่ )
- Blossom ( ผลบิาน )
- Fresh

- Full Energy



Summer ( Jun – Aug )

- Chill Out  , Beach
- Sunshine ( แสงแดด )
- Blossom ( ผลบิาน )
- Blend & Mix & Culture

( การผสมผสานทางวฒันธรรท)
- Color Full , Power



Autumn ( Sep – Nov )
- Earth tone
- Fall , Drop  ( การร่วงโรย )
- Weath ( สภาพภูมอิากาศ )
- Deep Warm ( โทนสีเข้มแต่วรรณะร้อน )
- Rich , Luxury tone 

( โทนสีดูแพง หรูหร่า มัง่คัง่ ผู้ด ี)



Winter ( Dec – Feb )
- Unpredictable ( คาดไม่ได้ , ไม่คาดคดิ )
- Imagination , Drama ( การจิตนาการ )
- Contrast ( ความแตกต่าง , ตรงกนัข้าม )
- Deep Cool , Dark ( โทนสีเข้มแต่เยน็ มืด )
- Luxury tone , Strong , Secret

( โทนสีดู หรูหร่า แข็งแกร่ง ความลบั น่าค้นหา )





Womenswear Forecast 
S/S 2026 WGSN

- ความงามของสิ่งที่ไม่สมบูรณ์แบบ
ตามธรรมชาต”ิ เช่น เนื อผ้าหยาบ สี
ดินโคลนพื นผิวที่มีความเป็นดิน 
กล่ินอายของวัฒนธรรมดั งเดิม

- ความเคารพต่อสิ่งแวดล้อม และ
สนับสนุนการพัฒนาแฟชั่นอย่าง
ยั่งยืน (Sustainable Fashion)

- แฟชั่นที่ไม่จ ากัดกรอบ อิสระ มีการ
ผสมผสาน (Mix & Match)

- ลวดลายดอกไม้แปลกตา ดอกไม้
เรืองแสง ดอกไม้ที่เบ่งบานในเวลา
กลางคืน

- นักสะสม: การน าวัสดุ เทคนิค หรือ
เครื่องแต่งกายจากหลากวัฒนธรรม
มาผสมกันโดยไม่ยึดติดกับกรอบ

- การใช้วัสดุธรรมชาติ: เช่น ผ้าฝ้ายย้อมสี
ธรรมชาติ ผ้าป่าน ผ้าไหมดิบ
- เน้นเทคนิคฝมีือ เช่น มัดย้อม การ
ปะติดปะต่อ (patchwork) การถักทอด้วยมือ
- การใช้ลวดลายจากพืชพืน้ถิ่น: ดอกไม้
สมุนไพรไทย ใบไม้ ป่าเขตร้อนกลางคืน

REPLENISH

https://www.wgsn.com/en



Framework

Autonomists – คนรุ่นใหม่ที่ชอบพึง่พาตัวเอง 

ออกแบบวิถีชีวิตของตนเอง

Gleamers – ผู้บริโภคที่มองหาแรงบันดาลใจทางจิต

วิญญาณและความหมายลึกซึ้ง

Synergists – กลุ่มที่เชื่อมโยงนวัตกรรม ความยั่งยืน 

และชุมชนเข้าด้วยกนั

พัฒนาเสื้อผ้าหรือ acess. ทีใ่ช้วัสดุ
จากธรรมชาติ เช่น ผ้าฝ้ายอินทรีย์ 
ย้อมคราม/ย้อมเปลือกไม ้ผสมกับ
รูปทรงที่ให้ความรู้สึกล่ืนไหลและสงบ

เล่าเรื่องราวของสินค้าผ่านแนวคิด
การอยู่ร่วมกับธรรมชาติ และ
ภูมิปัญญาท้องถิ่น

ตลาดท่ีน่าสนใจ กลุ่มผู้บริโภคใน
ยุโรป ญ่ีปุ่น อเมริกาเหนือ ที่ให้ความ
ส าคัญกับความยั่งยืน จิตวิญญาณ

https://www.wgsn.com/en

INTRODUCTION
STEPIC



Amber Terrain สีดินอุ่น ให้ความรู้สึกผืนแผ่นดิน งานปัก/ผ้าพิมพ์ลายแบบพื นเมือง

Amber Haze สีเหลืองหม่นแบบแสงแดดธรรมชาติ เพิ่มความสว่างใหเ้สื อผ้าแฟชั่นท่องเที่ยว

Olive Stone สีเขียวมะกอกที่เรียบสขุุม ใช้เป็นเ Basic

Sustained Grey เทาแนวออร์แกนิก เหมาะกับงานมินิมอล และเสื อผ้ารักษ์โลก

Transformative Teal สีเขียวอมฟ้า  แสดงถึงพลังการเปลีย่นแปลง ใช้เพิ่มจุดเด่น
Lava Red แดงร้อนแรงจากพลังของธรรมชาติ – เหมาะส าหรับ accessories

Nostalgic Pink ชมพูอ่อนหวาน – เพิ่มความนุ่มนวลให้กับแฟชั่นแนวผู้หญิง

Blue Aura น  าเงินหม่น เพิ่มความสงบ มีมิติแบบ “Celestial” บรรยากาศท้องฟ้า

Mystic Purple ม่วงเข้ม สีโทนลึกลับ มีเสน่ห์ เชื่อมโยงกับแนวจิตวิญญาณ

Primal Green เขียวเข้ม พืชใบ ธรรมชาติ – เพิ่มพลังและความรู้สึกสดชื่น

Retro Green เขียวอมฟ้าที่ชวนให้นึกถึงยุค 70s – เพิ่มความสนุก สร้างสีสันให้แฟชั่น

Electric Indigo น  าเงินคราม มีความทันสมัย ช่วยสร้าง contrast และเพิ่มสีสัน

ใช้โทน Amber Haze, Olive Stone หรือ Sustained Grey 
ส าหรับกลุ่มสี Basic และ ใช้กลุ่มสี Fashion เช่น Lava Red หรือ 
Transformative Teal เพื่อสร้างความน่าสนใจ และสร้างแรงดึงดูดได้ดี

โทนสีธรรมชาติ Earth Tone (Amber Terrain, Olive Stone, Grey) 

ตอบโจทย์ กับ ตลาดยุโรป/ ญี่ปุ่นท่ีชอบ sustainable look และโทน 
Futuristic (Blue Aura, Electric Indigo) น่าจะเหมาะกับตลาด
เกาหลีและอเมริกา https://www.wgsn.com/en



“Hothouse”
🔹 ดอกไม้ขนาดใหญ่
เทคนิค ปัก/พิมพ ์วางแน่นเต็มผืน

🔹 3D & Texture
ใช้ดอกไม้แบบลอยตวั เย็บ/ติด เพิ่ม 
หรือพิมพ์ลายให้ดูเสมอืนจริง

🔹 Cut-and-paste Look
ผสมลายแบบ mixmatch เพื่อให้ดู
เหมือนงานแฮนด์เมด ไฮบริด

🔹 Print + Appliqué
ผสานลายพิมพ์และการประดับ 

- ดอกลิลลีแ่ละกล้วยไม้ ใช้เป็น 
Motif หลักของฤดูกาลนี 

- ดอกไม้ถูกปรับสีใหม่ให้สดผิดธรรมชาติ เช่น ม่วงไฟฟ้า แดงเพลิง เน้นการ
พิมพ์ลายแบบ surreal หรือจับคู่สีแปลกตา

- Digital Print ลายดอกไม้ฟอร์มใหญ่ สีสด พิมพ์ลงผ้าบาติกหรือไหม
- ใช้เศษผ้าเหลือมาเย็บเป็นดอกไม้ 3D บนเสื้อคลุม ผ้าพันคอ หรือกระเป๋า

DESIGN DIRECTION

https://www.wgsn.com/en



“Treasured Trove”

เทรนดท์ี่โดดเด่นในด้านความหรูหรา แบบแม็กซิมัลลิสม์ (maximalist look) ด้วยแรงบันดาลใจ
จากของสะสมเก่า งานศิลป์ และการประดับตกแต่งด้วยมือ ผสานกับรูปแบบที่หลากหลาย เหมาะกับ

ผู้ประกอบการที่ต้องการสร้างแบรนดแ์ฟชั่นที่มีเอกลักษณ์ สะท้อนตัวตน มีกลิน่อายวินเทจ

งานปัก งานประดับคริสตัล ลูกปัด 
และเนื อผ้าทีม่ีลายโบราณ

เน้นฝีมือ เช่น การปักลายลงผ้า
งานเย็บแบบดั งเดิม

เสื อคลุมยาว แขนตุ๊กตา หรือ
เดรสแบบผู้ดีอังกฤษ

เสื อผ้าประกอบแบบปรับเปล่ียนได้ 
เช่น แจ็กเก็ตทีถ่อดแขนหรือชายได้

ใช้ลายพิมพ์จากหนังสือเก่า งาน
ศิลป์ย้อนยุค

งานปักท่ีเล่าเรื่องราว ความ
ละเอียดและสะท้อนคุณค่า

การจับคู่ลวดลายต่างยุค ต่าง
เท็กซ์เจอร์อย่างมีรสนิยม

เสื อฟุตบอลปักลวดลายดอกไม้
แบบงานศิลป์

DESIGN DIRECTION

- Modular ทีผู่้ใช้สามารถถอดประกอบได้ตามโอกาส
- ใช้วัสดุเก่า เช่น ผ้าปัก ผ้าซิน่เก่า ย้อมคราม น ามาปักขี นลายใหม่ 
ผสมผสาน ให้เกิดความร่วมสมัย

https://www.wgsn.com/en



DESIGN DIRECTION

แรงบันดาลใจจาก การ
สลายตัวตามธรรมชาติ และ
ผิวสัมผัสที่เหมือนผ่านการ
ฝังในดิน (Aged Appeal) 
รวมถึงกระบวนการผลิตท่ี
ยั่งยืน เช่น เสื อผ้าท่ีสามารถ
ย่อยสลายได้ (Compostable / 
Biodegradable) และใช้วัสดุ
เหลือใช้ในระบบอุตสาหกรรม

“Down to Earth”
SS 2026แรงบันดาลใจจากรากไม้

ทีโ่ผล่จากดิน หรือดอกไม้ที่
เติบโตจากซากพืช

ใช้วัสดุประเภทเดียวเพือ่
ง่ายต่อการย่อยสลายหรือรี
ไซเคิล

เส้นด้ายชีวภาพ เส้นใยพืช 
เมล็ดพืช เส้นด้ายละลายน  า

ลดน  าเสีย พลังงาน และ
วัสดุส่วนเกิน เช่น การถักจาก
เศษด้าย

DESIGN DIRECTION

สิ่งทอจากเส้นใยธรรมชาติเชน่ ฝ้าย ใยกล้วย ใยกัญชง ทีย่้อมสี
ธรรมชาติ
ใช้โครงสร้างหลวม ไม่ต้องรีด เรียบง่ายแต่ดูเป็นอาร์ต
ท าจากผ้าหนา เนื อหยาบ มีเท็กซ์เจอร์แบบ “ดิน-ไม้”

https://www.wgsn.com/en





“Womenswear Forecast 
S/S 26: Extra-Ordinary” 

https://www.wgsn.com/en

แฟชั่นที่ “เรียบง่ายแต่โดดเด่น” 
(Simple yet Statement-worthy) 
ตอบโจทย์การใช้งานจริงในชีวิตประจ าวัน 
พร้อมผสานแรงบันดาลใจจากโลกดิจิทัล

เสื อผ้าท่ีใส่ได้จริงแต่มีดีเทลหรือซิลูเอตทีแ่สดงจุดยืน
สีสันหรือวัสดุที่ดูคล้ายโลกเสมือน เช่น ผิวเมทัลลิก
พาสเทลโทนเข้ม ผืนผิวผ้าเงาวาว แบบซาติน ไหม
การออกแบบเน้นเส้นสายเรียบแต่แม่นย า เช่น เสื อโค้ต
ทรงตรงแต่สีเด่น
เปิดกว้างเรื่องเพศและวัย สร้างแฟชั่นที่ทุกคนเข้าถึงได้
ไม่จ ากัด เช่น ภาพ Agging ในลุคฟิวเจอรล์  าๆ
ทรง oversize หรือ utility wear ทีดู่เรียบเท่ สวมใส่ง่าย
ดีไซน์ที ่“น้อยแต่มาก” มีรายละเอียดเฉียบขาด
วัสดุสมัยใหม่หรือมี Texture เฉพาะตัว วัสดุคิดค้น
การเพิ่มนวัตกรรม เสริมฟังก์ชั่นการใช้งานชีวิตประจ าวัน



STEPIC: เทคโนโลย,ี อุตสาหกรรม
กระบวนการท่ีลดทอน และการใช้ซ  าอย่างสร้างสรรค์ 
เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ท่ียืดหยุ่นและมีอายุการใช้งานยาวนาน

การเพิ่มฟังก์ชนัหรือชิ นส่วนเสริม ผลิตภัณฑ์ที่สามารถถอดประกอบและน ากลับมาใช้ใหม่
ได้ (circular design)
การออกแบบทีส่ามารถหายไปได้เมื่อไมใ่ชง้าน เช่น เก็บพับได้ ย่อยสลายได้ 
วัสดุทีก่ลมกลืนกับสภาพแวดล้อมหรือย่อยสลายได้โดยไมเ่หลือร่องรอย
สินค้าแฟชั่นทีส่ามารถแยกชิ นส่วนได้ (modular fashion) หรือย่อยสลายได้ เป็นที่ต้องการ
ในตลาดยุโรปและญ่ีปุ่น ใช้เทคโนโลยี เช่น การพิมพ์ 3 มิติ หรือวัสดุ smart textiles 
การออกแบบทีต่อบสนองผู้บริโภคทีใ่ส่ใจสิ่งแวดล้อมและความยั่งยืน
ความสามารถในการเล่าเรื่องของผลิตภัณฑ์ (storytelling) เช่น “ใช้เศษผ้าเหลือทอใหม่”, 
“สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้หลัง 5 ปี”

INTRODUCTION

Circular Design: กระตุ้นให้อุตสาหกรรมแฟชัน่

ไทยหันมาออกแบบสินค้าท่ีถอดประกอบหรอืรีไซเคิล
ได้ เช่น เสื อผ้าท่ีเปลี่ยนรูปแบบได้หลายลุค

“Extra-Ordinary” เน้นคุณค่าของการใช้

สิ่งที่มีอยู่แล้วอย่างมีประสิทธิภาพ แทนที่จะ
สร้างใหม่

Eco & Sustainable
“Extra-Ordinary”

https://www.wgsn.com/en



โทนสีกลุ่ม Soft Pastel

Digital Mist, Pink Frost, Celestial Yellow

โทนสีกลุ่ม โทนสว่างและ สีจัดจ้าน
Robust Red, Solar Orange, Tranquil Blue

โทนสีกลุ่ม นู้ดและกลุ่มสีเอิร์ธโทน
Dusted Ochre, Classic Beige

โทนสีกลุ่ม เบสิค - เน้นความเรียบหรู
Ground Coffee, Robust Grey, Optic White

โทนสีกลุ่ม ความคลาสสิก
Black

โทนสี Pastel สามารถใช้เจาะตลาดผู้หญิงในยุโรป/
เกาหล/ีญีปุ่่น ทีน่ิยมสไตล์ “ซอฟตแ์ฟชั่น” (Soft 
Feminine) 

กลุ่มโทนสีเอิร์ธโทนหรือเบสิค สามารถใช้ดีไซน์กับสิง่ทอ
ลายผ้าไทย เพิ่มความร่วมสมัย

ใช้สี “เทา-ด า-ขาว” เป็นแกนหลักส าหรับสินคา้หลัก 
(core collection) แล้วเสริมด้วยสีสว่างส าหรับ 
seasonal drops สร้างความน่าสนใจต่อสินค้าได้

https://www.wgsn.com/en



"Future Forms"

"ล้ าอนาคตอย่างนุ่มนวล" 
(subtly futuristic) แต่ สวม
ใส่ได้จริงและมีความเป็นผู้หญิง 
(wearable & feminine)

Minimalist 
Quiet luxury
เน้นการใชว้ัสดทุีส่ามารถรีไซเคลิ
หรือย่อยสลายได้ง่าย Organic cotton
GRS-certified polyester และ Nylon
“Monomaterial” (ใช้วัสดุเดียวทั งชิ น) 
เพื่อให้ง่ายต่อการน ากลับไปรีไซเคลิเมื่อ
หมดอายุการใช้งาน
เล่าเรื่องการผสมผสานเทคโนโลยี + 
งานฝีมือแบบไทย เช่น ชุดย้อมสี
ธรรมชาติที่เปลี่ยนเฉดสีเมื่อโดนแดด
“เสื อผ้าตามสั่ง (made-to-order)” 
ที่ย่อยสลายได้หรือผลิตตามขนาดเพื่อ
ให้ไม่เหลือค้างสต็อก 

INNOVATION MEATERIAL & TECH.
พัฒนา เสื อผ้าท่ีเปลี่ยนสีได้เอง ตามแสง UV เหมาะ
กับตลาดใหม่ในตะวันออกกลาง/ยโุรป
คอลเลกชันย่อยสลายได ้ส าหรับผู้บริโภค Gen Z ที่
ใส่ใจสิ่งแวดล้อม
ทดลองใช้วัสดุธรรมชาติเชน่ ใยกัญชงอินทรีย์ร่วม
กับเทคนิค 3D knitting

https://www.wgsn.com/en



“Industrial Futurism”
‘เก่าอย่างมีชั นเชิง’ (#AgedAppeal)”

ผสมผสานความ ทันสมัย (modern) 
กับ ความดิบ (raw) และ ความเก่า
อย่างมีศิลปะ
ความขัดแย้งท่ีลงตัว เช่น ตรงแต่
หย่อน, เรียบแต่ซับซ้อน
Wabi-Sabi ของญี่ปุ่น + ความเรียบ
ง่ายจากอุตสาหกรรม เน้นความยั่งยืน
คอลเลกชันที่เน้น ความไม่สมบูรณ์
แบบอย่างตั้งใจ เช่น รอยปะ, 
การเดินด้ายโชว,์ รอยเย็บมือ

Sustainability
ส่งต่อแนวคิดและแนวทางการซ่อมแซม
ให้ผู้บริโภค เพื่อยืดอายุเสื อผ้า”

แนวคิดการ ดูแลซ่อมแซมเอง (mend kits)
ใช้ วัสดุเหลือใช้ (found materials) และ
ส่วนประกอบเสริม
Fully Circular (วัสดุที่หมุนเวียนได้จริง)

งานฝีมือไทย เช่น งานปัก, ย้อมคราม, ผ้าซิ่น หรือ
เศษผ้าทอพื นบ้าน มารีดีไซน์ในลุค Industrial 
Futurism
Story telling “ผ้าทีย่ังคงมีชีวิต”, “เสื อผ้าทีพู่ดถึง
อดีต”, วันวาน “imperfection as identity”
ปรับแต่งดีเทล ให้น่าสนใจ “เบื องหลังรอยเย็บ” 
หรือ “เรื่องราวจากรอยขาด”

https://www.wgsn.com/en



“D
re

am
te

ch
”

“เทคโนโลยีก าลังผสานเข้ากับชีวิต
ประจ าวันของเราอย่างลึกซึ ง 
ไม่เพียงแต่ชว่ยเพิม่ศักยภาพ
ทางร่างกาย แต่ยังขยายไปสู่โลก
แห่งความฝัน”

งานออกแบบแนว #DigitalFilter ทีเ่น้นความ 
เปลี่ยนแปลงของสี (transformative colour)
และลวดลายเคลื่อนไหวแบบของเหลว
เนื้อผ้าโปร่งแสง (sheers) แบบซ้อนเลเยอร์หรือ
เพิ่มความ Contrast
การสร้างสรรค์ลวดลายฟุ้งเบลอคล้าย กระจกฝ้า 
(frosted glass) 
Pastels , Brights , Neon

Occasion wear (Party, Fancy, Evening D.)
Cut & Sew / Dresses ทีต่้องการความ
ประณีตและล่ืนไหลแบบล  ายุค
ผ้าไหมโปร่งแสงพิมพ์ลาย ชวนฝัน
IDEA เทคนิค ผ้าท่ี “เคลื่อนไหวแล้วเปลีย่น
ลวดลาย” หรือ “เปล่งแสงได้ในความมืด”
โทนสีพาสเทลแบบเรืองแสงเช่นการเคลือบสาร

https://www.modaoperandi.com/ Hitesh Bhangu

https://www.wgsn.com/en



วัฒนธรรมการบริโภค
แฟช่ันในแตล่ะ
ภมูภิาค การศึกษา
พฤตกิรรมและสไตล์
ทีแ่ตกตา่งกันของ
ผู้บริโภคแฟช่ันใน
ภมูภิาคตา่งๆ



ZHANYM Louis Vuitton VOGUE ARABIA blumarine.



EUROPE

ลักษณะเด่น: เน้นคุณภาพและเอกลักษณ์ทางศิลปะ
ความนิยมในแฟชัน่หรูหราและความยั่งยืน: ผู้บริโภคชาว
ฝรั่งเศสให้ความส าคัญกับแบรนดท์ีม่ีชื่อเสียงและมีความ
ยั่งยืนในกระบวนการผลิต
แบรนด์แฟชั่นอิตาลีมักน าเสนอการออกแบบท่ีผสมผสาน
ระหว่างความคลาสสิกและนวัตกรรมใหม่
ผู้บริโภคชาวอิตาลีให้ความส าคัญกับคุณภาพของวัสดุ
และงานฝีมือในสินค้าแฟชั่น
ผู้บริโภคชาวอังกฤษมีแนวโน้มซื อสินคา้แฟชั่นผ่าน
ช่องทางออนไลน์และให้ความส าคัญกับความยั่งยืน
ยุโรปเป็นแถบที่มีแบรนด์มชีื่อเสียงด้านแฟชัน่จ านวนมาก
จึงมีอัตราแข่งขันสูงเรื่องคุณภาพสินค้าและตราสินค้า

rebecca-jane.wixsite.com/ www.midjourney.com/

https://www.midjourney.com/



แนวโน้ม: คลาสสิก เรียบหรู มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว

ทิศทางพัฒนาตลาดผู้บริโภคยุคใหม่สู่ตลาด EUROPE
การผสมผสานลวดลายและเทคนิคดั งเดิมของไทยเข้ากับการออกแบบร่วมสมัยเพื่อดงึดูด
ตลาดยุโรป
มีแบรนด์ชั นน าท่ีหลากหลายแต่ยังให้คุณค่ากับแฟชัน่ท้องถิ่นและแบรนด์หัตถกรรม
การใช้โซเชียลมีเดียและแพลตฟอร์มออนไลนใ์นการเข้าถึงผู้บริโภคยุโรป โดยเน้นเรื่องราวและ
ความยั่งยืนของสินค้า
การพัฒนาสินค้าแฟชั่นทีม่ีคุณภาพและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวเพือ่แข่งขันในตลาดยุโรป
การเน้นเรื่องราวและคุณค่าทางวัฒนธรรมของสินค้าไทยเพื่อสร้างความแตกต่างและ
ความน่าสนใจในตลาดยุโรป
ตราสินค้าท่ีน่าจดจ าและเป็นภาพลักษณ์ทีด่ี

ให้ความส าคัญกับเสื อผ้าท่ี “พูดได้” โดยไม่ต้องมีโลโก้ใหญ่โต แต่สะท้อนรสนิยมส่วนบุคคล 
ความสง่างาม และความมั่นใจ เรียบแต่เฉียบ คุมโทน สีสุภาพ ผ้าเนื อดี
อิตาลีมักให้ความส าคัญกับ “โครงสร้าง” ของเสื อผ้า (Silhouette) การตัดเย็บ และวัสดุพรีเมียม
เช่น ผ้าวูล ผ้าแคชเมียร์ ส่งเสริมภาพลักษณ์แบรนดใ์หดู้มีระดับ “Quiet luxury” 
สไตล์อังกฤษจะให้ความส าคัญกับ “สไตล์ที่มีเรื่องราว” โดยเฉพาะความย้อนยคุ (vintage modern) 
และวัฒนธรรมอังกฤษ (Britishness) การใช้สีแบบสุภาพ เนื อผ้าแบบดั งเดิม เช่น tweed, wool 
แต่ใส่ลูกเล่น เช่น แพตเทิร์นซ่อนลาย หรือทรงไม่สมมาตร



LATIN AMERICA & AFRICA

ลักษณะเด่น:
สีสันจัดจ้าน ลวดลายแบบชนเผ่า หรือพืน้ถิน่ แฟช่ันเป็น
มติรต่อสิ่งแวดล้อม ยั่งยนื
ผู้บริโภคชาวอเมริกันให้ความส าคัญกับเสื อผ้าท่ีมีความเป็น
เอกลักษณ์และสามารถเข้าถึงได้ในราคาทีเ่หมาะสม
การซื อขายเสื อผ้ามือสองผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ eBay 
มีแนวโน้มเพิ่มขึ นอย่างต่อเนือ่ง เนื่องจากผู้บริโภคหันมา
ให้ความส าคัญกับความยั่งยืนและความคุ้มค่า
เสื อผ้าแนว สตรีท สปอร์ต ใส่ได้ในชีวติประจ าวัน ยังคงได้
รับความนิยมอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะในกลุ่มคนรุ่นใหม่
ให้ความส าคัญกับเสื อผ้าท่ีผลิตอย่างยั่งยืนและมีจริยธรรม
โดยมีความสนใจในผลิตภณัฑ์ที่เป็นมติรตอ่สิ่งแวดล้อมและ
ผลิตภายใต้เงื่อนไขการท างานที่เป็นธรรม
ในกลุ่มแอฟริกาผู้บริโภคหันมาให้ความสนใจกบัเสื อผ้าท่ี
ผสมผสานวัฒนธรรมท้องถ่ินเข้ากับสไตล์สมัยใหม่ 
สีสันดึงดูด

VICTOR D.

LATUI ATELIER

fashiontrendmaster.com/

Taste of Heaven

Ekaterina Ness



แนวโน้ม: ตลาดที่ก าลังเติบโตของคนรุ่นใหม่ที่สนใจสินค้าจากนานาชาติ

ทิศทางพัฒนาตลาดผู้บริโภคยุคใหม่สู่ตลาด EUROPE
เสนอผลิตภัณฑ์ที่สามารถปรับแต่งได้ตามความต้องการของลูกค้า เช่น การเลือกสี ลวดลาย 
หรือขนาด เพื่อสร้างความเป็นเอกลักษณ์
ออกแบบเสื อผ้าท่ีสอดคล้องกับฤดูกาลและวัฒนธรรมของแต่ละประเทศ สไตล์พื นถิ่น
ใช้วัสดุที่เป็นมติรตอ่สิ่งแวดล้อม เช่น ผ้าฝ้ายออรแ์กนิก หรือผ้าท่ีผลิตจากเส้นใยธรรมชาติ 
เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคที่ใส่ใจสิง่แวดล้อม
ใช้แพลตฟอร์มออนไลน์และโซเชยีลมีเดียในการโปรโมตสนิค้าและเข้าถึงผู้บริโภคในต่างประเทศ 
โดยเน้นการสร้างเรื่องราวของแบรนด์และการมีส่วนรว่มของลูกค้า

คนรุ่นใหม่ในอเมริกามีความเปิดกว้างและยอมรับความหลากหลายทางวัฒนธรรม 
(diversity-driven consumption) โดยเฉพาะกลุ่ม Gen Z และ Millennials ที่นิยมเสื อผ้าจาก
หลากหลายเชื อชาติ เช่น เสื อผ้าแนวเอเชีย แอฟริกัน หรือละตินอเมริกัน (McKinsey, 2023)

แฟชั่นสเปนยคุใหม่หนักลับมาใชแ้รงบันดาลใจจากรากเหง้าวัฒนธรรม เช่น งานปักฟลาเมงโก 
ลายพิมพ์พื นถิ่น เพื่อผสานความร่วมสมัย
คนรุ่นใหม่ในแอฟริกาใต้หนักลับมาให้ความส าคัญกับเสื อผ้าทีส่ื่อถึงอัตลักษณ์ของชาติและชุมชน 
เช่น การสวมใส่ผ้าลวดลายท้องถิ่น  ขณะเดียวกัน คนรุ่นใหม่ก็สนใจแบรนด์จากนานาชาติทีม่ี
ความแปลกใหม่



MIDDLE EAST

ลักษณะเด่นภูมิภาค: แฟชั่นที่ผสมผสานความหรูหรา

และข้อจ ากัดทางศาสนา กระแสส าคัญต่อเทรนด์ ดังนี้

ดูไบเป็นศูนยก์ลางแฟชั่นของตะวันออกกลาง มีการจัดงาน

แฟชั่นระดับนานาชาติและเป็นที่ตั งของแบรนด์หรูระดบัโลกมีก าลัง

ซื อสูง

ประชากรทีม่ีความหลากหลายทางวัฒนธรรม ผู้บริโภคใน 

UAE มีความเปิดกว้างต่อสไตล์แฟชัน่ต่างๆ ทั งตะวันตกและ

ตะวันออก     

แฟชั่นสตรีมีบทบาทส าคัญในตลาดแฟชั่น โดยเฉพาะในกลุ่ม

แฟชั่นหรูและแฟชั่นร่วมสมยั

แฟชั่นสตรีทได้รับความนิยมเพิม่ขึ นในหมูเ่ยาวชน โดยเฉพาะ

ในเมืองใหญ่ๆ

แฟชั่นในเลบานอนมีการผสมผสานระหวา่ง 2 ฝั่ง ให้

ความส าคัญกับคุณภาพ วัสดุ และการตัดเย็บที่ประณีต

https://www.selfridges.com/

Poet



แนวโน้ม:เฉพาะกลุ่ม (customization) และแฟชั่นตามฤดูกาลศาสนา

ทิศทางพัฒนาตลาดผู้บริโภคยุคใหม่สู่ตลาด EUMIDDLE EAST
การน าเสนอสินค้าแฟชั่นทีม่ีงานฝีมือประณีต เช่น ผ้าไหมไทย หรือการปักลวดลายแบบไทย 
งานฝีมือ ทีใ่ช้ วัสดุคุณภาพดี สมราคา
การออกแบบสินค้าแฟชั่นทีผ่สมผสานความเป็นไทยกบัสไตล์สตรที เช่น เสื อยืดลายไทยร่วมสมยั
การใช้วัสดุที่เป็นมติรตอ่สิ่งแวดล้อม และการผลิตทีย่ั่งยืน เพื่อตอบสนองความต้องการของ
ผู้บริโภคที่ใส่ใจสิ่งแวดล้อม
การใช้แพลตฟอร์มออนไลน์และโซเชยีลมีเดียในการเข้าถึงผู้บริโภคในตะวันออกกลาง

ให้คุณค่าอย่างสูงต่อ ความเป็นเอกลักษณ์ และการแสดงสถานะทางสังคมผ่านแฟชั่นท่ี 
“ไม่ซ  าใคร”
การปรับตัวตามสังคม เช่นแบรนด์หรูอยา่ง Louis Vuitton, Dolce & Gabbana, และ Elie Saab 
เปิดให้บริการ Custom fitting และ Monogram services ส าหรับตลาดตะวันออกกลางโดยเฉพาะ
สินค้าท่ีออกแบบเฉพาะบุคคล  รวมถึงการเลือกเนื อผ้า สี และลวดลายเอง ได้รับความนิยม
ในกลุ่มผู้บริโภคระดับบน High end 
ใส่ใจการออกแบบทีเ่คารพวัฒนธรรม เช่น แขนยาว คอสูง และไม่เน้นโชว์รูปร่าง ยังเป็นที่ต้องการสูง



ASIA

ลักษณะเด่นภูมิภาค: นิยมแบรนด์ ความส าคัญต่อ

ภาพลักษณ์และสถานะ กระแสส าคัญต่อเทรนด์ ดังนี้

ผู้บริโภคชาวจีนเริ่มให้ความส าคัญกับแบรนด์ท้องถิ่นท่ี    

สะท้อนอัตลักษณ์และวัฒนธรรมจีน โดยเฉพาะในกลุ่มคนรุ่นใหม่

การน าเทคโนโลยีใหม่ๆ เช่น AR, AI และ NFT มาใช้ในการ

สร้างประสบการณ์การตลาดและการชอ้ปปิ้งทีน่่าสนใจยิ่งขึ น

K-Pop มีอิทธิพลอย่างมากต่อแฟชั่นในเกาหลีใต้

ผู้บริโภคเริ่มให้ความส าคัญกับแฟชัน่ที่ยั่งยืนและราคาเข้าถึง

ให้ความส าคัญกับแฟชั่นที่สะท้อนวัฒนธรรมพฒันาปรับใช้

การตลาดร่วมกับอินฟลเูอนเซอรห์รือศิลปินทีม่ีอิทธิพลใน

ประเทศเป้าหมาย เพื่อเพิ่มการรับรู้และความน่าเชือ่ถือของแบรนด์

Minnan Hui

https://www.vogue.co.kr/



แนวโน้ม: การผสมผสานระหว่างสไตล์ดั งเดิมและแฟชั่นร่วมสมัย Asia

ในไทย เช่น SIRIVANNAVARI, ISSUE, Pichita และ Patinya ไดน้ าผ้าไหม 
ผ้าทอพื้นเมืองมาปรับรูปแบบให้ทันสมัย
แบรนด์ Comme des Garçons, Issey Miyake, หรือ Takahiro Miyashita มักสอดแทรก
องค์ประกอบของกิโมโน ผ้าลินิน หรือการตัดเย็บแบบญีปุ่่นลงในเสื อผ้าร่วมสมยั 
“wabi-sabi” (ความงามของความไม่สมบูรณ)์ ถูกน าไปใช้ในดไีซนข์องเสื อผ้าและไลฟส์ไตล์
แฟชั่น
แฟชั่นเกาหลีเป็นหนึ่งใน Soft Power ทีใ่ช้วัฒนธรรมพื นถิน่สร้างแบรนด์ใหเ้ปน็ที่รู้จักระดับโลก

ทิศทางพัฒนาตลาดผู้บริโภคยุคใหม่สู่ตลาด Asia

ให้ความส าคัญกับความยั่งยืน การผลิตสินค้าท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ดึงอัตลักษณ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น (ผ้า, ลวดลาย, รูปแบบการตัดเย็บ) มาผสมกับการ

ออกแบบแฟชั่นสมัยใหม่

การสร้างสินค้าแฟชั่นที่มีวัฒนธรรม เป็นแกนกลางและสามารถเข้าถึงตลาดต่างประเทศ 

เช่น จีน เกาหลี ญีปุ่่น

เน้น “เรื่องราว” และ “คุณค่าทางวัฒนธรรม” เพื่อสร้างความแตกต่างจากสินค้า 

Mass Production
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