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ความต้องการของผู้บริโภค 

1. การใช้งาน 

 -  สภาพภมูิอากาศ ( Climate ) 

         -  ความสบายในการสวมใส ่( Comfort )  

         -  ต้องห้าม ( ปกปิด ) ( Taboo ) 

2. สถานภาพ  

         -  ชนชัน้ทางสงัคม ( Social Class ) 

         -  ความมัง่คัง่  (  Wealth ) 

         -  ความชาญฉลาด ( Intelligence ) 

3. ความเป็นตวัของตวัเอง 

          -  รสนิยม (Taste) 

           -  โอกาสในการใช้สอย กาลเทศะ ( Occasion ) 



การจัดการเสือ้ผ้าเคร่ืองแต่งกาย หมายถงึ 

การวางแผนตระเตรียมสนิค้า ให้มีสดัสว่นท่ีพอดีอยา่งเหมาะสม และลงตวั ในองค์ประกอบดงันี ้

-   รูปแบบ  ( Form ) รูปแบบอยา่งไร? 

-   สสีนั( Color ) โทนสท่ีีใช้โทนไหน? 

-   วตัถดุิบ ( Material ) วสัดอุะไรบ้าง? 

      -          ราคา  ( Price ) ราคาขายเทา่ไหร่? 

      -          สถานท่ี  (  Place ) ขายท่ีไหน? 

องค์ประกอบทัง้ 5 นีเ้ป็นปัจจยัหลัก ๆ ในการจดัการบริหารสินค้าเพื่อให้เกดิการขายที่ด ีและทาํให้ลูกค้าพอใจ

และกลับมาซือ้ซํา้อีก  

วิถีแห่งชีวิต ( ช่วงอายุ ) ต่อความต้องการการบริโภคสินค้าแฟช่ัน ดังนี ้

Baby แรกเกิด – 13 ปี 

ไมม่ีอํานาจในการซือ้ มีชว่งการเปลีย่นแปลงสรีระบอ่ย  

Junior  13 – 17  Junior or High Schoo 

ไมม่ีอํานาจในการซือ้มากนกั เร่ิมมีรูปแบบแฟชัน่เข้ามาบ้างแตไ่มม่าก ราคาไมส่งูมากนกั 

Yong18 – 22  College 

เร่ิมมีอํานาจในการซือ้มากขึน้ เร่ิมรู้จกัการบริหารการใช้เงิน มีรูปแบบแฟชัน่เข้ามาพอสมควรถึงมาก  ราคาถกู – ราคา

กลาง 

Yong Adult     22 – 27  วัยทาํงานตอนต้น 

เร่ิมทํางานวยัตอนต้น  เร่ิมมีอํานาจในการตดัสนิใจซือ้เองมากขึน้เพราะหารายได้เอง  แฟชัน่ เร่ิมมเียอะขึน้ทัง้เสือ้ผ้าลาํลอง

และเสือ้ผ้าทํางาน รวมถึงเสือ้ผ้าออกงานสงัสรรค์ เน้นความงามเป็นหลกั 

 Adult 26 – 37  วัยทาํงานตอนกลาง 

เร่ิมมีรายได้สงูขึน้ อํานาจในการซือ้สนิค้าก็ตามมา แตก็่มีรายได้เร่ืองครอบครัวเพ่ิมขึน้มาสาํหรับคนท่ีแตง่งาน จึงคิดก่อน

ซือ้ การแตง่ตวัเร่ิมภมูฐิานและ แตง่ให้เหมาะสมกบักาลเทศะความถกูต้อง ระดบัหวัหน้า 

 Mistress      40 UP ระดับสูงผู้บริหาร 

ทํางานระดบัสงู อํานาจในการซือ้สงูแตเ่ป็นของท่ีมีระดบั แสดงถงึความภมูิฐาน จะเร่ิมมีความภกัดตีอ่แบรนด์สนิค้าท่ีชอบ

และซือ้ประจํา 



Fashion Merchandise and Management 
-   Consumer Motivation in Fashion 

     การศกึษาผู้บริโภคตอ่ความเคลือ่นไหวแฟชัน่ 

-  Concept Brand Image 

     กางวางแนวความคิด และภาพลกัษณ์ตอ่การสร้างสรรค์แบรนด์สนิค้าแฟชัน่ 

-  Merchandising Strategies 

     การวางกลยทุธ์ การวางแผนงานการจดัการสนิค้าแฟชัน่ 

-  Fashion Buying and Merchandising 

     การจดัการ การวางแผนงานการจดัซือ้ และการขายสนิค้าแฟชัน่ 

- Fashion Trend Research 

     ค้นหาแนวทาง Fashion Trend  

-   Channel of Distribution Fashion Retailing 

     กําหนดวางช่องทางในการจดัจําหนา่ยสนิค้า และ แนวทางการขายสนิค้า 

-  Product Design 

     การออกแบบสนิค้าให้ตรงกบัความต้องการของตลาดและผู้บริโภค 

-   Costing 

     การคาํนวณต้นทนุสนิค้าและตัง้ราคาขายสนิค้าให้เหมาะสม 

-   Product Development 

     การออกแบบสนิค้าและทําการพฒันาให้มีความเหมาะสม 

-   Showroom Design  in Fashion 

     การจดัวางสนิค้าภายในร้าน การจดัแสดงงาน การจดัดิสเพลย์ เป็นต้น 

FASHION DESIGN 

เสือ้ผ้า  ( Costume ) 



 

เคร่ืองหนงั  ( Leather ) 

 

เคร่ืองประดบั  (  Jewelry ) 

 

 

 



PRODUCT LINE IN FASHION 

-  Mens’ wear 

  -  Ladies’ wear 

  -  Kids’ wear 

  -  Accessory .. Leather & Jewelry  

 

เคร่ืองแต่งกายสาํเร็จรูปที่จดัประเภทโดยใช้สถานที่ผลิตและออกแบบตัวสนิค้าเป็นตวักาํหนด ได้ดังนี ้

 โลคอล  แบรนด์ ( Local Brand ) 

คือ สนิค้าท่ีผลติภายในประเทศ เช่น Soda , Greyhound ,Espada , AIIZ  เป็นต้น 

อิมพอร์ต แบรนด์ ( Import Brand ) 

คือสนิค้านําเข้าจากตา่ง ประเทศ เช่น Gucci , DKNY 

ไลเซนส์ แบรนด์ ( Import Brand ) 

คือ แบรนด์สนิค้าภายในประเทศ  แตช่ื่อสนิค้าเป็นลขิสทิธ์ิจากตา่งประเทศ เช่น Lacoste , Guy Laroche 

ดีไซน์เนอร์ แบรนด์ ( Designer Brand ) 

คือ แบรนด์สนิค้าท่ีผลติขึน้ในนาม หรือช่ือของนกัออกแบบเช่น Nagara , Pichitra , Kai Boutique 

ประเภทตลาดของเสือ้ผ้าสาํเร็จรูปที่มีจาํหน่ายในประเทศไทย แบ่งออกได้ดังนี ้

 



 

 

 

 

 

 

 



ประเภทของร้านค้าสนิค้าแฟชั่น ดังนี ้

1.  Shop  Plaza  

เป็นลกัษณะร้านค้า ท่ีแสดงสนิค้าอยูใ่นสว่นของ PLAZAมีห้องประตทูางเข้าออกแบง่สดัสว่นชดัเจน มีสนิค้าลงเตม็รูปแบบ 

มีการจดัรูปแบบร้านตามสไตล์ของแบรนด์ชดัเจน รวมถงึการจดัแสดงดิสเพลย์ตามฤดกูาล สว่นใหญ่เป็นร้านค้าใหญ่ ท่ี

ขายเสือ้ผ้าราคาคอ่นข้างสงู 

2.  Department Store แบ่งได้ 2 ลักษณะ ดังนี ้

- M shop เป็นลกัษณะ Shop ท่ีตัง้อยูต่ิดกบัฝาผนงั 

- Corner Shop เป็นลกัษณะ Shop ท่ีตัง้ลอยตวัไมต่ิดผนงั 

3.  Stand Alone Shop 

เป็นลกัษณะ Shop ท่ีไมไ่ด้ตัง้อยูใ่นห้างสรรพสนิค้า อยูโ่ดเดีย่วตามสถานท่ีตา่ง ๆ ในยา่งธุรกิจการค้า ยา่นธุรกิจแฟชัน่ เช่น 

สยาม เป็นต้น 

VARIETY  PRODUCT 

-   Casual  Wear 

    ชดุลาํลอง , ชดุ Street wear 

    ชดุ weekend   

    ชดุ Sport wear ,  Active wear 

-   Business Wear  

     ชดุทํางาน  ชดุท่ีเป็นทางการ และกึ่งทางการ 

-   Party  Wear 

     ชดุไปงานเลีย้งสงัสรรค์ทัง้ท่ีเป็นทางการและกึ่งทางการ 

       Party  wear , Party Cocktail 

       Evening Dress 

       Party  Elegance ชดุหรูหราสง่างาม 



 

SEASON  COLOR 

- Spring  ( Mar – May ) 

 

- Summer ( Jun – Aug ) 

 

- Autumn ( Sep – Nov ) 



 

- Winter ( Dec – Feb ) 

 

 

 

 

 

 

 

 


