
มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑ 

รายวิชาการตลาดเพ่ือสิ่งแวดลอม   สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 

 

รายละเอยีดของรายวชิา(Course Specification) 

รหัสวชิา   MKT ๒๒๐๒   รายวชิา การตลาดเพื่อสิง่แวดลอ้ม 

สาขาวชิา บรหิารธุรกจิ คณะ/วทิยาลัย   วทิยาการจัดการ       มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศกึษา  ๒ ปกีารศกึษา  ๒๕๖๘ 

 

หมวดท่ี ๑  ข้อมูลท่ัวไป 
๑. รหัสและชื่อรายวชิา   

รหัสวชิา   MKT ๒๒๐๒ 
ช่ือรายวชิาภาษาไทย การตลาดเพื่อสิง่แวดลอ้ม 

ช่ือรายวชิาภาษาอังกฤษ   Green Marketing  

 

๒. จำนวนหน่วยกติ   ๓ (๓-๐-๖)  

       

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวชิา 

๓.๑  หลักสูตร       หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑติ สาขาวชิาการตลาด  

๓.๒ ประเภทของรายวชิา              หมวดวชิาเฉพาะ(วชิาแกน) 

 

๔.อาจารยผ์ู้รับผดิชอบรายวชิาและอาจารย์ผู้สอน    
๔.๑ อาจารย์ผูรั้บผดิชอบรายวชิา   ดร.ลดาพร  พทิกัษ์ 

๔.๒ อาจารย์ผูส้อน   ดร.ลดาพร  พทิกัษ์ 

๕.  สถานท่ีตดิต่อ หอ้งพักอาจารย ์ ช้ัน ๔ อาคาร  ๕๖ คณะวทิยาการจัดการ 

E – Mail: Ladaporn.pi@ssru.ac.th 

 

๖. ภาคการศกึษา / ชัน้ปท่ีีเรยีน   

๖.๑ ภาคการศกึษาที่  ๒/๒๕๖๘ ช้ันปทีี่   ๓ 

๖.๒ จำนวนผูเ้รียนที่รับได ้ประมาณ  ๕๐  คน 

 

๗. รายวชิาท่ีต้องเรยีนมากอ่น(Pre-requisite)  (ถ้าม)ี หลักการตลาด/การบรหิารการตลาด 

 

๘. รายวชิาท่ีต้องเรยีนพร้อมกัน(Co-requisites)(ถ้าม)ี   ไม่มี 

 

๙. สถานท่ีเรยีน  คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา 

๑๐.วันท่ีจดัทำหรอืปรับปรุง   วันที่ ๒๕ เดอืน    พฤศจกิายน   พ.ศ. ๒๕๖๘ 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๒ 

รายวิชาการตลาดเพ่ือสิ่งแวดลอม   สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

รายละเอยีดของรายวชิาคร้ังล่าสุด 

 
 

หมวดท่ี๒จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
 

๑. จุดมุ่งหมายของรายวชิา 
(๑) มคีวามรู้ความเขา้ใจกระบวนการตลาดและวธิกีารบริหารการตลาดเชิงธุรกิจดา้นสิง่แวดลอ้มและสงัคม 

(๒) สามารถวางแผนการตลาดดว้ยการใช้กลยุทธ์การตลาดเพื่อสิง่แวดลอ้มและสงัคมระดับตา่งๆ  

(๓) มกีารวเิคราะห์พฤตกิรรมผูซ้ื้อดา้นสิ่งแวดลอ้มเพื่อการแบ่งส่วนตลาด การเลอืกส่วนตลาด ตลาดเปา้หมาย และ

การวางตำแหน่งกลยุทธ์การตลาดเพือ่สิ่งแวดลอ้มและสงัคม 

(๔) กำหนดกลยุทธ์ส่วนประสมการตลาด งบประมาณการตลาด และการดำเนนิการตลาดสอดคลอ้งกับฝ่ายวจิัย

และพัฒนา ฝ่ายการผลติ และฝ่ายการตลาดขององค์กร  

(๕) มทีักษะในการวเิคราะห์โอกาสการตลาดและการแก้ปญัหาการตลาดเพือ่สิง่แวดลอ้มที่ยั่งยนืได ้และ 

  (๖) เห็นคุณค่าและประโยชน์ของการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมและสังคมในองค์กรธุรกิจที่เน้นผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดลอ้มโดยทั่วไป 
๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวชิา 

 (๑) ปรับปรุงเนื้อหาใหส้อดคลอ้งกับหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 และความเจริญก้าวหนา้ทางเทคโนโลยี 
 (๒) สามารถค้นหาขอ้มูลข่าวสารการตลาดผ่านสื่อตา่งๆ และประยุกต์กับการวเิคราะห์และใช้งานไดร้วดเร็ว  

         (๓) บูรณาการแนวความคิดการตลาดใหม่ นำผลการวจิัยการตลาด และนำเอาบทความเชิงวชิาการดา้นการตลาดทั้ง
ในและต่างประเทศประยุกต์ใช้กับการบริหารการตลาดเพื่อสิ่งแวดลอ้มและสังคมที่ยั่งยนืมากที่สุด 
  (๔) นำบทเรียนการตลาดเพื่อสิง่แวดลอ้มที่เกิดขึ้นจริงมาสู่การนำเสนอผลติภัณฑ์เพื่อสิ่งแวดลอ้มใหม่ตามบริบทของ
การตลาดในสังคมไทยเชิงการบริหารงานธุรกิจ 
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หมวดท่ี ๓ ลักษณะและการดำเนนิการ 

 
๑. คำอธบิายรายวชิา 
  แนวความคิดทางการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อม วิเคราะห์ประเด็นปัญหาทางการตลาดที่ เปลี่ยนแปลง

ความสำคัญต่อการปรับกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดให้สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงของผู้บริโภคการจัดการทาง

การตลาดเพื่อการอนุรักษ์และรักษาสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติและทางสังคมตลอดจนแนวทางการแก้ไขโดยใช้เครื่องมือทาง

การตลาดใหเ้หมาะสมกับสถานการณ์  

Concepts of green marketing; Analysis of marketing issues affecting the needs to adjust marketing mix 

strategies in corresponding to changes of consumers; Marketing management for social and natural environment 

protection and conservation; and Use of appropriate marketing tools to solve the problems  

 
   
๒. จำนวนชั่วโมงท่ีใชต้่อภาคการศกึษา 
 

บรรยาย 
(ชั่วโมง) 

สอนเสรมิ 
(ชั่วโมง) 

การฝกึปฏบิัต/ิงาน 
ภาคสนาม/การฝกึงาน(ชั่วโมง) 

การศกึษาด้วยตนเอง 
(ชั่วโมง) 

  ๓ ช่ัวโมง ต่อสัปดาห ์
(๑๖x๓=๔๘) 

สอนเสริมตาม
สถานการณ์และความ
ตอ้งการของนักศกึษา 

   ฝกึปฏบิัตดิว้ยการเขยีน
แผนการตลาดประจำปใีนธุรกิจ 

๔๕ ช่ัวโมง 

 ๑๕ ช่ัวโมง ต่อสัปดาห ์
 

 
๓. จำนวนชัว่โมงต่อสัปดาห์ท่ีอาจารย์ให้คำปรกึษาและแนะนำทางวชิาการแกน่ักศกึษาเป็นรายบุคคล 

อาจารยจ์ัดชัว่โมงให้คำปรกึษา (Office hours) อยา่งน้อยสัปดาห์ละ ๓ ชั่วโมงตอ่สัปดาห์ โดยตกลงกับ
นักศกึษาท่ีต้องการรับคำปรกึษานอกเวลาเรยีน 
 (ผูรั้บผดิชอบรายวชิาโปรดระบุขอ้มูล   ตัวอย่างเช่น  ๑ ช่ัวโมง / สัปดาห์) 

 (๑) ปรึกษาดว้ยตนเองที่หอ้งพักอาจารย์ผูส้อน ช้ัน ๔ อาคาร ๕๖  คณะวทิยาการจัดการ 

 (๒) ปรึกษาผ่านโทรศัพท์ที่ทำงาน / มอืถอื  หมายเลข ๐๖-๒๓๙๔๑๖๒๙   

 (๓) ปรึกษาผ่านจดหมายอเิลก็ทรอนกิส์ (E-Mail)  Ladaporn.pi@ssru.ac.th 

 (๔) ปรึกษาผ่านเครอืข่ายสังคมออนไลน์ Line  ๐๖๒๓๙๔๑๖๒๙   
 (๕) ปรึกษาผ่านเครอืข่ายคอมพวิเตอร์ (Internet/Web-board)  https://elfms.ssru.ac.th/ladaporn_pi/  

 

 

 

 

 

https://elfms.ssru.ac.th/ladaporn_pi/



