
บทที่  1 แนวคิด หลักการ 

ความสําคัญของการรณรงค



แนวคดิด้านการโฆษณา

01 02 03 04

การสื่อสารผานสื่อกลาง โนมนาวชักจูงใจ เสียคาใชจาย

ระบุแหลงสาร : ช่ือผลิตภัณฑ องคกร
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สื่อสารกับ

กลุมเปาหมาย

กิจกรรม

สื่อสาร

การตลาด

สอดคลองกับ

แบรนด

โนมนาว

ชักจูงใจ

แนวคิดการส่ือสารการตลาด
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ใชการสื่อสารหลายรูปแบบ

แนวคิดการสื่อสารการตลาด

แบบบูรณาการ (IMC)

การออกแบบการสื่อสารการตลาด

เริ่มจากคนหาสิ่งที่มีคุณคาในสายตาลูกคา

ทุกรูปแบบการสื่อสารการตลาด

ตองอยูภายใตแนวคิดเดียวกัน

การสื่อสารตองสอดคลอง กลมกลืนกัน
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การรณรงคโฆษณาและสื่อสารการตลาด

การชักชวนอยางตอเนื่องดวยการใชงาน

โฆษณา และรูปแบบการสื่อสาร

การตลาดตางๆ เพ่ือทําใหเกิดผลสําเร็จ

ตามเปาหมายท่ีตองการ

ความหมายของการรณรงคฯ
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ความหมายการรณรงค โดย รุงนภา พิตรปรีชา

(การรณรงคและผลิตงานโฆษณา, 2552)

โครงการในแผนหนึ่ง ๆ ท่ีทําการสื่อสารบอยครั้ง

มีความถี่สูงในชวงระยะหนึ่ง  โดยมีจุดมุงหมายท่ี

จะสื่อสารในประเด็นสําคัญประเด็นเดียว หรือ

เนนท่ีจะบอกเรื่องราวกับกลุมเปาหมายเพียง

ประเด็นเดียว  กระชับ  เพ่ือใหจดจํางาย โดยจะ

มีการสรางสรรคขอความ  เสียง  หรือเรื่องราวท่ี

จะบอกกลาวอยางโดดเดน  และเนื้อหาสาระท่ี

นําเสนอจะเปนสิ่งท่ีผูวางแผนรณรงคตองการให

เกิดการรับรู หรือผลตามเปาหมายอยางรวดเร็ว

ความหมายของการรณรงคฯ
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ชุดของเนื้อหาในการรณรงค

ท่ีตองเหมือนกัน
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1. ชวยโนมนาวชักจูงใจ มุงไปสูการเปลี่ยนแปลง ดานความรู 

ทัศนคติ พฤติกรรม

2. สรางภาพลักษณท่ีดีใหองคกร และแบรนด

3. สรางการจดจําใหแกองคกร และแบรนด

4. สรางสรรคสังคม

ความสําคัญของการรณรงค

โฆษณาและสื่อสารการตลาด
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สื่อสารกับ

กลุมเปาหมาย

สอดคลองกับ

แบรนด

โนมนาว

ชักจูงใจ

ขอควรพิจารณาในการวางแผนรณรงคฯ

ใชโ้ฆษณา

และส่ือสาร

การตลาดก่ีช้ิน

ใชส่ื้อ

อะไรบา้ง

กลุ่มเป้าหมาย

คือใคร

ผลกระทบท่ี

ต่อเน่ืองกนัใน

แผนรณรงค์
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ธนาคารกรุงศรีอยุธยา

ท่ีมา : https://www.marketingoops.com/exclusive/case-studies-exclusive/krung-sri-champion-of-simplicity/ สืบคนเมื่อ 25/11/2567

เปดกลยุทธสรางแบรนดท่ีตอเนื่องและย่ังยืนให ‘ความงาย = กรุงศรี’ 

และชวนทําความรูจัก ‘ทฤษฎีไขดาว’ 

จากแคมเปญใหม ‘ชีวิตท่ีอยากได ไมเหมือนกัน’ (2023)

https://www.marketingoops.com/exclusive/case-studies-exclusive/krung-sri-champion-of-simplicity/
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