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การวิเคราะห์แรงบันดาลใจผสมผสาน
เทรนด์และการก าหนดค่าสี
(Inspiration + Trend 

Integration for Color 

Direction)

🇷🇺

https://www.pinterest.com/tiffanyhillstudio/
https://www.pinterest.com/anzhelika_zhukova/


ความหมายของ “แรงบันดาลใจ” ในการ
ออกแบบแฟช่ัน
แรงบันดาลใจ คือ
จุดเร่ิมตน้ของแนวคิดท่ีสะทอ้นอารมณ์
เร่ืองราว และตวัตนของคอลเลก็ชนั

แหล่งทีม่าของแรงบันดาลใจ เช่น
ธรรมชาติ / ส่ิงแวดลอ้ม
ศิลปะ สถาปัตยกรรม
วฒันธรรม วิถีชีวิต
ประวติัศาสตร์ / Nostalgia

เทคโนโลย ี/ สังคมร่วมสมยั

แรงบันดาลใจ = อารมณ์และเร่ืองเล่า 
(Emotion & Narrative)



ความหมายของ “เทรนด์สี” 
ในอุตสาหกรรมแฟช่ัน
เทรนด์สี คือ
การคาดการณ์ทิศทางสีท่ีตลาดจะ
ตอบรับในช่วงเวลาหน่ึง

แหล่งอา้งอิงเทรนดสี์
Pantone Color Institute

WGSN / Fashion Snoops

Runway / Fashion Week

Social Media / Lifestyle Trend

เทรนด์ = ความต้องการของตลาด 
(Market Signal)

แรงบันดาลใจล้วน → สวยแต่ขายยาก
เทรนด์ล้วน → ขาดเอกลกัษณ์แบรนด์

การผสมผสานแรงบันดาลใจ + เทรนด์
= สีที ่“เล่าเร่ืองได้” และ “ขายได้จริง”

https://www.pinterest.com/nicov26/


การสร้าง Color Story 
จากการผสมผสาน
Color Story คือ
เร่ืองราวท่ีถ่ายทอดผา่นชุดสีของคอลเลก็ชนั
องคป์ระกอบของ Color Story

ช่ือธีมสี
ค าอธิบายอารมณ์
กลุ่มสีหลกั (Core)

สีตามเทรนด ์(Seasonal)

สีเนน้ (Accent)



กระบวนการวเิคราะห์จากแรงบันดาลใจสู่ค่าสี
Step 1: วเิคราะห์แรงบันดาลใจ 
(Inspiration Analysis)
ตั้งค าถามกบัแรงบนัดาลใจ

อารมณ์หลกัคืออะไร? 
(Calm / Energy / Luxury / Raw)
โทนสีโดยรวม: อบอุ่น / เยน็ / นุ่ม / เขม้
ผวิสมัผสัทางสายตา 
(Soft, Rough, Matte, Glossy)

Step 2: คดักรองเทรนด์ที ่“เข้ากนั”
ไม่ตอ้งใชทุ้กสีเทรนด์
เลือกเฉพาะสีท่ี:

สอดคลอ้งกบัอารมณ์แรงบนัดาลใจ
ไม่ขดักบั Brand DNA
เหมาะกบักลุ่มเป้าหมาย



Step 3: สังเคราะห์เป็น Color 

Direction
น าแรงบนัดาลใจ + เทรนด ์มาตีความใหม่

ลดความจดัของสี → เพื่อใส่ไดจ้ริง
ปรับความสวา่ง / ความหม่น ใหเ้หมาะกบัตลาด
คุมจ านวนสีใหช้ดั (5–7 สี)

กระบวนการวเิคราะห์จากแรงบันดาลใจสู่ค่าสี



เช่ือมโยงกบัการจดัการสินค้าแฟช่ัน
คุมภาพรวมคอลเลก็ชนั
วางสัดส่วนสีใน Product Mix
ลดความเส่ียงสตอ็ก
เพ่ิมโอกาส Mix & Match
ส่ือสารแบรนดอ์ยา่งเป็นระบบ





































แนวทางการศึกษาและการวเิคราะห์ Catwalk Support

เพ่ือการก าหนด 
A Must Detail / A Must Item / A Must Accessories



ความหมายของ Catwalk Support 
ในการออกแบบแฟช่ัน
Catwalk Support

หมายถึง
การวเิคราะห์และสกดัขอ้มูลจากแฟชัน่โชว ์
(Runway / Catwalk)
เพื่อน ามาสนบัสนุนการตดัสินใจดา้นการ
ออกแบบและการจดัการสินคา้แฟชัน่อยา่งมี
เหตุผล

ไม่ใช่การลอกแบบ แต่คือ การตีความเชิงระบบ



วตัถุประสงค์ของการศึกษา Catwalk

- เข้าใจทศิทางแฟช่ันในระดบัสากล
- วเิคราะห์แนวโน้มทีส่ามารถน ามาปรับ

ใช้กบั ตลาดจริง
- คดักรององค์ประกอบทีม่ศัีกยภาพเชิง

พาณิชย์
- ใช้เป็นข้อมูลสนับสนุนการวางแผนคอล

เลก็ชัน



ขั้นตอนการศึกษาและวเิคราะห์ 
Catwalk อย่างเป็นระบบ
(Catwalk Analysis 

Framework)

ขั้นที่ 1: การคดัเลือก Catwalk

เลือกจาก Fashion Week ท่ี
สอดคลอ้งกบั:

• กลุ่มตลาดเป้าหมาย
• ระดบัราคา
• ภาพลกัษณ์แบรนด์

เช่น Paris / Milan / London / New York



ขั้นที่ 2: การสังเกตภาพรวมคอลเลก็ชัน
วิเคราะห์องคป์ระกอบหลกั

• Silhouette

• Proportion

• Mood & Tone

• Color Direction

• Material / Texture

เพ่ือเข้าใจ “ภาพรวมก่อนลงรายละเอยีด”



การวเิคราะห์ A Must Item

คือไอเทม็หลกัท่ีท าหนา้ท่ีเป็น “Hero Product” ของฤดูกาลนั้น
แนวทางการวิเคราะห์

ปรากฏซ ้ าในหลายโชว์
เป็นไอเทม็ท่ีสร้างภาพจ า
มีศกัยภาพทางการตลาดสูง

ตัวอย่าง
Oversized blazer

Statement dress

Wide-leg trousers

Cropped jacket

Co-ord set

เช่ือมกบั Product Mix และ Item Planning





















การวเิคราะห์ A Must Detail
คือรายละเอียดการออกแบบท่ีปรากฏซ ้ าและมี
บทบาทเด่นในหลายลุค

แนวทางการวเิคราะห์
ปรากฏในหลายแบรนด ์/ หลายลุค
มีผลต่ออตัลกัษณ์ของคอลเลก็ชนั
สามารถน าไปปรับใชไ้ดจ้ริง

ตัวอย่างการวเิคราะห์
การจบัเดรป (Draping)

การเยบ็ Topstitch

การเล่น Layer

รายละเอียดตดัต่อ (Panel / Cut-out)

ผวิสัมผสัพิเศษ (Pleat, Crinkle)







การวเิคราะห์ A Must Accessories
คือเคร่ืองประดบัหรือของตกแต่งท่ีช่วยเสริมลุค
และสร้างจุดขาย

แนวทางการวิเคราะห์
ใชร่้วมกบัหลายลุคในโชวเ์ดียวกนั
ช่วยเนน้ Mood & Concept

มีบทบาทเชิงสไตลแ์ละเชิงพาณิชย์
ตัวอย่าง

เขม็ขดั Statement

รองเทา้ Silhouette พิเศษ
กระเป๋าทรงเด่น
Headwear / Jewelry ขนาดใหญ่
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