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การเขียนเพ่ือชักจูงใจ เรียกอีกอย่างหนึ่งว่า 
“โน้มน้าวใจ”

การเขียนเพ่ือชักจูงใจ



การเขียนเพ่ือชักจูงใจหรือโน้มน้าวใจ หมายถึง 
การเขียนที่มีจุดมุ่งหมายให้ผู้อ่านประทับใจ เกิด
ความคิดเห็นคล้อยตามสิ่งที่ผู้เขียนต้องการ

ตัวอย่างงานเขียนประเภทนี้ เช่น การเขียน
ข้อความโฆษณา  การเขียนค าขวัญ  การเขียน
ข้อความหาเสียงเลือกตั้ง  เป็นต้น  



ข้อความโฆษณา หมายถึง ส่วนประกอบ
ทุกอย่างท่ีประกอบขึ้นเปน็งานโฆษณา

ข้อความโฆษณาจึงเป็นส่วนดึงดูดความ
สนใจของกลุ่มเป้าหมายให้ไปสู่การกระท า  
กล่าวคือ กลุ่มเป้าหมายจะตัดสินใจซ้ือสินค้า
หรือบริการท่ีโฆษณานั้น



ความคิดสร้างสรรค์ทางภาษาจึงเป็นสิ่งจ าเป็น
ต่องานโฆษณา



ชวลิต ผู้ภักดี (2548 : เว็บไซต์) กล่าวว่า การเขียน
โฆษณาใดๆ ก็ตาม ต้องใช้ภาษาให้สะดุดใจ และประทับใจ
ผู้อ่านหรือผู้ฟัง ภาษาท่ีใช้จึงมักจะไม่ยึดหลักไวยากรณ์ 
เพราะต้องการความสนใจมากกว่าหลักเกณฑ์ทางภาษา 
ฉะนั้นข้อความท่ีใช้ในการโฆษณาควรมีความกระชับแต่
ชัดเจน  เล่นค าให้เกิดความไพเราะ ใช้ภาษาแปลกๆ ใช้
ส านวนชวนคิด ชวนพิจารณา สัมผัสคล้องจอง หรือใช้เป็น
บทร้อยกรอง

ลักษณะของภาษาที่ใช้ในการชักจูงใจ



ลักษณะของภาษาท่ีใช้ในการชักจูงใจ

นอกจากนี้ ภาษาท่ีใช้ในการเขียนข้อความโฆษณา
นั้น จะต้องมีส่วนที่ดึงดูดความสนใจ สร้างความ
น่าสนใจ ท าให้เกิดความต้องการ และกระตุ้นให้
เกิดการกระท า

(attention, interest, desire, action)



การใช้ภาษาในการเขียนโฆษณา

1. การสรรใช้ถ้อยค า  ควรปฏิบัติ ดังนี้

1) ถ้อยค าที่น ามาเขียนหรอืใช้ ควรพิจารณาให้รอบคอบ

อย่างที่สุด ควรใช้ถ้อยค าที่เหมาะสมกับกาลเทศะและสังคม

2) ใช้ถ้อยค าที่แปลกและมีความหมายที่เข้าใจตรงกันในหมู่

สังคมทั่วไป

3) ใช้ถ้อยค าที่เป็นภาษาไทย ในลักษณะที่เป็นภาษาแบบ

แผนหรือก่ึงแบบแผน 



การใช้ภาษาในการเขียนโฆษณา

2. การสร้างประโยค

1) มีลักษณะเป็นประโยคเนื้อความเดียว เป็นประโยคสั้นๆ

2) อาจเขียนเป็นบทสนทนาระหว่างบุคคล

3) อาจเขียนเป็นวลีสั้นๆ แต่มีความหมาย



การใช้ภาษาในการเขียนโฆษณา

3. การใช้ส านวนโวหาร ควรปฏิบัติดังนี้

1) ใช้ค าแปลก เช่น ได้ผลคุ้มค่า เมื่อลงโฆษณาข่าวสด

2) ใช้ค าหนักแน่นรุนแรง เช่น SEIKO KINETIC ต้นแบบ

นาฬิกาแห่งอนาคต  เอกลักษณ์ของเอกบุรุษ 

3) ใช้ภาษากลับค ากลับความ เช่น เช้ิตคือแอร์โรว์ แอร์โรว์

คือเช้ิต

4) ใช้โวหารเปรียบเทียบ เช่น คุณใช้เครื่องส าอางมิสทีน ผิว

จะงามเหมือนแตงร่มใบ



การใช้ภาษาในการเขียนโฆษณา

4. ความชัดเจนในเนื้อความ ควรปฏิบัติดังนี้

1) ไม่บอกชื่อผลิตภัณฑ์อย่างลอยๆ โดยไม่รู้อะไร

2) บอกให้แน่ชัดว่า ใคร อะไร ที่ไหน อย่างไร เท่าไร

3) บอกแหล่งซื้อ แหล่งผลิต ให้ชัดเจน

4) เนื้อความชัดเจน ตรงตามวัตถุประสงค์



หลักการเขียนค าขวัญ

1. ใช้ถ้อยค าสั้น กะทัดรัด ใช้ค าตั้งแต่ 2 ค าข้ึนไป แบ่งเป็นวรรค

ตั้งแต่ 1 – 4 วรรค เช่น

- สวมแพนแสนเพลิน

- ยาบ้าอันตราย คนเสพถงึตาย คนขายติดคุก

- อากาศเป็นพิษ ชวีิตจะสั้น ต้นไม้เทา่นัน้ ทัง้กันและแก้ 

2. มีใจความส าคัญเพียงอย่างเดียว เพื่อให้จ าง่าย เช่น

- วัยเรียนอย่าเพียรรัก

- ชอ่ง 7 สี ทีวเีพื่อคุณ

- คุม้ค่าทุกนาท ีดูทีวสีีชอ่ง 3 



หลักการเขียนค าขวัญ

3. จัดแบง่จังหวะค าสม่ าเสมอ  เชน่

- หม้อข้าวหรู คูโ่ต๊ะสวย

4. เล่นค าทัง้เสียงและสัมผัส เช่น

- เที่ยวประทับใจ ได้สาระกับมืออาชพี

- พาท่องสุข ท่ัวทุกแดน

- ยุงแขยง แมลงขยาด เมื่ออ๊าทขยับ

5. ถา้เป็นค าขวัญโฆษณา ต้องมาช่ือสินคา้อยู่ดว้ย



แบบฝึกหัด
(งานเดี่ยว)



1. ให้นักศึกษาเขียนค าขวัญหรือสโลแกนโฆษณาขายสินค้าหรือบริการ
จ านวน 10 ชนิด (สามารถคิดช่ือหรือย่ีห้อสินค้าได้ตามเหมาะสม)

สนิค้า ค าขวัญหรือสโลแกนโฆษณา

ตัวอย่าง

แฮมเบอรเ์กอร์  อิ่มอร่อย วัตถุดบิด ีมีคุณค่า ตอ้งเบอร์เกอร์ควีน

1. รองเท้าผ้าใบ

2. ปากกา

3. น้ าหอม

4. โรงแรม / รีสอรท์

5. บา้นจัดสรร 



2. ให้นักศึกษาเขียนประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในประเทศไทย

ให้นักท่องเที่ยวได้เห็นถึงข้อมูลเกี่ยวกับสถานท่ีท่ีน่าสนใจ  
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