
“แนวทางปฏิบัติงานพัฒนาสินค้า 3 กลุ่ม” 

• ช่วงที ่1 = สัปดาห ์1–8 → พัฒนาสินค้า (Product Development Track) 

• ช่วงที ่2 = สัปดาห ์9–15 → ท าบทความวิจัย (Applied Research Track) 

• ช่วงที ่3 = สัปดาห ์16–17 → สรุป–น าเสนอ (Final Presentation Track) 

และสามารถใชก้บั 3 กลุ่มสินค้า/ชุมชน ไดแ้ก่ 

1. กลุม่เครื่องบินไม ้

2. กลุม่ Lemon Me Farm 

3. กลุม่พฒันาสินคา้หมู่ 7-4 

(หรือกลุม่อ่ืนตามที่ปรบัได)้ 

แนวทางปฏิบัติงานพัฒนาสินค้า 3 กลุ่ม 

Product Development Operational Guideline (7–8 Weeks)** 

ระยะนีเ้ป็น “ภาคปฏิบตัิจรงิ” ที่นกัศกึษาตอ้ง 

✔ ศกึษาปัญหา 

✔ ออกแบบสินคา้/สื่อ 

✔ ทดลองใชก้บัชมุชน 

✔ พฒันาแนวคิดใหพ้รอ้มเขา้สูบ่ทความวิจยั 

 

 

 

 

 

 

 

 



  WEEK 1 — ท าความเขา้ใจสินค้า + วิเคราะหบ์ริบทชุมชน 

เป้าหมาย: เขา้ใจพืน้ฐานปัญหาและศกัยภาพสินคา้ในพืน้ที่จรงิ 

กิจกรรม: 

• อ่านโจทยช์มุชนที่ไดร้บั 

• วิเคราะหส์ินคา้เดิม/บรกิารเดิม 

• ศกึษาขอ้มลูเชิงพืน้ที่ (People–Problem–Product–Market) 

• วางโครงสรา้งทีม + บทบาทหนา้ที่ 

ผลลัพธ:์ 

• Product Profile Sheet (1 หนา้) 

• Map ปัญหาหลกัของสนิคา้ 

 

  WEEK 2 — ลงพืน้ทีเ่ก็บข้อมูลรอบแรก (Field Research Round 1) 

เป้าหมาย: สรา้งความเขา้ใจเชิงลกึจากผูใ้ชจ้รงิ 

กิจกรรม: 

• สมัภาษณข์ัน้ตน้ผูเ้ก่ียวขอ้ง 

• สงัเกตการผลิต/จ าหน่ายจรงิ 

• เก็บภาพและขอ้มลูพฤติกรรมผูบ้รโิภค 

ผลลัพธ:์ 

• Empathy Map 

• Initial Insight 

 



  WEEK 3 — วเิคราะห ์Insight + ระบุปัญหาเชิงระบบ 

เป้าหมาย: สรุปปัญหาที่แทจ้รงิซึ่งขดัขวางการเติบโตของสินคา้ 

กิจกรรม: 

• Pain–Gain–Barrier Analysis 

• Problem Tree 

• Insight Mining 

ผลลัพธ:์ 

• Insight Statement 1 บรรทดั 

• ปัญหา 3 ขอ้พรอ้มเหตผุล 

 

  WEEK 4 — ออกแบบแนวทางพัฒนาสินค้า (Solution Design) 

เป้าหมาย: คิดแนวทางพฒันาสินคา้ที่ “เป็นไปไดจ้รงิ” 

กิจกรรม: 

• ระดมสมอง 

• Design Thinking Workshop 

• คดัเลือกแนวทางที่ดีที่สดุ (Feasibility–Desirability–Viability) 

ผลลัพธ:์ 

• แนวคิดสินคา้ (Concept Paper) 

• ภาพรา่งสินคา้หรือสื่อ (Rough Sketch / Wireframe) 

 

  WEEK 5 — ออกแบบต้นแบบ (Prototype Development) 

เป้าหมาย: สรา้งตน้แบบที่ทดสอบไดจ้รงิ 



กิจกรรม: 

• ท า Moodboard 

• ทดลองออกแบบ Packaging / Branding 

• สรา้งตน้แบบสื่อ (Prototype ver.1) 

ผลลัพธ:์ 

• Prototype ver.1 

• Moodboard + Key Visual 

 

  WEEK 6 — ทดลองใชจ้ริงกับชุมชน + เก็บ Feedback 

เป้าหมาย: ทดสอบความเป็นไปไดข้องตน้แบบ 

กิจกรรม: 

• น าตน้แบบไปทดลองใชก้บัชมุชน 

• เก็บ Feedback 

• ประเมินจดุอ่อน–จดุแข็ง 

ผลลัพธ:์ 

• Prototype Testing Report 

• ขอ้เสนอปรบัปรุงรอบ 1 

 

  WEEK 7 — ปรับปรุงตน้แบบ (Refinement Round 1) 

เป้าหมาย: ท าใหต้น้แบบดีขึน้ตามขอ้มลูจรงิ 

กิจกรรม: 

• ปรบัสื่อ/แพ็กเกจใหม ่



• จดัท าเวอรช์นัที่ใกลค้วามจรงิ 

ผลลัพธ:์ 

• Prototype ver.2 

 

  WEEK 8 — ต้นแบบสมบูรณพ์ร้อมวิจัย (Final Prototype) 

เป้าหมาย: ปิดงานพฒันาสินคา้ใหพ้รอ้มเขา้สูบ่ทความวิจยั 

กิจกรรม: 

• ประเมินความพรอ้มของตน้แบบ 

• ท าสรุป “Product Rationale ส าหรบังานวิจยั” 

ผลลัพธ:์ 

• Final Prototype 

• Product Development Report 

 

     **ระยะที ่2: สัปดาห ์9–15 

การท าบทความวิจยั (Applied Research Writing)** 

เปา้หมายช่วงนี:้ 

✔ แปลงขอ้มลูการพฒันาสนิคา้ → งานวิจยั 

✔ เก็บขอ้มลูจรงิจากผูบ้รโิภค 

✔ วิเคราะหผ์ลตามแนวทางทางวิชาการ 

 

  WEEK 9 — วางโครงร่างบทความ (Research Outline) 

• ปัญหา 

• วตัถปุระสงค ์



• ขอบเขต 

• ประโยชน ์

ผลลพัธ:์ Research Proposal 

  WEEK 10 — ทบทวนวรรณกรรม + แนวคิดทฤษฎี 

• ทฤษฎีที่เก่ียวขอ้งกบัสื่อ–การตลาด–พฤติกรรมผูบ้รโิภค 

• เอกสารที่สนบัสนนุการพฒันาสินคา้ 

ผลลพัธ:์ บทที่ 2 (เอกสารและงานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง) 

  WEEK 11 — ระเบียบวธิีวิจัย (Methodology) 

• ประชากร–กลุม่ตวัอย่าง 

• เครื่องมือวิจยั 

• วิธีเก็บขอ้มลู 

ผลลพัธ:์ บทที่ 3 

  WEEK 12 — เก็บข้อมูลจริง (Data Collection) 

• ทดลองขาย 

• เก็บแบบสอบถาม 

• สมัภาษณช์มุชน 

ผลลพัธ:์ Data Sheet 

  WEEK 13 — วิเคราะหข้์อมูล (Data Analysis) 

• ค่าเฉลี่ย 

• สดัสว่น 

• ความพงึพอใจ 

ผลลพัธ:์ บทที่ 4 – ผลการวิจยั 



  WEEK 14 — อภปิรายผล (Discussion) 

• อธิบายผลที่พบ 

• เปรียบเทียบระหว่างทฤษฎีกบัผลจรงิ 

• ขอ้จ ากดั 

ผลลพัธ:์ บทที่ 5 

  WEEK 15 — สรุปผล + ข้อเสนอแนะ 

ผลลพัธ:์ บทความสมบรูณ ์1 ฉบบั 

 

     **ระยะที ่3: สัปดาห ์16–17 

สรุป–น าเสนอผลงาน (Final Defense Track)** 

 

  WEEK 16 — น าเสนอผลงานต่อผู้ทรงคุณวุฒิ (Final Presentation) 

เนือ้หาในการน าเสนอ: 

• ปัญหาที่พบ 

• กระบวนการพฒันาสินคา้ 

• ผลการวิจยั 

• ผลกระทบต่อชมุชน 

• สิ่งที่ไดเ้รียนรู ้

ผลลัพธ:์ 

• PowerPoint น าเสนอ 

• ผลงานจรงิ (สนิคา้ตน้แบบ–สื่อ–สื่อออนไลน)์ 



 

  WEEK 17 — สรุปผลและส่งเอกสารทัง้หมด 

ผลลัพธ:์ 

• บทความวิจยั 

• รายงานโครงงาน 

• Portfolio ผลงาน 

• ไฟลส์ื่อทัง้หมด 

• แบบประเมินผลชมุชน 

 

              ข้อดีของการแยกเป็นระบบ 3 ช่วงแบบนี ้

✔ นกัศกึษาท างานเป็นขัน้ตอน ไม่สบัสน 

✔ ตรงตามกรอบ OBE, PLO, CLO 

✔ เชื่อมปฏิบตัิจรงิ–วิจยั–การน าเสนอ 

✔ เหมาะส าหรบังานประกนัคณุภาพ 

✔ ใชต้ิดตาม 3 กลุม่สนิคา้ไดพ้รอ้มกนั 

✔ สามารถประเมินไดร้ายสปัดาห ์

 


