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CONTACT ME 
081-904-7663

supatra.lo@ssru.ac.th
www.ssrudlp.ssru.ac.th/teacher/SUPATRA_LOOK

CLASSROOM
=คะแนนรวม 100 คะแนน=
1.แบบสอบถาม: 30 คะแนน Marketing
2.แบบสัมภาษณ์: 30 คะแนน Consumer
3.แบบกรณีศึกษา: 30 คะแนน Behavior
4.มีส่วนร่วมในชั้นเรียน: 10 คะแนน Design

FB: Supatra A Lookraks IG: sketchabookgmd

*คะแนน 30 = เนื้อหา+รูปแบบ+สรุป คะแนน 10 = ความชื่นชอบผู้สอน
(ความถูกต้องสอดคล้องของคำถามและสรุป)  (คิดแปลกใหม่ น่าสนใจ)

https://ssrudlp.ssru.ac.th/teacher/SUPATRA_LOOK?s=&y=?preview=1
https://www.facebook.com/share/16WAy8ZT7k/?mibextid=wwXIfr
https://www.instagram.com/sketchabookgmd?igsh=MXhxa2w3MWJraXY0dw%3D%3D&utm_source=qr


Marketing
การตลาด >> การวางแผนธุรกิจเพื่อสร้างความสัมพันธ์

COURSE SYLLABUS
คำอธิบายรายวิชา

กลยุทธ์ทางการตลาด และพฤติกรรมของผู้บริโภค แรงจูงใจ ปัจจัย
การตัดสินใจ และบทบาทของผู้บริโภคในการออกแบบและการวิจัย
Marketing strategies and consumer behavior motivation,
decision factors, and consumer role for researching and
design.

Consumer
ผู้บริโภค >> กลุ่มเป้าหมายในการออกแบบสินค้า บริการ

Behavior
พฤติกรรม >> ลักษณะเฉพาะตัวของบุคคล ความชอบ 

Design
การออกแบบ >> การออกแบบสินค้า ผลิตภัณฑ์ สื่อ

การศึกษาการตลาดเพื่อให้นักออกแบบมองภาพรวมของธุรกิจที่จะ
สร้างสรรค์ผลงานการออกแบบสินค้า บริการต่างๆ ให้ตรงใจกลุ่ม
เป้าหมายหรือผู้บริโภคเพื่อสร้างความแปลกใหม่ น่าสนใจ ที่ดึงดูด
ความต้องการได้มากกว่าคู่แข่งในตลาด



What
เพื่อออกแบบ >> ผลิตภัณฑ์ (PRODUCT)

When
ใช้งานเมื่อไร >> ความต้องการใช้งานของผู้บริโภค

Where
ใช้งานที่ไหน >> สถานที่ใช้งานของสินค้า ผลิตภัณฑ์ สื่อ

CONCEPTION OF DESIGN
แนวคิดในการออกแบบ

Why
ใช้ทำอะไร/ ทำไมต้องใช้ >> ลักษณะการใช้งานของสิค้า

Concept =5W1H=

Who
ใครใช้งาน >> พฤติกรรมผู้บริโภคกับตลาดกลุ่มเป้าหมาย 

How
ใช้งานอย่างไร >> วิธีการใช้งาน ขั้นตอนการใช้

***การเขียนแนวคิดในการออกแบบ (Cocept) ไม่จำเป็นต้องมีครบทุกตัว

การเขียนแนวคิดในการออกแบบที่ชัดเจนจะช่วยให้การเก็บรวบรวม
ข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลสู่งานออกแบบได้อย่างแม่นยำ ในเรื่องราย
ละเอียด จุดเด่น สไตล์งานออกแบบที่สร้างความแปลกใหม่ น่าสนใจ
ในผลงานการออกแบบที่จะเกิดขึ้น



MARKETING
การตลาด คือ กระบวนการที่ธุรกิจใช้เพื่อเข้าใจและตอบ
สนองความต้องการของลูกค้า โดยเริ่มจากการศึกษา
พฤติกรรมและความชอบของผู้บริโภคจากนั้นก็วางแผน
และสร้างผลิตภัณฑ์หรือบริการที่สามารถตอบโจทย์เหล่า
นั้นได้ การตลาดไม่ใช่แค่การขายสินค้า แต่ยังรวมถึงการ
สร้างแบรนด์ การเลือกกลุ่มเป้าหมาย การตั้งราคา การ
เลือกช่องทางการขาย

การตลาด (Marketing) คือ กระบวนการทั้งหมดที่ธุรกิจ
ใช้เพื่อสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า โดยมุ่งเน้นที่การทำ
ความเข้าใจความต้องการของลูกค้า การสร้าง นำเสนอ
ผลิตภัณฑ์หรือบริการที่ตอบโจทย์ รวมถึงการสื่อสาร
คุณค่าของสินค้าหรือบริการนั้นๆ ให้กับลูกค้า การตลาดไม่
ได้จำกัดอยู่แค่การขาย แต่รวมถึงการวิเคราะห์ตลาด การ
วางแผน การพัฒนา การโฆษณา การบริการลูกค้า

ที่มา : www.google.com 



MARKETING
•สรุป การตลาด คือ การวางแผนธุรกิจเพื่อนำเสนอ
ผลิตภัณฑ์และสื่อสารให้ตรงตามความต้องการของ
ผู้บริโภค รวมถึงการสร้างแบรนด์และส่งเสริมการขาย



IMPORTANT

ที่มา : www.google.com 

สรุป: นักออกแบบสามารถนำข้อมูลทางการตลาด วางแผน พัฒนา
ผลิตภัณฑ์ สร้างสื่อโฆษณา ส่งเสริมการขายในหลายช่องทาง

=ความสำคัญของการตลาด= 

 • เข้าใจลูกค้า: การตลาดเริ่มต้นจากการศึกษา
พฤติกรรมและความชอบของลูกค้า เพื่อระบุความ
ต้องการและความพึงพอใจของพวกเขา 
 • สร้างคุณค่า: การสร้างผลิตภัณฑ์หรือบริการที่ตอบ
โจทย์ความต้องการของลูกค้า และสร้างคุณค่าที่ทำให้
ลูกค้ารู้ สึกว่าคุ้มค่าที่จะซื้อ 
 • สื่อสารกับลูกค้า: การสื่อสารคุณค่าของสินค้าหรือ
บริการผ่านช่องทางต่างๆ เพื่อให้ลูกค้าเป้าหมายรับรู้
และสนใจ 
 • สร้างความสัมพันธ์: การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับ
ลูกค้า ทำให้ลูกค้าพึงพอใจและกลับมาซื้อซ้ำ 

 • ช่วยให้ธุรกิจเติบโต: การตลาดที่มีประสิทธิภาพช่วย
ให้ธุรกิจสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้มากขึ้น เพิ่ม
ยอดขาย และสร้างผลกำไร 
 • สร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน: การตลาดที่
แตกต่างและสร้างสรรค์ช่วยให้ธุรกิจมีความโดดเด่น
และเป็นที่จดจำในตลาด 
 • สร้างความภักดีของลูกค้า: การสร้างความสัมพันธ์
ที่ดีกับลูกค้า ช่วยให้ลูกค้าเกิดความภักดีต่อแบรนด์และ
มาซื้อซ้ำ 



4P
PRODUCT >> PRICE >> PLACE >> PROMOTION

5P
+ PEOPLE

6P
+ PERSONALIZATION >> PRIVACY 

MARKETING MIX
องค์ประกอบการตลาด
องค์ประกอบทางการตลาดเป็นส่วนหนึ่งของกลยุทธการตลาดที่จะ
ช่วยวางแผน วิเคราะห์ความต้องการของลูกค้าหรือกลุ่มเป้าหมายที่
เป็นผู้บริโภคได้ง่ายขึ้น เมื่อต้องการนำเสนอสินค้าหรือบริการใหม่
ใช้ข้อมูลในการออกแบบให้เห็นความต้องการในงานออกแบบได้

7P
+ PE0PLE >> PROCESS >> PHYSICAL EVIDENCE

องค์ประกอบ 4P ใช้ตั้งต้นในการวิเคราะห์ข้อมูลทางการตลาดที่
จะนำไปใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ กำหนดราคา ตำแหน่ง
สินค้าหรือสถานที่จำหน่าย รวมถึงการโปรโมทสินค้า
ส่วนที่เพิ่มเติม 5P, 6P, 7P, 8P, 9P ตามต้องการ
และนำไปใช้ได้อย่างเหมาะสมตามสถานการณ์       



9P
+ PACKAGING >> POWER >> PLATFORM >>
PARTNER >> PERFORMANCE ผลลัพธ์กลยุทธ์การตลาด

8P
+ PACKAGING >> PHYSICAL EVIDENCE << POWER +

7P

สรุป: การเลือกใช้ส่วนผสมทางการตลาดแบบใดนั้น
ขึ้นอยู่กับสถานการณ์การออกแบบ การตลาดต้อง
ศึกษารอบด้าน มีกลยุทธ์ คือ การวางแผนที่ดี รู้ ความ
ต้องการผู้บริโภคและกลุ่มเป้าหมายชัดเจน วิเคราะห์
ข้อมูลเพื่อนำไปใช้ออกแบบได้อย่างมีประสิทธิภาพ

+ PE0PLE >> PROCESS >> PHYSICAL EVIDENCE

 =หลักฐานทางกายภาพ=

ที่มา : www.google.com 



MARKETING
STRATEGY
    กลยุทธ์ทางการตลาด (Marketing Strategy)
คือ แผนงานที่ครอบคลุมและเป็นระบบเพื่อให้ธุรกิจ
สามารถบรรลุเป้าหมายทางการตลาดที่ตั้ งไว้ โดยมี
การวิเคราะห์ตลาด, กำหนดกลุ่มเป้าหมาย,เลือกช่อง
ทางการสื่อสารที่เหมาะสม, และวางแผนการส่งเสริม
การขาย 

ที่มา : www.google.com 



Solution 2
เพิ่มโอกาสทางธุรกิจ: การวางแผนที่ดีช่วยให้ธุรกิจ
สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ
และเพิ่มโอกาสในการขาย 

Solution 1
กำหนดทิศทาง: ช่วยให้ธุรกิจมีทิศทางที่ชัดเจนในการ
ดำเนินกิจกรรมทางการตลาด 

Solution 3
สร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน: การมีกลยุทธ์
ที่แตกต่างและโดดเด่น ช่วยให้ธุรกิจสามารถสร้าง
ความได้เปรียบเหนือคู่แข่ง 

Solution 4
เพิ่มประสิทธิภาพในการใช้ทรัพยากร: ช่วยให้ธุรกิจ
สามารถจัดสรรงบประมาณและทรัพยากรต่างๆ 
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

IMPORTANT
=ความสำคัญของกลยุทธ์ทางการตลาด= 

ที่มา : www.google.com 



การกำหนดกลุ่มเป้าหมาย:ระบุกลุ่มลูกค้าที่ธุรกิจต้องเข้าถึง 

Solution 2

Solution 1
 การวิเคราะห์ตลาด: ศึกษาและทำความเข้าใจตลาด, คู่แข่ง,
และกลุ่มเป้าหมาย

Solution 3
การกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์ (Product Positioning): 
สร้างความแตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์หรือบริการในใจลูกค้า 

Solution 4
การเลือกช่องทางการตลาด (Marketing Channels):
เลือกช่องทางที่เหมาะสมในการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย 

Solution 5
การส่งเสริมการขาย (Promotion): วางแผนกิจกรรมส่ง
เสริมการขาย เช่น โฆษณา, จัดโปรโมชั่น, ประชาสัมพันธ์ 

Solution 6
การวัดผลและปรับปรุง: ติดตามผลลัพธ์และปรับปรุง
กลยุทธ์อย่างต่อเนื่อง 

COMPONANTS
=องค์ประกอบกลยุทธ์ทางกาตลาด= 

ที่มา : www.google.com 



Example: 
กลยุทธ์การตลาด (Marketing Strategy) 5Ps, 6Ps, 7Ps           
4Ps: Product, Price, Place, Promotion
กลยุทธ์การตลาดแบบดิจิทัล (ใช้ช่องทางออนไลน์ทำตลาด) 

       (Digital Marketing Strategy)
       Online: Website, Social Media, Email, etc. 

กลยุทธ์การตลาดแบบเน้นความสัมพันธ์ 
       (Relationship Marketing) สร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับ 
       ลูกค้า เพื่อให้เกิดความภักดีในระยะยาว 



Step 1 :กำหนดวัตถุประสงค์
ระบุเป้าหมายทางการตลาดที่ต้องการชัดเจน 

Step 2 : วิเคราะห์สถานการณ์
ศึกษาข้อมูลตลาด, คู่แข่ง, กลุ่มเป้าหมาย

Step 3 :  กำหนดกลุ่มเป้าหมาย
ระบุกลุ่มลูกค้าที่ต้องการเข้าถึง 

Step 4 : เลือกช่องทางการตลาด
เลือกช่องทางที่เหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 

Step 5 : วางแผนกิจกรรม
กำหนดแผนปฏิบัติการ, งบประมาณ, เวลา 

Step 6 : วัดผลและปรับปรุง
ติดตามผลลัพธ์ ปรับปรุงกลยุทธ์สม่ำเสมอ 

การวางแผนกลยุทธ์
ทางการตลาด
การกำหนดรูปแบบการทำงานวางแผนปฏิบัติการ
ล่วงหน้าเป็นสิ่งสำคัญ จำเป็นในการดำเนินธุรกิจ
ทุกรูปแบบ เพื่อตลาดและผู้บริโภคที่ตรงเป้าหมาย

ที่มา : www.google.com 



Timing



CONCEPTION

เพื่อออกแบบ Product (what)
สำหรับ Brand-Co., (who)
ที่สามารถ Special List (etc.)

**5W1H: what-when-where-why-who-how

OF DESIGN



BEHAVIOR
พฤติกรรมของผู้บริโภคที่มีผลต่อ
การออกแบบผลิตภัณฑ์หรือบริการ
สำหรับผู้ใช้งานและผู้รั บบริการ

CONSUMER
ผู้บริโภค กลุ่มเป้าหมาย กลุ่มลูกค้า
ผู้ใช้บริการ หรือ อื่นๆ ที่ใช้เรียก

แตกต่างกันไป

ความต้องการของผู้บริโภค



GENERATION
-Baby Boomers (2489-2507) 
อายุระหว่าง 70-61 ปี                
-Generation X (2508-2522)
อายุระหว่าง 60-46 ปี
-Generation Y (2523-2540)
หรือ Millennials 45-28 ปี
-Generation Z (2541-2555)
อายุระหว่าง 27-13 ปี
-Generation Alpha (2556-ปัจจุบัน)
*BETA

•EDUCATION
          -ปฐมวัย

          -ประถม(ต้น)
    -ประถม(ปลาย)
       -มัธยม(ต้น)
   -มัธยม(ปลาย)

      -มหาวิทยาลัย
ป.ตรี
*ป.โท

*ป.เอก
*กศน.



Research
Instruments

เครื่องมือในงานวิจัย



2.Interview
แบบสัมภาษณ์: สำหรับผู้เชี่ยวชาญที่เกี่ยวข้อง

1.Questionnaire
แบบสอบถาม: สำหรับกลุ่มเป้าหมาย-ผู้บริโภค

3.Case Study
กรณีศึกษา: เพื่อเปรียบเทียบผลงานใกล้เคียง

ผลงานการออกแบบส่วนใหญ่ผ่านการเก็บร่วมรวมข้อมูลและ
วิเคราะห์แนวทางในการออกแบบด้วยเครื่องมือวิจัยในรูปแบบ
ต่างๆ เพื่อให้ได้ข้อมูลเพียงพอต่อการนำเสนองานออกแบบ
โดยเลือก 3 เครื่อง ที่นิยมใช้ในการวิจัยเพื่อการออกแบบ ดังนี้

เครื่องมือวิจัยในงานออกแบบ
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Tools for research
เครื่องมือในงานวิจัย ที่นิยมใช้ค้นหาข้อมูลจากผู้บริโภค
หรือกลุ่มเป้าหมาย คือ แบบสอบถาม ซึ่งสะดวกต่อการ
ให้ข้อมูลและสรุปผล แต่ในบางกรณีก็ต้องใช้ควบคู่กับ
เครื่องมืออื่นๆ เพื่อความน่าเชื่อถือ เนื่องจากคำตอบที่
ได้มาส่วนใหญ่จะเป็นความชื่นชอบส่วนบุคคล



Question

Answer

ความเกี่ยวข้อง     ความชอบส่วนบุคคล      ความเชื่อมโยง  

อยู่ในขอบเขต       ไม่ควรมีแค่ ใช่/ไม่ใช่       นำไปใช้งานได้
เคย/ไม่เคย

YES
NO



Approach 1 แบบสอบถาม
ตัวอย่างใบปะหน้าของแบบสอบถามต้อง
อธิบายรายละเอียดเกี่ยวกับงานออกแบบ

Example
Format1



Approach 1 แบบสอบถามค่าระดับคะแนน

Example
Format1

ตัวอย่าง: รายละเอียดแบบสอบถาม ที่มีการกำหนดค่าระดับ
คะแนน (Rating Scale) ในงานออกแบบ



Approach 2 : แบบสัมภาษณ์
ตัวอย่างใบปะหน้าของแบบสัมภาษณ์ต้อง
แจกแจงรายละเอียดเกี่ยวกับผู้เชี่ยวชาญ

Example
Format2



Approach 3 แบบกรณีศึกษา
ตัวอย่างใบปะหน้าของแบบสัมภาษณ์ต้อง
แจกแจงรายละเอียดเกี่ยวกับผู้เชี่ยวชาญ

Example
Format3



การสรุปผลสู่การออกแบบ ต้องสรุปผลจากตาราง
วิเคราะห์และผลรวมท้ายตารางทั้งหมดก่อน โดยจะ
สรุปย่อยที่ละส่วนก่อน

Marketing & Consumer
Behavior for Design.



Research 
Analysis

การวิเคราะห์ข้อมูลงานวิจัย



(ที่มา: วิเชียร เกตุสิงห์. 2537)
1. ค่าร้อยละ 
ร้อยละ = จำนวนที่เลือก(ความถี่) X 100
                             จำนวนผู้ตอบ
2. ค่าเฉลี่ย
ค่าเฉลี่ย = ผลบวกของค่าที่เลือกตอบ
                         จำนวนผู้ตอบ

***ใช้ค่าเฉลี่ยเมื่อแบบสอบถามใช้วิธีให้ค่าระดับคะแนน
ในการตอบ(Rating Scale) ดังนี้
5 หมายถึง ให้คะแนนสูงสุด
4 หมายถึง ให้คะแนนสูง
3 หมายถึง ให้คะแนนปานกลาง
2 หมายถึง ให้คะแนนน้อย
1 หมายถึง ให้คะแนนน้อยที่สุด

สถิติที่ใช้ในการวิจัย • MEAN  %
ค่าร้อยละ(%)ค่าเฉลี่ย



สถิติที่ใช้ในการวิจัย
•วิธีหาค่าร้อยละ (เปอร์เซ็นต์)
       จำนวนที่ได้ X 100              18 X 100  = 22.5
   กลุ่มตัวอย่างของการวิจัย           80

กลุ่มตัวอย่างของการวิจัยเป็น ร้อยละ 22.5 (22.5 %)

•วิธีหาค่าเฉลี่ย (Mean)
       ผลบวกของระดับความคิดเห็นทั้งหมด
                กลุ่มตัวอย่างของการวิจัย

(5+3+5+5+2+1+5+4+1+5) = 36 = 3.6
                   10                           10
ค่าเฉลี่ยความคิดเห็นในเรื่องนี้ = 3.6 ในคะแนนเต็ม 5
หมายความว่า เห็นด้วยเป็นอย่างมากตามข้อคำถาม

• MEAN  %
ค่าร้อยละ(%)ค่าเฉลี่ย



การแปลความหมายค่าเฉลี่ยที่
คำนวณได้
ค่าเฉลี่ย 4.50-5.00 หมายถึง คะแนนสูงมาก
ค่าเฉลี่ย 3.50-4.49 หมายถึง คะแนนสูง
ค่าเฉลี่ย 2.50-3.49 หมายถึง คะแนนปานกลาง
ค่าเฉลี่ย 1.50-2.49 หมายถึง คะแนนน้อย
ค่าเฉลี่ย 1.00-1.49 หมายถึง คะแนนน้อยที่สุด

• MEAN    %

***วิธีหาค่าร้อยละจากแบบสอบถามที่เลือกคำตอบได้
มากกว่า 1 ข้อ โดยกำหนด N ใหม่ ตามจำนวนคนตอบ
แทน N เดิม จากจำนวนที่แจกแบบสอบถาม(50ชุด)

จำนวนคำตอนแต่ละตัวเลือกX100  25X100=26.32%
จำนวนคนตอบทั้งหมด(ข้อ)                95
 
**กรณีคำตอบแต่ละข้อตอบซ้ำได้ จำนวนตัวคูณและตัว
หารจะแตกต่างไปในแต่ละคำถาม คิดค่าร้อยละได้ต่างกัน



เมื่อวิเคราะห์ข้อมูลแบบสอบถาม สัมภาษณ์ กรณีศึกษา
สรุปเพื่อนำเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลสู่การออกแบบ
โดยเลือกใช้ แผนภูมิ แผนภาพ กราฟ แสดงผลที่ดูง่าย

Item 1 Item 2 Item 3 Item 4 Item 5 Item 6
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ตัวอย่าง: แผนภูมิแท่ง หรือ กราฟแท่ง

การสรุปผลวิเคราะห์ข้อมูล



ตัวอย่าง: แผนภูมิแท่ง กราฟเส้น แผนภาพวงกลม %

การสรุปข้อมูลด้วยภาพ



ตัวอย่าง: แผนภูมิแท่ง กราฟเส้น แผนภาพวงกลม %

แผนภาพแบบต่างๆ



ตัวอย่าง: แผนภูมิแท่ง(Bar) แผนภาพวงกลม(Pie) 

แผนภูมิแท่ง แผนภาพวงกลม



ตัวอย่าง: แผนภูมิแท่ง(Bar Chart) รูปแบบต่างๆ

แผนภูมิแท่ง(Bar Chart)



ตัวอย่าง: แผนภาพวงกลม(Pie Chart) รูปแบบต่างๆ

แผนภาพวงกลม(Pie Chart) 



ตัวอย่าง: แผนภูมิแท่ง หรือ กราฟแท่ง (ผลงาน นศ.)

แผนภูมิแท่ง (Bar Charts) เป็นแผนภูมิที่ประกอบด้วยแกน
นอน แกนตั้ง ที่นิยมแสดงออกมาในรูปแท่งสี่เหลี่ยมที่สามารถ
บอกความสูงได้ เหมาะสำหรับใช้การเปรียบเทียบจำนวนของ
ข้อมูลในแต่ละชุด

การสรุปผลด้วยแผนภูมิแท่ง

(ที่มา: https://www.9experttraining.com/articles)



ตัวอย่าง: กราฟเส้น(Line Chart/ Line Graph)

การสรุปผลด้วยกราฟ
แผนภาพวงกลม (Pie Chart) คือ แผนภาพที่ใช้แสดง
สัดส่วนของข้อมูล โดยการแบ่งวงกลมออกเป็นส่วนๆ
แต่ละส่วนแทนปริมาณหรือสัดส่วนของข้อมูลหนึ่งๆ 
เมื่อนำส่วนต่างๆ มารวมกัน จะเท่ากับ 100% ของข้อมูล
ทั้งหมด

กราฟเส้น (Line Graph) คือ กราฟที่ใช้แสดงการเปลี่ยน
แปลงของข้อมูลตามลำดับเวลา โดยการพล็อตจุดข้อมูล
และเชื่อมต่อด้วยเส้นตรง เพื่อให้เห็นแนวโน้มและรูปแบบ
ของข้อมูลที่เปลี่ยนแปลงไป

(ที่มา : www.google.com) 

(ที่มา : www.google.com) 



ตัวอย่าง: แผนภาพ และ แผนภาพวงกลม(ผลงาน นศ.)

การสรุปผลด้วยแผนภาพ



Assessment 1
แบบสอบถาม: 30 คะแนน
เลือกหัวข้อจากแบบฝึกหัด
ในชั้นเรียน นำรายละเอียด
แนวคิดในการออกแบบมา
ใช้ตั้งคำถาม คำตอบ ตาม
ทฤษฎี หลักการออกแบบ

Assessment 
Practice

Assessment 2
แบบสัมภาษณ์: 30 คะแนน
เลือกผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวข้อง
กับสินค้าหรือบริการในด้าน
การออกแบบ ประสบการณ์
ในการทำงานการออกแบบ
สามารถให้แนวทางชัดเจน

Assessment 3
กรณีศึกษา: 30 คะแนน
เลือกผลงานที่สอดคล้อง
และใกล้เคียงการอกแบบที่
ต้องการ โดยวิเคราะห์ตาม
องค์ประกอบงานออกแบบ
กราฟิกและมัลติมีเดีย

Practice
แบบสอบถาม: 10 คะแนน
เลือกผลิตภัณฑ์ตามความ
สนใจในการออกแบบ โดย
เขียนแนวคิดงานออกแบบ
ให้ถูกต้องสอดคล้องความ
ต้องการตามวิธีการเขียน

*คะแนน 30 = เนื้อหา+รูปแบบ+สรุป คะแนน 10 = ความชื่นชอบผู้สอน
(ความถูกต้องสอดคล้องของคำถามและสรุป)  (คิดแปลกใหม่ น่าสนใจ)



Step 1 : Marketing/ Mix 4P

07.2025

Step 4 : Format

08.2025

Step 3 : Behavior

08.2025

Step 2 : Consumer/ Custumer

07.2025

Roadmap
แนวทางการสอน 15 สัปดาห์ 

Step 5 : FINAL

09.2025
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