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รายละเอยีดของรายวิชา(Course Specification) 

รหัสวิชา   MKT๔๒๐๔   รายวิชา  การตลาดระดับโลก 

สาขาวิชา บริหารธุรกิจ คณะ/วิทยาลัย   วิทยาการจัดการ       มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา  ๒  ปีการศึกษา ๒๕๖๘ 

 

หมวดที๑่ข้อมูลทั่วไป 
๑. รหัสและช่ือรายวิชา   

รหัสวิชา   MKT๔๒๐๔ 
ชื่อรายวิชาภาษาไทย การตลาดระดบัโลก 
ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ Global Marketing 

 
๒. จ านวนหนว่ยกิต  ๓(๓-๐-๖) 
        
๓. อาจารย์ผู้รับผิดชอบ อาจารย์ผู้สอนและกลุ่มเรียน  (section) 

๓.๑ อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา  ผศ.ดร.  สุพัตรา กาญจโนภาส 
๓.๒ อาจารย์ผู้สอน   ผศ.ดร.  สุพัตรา กาญจโนภาส กลุ่มเรียน  ๐๐๑ ๐๐๒  ๐๐๓  และ๐๐๔   
      

๔.ภาคการศึกษา/ปีการศึกษาท่ีเปิดสอนรายวิชา …......๒/๒๕๖๘……… 
 

๕.  สถานท่ีเรียน อาคาร ๕๖ และอาคาร ๕๗ คณะวิทยาการจัดการ  
    
๖. ภาคการศึกษา / ชั้นปีที่เรียน   

๖.๑ ภาคการศึกษาท่ี   ๒/๒๕๖๘  ชั้นปีท่ี  ๓ 
๖.๒ จ านวนผู้เรียนที่รับได้ ประมาณ   ๑๖๐  คน 
 

๗. รายวิชาทีต่้องเรียนมาก่อน(Pre-requisite)  (ถ้ามี) ไม่ม ี  
๘. รายวิชาทีต่้องเรียนพร้อมกัน(Co-requisites)(ถ้ามี)    ไม่ม ี
 
๙. สถานท่ีติดต่อ      ห้องพักอาจารย์ชั้น ๒ ห้อง ๕๗๒๒ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

  e-mail: supattra.ka@ssru.ac.th (ผศ.ดร.  สพุัตรา กาญจโนภาส) 
 
๑๐.วันท่ีจัดท าหรือปรับปรงุ   วันท่ี ๒๕ เดือน  พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๖๘ 
 

 

mailto:supattra.ka@ssru.ac.th
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หมวดที ่๒ จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
 

๑. จุดมุ่งหมายของรายวิชา 
(๑) มีความรู้ความเข้าใจการบริหารการตลาดระดับโลก 

(๒) สามารถท าการวางแผนการตลาดระดบัโลกด้วยการใช้กลยุทธ์ส่วนประสมการตลาดระดับโลก  

(๓) สามารถใช้วิธีการแบ่งส่วนตลาด การก าหนดตลาดเป้าหมาย การวางต าแหน่าผลิตภัณฑ์ 

(๔) มีทักษะในการก าหนดกลยุทธ์การตลาดระดับโลกสอดคล้องกับสถานการณ์ทางการตลาดระดับโลก 

(๕) มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการท างานด้วยความซ่ือสัตย์สุจริต ความละเอียดรอบคอบ และมีภาวะผู้น า 

๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
 (๑) ปรับปรุงเน้ือหาให้สอดคล้องกับหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. ๒๕๖๔ และความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยีที่ 

จะน ามาใช้เพ่ือเป็นการค้นหาข้อมูลข่าวสารการตลาดผ่านส่ือต่างๆ ได้ง่าย และประยุกต์กับการใช้งานได้รวดเร็ว  
            (๒) บูรณาการการวิจัยการตลาดต่างๆ และน าเอาบทความเชิงวิชาการด้านการตลาดทั้งในและต่างประเทศ
ประยุกต์ใช้กับการบริหารการตลาดระดับโลกให้มีความทันสมัยต่อการเรียนการสอนยุคใหม่ด้านการตลาดเชิงบริหารธุรกิจ 
 

หมวดที๓่ลักษณะและการด าเนินการ 
 

๑. ค าอธิบายรายวิชา 
แนวคิด ทฤษฎีการจัดการการตลาดระดับโลก การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค และ การเลือกตลาดเป้าหมาย รูปแบบ

การประกอบการการตลาดระดับโลก การวิเคราะห์และประเมินผลสภาพแวดล้อมทางการตลาด กลยุทธ์ส่วนประสมการตลาด
และกลยุทธ์การเข้าสู่ตลาดโลก เขตการค้าเสรี ข้อก าหนดและกฎเกณฑ์การค้าระหว่างประเทศ การจัดการการตลาดระดับ
โลก เอกสารการค้าระหว่างประเทศ จริยธรรมนักการตลาดระดับโลก  

Concepts and theories of global marketing management; Study of consumer behavior and market 
targeting; Models of global marketing operations; Analysis and assessment of marketing environments; 
Marketing mix strategy and strategies for entering into a global market; Free trade area; Regulations and 
rules for international trade; Global marketing management; Documents related to international trade; 
Ethics for global marketers 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
๒. จ านวนชั่วโมงที่ใช้ต่อภาคการศึกษา 
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บรรยาย 
(ชั่วโมง) 

สอนเสริม 
(ชั่วโมง) 

การฝึกปฏิบัต/ิงาน 
ภาคสนาม/การฝึกงาน(ชั่วโมง) 

การศึกษาด้วยตนเอง 
(ชั่วโมง) 

 ๓ ชั่วโมง ต่อสัปดาห์ 
(๑๕x๓=๔๕) 

สอนเสรมิตาม
สถานการณ์และความ
ต้องการของนักศึกษา 

-  ๖ ชั่วโมง ต่อสัปดาห์ 
(๑๕x๖=๙๐) 

 
๓. จ านวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ท่ีอาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบุคคล 

อาจารย์จัดชัว่โมงให้ค าปรึกษา (Office hours) อย่างน้อยสัปดาห์ละ ๓ ชั่วโมงต่อสัปดาห์ โดยตกลงกับ
นักศึกษาที่ตอ้งการรับค าปรึกษานอกเวลาเรียน  

(๑) ปรึกษาด้วยตนเองท่ีห้องพักอาจารย์ผู้สอน :  คณะวิทยาการจัดการ ชั้น ๒ ห้อง ๕๗๒๒  
(๒) ปรึกษาผ่านโทรศัพท์ที่ท างาน / มือถือ  ๐๙๕๓๕๔๙๕๓๙  
(๓) ปรึกษาผ่านจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ (E-Mail)  : supattra.ka@ssru.ac.th 

 (๔) ปรึกษาผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ (Facebook/Twitter/Line)   
 (๕) ปรึกษาผ่านเครือข่ายคอมพิวเตอร์ (Internet/Web-board) : https://ssrudlp.ssru.ac.th/ 

 

หมวดที๔่การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 

๑.คุณธรรม  จริยธรรม 
๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมท่ีต้องพัฒนา 

         ๑) มีจิตส านึกและตระหนักในคุณธรรม จริยธรรม จรรยาบรรณ ความเสียสละและความซ่ือสัตย์สุจริต 
และมีจิตอาสา 
   ๒) มีวินัย ตรงต่อเวลา และความรับผิดชอบต่อตนเอง สังคม และส่ิงแวดล้อม 
  ๓) มีพฤติกรรมท่ีแสดงถึงการเคารพสิทธิของผู้อื่นและศักดศ์รีของความเป็นมนุษย์ 

๑.๒   วธิีการสอน 

ก าหนดให้มีวัฒนธรรมองค์กร เพื่อเป็นการปลูกฝังให้นักศึกษามีระเบียบวินัย โดยเน้นการเข้าช้ันเรียนให้ตรง
เวลาตลอดจนการแต่งกายที่เป็นไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัย นักศึกษาต้องมีความรับผิดชอบโดยในการท างานกลุ่มนั้น
ต้องฝึกให้รู้หน้าที่ของการเป็นผู้น ากลุ่มและการเป็นสมาชิกกลุ่ม มีความซื่อสัตย์โดยต้องไม่กระท าการทุจริตในการสอบหรือ ไม่
คัดลอกผลงานผู้อื่น ตลอดจนละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา เป็นต้น และมีการจัดกิจกรรมส่งเสริมคุณธรรมจริยธรรม และ
จรรยาบรรณทางวิชาชีพ เช่น การยกย่องนักศึกษาที่ท าดี ท าประโยชน์แก่ส่วนรวม มีความเสียสละ และปฏิบัติตนตามครรลอง
ครองธรรม 

 
๑.๓    วิธีการประเมินผล 

๑) ประเมินจากการตรงเวลาของนักศึกษาในการเข้าชั้นเรียน การส่งงานตามก าหนดระยะเวลาท่ีมอบหมาย 
และการร่วมกจิกรรม 

  ๒) ประเมินจากการมีวินัยและพร้อมเพรียงของนักศึกษาในการเข้าร่วมกจิกรรม 
  ๓) ประเมินจากการกระท าทจุริตในการสอบ และไม่ละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา 
  ๔) ประเมินจากความรับผิดชอบในหน้าท่ีที่ได้รับมอบหมาย 
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  ๕) ประเมินจากการรับฟังและยอมรับความคิดเห็นของผู้อื่น  
๒. ความรู ้

๒.๑   ความรูท้ี่ต้องพัฒนา 
 (๑) มีความรู้และความเข้าใจเก่ียวกับหลักการและทฤษฎีที่ส าคัญในเน้ือหาสาขาวิชาท่ีศึกษา 

          (๒) สามารถติดตามความก้าวหน้าทางวิชาการและต่อยอดองค์ความรู้ในศาสตร์ท่ีเกี่ยวข้อง  
         (๓) สามารถบูรณาการความรู้ในสาขาวิชาท่ีศึกษากับความรู้ในศาสตร์อ่ืนๆท่ีเกี่ยวข้อง 

๒.๒   วิธีการสอน 
  ใช้รูปแบบการเรียนการสอนหลากหลายรูปแบบ จัดกิจกรรมส่งเสริมการเรียนรู้โดยเน้นผู้เรียนเป็นส าคัญ 
และเน้นหลักการทางทฤษฎี และการประยุกต์ใช้ทางการปฎิบัติในสภาพแวดล้อมจริงโดยทันต่อการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ 
สังคม และเทคโนโลยี ทั้งนี้ใหเ้ป็นไปตามลักษณะของรายวิชา ตลอดจนเนื้อหาสาระของรายวิชานั้นๆ นอกจากนี้ควรจัดให้มี
การเรียนรู้จากสถานการณ์จรงิโดยการศึกษาดูงาน หรือเชิญผู้เชี่ยวชาญที่มปีระสบการณ์ตรงมาเป็นวิทยากรพิเศษเฉพาะเรื่อง 
ตลอดจนฝึกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ 

๒.๓    วธิีการประเมินผล 
๑) การทดสอบย่อย 

      ๒) การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 
  ๓) ประเมินจากรายงานท่ีนักศึกษาจัดท า 
  ๔) ประเมินจากแผนธุรกิจหรอืโครงการท่ีน าเสนอ 
  ๕) ประเมินจากการน าเสนอรายงานในชั้นเรียน 
๓.ทักษะทางปัญญา 

๓.๑   ทักษะทางปัญญาทีต่้องพัฒนา 
 ๑) มีความคิดริเร่ิมสร้างสรรค์อย่างมีเหตุผลและเป็นระบบ 
 ๒) สามารถสืบค้น จ าแนก และวิเคราะห์ข้อมูลหรือสารสนเทศ เพ่ือให้เกิดทักษะในการแก้ปัญหา 
 ๓) สามารถประยุกต์ความรู้ ทักษะ และวิจารณญาณ ในการแก้ปัญหาทางธุรกิจได้อย่างเหมาะสม   
  ๓.๒   วธิีการสอน 

ในการเรียนการสอน ต้องฝึกกระบวนการคิดอย่างสร้างสรรค์ตั้งแต่เริ่มเข้าศึกษาโดยเริ่มต้นจากปัญหาที่ง่าย
และเพิ่มระดับความยากขึ้นเรื่อยๆ ทั้งนี้ต้องจัดให้เหมาะสมและสอดคล้องกับรายวิชา มีการจัดการสอนแบบเน้นผู้เรยีนเป็น
ส าคัญ โดยใช้วธิีการสอนที่หลากหลาย เช่น การอภิปรายกลุ่ม การท ากรณีศึกษา และการจัดท าโครงการ เป็นต้น รวมถึงให้มี
การฝึกปฏิบัติจริงในสถานประกอบการ เพื่อเป็นการเรียนวิธีการแก้ปัญหาในสถานการณจ์ริง      

๓.๓    วิธีการประเมินผล 
๑) ประเมินผลจาก การทดสอบย่อย การสอบกลางภาคและปลายภาค โดยใช้กรณีศกึษาหรือโจทย์ปัญหา 

  ๒) ประเมินผลจากการรายงานผลการศึกษาค้นคว้า โครงงาน งานวิจัย โดยการน าเสนอหน้าชั้นเรียนและ

เอกสารรายงาน 

๔. ทักษะความสัมพันธร์ะหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบที่ตอ้งพัฒนา 
๑) มีความรับผิดชอบในงานที่ได้รับมอบหมาย 

  ๒) สามารถท างานเป็นทีมในบทบาทของผู้น าหรือผู้ร่วมงาน ตามท่ีได้รับมอบหมายอย่างเหมาะสม 
 ๓) มีมนุษยสัมพันธ์ที่ดี และสามารถปรับตัวเข้ากับสถานการณ์ได้เป็นอย่าง        
๔.๒   วิธีการสอน 
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จัดกิจกรรมการเรียนการสอนในรายวิชาซึ่งนักศึกษาต้องท างานเป็นกลุ่ม และมีหัวหนา้กลุ่มในการท า
รายงานตลอดจนน าเสนอรายงานเพื่อเป็นการฝึกภาวะผู้น าและการเป็นสมาชิกกลุ่มที่ดี โดยให้นักศึกษาเรียนรู้แบบร่วมมือ ฝึก
การท างานเป็นทีม ตลอดจนมีการสอดแทรกเรื่องความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม การมีมนุษยสมัพันธ์ และการปรับตัวให้
เข้ากับสถานการณ์ที่เกี่ยวข้อง    
         ๔.๓    วธิีการประเมินผล 

๑) ประเมินจากการสังเกตพฤติกรรม และการแสดงออกของนักศึกษาในการร่วมอภิปราย หรือการ

น าเสนอรายงานกลุ่มในชั้นเรียน   

๒) ประเมินจากการสังเกตพฤติกรรมท่ีแสดงออกในการร่วมปฏิบัติงานต่างๆ ท่ีได้รับมอบหมาย      

๕. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ต้องพัฒนา 
๑) สามารถเลือกและประยุกต์ใช้เทคนิคทางคณิตศาสตร์และสถิติท่ีเกี่ยวข้องได้อย่างเหมาะสม 

        ๒) สามารถเลือกวิธีการสื่อสารและรูปแบบการน าเสนอให้ผู้อ่ืนเข้าใจได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
         ๓) สามารถเลือกและประยุกต์ใช้เทคโนสารสนเทศได้อย่างเหมาะสมกับสถานการณ์ปัจจุบัน 
๕.๒   วิธีการสอน 

จัดกิจกรรมการเรียนการสอนในรายวิชาต่างๆ โดยให้นักศึกษาได้วิเคราะห์สถานการณ์ หรือกรณีศึกษา 
โดยใช้เทคนิคทางคณิตศาสตร์และสถิติท่ีเกี่ยวข้อง โดยน าเทคโนโลยีและสารสนเทศมาประยุกต์ใช้ ในการแก้ปัญหาและ
น าเสนอรายงานท่ีเหมาะสมในชั้นเรียน ตลอดจนมอบหมายงานในรายวิชาต่างๆ เพื่อให้นักศึกษาพัฒนาความสามารถในการ
ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๓    วธิีการประเมินผล 
๑) ประเมินจากการน าเทคโนโลยีและสารสนเทศ รวมถึงเทคนิคทางคณิตศาสตร์และสถิติที่เก่ียวข้อง มา

ประยุกต์ใช้ ในการแก้ปัญหาในงานท่ีได้รับมอบหมาย 
๒) ประเมินด้านความสามารถในการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศมาน าเสนอและอภิปรายในชั้นเรียนได้อย่าง

เหมาะสม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

หมวดที ่๕ แผนการสอนและการประเมินผล 
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๑. แผนการสอน 

สัปดาห์ที่ หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียน  
การสอน/สื่อที่ใช้  

โปรแกรม/ 
วิธีการสอน 

การจัดการเนื้อหา
และ 

สื่อการเรียนการสอน 

การวัดผล 

๑ ความรู้เบื้องต้นเก่ียวกับ

การตลาดระดบัโลก 

- ชี้แจงรายละเอียดรายวิชา 

งานท่ีมอบหมายและ การ

ประเมินผล  

- บรรยายเน้ือหารายวิชา  

- เปิดโอกาสให้ซักถาม 

การจัดการ

เรียนการ

สอนแบบ 

Hybrid 

Onsite, 

Online, On 

Demand) 

PowerPoint 

File PDF 

สังเกต

พฤติกรรม และ

การแสดงออก

ของนักศึกษาใน

ชั้นเรียน 

๒ ก า ร วิ เค ร า ะ ห์ แ ล ะ

ประเมินสภาพแวดล้อม

ทางการตลาดระดับ

โลก (สภาพแวดล้อม

การตลาดระดับ โลก

ด้านเศรษฐกิจ, สังคม 

แ ล ะ วั ฒ น ธ ร ร ม , 

เทคโนโลยีและข้อมูล) 

-บรรยายเน้ือหารายวิชา 

-ร่ ว ม กั น อ ภิ ป ร า ย

สภาพแวดล้อมตลาดระดับ

โลกในประเด็นต่างๆ  

-ม อบ หม าย แบ บ ฝึ ก หั ด

เพ่ิมเติม 

การจัดการ

เรียนการสอน

แบบ Hybrid 

Onsite, 

Online, On 

Demand) 

PowerPoint 

File PDF 

Youtube 

- สั ง เ ก ต

พฤติกรรม และ

การแสดงออก

ของนักศึกษา 

- ก า ร มี ส่ ว น
ร่ ว ม ใ น ก า ร
อภิปราย 
- ง า น ท่ี
มอบหมาย 

๓ ก า ร วิ เค ร า ะ ห์ แ ล ะ

ประเมินสภาพแวดล้อม

ทางการตลาดระดับ

โลก (สภาพแวดล้อม

การตลาดระดับ โลก

ด้ า น ก า ร เ มื อ ง , 

กฎหมาย, การเงิน)  

-บรรยายเน้ือหารายวิชา 

-ร่ ว ม กั น อ ภิ ป ร า ย

สภาพแวดล้อมตลาดระดับ

โลกในประเด็นต่างๆ  

-มอบหมายการค้ นค ว้ า

เพ่ิมเติม 

การจัดการ

เรียนการสอน

แบบ Hybrid 

Onsite, 

Online, On 

Demand) 

PowerPoint 

File PDF 

Youtube 

- สั ง เ ก ต

พฤติกรรม และ

การแสดงออก

ของนักศึกษา 

- ก า ร มี ส่ ว น
ร่ ว ม ใ น ก า ร
อภิปราย 
- ง า น ท่ี

มอบหมาย 

๔ พฤ ติก รรมผู้ บ ริ โภ ค 

และ การเลือกตลาด

เป้าหมาย 

-บรรยายเน้ือหารายวิชา 

-มอบหมายการค้ นค ว้ า

เพ่ิมเติมเกี่ยวกับพฤติกรรม
ผู้บริโภคส าหรับการตลาด
ระดับโลกในยุคดิจิทัล 

การจัดการ

เรียนการสอน

แบบ Hybrid 

Onsite, 

Online, On 

Demand) 

PowerPoint 

File PDF 

Youtube 

- สั ง เ ก ต

พฤติกรรม และ

การแสดงออก

ของนักศึกษา 

- การทดสอบ 
- ง า น ท่ี
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สัปดาห์ที่ หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียน  
การสอน/สื่อที่ใช้  

โปรแกรม/ 
วิธีการสอน 

การจัดการเนื้อหา
และ 

สื่อการเรียนการสอน 

การวัดผล 

มอบหมาย 

๕ กลยุทธ์การเข้าสู่ตลาด

ระดับโลก 

-บรรยายเน้ือหารายวิชา 

-ร่วมกันอภิปรายกรณีศกึษา

กลยุทธ์การเขา้สู่ตลาดของ

องค์กรตัวอย่าง   

-มอบหมายการค้นคว้า

เพ่ิมเติม 

การจัดการ

เรียนการสอน

แบบ Hybrid 

Onsite, 

Online, On 

Demand) 

File PDF 

Youtube 

- สั ง เ ก ต

พฤติกรรม และ

การแสดงออก

ของนักศึกษา 

- ก า ร มี ส่ ว น
ร่ ว ม ใ น ก า ร
อภิปราย 
- งานท่ี

มอบหมาย 

๖ กลยุ ท ธ์ ส่ วนประสม

การตลาด 

- กลยุท ธ์ผ ลิตภัณ ฑ์

ส าหรับการตลาดระดับ

โลก 

-บรรยายเน้ือหารายวิชา 

-ยกตั วอ ย่างและร่วมกั น

อภิปรายกรณีศึกษากลยุทธ์

ผ ลิตภัณ ฑ์ระดับ โลกของ

องค์กร   

-การทดสอบเพ่ิมทบทวน

บทเรียน 

การจัดการ

เรียนการสอน

แบบ Hybrid 

Onsite, 

Online, On 

Demand) 

PowerPoint 

File PDF 

Youtube 

- สั ง เ ก ต

พฤติกรรม และ

การแสดงออก

ของนักศึกษา 

- ก า ร มี ส่ ว น
ร่ ว ม ใ น ก า ร
อภิปราย 
- การทดสอบ 

๗ กลยุ ท ธ์ ส่ วนประสม

การตลาด 

- กลยุทธ์การก าหนด

ราคาระดับโลก 

-บรรยายเน้ือหารายวิชา 

-ยกตั วอ ย่างและร่วมกั น

อภิปรายกรณีศึกษากลยุทธ์

ด้ านราคาระดั บ โลกของ

องค์กร   

การจัดการ

เรียนการสอน

แบบ Hybrid 

Onsite, 

Online, On 

Demand) 

File PDF 

Youtube 

- สั ง เ ก ต

พฤติกรรม และ

การแสดงออก

ของนักศึกษา 

- ก า ร มี ส่ ว น
ร่ ว ม ใ น ก า ร
อภิปราย 

๘ สอบกลางภาค 

๙ กลยุ ท ธ์ ส่ วนประสม

การตลาด 

- ช่ อ ง ท า ง ก า ร จั ด

จ าห น่ าย ร ะดั บ โล ก

  

-บรรยายเน้ือหารายวิชา 

-ยกตั วอ ย่างและร่วมกั น

อภิปรายกรณีศึกษากลยุทธ์

ช่องทางการจัดจ าห น่ าย

ระดับโลกขององค์กร   

-มอบหมายการค้ นค ว้ า

การจัดการ

เรียนการสอน

แบบ Hybrid 

Onsite, 

Online, On 

Demand) 

PowerPoint 

File PDF 
- สั ง เ ก ต

พฤติกรรม และ

การแสดงออก

ของนักศึกษา 

- ก า ร มี ส่ ว น
ร่ ว ม ใ น ก า ร
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สัปดาห์ที่ หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียน  
การสอน/สื่อที่ใช้  

โปรแกรม/ 
วิธีการสอน 

การจัดการเนื้อหา
และ 

สื่อการเรียนการสอน 

การวัดผล 

เพ่ิมเติม อภิปราย 
- งานท่ี

มอบหมาย 

๑๐ กลยุ ท ธ์ ส่ วนประสม

การตลาด 

- การกระจายตัวสินค้า

และการขนย้ายระดับ

โลก 

- บรรยายเน้ือหารายวิชา 

-ยกตั วอ ย่างและร่วมกั น

อภิ ปรายกรณี ศึกษาการ

กระจายสินค้าค้าระดับโลก

ขององค์กร   

-มอบหมายการค้ นค ว้ า

เพ่ิมเติม 

การจัดการ

เรียนการสอน

แบบ Hybrid 

Onsite, 

Online, On 

Demand) 

PowerPoint 

File PDF 

Youtube 

- สั ง เ ก ต

พฤติกรรม และ

การแสดงออก

ของนักศึกษา 

- ก า ร มี ส่ ว น
ร่ ว ม ใ น ก า ร
อภิปราย 
- งานท่ี

มอบหมาย 

๑๑ กลยุ ท ธ์ ส่ วนประสม

การตลาด 

- ก าร โฆ ษณ า  ก าร

ส่งเสริมการขาย และ

การประชาสัมพันธ์     

-บรรยายเน้ือหารายวิชา 

-ยกตั วอ ย่างและร่วมกั น

อภิปรายกรณีศึกษากลยุทธ์

การโฆษณาระดับโลกของ

องค์กร   

-มอบหมายการค้ นค ว้ า

เพ่ิมเติม 

การจัดการ

เรียนการสอน

แบบ Hybrid 

Onsite, 

Online, On 

Demand) 

PowerPoint 

File PDF 

Youtube 

- สั ง เ ก ต

พฤติกรรม และ

การแสดงออก

ของนักศึกษา 

- ก า ร มี ส่ ว น
ร่ ว ม ใ น ก า ร
อภิปราย 
- งานท่ี

มอบหมาย 

๑๒ กลยุ ท ธ์ ส่ วนประสม

การตลาด 

- การขายโดยพนักงาน

และการตลาดทางตรง 

-บรรยายเน้ือหารายวิชา 

-ยกตั วอ ย่างและร่วมกั น

อภิปรายกรณีศึกษากลยุทธ์

การตลาดทางตรงระดับโลก

ขององค์กร   

-มอบหมายการค้ นค ว้ า

เพิ่มเติมเกี่ยวกับการขายโดย

พนักงาน 

การจัดการ

เรียนการสอน

แบบ Hybrid 

Onsite, 

Online, On 

Demand) 

PowerPoint 

File PDF 

Youtube 

- สั ง เ ก ต

พฤติกรรม และ

การแสดงออก

ของนักศึกษา 

- ก า ร มี ส่ ว น
ร่ ว ม ใ น ก า ร
อภิปราย 
- งานท่ี

มอบหมาย 

๑๓ การวางแผนการตลาด

ระดับโลก 

-บรรยายเน้ือหารายวิชา 

-ยกตั วอ ย่างและร่วมกั น

การจัดการ

เรียนการ

File PDF 

Youtube 

- สั ง เ ก ต

พฤติกรรม และ
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สัปดาห์ที่ หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียน  
การสอน/สื่อที่ใช้  

โปรแกรม/ 
วิธีการสอน 

การจัดการเนื้อหา
และ 

สื่อการเรียนการสอน 

การวัดผล 

อภิปรายกรณีศึกษาเกี่ยว

แผนการตลาดระดับโลกของ

องค์กร   

-การทดสอบเพ่ือทบทวน

บทเรียน 

สอนแบบ 

Hybrid 

Onsite, 

Online, On 

Demand) 

การแสดงออก

ของนักศึกษา 

- ก า ร มี ส่ ว น
ร่ ว ม ใ น ก า ร
อภิปราย 
- การทดสอบ 

๑๔ ก า ร จั ด อ ง ค์ ก ร

การตลาดระดับ โลก

และจริยธรรมนักการ
ตลาดระดับโลก 

-บรรยายเน้ือหารายวิชา 

-ยกตั วอ ย่างและร่วมกั น

อภิปรายกรณีศึกษาเกี่ยว

จริยธรรมส าหรับนักการ

ตลาดระดับโลก  

-มอบหมายการค้ นค ว้ า

เพ่ิมเติม 

การจัดการ

เรียนการสอน

แบบ Hybrid 

Onsite, 

Online, On 

Demand) 

PowerPoint 

File PDF 

Youtube 

- สั ง เ ก ต

พฤติกรรม และ

การแสดงออก

ของนักศึกษา 

- ก า ร มี ส่ ว น
ร่ ว ม ใ น ก า ร
อภิปราย 
- งานท่ี

มอบหมาย 

๑๕-๑๖ น าเสนอผลงานกลุ่ม  - ให้นักศึกษาน าเสนอผลงาน

ด้วยปากเปล่า 

- ตอบข้อซักถาม  

- สรุปผลและแนวทางการ

แก้ไข 

การจัดการ

เรียนการสอน

แบบ Hybrid 

Onsite, 

Online, On 

Demand) 

PowerPoint 

File PDF 

 

ประสิทธิภาพ

ของผลงาน 

ความตั้งใจและ

ความพร้อมใน

การน าเสนอ 

๑๗ สอบปลายภาค 

 

 

 

 

 

 

 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

( ระบุวิธีการประเมินผลการเรยีนรูห้ัวข้อยอ่ยแต่ละหัวข้อตามที่ปรากฏในแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวิชา 
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(Curriculum Mapping) ตามที่ก าหนดในรายละเอียดของหลักสูตรสัปดาห์ที่ประเมินและสัดส่วนของการประเมิน) 

ผลการเรียนรู้ วีธีการประเมินผลการเรียนรู ้
สัปดาห์ที่

ประเมิน 

สัดส่วน 

ของการประเมินผล 

๑.๒ ๑) ประเมินจากการตรงเวลาของนักศึกษาในการเข้า
ชั้นเรียน การสง่งานตามก าหนดระยะเวลาท่ี
มอบหมาย และการร่วมกิจกรรม 
๒) ประเมินจากการมีวินัยและพร้อมเพรียงของ
นักศึกษาในการเข้าร่วมกิจกรรม 
๓) ประเมินจากการกระท าทจุริตในการสอบ และไม่
ละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา 
๔) ประเมินจากความรับผิดชอบในหน้าท่ีที่ได้รับ
มอบหมาย 
๕) ประเมินจากการรับฟังและยอมรับความคิดเห็น
ของผู้อื่น  

ทุกสัปดาห์ ๑๐ 

๒.๑ ๑) สอบกลางภาค 

๒)  สอบปลายภาค 

๘ 

๑๗ 

๓๐ 

๓๐ 

๓.๑, ๓.๒ ๑) ประเมินจากวิเคราะห์กรณีศึกษาของนักศึกษา 

๒) ประเมินจากการเสนอแผนการตลาดระดับโลก 

๖,๗,๑๕,๑๖ ๒๐ 

๔.๒,๔.๓ ๑) ประเมินจากการสังเกตพฤติกรรม และการ

แสดงออกของนักศึกษาในการร่วมอภิปราย หรือการ

น าเสนอรายงานกลุ่มในชั้นเรียน   

๒) ประเมินจากการสังเกตพฤติกรรมท่ีแสดงออกใน

การร่วมปฏิบัติงานต่างๆ ท่ีได้รับมอบหมาย      

๑๕,๑๖ ๕ 

๕.๒, ๕.๓ ๑) ประเมินจากการน าเทคโนโลยีและสารสนเทศ มา

ประยุกต์ใช้ ในการแก้ปัญหาในงานท่ีได้รับมอบหมาย 

การน าเสนอและอภิปรายในชั้นเรียนได้อย่างเหมาะสม 

๔, ๖,๗,๑๕,๑๖ ๕ 

 

 

 

 

 

 

หมวดที๖่ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ต าราและเอกสารหลัก 
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๑.๑ สุพัตรา กาญจโนภาส. ๒๕๖๘. การตลาดระดับโลก. กรุงเทพฯ: คณะวิทยาการจัดการ 

      ๑.๒ Hollensen, S. 2020. Global Marketing, 8th ed.  New York: Pearson.  

   

๒.เอกสารและข้อมูลส าคัญ 
Gillespie, K. & Swan, K. S. 2022. Global Marketing. 5th ed. New York: Routledge. 

๓. เอกสารและข้อมูลแนะน า 
 ๓.๑ Power Point ในบทเรียนต่างๆ พร้อมรูปภาพประกอบ 

   ๓.๒ โครงสร้างการวิเคราะห์กรณศีึกษาการตลาดต่างๆ  

     ๓.๓ ผลการวจิัยและบทความด้านการตลาดเชิงธุรกิจต่างๆ 

    ๓.๔ กรณีศึกษาการตลาดจากองค์กรธุรกจิในประเทศไทยและต่างประเทศ  

 

หมวดที๗่ การประเมนิและปรับปรุงการด าเนินการของรายวิชา 

๑. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

 ๑.๑ อธิบายความส าคัญของการปรับปรุงรายวิชาให้มีความทันสมัยโดยการมีส่วนร่วมของนักศึกษาในฐานะผู้มีส่วน

ได้ส่วนเสียกับเน้ือหาของหลักสูตร 

๑.๒ ประเมินศักยภาพก่อนและหลังเรียนโดยนักศึกษา 

  ๑.๓ ให้นักศึกษาแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับเน้ือหาของหลักสูตรว่าควรปรับปรุงเรื่องใด   เพ่ือประโยชน์ต่อการ
น าไปใช้งานในทางปฏิบัติ 
๒. กลยุทธ์การประเมินการสอน 

      ๒.๑ ประเมินโดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วม เช่น ความร่วมมือในการท ากิจกรรมต่างๆ 

๒.๒ ประเมินผลตามวัตถุประสงค์ของแผนการเรียนท่ีผู้สอนก าหนดไว้ 

๒.๓ ประเมินจากผลการเรียนของนักศึกษา 

๓. การปรับปรุงการสอน 

๓.๑ จากผลการประเมินในข้อ ๒ โดยผู้สอนจะน าข้อเสนอแนะต่างๆ มารวบรวมประเด็นท่ีจะต้องท าการปรับปรุงซ่ึง

เป็นถือว่าเป็นจุดด้อยหรืออุปสรรคต่างๆ ท่ีเกิดขึ้น เพ่ือจะน าไปใช้ในการพัฒนาการเรยีนการสอนในครั้งต่อไป 

๓.๒ ให้นักศึกษาเสนอแนะวิธีการสอนท่ีต้องการเพื่อพัฒนารูปแบบการสอนให้ดีข้ึน 

๓.๓ ศกึษาเทคนิคระบบการเรียนการสอนใหม่ๆ ที่สามารถจะปรับเปลี่ยนให้มีความสอดคล้องกับสถานการณ์และ

สภาพแวดล้อมต่างๆ ของคณะ 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

 (๔.๑) ให้นักศึกษาประเมินผลการเรียนการสอนรายวิชา มีคณะกรรมการพิจารณาความเหมาะสมของข้อสอบให้

เป็นไปตามแผนการสอน และคณะกรรมการประเมินข้อสอบประจ าสาขาวิชา  

(๔.๒) พิจารณาจากคุณภาพของงานเด่ียวและงานกลุ่มท่ีได้น าเสนอในชั้นเรียนตลอดทั้งภาคเรียน 

(๔.๓) ประเมินจากการแสดงความคิดเห็นและการตอบค าถามท่ีสอดคล้องต่างๆ ภายใต้หลักการทางทฤษฎีที่

เก่ียวข้องกับวิธีการตลาดเชิงธุรกิจ 
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(๔.๔) ประเมินความเหมาะสมของแผนการสอนรายวิชา อาทิ กิจกรรมการเรียนการสอน การมอบหมายงาน การ

วัดผลการเรียนกับค าอธิบายรายวิชา และวัตถุประสงค์ของรายวิชา 

๕. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

๕.๑ จากข้อมูล ๑-๔ น ามาสรุปประเด็นท่ีต้องปรับปรุงให้ได้มาตรฐานดีย่ิงขึ้นไป 

  ๕.๒ ศึกษาข้อมูลปัจจุบันท่ีเกี่ยวข้องกับรายวิชาที่มีการเปล่ียนแปลง โดยน ามาปรับปรุงเพ่ิมเติม และเสริมในส่วนของ

เน้ือหาทางการตลาดเพ่ือให้มีความทันสมัยต่อไป 

 ๕.๓ วางแผนและปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา โดยน าส่ิงท่ีจะต้องท าการปรับปรุงไปใช้ประโยชน์ โดย น ากลับ

มาทบทวน พัฒนา และปรับปรุงได้อย่างต่อเน่ือง 

  ๕.๔ มีการบูรณาการการจัดการเรียนการสอนไปสู่การบริการวิชาการสู่ชุมชน โดยการจัดอบรมหรือสัมมนาในต่างๆ 
ท่ีจะเกี่ยวข้องกับการพัฒนานักการตลาดและผู้ประกอบการ ด้วยการสร้างมูลค่าเพ่ิมในการด าเนินงานด้านการตลาดและ
การบริหารธุรกิจได้อย่างมีจริยธรรม 
 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

 

หนา้ | ๑๓ 

รายวิชา MKT๔๒๐๔ การตลาดระดับโลก. สาขาวิชาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ  มหาวิทยาลัยราชภฎัสวนสนุันทา 

แผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามท่ีปรากฏในรายละเอียดของหลักสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

 

รายวิชา 1. คุณธรรม และ
จริยธรรม 

2. ความรู้ 3. ทักษะทางปัญญา 4. ทักษะความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคล 

และความรับผิดชอบ 

5. ทักษะการ
วิเคราะห์เชิงตัวเลข 
การสื่อสาร และการ

ใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

 ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ 

MKT4204 การตลาดระดับโลก                

 

ความรับผิดชอบในแต่ละด้านสามารถเพ่ิมลดจ านวนได้ตามความรับผิดชอบ 


