
มคอ.	๓	
หลกัสูตรระดบัปริญญา		�	ตรี		o	โท	o	เอก 

DMK3201รายวิชา การจัดการข้อมูลสำหรับการตลาดดิจิทัล 

 
 

รายละเอียดของรายวิชา(Course Specification) 
รหัสวิชา DMK3201รายวิชา การจัดการข้อมูลสำหรับการตลาดดิจิทัล 

สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลวิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา ๒ ปการศึกษา ๒๕๖๘ 

 

หมวดที่๑ข้อมูลทั่วไป 
๑. รหัสและช่ือรายวิชา   

รหัสวิชา   DMK3201 

ช่ือรายวิชาภาษาไทย การจัดการข้อมูลสำหรับการตลาดดิจิทัล 
ช่ือรายวิชาภาษาอังกฤษ Data Management for Digital Marketing 

๒. จำนวนหนวยกิต   ๓ หนวยกิต (๒-๒-๕) 

       

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 

๓.๑  หลักสูตร       บริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาการตลาดดิจิทัล 

๓.๒ ประเภทของรายวิชา    หมวดวิชาเฉพาะดาน วิชาบังคับ 

 

๔.อาจารยผูรับผิดชอบรายวิชาและอาจารยผูสอน    

๔.๑  อาจารยผูรับผิดชอบรายวิชา  อาจารยสถาปตย กิลาโส 

๔.๒ อาจารยผูสอน   อาจารยสถาปตย กิลาโส 

 

๕.  สถานท่ีติดตอ   อาคาร๓๗ ช้ัน ๓  

 

๖. ภาคการศึกษา / ช้ันปท่ีเรียน   

๖.๑ ภาคการศึกษาท่ี  ๑/๒  ช้ันปท่ี ๓ 

๖.๒ จำนวนผูเรียนท่ีรับได ประมาณ ๖๐ คน 

 

๗. รายวิชาท่ีตองเรียนมาก่อน(Pre-requisite)  (ถามี) ไมมี 

 

๘. รายวิชาท่ีตองเรียนพรอมกัน(Co-requisites)(ถามี) ไมมี 

 

๙. สถานท่ีเรียน   อาคาร๓๗ หองเรีนน ๓๗๓๔ 

 

๑๐.วันท่ีจัดทำหรือปรับปรุง   วันท่ี ๑ เดือน พฤศจิกายน  พ.ศ. ๒๕๖๘ 

รายละเอียดของรายวิชาคร้ังลาสุด 
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รายวิชา การจัดการเนื้อหาการตลาดดิจิทัล วิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

หมวดที่๒จุดมุงหมายและวัตถุประสงค ์
 

๑. จุดมุงหมายของรายวิชา 

เพ่ือใหนักศึกษามีความรูความเข้าใจเก่ียวกับระบบฐานข้อมูลและการจัดการข้อมูลในบริบทการตลาดดิจิทัล 

เพ่ือใหนักศึกษามีทักษะในการวิเคราะหข้อมูลลูกค้าและนำมาประยุกตใช้ในการวางแผนการตลาดดิจิทัล 

๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
เพ่ือใหเน้ือหาสอดคลองกับการเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยีการจัดการข้อมูลในยุคดิจิทัล 
และใหนักศึกษามีความสามารถในการใช้เคร่ืองมือ Data Analytics สมัยใหม รวมถึงสรางความตระหนักรูดานจริยธรรมและกฎหมาย 
PDPA ท่ีเก่ียวข้องกับการจัดการข้อมูลสวนบุคคล 
 
หมวดที่๓ลักษณะและการดำเนินการ 

 
๑. คำอธิบายรายวิชา 

ห ลั ก ก า ร แ ล ะ แ น ว คิ ด ใ น ก า ร จั ด ก า ร ข้ อ มู ล ส ำ ห รั บ ก า ร ต ล า ด ดิ จิ ทั ล 

โครงสรางฐานข้อมูลเชิงสัมพันธและฐานข้อมูลไมมีโครงสราง  ประเภทข้อมูลการตลาดดิจิทัล (First, Second, Third-party Data) 

การรวบรวมและจัดเก็บข้อมูลลูกค้าผาน Customer Data Platform (CDP) และ CRM เคร่ืองมือวิเคราะหข้อมูล (Data Analytics) 

และการนำเสนอข้อมูลดวยภาพ (Data Visualization) Marketing Automation การทำ Personalization Marketing 

การรักษาความปลอดภัยของข้อมูลและกฎหมาย PDPA แนวโนม Big Data และ AI ในการตลาดดิจิทัล 

Principles and concepts of data management for digital marketing; relational and non-

relational database structures; types of digital marketing data including first, second, and third-party data; 

customer data collection and storage via Customer Data Platform (CDP) and CRM; data analytics tools 

and data visualization; marketing automation and personalization marketing; data security and PDPA 

compliance; trends in Big Data and AI for digital marketing. 

 

๒. จำนวนช่ัวโมงท่ีใช้ตอภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 

(ชั่วโมง) 

สอนเสริม 

(ชั่วโมง) 

การฝกปฏิบัติ/งาน 

ภาคสนาม/การฝกงาน(ชั่วโมง) 

การศึกษาดวยตนเอง 

(ชั่วโมง) 

บรรยาย ๓ ชั่วโมงตอสัปดาห ตามความตองการของนัก

ศึกษาเฉพาะราย 

ไมม ี
๓ชั่วโมง/สัปดาห 

 
 
 
๓. จำนวนช่ัวโมงตอสัปดาหท่ีอาจารยใหคำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษาเปนรายบุคคล 
 (ผูรับผิดชอบรายวิชาโปรดระบุข้อมูล   ตัวอยางเช่น  ๑ ช่ัวโมง / สัปดาห) 

 ๓.๑ ปรึกษาดวยตนเองท่ีหองพักอาจารยผูสอน  หองพักอาจารย ช้ัน ๓ อาคาร ๓๗ วิทยาลัยนวัตกรรมฯ 

 ๓.๒ ปรึกษาผานโทรศัพทท่ีทำงาน / มือถือ  หมายเลข ๐๒๑๖๐๑๑๘๓ 
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รายวิชา การจัดการเนื้อหาการตลาดดิจิทัล วิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 ๓.๓ ปรึกษาผานจดหมายอิเล็กทรอนิกส (E-Mail)  

 ๓.๔ ปรึกษาผานเครือข่ายสังคมออนไลน (Facebook/Twitter/Line) - 

 ๓.๕ ปรึกษาผานเครือข่ายคอมพิวเตอร (Internet/Webboard)  

 

หมวดที่๔การพัฒนาผลการเรียนรูของนักศึกษา 

๑.คุณธรรม  จริยธรรม 
๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมท่ีตองพัฒนา 

๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมท่ีตองพัฒนา 
�  (๑) ตระหนักในคุณค่าทางดาน คุณธรรม จริยธรรม มีความซ่ือสัตยสุจริตและเสียสละตอวิชาชีพและสังคม  

� (๒) มีวินัย ตรงตอเวลา และความรับผิดชอบตอตนเอง และอุทิศเวลาในการทำงานในวิชาชีพ 

�  (๓) มีน้ำใจเอ้ือเฟอเผ่ือแผและมีมนุษยสัมพันธท่ีดีกับผูท่ีเก่ียวข้องและคนในสังคม 

� (๔) เคารพสิทธิและรับฟงความคิดเห็นของผูอ่ืน รวมท้ังเคารพในคุณค่าและศักด์ิศรีของความเปนมนุษย 

     โดยยึดหลักตามรัฐธรรมนูญ ปพ.ศ.2550(5)  

�  (๕) เคารพกฎระเบียบและข้อบังคับตาง ๆ ขององค์กรและสังคม 

� (๖) มีความเช่ือม่ันในตนเองและกลาแสดงความคิดเห็นตอหนาสาธารณชน ในทางท่ีถูกตอง 

�  (๗) มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพของตนเองอยางเครงครัด 

๑.๒   วิธีการสอน 
(๑) บรรยายพรอมยกตัวอยางกรณีศึกษาท่ีเก่ียวข้องเพ่ือเปนแบบอยางแก่นักศึกษา  

(๒) อภิปรายกลุม 
(๓) อาจารยผูสอนสอดแทรกคุณธรรมและจรรยาบรรณวิชาชีพในการสอน 

๑.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) นักศึกษาเข้าเรียนไมต่ำกวา ๘๐% ของช่ัวโมงเรียนตลอดภาคการศึกษา 

(๒) สงงานท่ีไดรับมอบหมายตามขอบเขตท่ีใหและตรงเวลา 

(๓) มีการอางอิงเอกสารท่ีไดนำมาทำรายงาน อยางถูกตองและเหมาะสม 

(๔) ประเมินผลการวิเคราะหกรณีศึกษา 

(๕) ไมมีการทุจริตการสอบ 

๒. ความรู 

๒.๑   ความรูท่ีตองพัฒนา 
�  (๑) มีความรอบรูพ้ืนฐานในศาสตรท่ีเก่ียวข้องท้ังทางสาขาวิชาการและสาขาวิชาชีพอยูในเกณฑดีสามารถ   

     ประยุกตไดอยางเหมาะสม และศึกษาตอในระดับสูง 

� (๒) มีความรูท่ีทันสมัย และสามารถพัฒนาความรู ของตนเองเพ่ือไปใช้ในการวางแผนพัฒนาในสายงานแล   

       พัฒนาสังคม 

� (๓) มีความรู ความสามารถและความล้ำสมัย อยูเสมอสำหรับการนำเอาเทคโนโลยีสารสนเทศไดอยางมี 

     ประสิทธิภาพ 

� (๔) สามารถติดตามความก้าวหนาทางวิชาการและวิวัฒนาการทางดานการตลาดโดยเฉพาะทางดาน  
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รายวิชา การจัดการเนื้อหาการตลาดดิจิทัล วิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

        สารสนเทศและการส่ือสารเพ่ือการตลาดไดอยางมีประสิทธิภาพ และสามารถนำไปประยุกต 

     ใช้ไดเปนอยางดี 

�   (๕) มีความรู ความเข้าใจ และสนใจพัฒนาความรู ความชำนาญ ของตนเองอยางตอเน่ือง 

� (๖) มีความรูอยางกวางขวางในสาขาวิชาท่ีศึกษาเพ่ือใหเล็งเห็นการเปล่ียนแปลงอันอาจจะเกิดข้ึนในอนาคต 
 
๒.๒   วิธีการสอน 
บรรยาย ปฏิบัติ  อภิปราย การทำงานกลุม การนำเสนอรายงาน  การวิเคราะหกรณีศึกษา 

และมอบหมายใหค้นควาหาบทความ ข้อมูลท่ีเก่ียวข้อง โดยนำมาสรุปและนำเสนอ 

และการจัดทำโครงงานเพ่ือใหผูเรียนไดนำความรูท่ีไดศึกษามาใช้  การศึกษาโดยผูเรียนเปนศูนยกลาง 

รูจักการการค้นควาดวยตนเองโดยมีอาจารยเปนผูใหคำแนะนำ (การสอนแนวพ่ีเล้ียง  

อาจารยจะทำหนาท่ีเปนพ่ีเล้ียงโดยใหนักศึกษาค้นควาเน้ือหาท่ีเก่ียวกับบทเรียน  โดยมีอาจารยคอยแนะนำ) 

 
๒.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) สอบกลางภาค สอบปลายภาค ดวยข้อสอบท่ีเนนการวัดดานความเข้าใจมากกวาทองจำ   

     การวิเคราะหและการประยุกตใช้  

  (๒) ประเมินผลจากรายงานหรือโครงงานท่ีมอบหมาย 

  (๓) วิเคราะหกรณีศึกษา 

๓.ทักษะทางปญญา 

๓.๑   ทักษะทางปญญาท่ีตองพัฒนา 
� (๑) หลักคิดตองมีวิจารณญาณและความคิดตองเปนอยางระบบ 

�   (๒) สามารถสืบค้น ตีความ และประเมินข้อมูลสารสนเทศ เพ่ือใช้ในการแก้ไขปญหาอยางสรางสรรค์ 

� (๓) สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะห และสรุปประเด็นปญหาและความตองการ  

� (๔) สามารถประยุกตความรูและทักษะในการชำนาญงานดานวิชาชีพมาใช้ในการแก้ไขปญหาท่ี  

     เกิดข้ึนไดอยางเหมาะสม 

๓.๒   วิธีการสอน 
(๑)  การมอบหมายใหนักศึกษาทำโครงงานพิเศษ และนำเสนอ 

(๒) อภิปรายกลุมและสรุปแนวคิดของนักศึกษา 

(๓) ฝกใหวิเคราะหปญหาจากกรณีศึกษาท่ีมีผูศึกษาไวแลว โดยใหไปค้นควาจากเอกสารตาง ๆ  

(๔) การฝกปฏิบัติจริง 
๓.๓    วิธีการประเมินผล 

สอบกลางภาคและปลายภาค 

โดยเนนข้อสอบท่ีมีการวิเคราะหและออกแบบระบบงานเพ่ือวัดความเข้าใจและความสามารถในการประยุกต   

และการทำโครงงานของนักศึกษา 

 

๔. ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบท่ีตองพัฒนา 
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� (๑) สามารถส่ือสารท้ังภาษาไทยและภาษาตางประเทศกับกลุมคนหลากหลายไดอยางมีประสิทธิภาพ 

�  (๒) สามารถใหความช่วยเหลือและอำนวยความสะดวกในการแก้ปญหาสถานการณตาง ๆ  

     ท้ังในบทบาทของผูนำ หรือในบทบาทของผูรวมทีมทำงาน 

�   (๓) สามารถใช้ความรูในศาสตรมาช้ีนำสังคมในประเด็นท่ีเหมาะสม 

� (๔) มีความรับผิดชอบในการกระทำของตนเองและรับผิดชอบงานในกลุม 

�  (๕) สามารถเปนผูริเร่ิมแสดงประเด็นในการแก้ไขสถานการณท้ังสวนตัวและสวนรวม 

พรอมท้ังแสดงจุดยืนอยางพอเหมาะท้ังของตนเองและของกลุม 

�  (๖) มีความรับผิดชอบการพัฒนาการเรียนรูท้ังของตนเองและทางวิชาชีพอยางตอเน่ือง 

๔.๒   วิธีการสอน 
               (๑) มอบหมายงานกลุมในการจัดทำโครงงาน 

 (๒) มอบหมายงานรายกลุม  

การนำเสนอรายงานและโครงงาน 
๔.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินจากโครงงาน การนำเสนอโครงงาน และพฤติกรรมการทำงานกลุม 

(๒) การประเมินโครงงานและรายงานจากเพ่ือนผูเรียนดวยกัน โดยมีแบบฟอรม 

๕. ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศท่ีตองพัฒนา 
�  (๑) มีทักษะการใช้เคร่ืองมือท่ีจำเปนท่ีมีอยูในปจจุบันตอการทำงานโดยเฉพาะคอมพิวเตอร 

อยางมีประสิทธิภาพ 

�  (๒) สามารถส่ือสารอยางมีประสิทธิภาพท้ังปากเปลาและการเขียน พรอมท้ังเลือกใช้รูปแบบ 

ของส่ือการนำเสนอไดอยางเหมาะสม  

� (๓) สามารถใช้เทคโนโลยีสารสนเทศไดอยางเหมาะสม 

๕.๒   วิธีการสอน 
(๑) มอบหมายงานใหศึกษาค้นควาดวยตนเอง จาก website ส่ือการสอน e-learning และทำ 

     โครงงานเก่ียวกับการจัดการเชิงกลยุทธ   โดยเนนการอางอิงข้อมูลจากแหลงท่ีมาข้อมูลท่ีนาเช่ือถือท้ัง 

     ภาครัฐและเอกชน   

(๒) นำเสนอโดยใช้รูปแบบและเทคโนโลยีท่ีเหมาะสม 

๕.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) การจัดทำรายงาน และนำเสนอดวยส่ือเทคโนโลยีสารสนเทศ 

      (๒) การมีสวนรวมในการอภิปรายและวิธีการอภิปรายในหองเรียน 

๖. ดานอ่ืนๆ 

ไมมี 

หมายเหตุ 

สัญลักษณ� หมายถึง ความรับผิดชอบหลัก  

สัญลักษณ � หมายถึง ความรับผิดชอบรอง  
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รายวิชา การจัดการเนื้อหาการตลาดดิจิทัล วิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

เวนวาง หมายถึง ไมไดรับผิดชอบ 

ซ่ึงจะปรากฎอยูในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

 

หมวดที่๕แผนการสอนและการประเมินผล 

1. แผนการสอน 

สัปดาหที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน(ช

ม.) 

กิจกรรมการเรียน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผูสอน 

๑ 
แนะนำรายวิชาและภาพรวมการจัดการ

ข้อมูลสำหรับการตลาดดิจิทัล 
๓ 

• บรรยายและอภิปราย • 

แนะนำแผนการเรียน 
อ.สถาปตย กิลาโส 

๒-๓ 
พื้นฐานระบบฐานข้อมูลและการจัดการข้

อมูล (Database Fundamentals) 
๖ 

• บรรยายและสาธิต • Workshop 

ออกแบบ ER Diagram 
อ.สถาปตย กิลาโส 

๔ 
ประเภทของข้อมูลการตลาดดิจิทัล 

(First, Second, Third-party Data) 
๓ 

• บรรยายพรอมกรณีศึกษา • 

อภิปรายกลุม 
อ.สถาปตย กิลาโส 

๕-๖ 
Customer Data Platform (CDP) 

และการรวมข้อมูลลูกค้า 
๖ 

• บรรยายและสาธิตระบบ CDP • 

กรณีศึกษาองค์กรที่นำ CDP ไปใช้ 
อ.สถาปตย กิลาโส 

๗ 

CRM 

และการจัดการความสัมพันธลูกค้าดวยข้

อมูล 

๓ 
• บรรยายและสาธิต CRM Tools • 

Workshop Customer Segment 
อ.สถาปตย กิลาโส 

๘ สอบกลางภาค - • ข้อสอบครอบคลุม สัปดาหที่ ๑-๗ อ.สถาปตย กิลาโส 

๙ 
Data Analytics 

สำหรับการตลาดดิจิทัล 
๓ 

• บรรยายและฝกปฏิบัติ • ใช้ Google 

Analytics 4 
อ.สถาปตย กิลาโส 

๑๐ 
Data Visualization 

และการนำเสนอข้อมูลการตลาด 
๓ 

• Workshop Looker Studio / 

Google Data Studio • ออกแบบ 

Dashboard 

อ.สถาปตย กิลาโส 

๑๑ 
Marketing Automation 

และการใช้ข้อมูลอัตโนมัต ิ
๓ 

• บรรยายพรอมสาธิต • กรณีศึกษา 

Marketing Automation 
อ.สถาปตย กิลาโส 

๑๒ 
Personalization Marketing 

ดวยข้อมูล 
๓ 

• บรรยายและอภิปราย • Workshop 

ออกแบบ Personalized Campaign 
อ.สถาปตย กิลาโส 

๑๓ 
PDPA และจริยธรรมการจัดการข้อมูล 

(Data Ethics & Privacy) 
๓ 

• บรรยายกฎหมาย PDPA • Case 

Study การละเมิดข้อมูล 
อ.สถาปตย กิลาโส 

๑๔ Big Data และ AI ในการตลาดดิจิทัล ๓ 
• บรรยายและสาธิตเครื่องมือ AI • 

อภิปรายแนวโนม Big Data 
อ.สถาปตย กิลาโส 

๑๕-๑๖ 

โครงงาน: 

วิเคราะหข้อมูลการตลาดดิจิทัลและนำเส

นอผล 

๖ 
• นักศึกษานำเสนอโครงงาน • 

ประเมินผลการวิเคราะหข้อมูล 
อ.สถาปตย กิลาโส 

๑๗ สอบปลายภาค - • ข้อสอบครอบคลุม สัปดาหที่ ๙-๑๔ อ.สถาปตย กิลาโส 
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๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู 

( ระบุวิธีการประเมินผลการเรียนรูหัวข้อยอยแตละหัวข้อตามที่ปรากฏในแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวิชา 

(Curriculum Mapping) ตามที่กำหนดในรายละเอียดของหลักสูตรสัปดาหที่ประเมินและสัดสวนของการประเมิน) 

ผลการเรียนรู วีธีการประเมินผลการเรียนรู สัปดาหท่ีประเมิน 
สัดสวน 

ของการประเมินผล 

๑.๑-๑.๓ งานท่ีไดรับมอบหมายและการเข้าเรียน ๑-๗, ๙-๑๕ ๑๐ 

๑.๑-๒.๔ สอบกลางภาค ๘ ๓๐ 

๓.๑-๓.๓ โครงงานวิเคราะหข้อมูลและนำเสนอ ๑๕-๑๖ ๓๐ 

๑.๑-๕.๓ สอบปลายภาค ๑๗ ๓๐ 

 

หมวดที่๖ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ตำราและเอกสารหลัก 
- 

๒.เอกสารและข้อมูลสำคัญ 

 - 

๓. เอกสารและข้อมูลแนะนำ 
  

 

 

หมวดที่๗ การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา 
๑. กลยุทธการประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

 ใหนักศึกษาประเมินประสิทธิผลของรายวิชา ไดแก่ วิธีการสอน การจัดกิจกรรมในและนอกหองเรียน 
และส่ิงสนับสนุนการเรียนการสอนของอาจารย ซ่ึงมีผลกระทบตอการเรียนรู 
และผลการเรียนรูท่ีไดรับพรอมข้อเสนอแนะเพ่ือการปรับปรุงอาจารยและแนวทางการเรียนการสอนแบบ ผูเรียนเปนศูนยกลาง 
๒. กลยุทธการประเมินการสอน 

  ประเมินโดยวิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการโดยมีการแตงต้ังคณะกรรมการประเมิน 
หรือจากการสังเกตการสอนโดยอาจารยผูควบคุมดูแลรายวิชา และผลการเรียนของนักศึกษา 
 
๓. การปรับปรุงการสอน 

 
 วิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการกำหนดใหอาจารยผูสอนหรืออาจารยผูควบคุมดูแลรายวิชาน้ันทบทวนและปรับปรุงกลยุทธและ
วิธีการสอนจากผลการประเมินประสิทธิภาพของรายวิชา แลวจัดทำรายงานเม่ือสอนจบภาคเรียน 
 
๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 
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รายวิชา การจัดการเนื้อหาการตลาดดิจิทัล วิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 ในระหวางกระบวนการสอนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิในรายหัวข้อ ตามท่ีคาดหวังจากการเรียนรูในวิชา ไดจาก 

การสอบถามนักศึกษา หรือการสุมตรวจผลงานของนักศึกษา รวมถึงพิจารณาจากผลการทดสอบยอย 

และหลังการออกผลการเรียนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิโดยรวมในรายวิชา เช่นการสอบ pre-test และ post-test  

 
๕. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

 สาขามีระบบการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา โดยพิจารณาจากผลการประเมินการสอนโดยนักศึกษา 

การรายงานรายวิชาโดยอาจารยผูสอน หลังการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา 

อาจารยผูสอนรับผิดชอบในการทบทวนเน้ือหาท่ีสอนและกลยุทธการสอนท่ีใช้ 

และนำเสนอแนวทางในการปรับปรุงและพัฒนาในรายงานรายวิชา 

เสนอตอท่ีประชุมอาจารยประจำหลักสูตรพิจารณาใหความคิดเห็นและสรุปวางแผนพัฒนาปรับปรุงพรอมนำเสนอวิทยาลัยนวัตกรรมแ

ละการจัดการ เพ่ือใช้ในการสอนคร้ังตอไป 

***********************
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รายวชิาITM	๒๑๐๙	กลยทุธ์และการวางแผนการตลาดดิจิทลั	สาขาวชิาเทคโนโลยสีารสนเทศและการสืBอสารเพืBอการตลาด		วทิยาลยันวตักรรมและการจดัการ	มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนนัทา 

แผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามท่ีปรากฏในรายละเอียดของหลักสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

รายวิชา 
คุณธรรม จริยธรรม ความรู 

ทักษะทางปญญ

า 

ทักษะความสัม

พันธระหวางบุค

คลและความรับ

ผิดชอบระหวาง

บุคคลและความ

รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะหเชิง

ตัวเลข การสื่อสาร 

และการใช้เทคโนโลยีส

ารสนเทศเชิงตัวเลข 

การสื่อสารและการใช้เ

ทคโนโลยีสารสนเทศ 

ทักษะ

ดานอื่

น ๆ 

�ความรับผิดชอบหลัก                                                        �ความรับผิดชอบรอง  

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๗ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๔  
DMK3201การจัดการข้อมูลสำหรับการตลาดดิจิทั

ล 
� � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �  

ความรับผิดชอบในแตละดานสามารถเพ่ิมลดจำนวนไดตามความรับผิดชอบ 


