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การแบ่งประเภท Product Line ของสินค้าFashion  
ประเภท Product Line ของสนิคา้Fashionแบ่งเป็น 4 ประเภทดงันี้ 

1. Men Wear 
2. Ladies Wear 
3. Kids Wear 
4. Accessory   แบ่งเป็น 2 ชนิด เครือ่งหนงั ,เครือ่งประดบั 

 
ประเภทสินค้าแยกตาม Variety Product แบ่งเป็น 3 ประเภทดงัน้ี      

1. Business Wear  เช่น ชุดท างาน , ชุดทีเ่ป็นทางการ 
2. Casual Wear     เช่น Sport Wear , ชุดWeek end , ชุดล าลองต่างๆ 
3. Elegance Wear  เช่น Party Wear , ชุดทีม่ลีกัษณะหรหูราต่างๆ 

 
ประเภทสินค้าแยกตาม Items แบ่งเป็น 3 ส่วนดงัน้ี 

1. Top         เช่น   T-Shirt , Blouse , Jacket , Shirt , Tang-Top , Twin-set เป็นต้น 
2. Bottom    เช่น   Skirt , Pants , Short เป็นตน้ 
3. Dress      เช่น   Dress , Sac เป็นตน้ 
 

ประเภทตลาดของเส้ือผ้าส าเรจ็รปู Ready to wear แบ่งได้ 4 ประเภทดงัน้ี 
1. ตลาด A  Height Fashion ( Boutique )  
เป็นกลุ่มเครือ่งแต่งกายส าเรจ็รปูราคาสงู เสือ้ผา้ระดบัน้ีจดัอยูใ่นระดบัทีม่คีุณภาพสงู ทัง้วสัดุและ
อุปกรณ์ทีใ่ชใ้นการตดัเยบ็ เป็นเสือ้ผา้ทีม่รีายละเอยีดและประณตีผลติจ านวนจ ากดั อาจสัง่ตดัเฉพาะ
บุคคล เป็นกลุ่มเป้าหมายส าหรบัคนชัน้สงูหรอืคนมฐีานะด ีราคาเฉลีย่ประมาณ 20,000 – 200,000 
บาท เช่น แบรนดK์ai , Nagara , Chanel , Prada เป็นตน้ 
2. ตลาด B+ (Rather Hight Class)  
เป็นกลุ่มเครือ่งแต่งกายส าเรจ็รปูราคาปานกลางค่อนขา้งสงู เสือ้ผา้ระดบัน้ีมคีุณภาพด ีทัง้วสัดุและ
อุปกรณ์ทีใ่ชต้ดัเยบ็ รปูแบบเหมาะกบัการใชส้อยในโอกาสต่างๆ เป็นกลุ่มเป้าหมายส าหรบัคนมี
ฐานะด ีราคาเฉลีย่ประมาณ  5,000 – 20,000 บาท เช่น แบรนด ์DKNY , D&G , Chloe’ เป็นตน้ 
3. ตลาด B   Medium Class ( Mass Product ) 
เป็นกลุ่มเครือ่งแต่งกายส าเรจ็รปูราคาปานกลาง (Medium Class) เสือ้ผา้ประเภทนี้มคีุณภาพพอใช ้
มรีปูแบบทีใ่กลเ้คยีงกนั เน้นการขายปรมิาณมากกว่าคุณภาพ ใชว้สัดุจ ากดัเพื่อลดตน้ทุนการผลติ 
เป็นกลุ่มเป้าหมายส าหรบัคนมฐีานะปานกลาง ราคาเฉลีย่ประมาณ 1,500 – 4,500 บาท เช่นแบ
รนด ์Sara , Pena House , Jaspal , CPA เป็นตน้ 
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     จ านวนในการผลิต  
              Max.   200 ตวั ต่อ 1 แบบ 
             Min.     40 ตวั ต่อ 1 แบบ 
             ทัว่ๆไป    80 ตวั ต่อ 1 แบบ 

4. ตลาด C  Low Class  ( Low Market ) 
เป็นกลุ่มเครือ่งแต่งกายส าเรจ็รปูราคาปานถูก (Low Class) เป็นสนิคา้ทีไ่มค่่อยค านึงถงึคุณภาพ
และการออกแบบ ไม่มคีวามประณตี เน้นการผลติเป็นจ านวนมาก ราคาถูก เป็นกลุ่มเป้าหมาย
ส าหรบัคนมฐีานะทางการเงนิน้อยมรีายไดจ้ ากดั ประหยดั ราคาเฉลีย่ประมาณ 199 – 599 บาท 
เช่น จตุจกัร , ประตูน ้า เป็นตน้ 

 

เคร่ืองแต่งกายส าเรจ็รปูท่ีจดัประเภทโดยใช้สถานท่ีผลิตและออกแบบตวัสินค้าเป็นตวัก าหนด แบ่งได้ 4 
ประเภทคือ 

- โลคอล แบรนด ์ (Locol Brand) คอื สนิคา้ ทีผ่ลติภายในประเทศ เช่น โซดา Soda, เกรย์
ฮาวด ์Greyhound, แชป Chap, ยสัปาล (Jaspal) 

- อิมพอรต์ แบรนด ์(Imported Brand) คอืสนิคา้ทีน่ าเขา้จากต่างประเทศ เช่น กุชชี ่(Gucci), ด ี
เค เอน็ วาย(DKNY) 

- ไลเซนส ์แบรนด ์ (License Brand) คอืแบรนดส์นิคา้ภายในประเทศ แต่ชื่อสนิคา้เป็นลขิสทิธิ ์
ของต่างประเทศ เช่น (Guy Laroche) 

-    ดีไซน์เนอรแ์บรนด ์(Designer Brand) คอืสนิคา้ทีผ่ลติขึน้ในนามของนกัออกแบบ เช่น พจิติ
รา (Pichitra) 
 
Size Spec  

 

USA. S M  L 

EUR. 36 38 40 

UK. 10 12 16 
  

ประเภทของShop 
 Department Store แบ่งเป็น 2 ลกัษณะดงันี้ 

1. M Shop เป็นลกัษณะShopทีต่ ัง้อยูต่ดิกบัฝาผนงั 
2. Corner Shop เป็นลกัษณะ Shopทีต่ ัง้ลอยตวัไมต่ดิผนงั 

Shop Plaza เป็นลกัษณะShopทีอ่ยูใ่นส่วนของ Plaza  
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Stand alone shop เป็นลกัษณะShopทีไ่มไ่ดอ้ยูใ่นหา้งสรรพสนิคา้ตัง้อยูโ่ดดเดีย่วตามทีต่่างๆ 

การตัง้เป้าหมายการขายการผลิต ส าหรบัสินค้าแฟชัน่ 
 
ฝ่าย Marketing ตัง้ราคาขาย เท่ากบั 100%ของราคาขายจรงิ 
ฝ่าย Production ตัง้ราคาการผลติ เท่ากบั 45% ของราคาของจรงิ 

 
วิธีการตัง้ Budget 

วิธีการตัง้ Budget ฝ่าย Marketing 
เป้าหมายการขาย                    6,125,000 บาท  (ใหก้ าหนดเป้าหมายการขายสนิคา้ตลอด 1 ปี ) 
ราคาเฉลีย่ของสนิคา้ / ตวั                1,850 บาท  (ราคาเฉลีย่กลาง / ตวั ของสนิคา้ในแบรนดน์ัน้ ) 
จ านวนตวัทีข่าย                            3,311 บาท  (เป้าหมายการผลติ หาร ดว้ยราคาเฉลีย่/ตวั )    
วิธีการตัง้ Budget ฝ่าย Production 
เป้าหมายการผลติ 45%             2,756,250 บาท  (45%ของราคาเป้าหมายการขายสนิคา้ตลอด 1 ปี) 
ราคาเฉลีย่ของสนิคา้ / ตวั                   833 บาท  (45%ของราคาเฉลีย่กลาง / ตวั ของสนิคา้ในแบรนดน์ัน้) 
จ านวนตวัทีผ่ลติ                            3,311 บาท  (เป้าหมายการผลติ หาร ดว้ยราคาเฉลีย่/ตวั )    

 
การก าหนดจดุขาย 
ก าหนดจดุขายทัง้หมดของแบรนด ์แบ่งจดุขายเป็น 2 ประเภท คอื Shop และ Corner(Desp.) ( 1 ) 
ซึง่ในการตัง้จุดขายจะตอ้งระบุจ านวนพืน้ทีเ่ป็น (ตรม.)ของจดุขายแต่ละจดุดว้ย ( 2 )  
 
เป้าหมายการขาย( 3 ) 
ตัง้เป้าหมายการขายของแต่ละจดุขาย โดยทัง้นี้เป้าหมายการขายตอ้งสมัพนัธก์บัพืน้ทีข่องจดุขายดว้ย  

 

ราคาเฉล่ีย ( 4 ) 
ราคาเฉลีย่กลาง / ตวั ของสนิคา้ในแบรนดน์ัน้ๆ จะตอ้งเท่ากนัในทุกๆจุดขาย 
 
จ านวนตวั( 5 ) 
น าเป้าหมายการขาย หารดว้ยราคาเฉลีย่ต่อตวั ( หมายเลข 3 / หมายเลข 4 ) 
 

ต้นทุนสินค้า 45% 
จ านวนเงิน ( 6 ) น าเป้าหมายการขาย คณูดว้ย 45% ( หมายเลข 3 X 45% ) 
ราคาเฉล่ียของต้นทุนสินค้า ( 7 ) ราคาเฉลีย่กลาง / ตวั ของสนิคา้ในแบรนดน์ัน้ๆ คณูดว้ย 45% (หมายเลข 4 
X 45% ) 
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ต้นทุนบริหาร 
เงินเดือน แบ่งเป็น 2 ส่วนใหญ่ คอื  1. เงนิเดอืนภายใน Office  2.เงนิเดอืนภายนอก Office 
เงินเดือนภายใน Office ม ี2 แผนกใหญ่คอื  1. ฝ่าย Office      2. ฝ่ายProduction 
 ฝ่าย Office ประกอบดว้ยต าแหน่งต่อไปนี้ 

1. Product Manager เงนิเดอืนประมาณ 50,000 บาท มหีน้าทีร่บัผดิชอบเรือ่งเป้าหมายการ
ขายของแบรนด ์รวมถงึการดแูลConcept , Target , Budget , จดุขายทัง้หมด 

2. Mercendier เงนิเดอืนประมาณ 25,000 บาท มหีน้าทีร่บัผดิชอบวางแผนการสรา้งสนิคา้
ตลอดกระบวนการผลติและประสานงานกบัฝ่าย Office และฝ่าย Productionเพื่อการผลติ
สนิคา้ทัง้กระบวนการ   

3. Marketing / sale  เงนิเดอืนประมาณ 20,000 บาท มหีน้าทีร่บัผดิชอบวางแผนการตลาด
และเรือ่งการขาย 

4. Promotion P.R. เงนิเดอืนประมาณ 15,000 บาท มหีน้าทีร่บัผดิชอบเรือ่งโฆษณา , 
ประชาสมัพนัธแ์ละภาพรวมต่างของแบรนด์ 

5. Creative display เงนิเดอืนประมาณ 12,000 บาท มหีน้าทีร่บัผดิชอบเรือ่งตกแต่งจดัรา้น
และDisplay 

เงินเดือนภายใน ( 8 ) รวมเงนิเดอืนภายในขอ้ 2-5 แลว้หารดว้ยจ านวนของจดุขาย จ านวนเงนิเดอืน
ภายในจะเท่ากนัในทุกจุดขาย***  
ฝ่ายProduction ประกอบดว้ยต าแหน่งต่อไปนี้ 

5. Production Manager เงนิเดอืนประมาณ 35,000 บาท มหีน้าทีค่วบคุมการผลติทัง้หมด 
6. Designer เงนิเดอืนประมาณ 25,000 บาท 
7. Pattern  เงนิเดอืนประมาณ 9,000 บาท 
8. Planning เงนิเดอืนประมาณ 8,000 บาท 

 
ฝ่ายProduction Line 

3. พนักงานเยบ็รายวนั ค่าแรง 160 บาท / วนั 
4. พนักงาน Q.C.ค่าแรง 160 บาท / วนั 
5. พนักงานFinis. ค่าแรง 160 บาท / วนั 

เงินเดือนภายนอก Office ( P.C.) (9)ประกอบดว้ยต าแหน่งต่อไปนี้ 
1. หวัหน้าร้าน 1 คน เงนิเดอืนประมาณ 7,000 บาท 
2. พนักงานเกบ็เงิน  1 คน เงนิเดอืนประมาณ 5,000 บาท 
3. พนักงานขาย  2 คน เงนิเดอืนประมาณ 5,000 บาท  
( พนกังานในรา้นทุกคนในรา้นจะไดค้่าCom. 2%จากยอดขายของทางรา้น )  
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* ฉะนัน้เงนิเดอืนของพนกังานประจ ารา้นแต่ละจุดขายจะไดเ้งนิเดอืนไมเ่ท่ากนั เนื่องจากยอดขาย
แต่ละจดุขายไมเ่ท่ากนั 
 

ค่าใชจ้่ายพืน้ทีข่าย 
ค่าเช่าพื้นท่ี  ( 10 ) 
วิธีการค านวณค่าเช่าพื้นท่ีระหว่างจดุขายประเภท  Shop  
ค่าเช่าพืน้ทีจ่ดุขายประเภท Shopจะคดิเป็นตรม. โดยแต่ละหา้งสรรพสนิคา้จะมอีตัราค่าเช่าไมเ่ท่ากนั 
 Central Plaza มอีตัราค่าเช่า ตารางเมตรละ 1,200 บาท 
 Emporium      มอีตัราค่าเช่า ตารางเมตรละ1,300 บาท 
 Discovery      มอีตัราค่าเช่า ตารางเมตรละ 1,300 บาท 
 

วิธีการค านวณค่าเช่าพื้นท่ีระหว่างจดุขายประเภท Corner(Desp.)  
ค่าเช่าพืน้ทีจุ่ดขายประเภท Corner(Desp.) จะคดิอตัราตามค่าG.P.( Group Profit )ของแต่ละหา้ง 
ซึง่ค่า G.P.นี้จะหกัจากเปอรเ์ซน็ตข์องยอดขายในแต่ละหา้ง ( รวมไปถงึค่าน ้าและค่าไฟดว้ย ) ซึง่เปอรเ์ซน็ตใ์น
การหกัของแต่ละหา้งมดีงันี้ 
 Central      หกัจากยอดขาย 37% 
 Emporium  หกัจากยอดขาย 35% 
 Robinson   หกัจากยอดขาย 30% 
 The Mall    หกัจากยอดขาย 32% 

 
ค่าน ้า ( 11 ) 
ใหต้ัง้ราคาประมาณการใชน้ ้าในแต่ละเดอืน จะใส่ในทุกจุดขายประเภท Shopเท่านัน้ 
ค่าไฟ ( 12 ) 
ใหต้ัง้ราคาประมาณการใชไ้ฟในแต่ละเดอืน จะใส่ในทุกจดุขายประเภท Shopเท่านัน้ 
 
ค่าโทรศพัท ์( 13 ) 
ใหต้ัง้ราคาประมาณการใชโ้ทรศพัทใ์นแต่ละเดอืน จะใส่ในทุกจุดขายประเภท Shopเท่านัน้ 
 

ค่าโฆษณา 
ค่าโฆษณา ( 14 ) 
ค่าโฆษณาจะเท่ากบั 3% ของเป้าหมายการขายรวมทั้งหมด จากนั้นน ามาหาร 3 เน่ืองจากค่าโฆษณาจะใชค้ร้ังละ 3 ปี ( จะใส่ในทุก
จดุขายประเภท Shopเท่านัน้) 
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ค่าประชาสมัพนัธ ์( 15 ) 
ค่าประชาสมัพนัธ์จะเท่ากบั 2% ของเป้าหมายการขายรวมทั้งหมด จากนั้นน ามาหาร 3 เน่ืองจากค่าประชาสมัพนัธ์จะใชค้ร้ังละ 3 ปี ( 
จะใส่ในทุกจดุขายประเภท Shopเท่านัน้) 
ค่าตกแต่ง 3 ปี ( 16 ) 
ค่าตกแต่งจะมใีนเรือ่งของ เฟอรน์ิเจอร ์, การจดัDisplay ซึง่จะคดิจากค่าเสื่อมสภาพของเฟอรน์ิเจอร ์ภายใน 3 ปี 
หรอื 36 เดอืน 
***น าเอายอดขายของแต่ละจดุขายมาหารดว้ย 36  จะไดเ้ป็นค่าตกแต่งของ ซึง่ค่าตกแต่งจะไมเ่ท่ากนั เนื่องจาก
ยอดขายแต่ละจดุขายไมเ่ท่ากนั 
Display ( 17 ) 
ใหก้ าหนดค่าจดั Displayขึน้มา โดยจะมกีารเปลีย่นทุกๆ 3 เดอืน  
Displayจะมทีัง้หมด 4 Season แต่ละSeasonประกอบดว้ยเทศกาลดงันี้ 
 Season 1   - Spring 

- Valentine 
- ตรษุจนี 

Season 2    - Summer 
- Mid day sale 

Season 3    - Autumn 
- วนัแม่ 
- Halloween 

Season 4  - Winter 
- New years 
- Christmas  
- Mid night sale   

ก าไร (18 ) 
น ารายจ่ายในแต่ละจดุขายทัง้หมดมารวม แลว้ ลบดว้ยยอดเป้าหมายการขายของแต่ละจดุขาย 
 
****หมายเหต ุ  ถา้ในกรณีทีข่าดทุนใหป้ฏบิตัดิงัต่อไปนี้ 

1. เพิม่ยอดขายทีจ่ดุขาย 
2. ค่าใชจ้่ายบางตวัใหโ้อนไปทีจ่ดุขายทีไ่มข่าดทุน 
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