
กระบวนการวางแผน

รณรงคโฆษณาและส่ือสาร

การตลาด (ตอ)



3. การวางแผนกลยุทธ



การวางแผนกลยทุธ์

01 กําหนดวัตถุประสงค

03 แผนงานสรางสรรค

02 แผนงานดานการตลาด

04 แผนงานดานสื่อ



ตัวอยางวัตถุประสงค

วตัถุประสงค์

เพื่อสรางการจดจําเพื่อสรางการรับรูตรา

ผลิตภัณฑ

เพื่อสรางความเช่ือมั่น

ใหกับตราผลิตภัณฑ

เพื่อสรางภาพลักษณ

ใหผลิตภัณฑ



แผนงานดานการตลาด

แผนการเพ่ิมยอดขาย

แผนการต้ังราคา

แผนการผลิต

แผนการสงเสริมการขาย

แผนการจัดจําหนาย



แผนงานสรางสรรค

เลือกใชกลยุทธ กลวิธีใดในการ

นําเสนอ ใชตําแหนงสินคา

อะไร แนวคิดหลักของงาน

โฆษณาและสื่อสารการตลาด

คืออะไร



แผนงานดานสื่อ

05

04

03

02

ใชสื่ออะไรบาง01

ความตอเนื่องในการใชสื่อเปนในรูปแบบใด

งบประมาณมีมากนอยแคไหน

ความถ่ี และการเขาถึงเปนอยางไร
สถานที่ / เวลาในการลงสื่อ อยางไร



4.ออกแบบสรางสรรค

งานโฆษณา และสื่อสาร

การตลาด





อุปสรรคการสรางความคิดสรางสรรค

1. กลัวลมเหลว

2. เคยมีคนทํามาแลว ไมกลานํามาตอยอด

3. กลัวเรื่องงบประมาณไมพอ

5. รีบตัดสินใจ ทําใหความคิดไมได

พัฒนาเต็มท่ี

4. ความอาย



ตัวอยางแนวคิดการสรางสรรค

Simple PowerPoint 
Presentation

แนวคิดนําเสนอจุดขายที่เปนเอกลักษณ

แนวคิดการนําเสนอความงดงามและการผลิต

งานสรางสรรคที่ดี

แนวคิด ROI (Relevance เก่ียวของกับ

ความฝนของกลุมเปาหมาย Original ความ

สดใหม Impact เกิดผลกระทบตอการ

ตัดสินใจ)

แนวคิดการสรางแบรนดอิมเมจ

แนวคิดการใชความธรรมดา



5. ผลิตโฆษณา และงานสื่อสาร

การตลาด



7. ประเมินผล

6. ดําเนินงานตามแผน

วดัประสิทธิผลด้านการส่ือสาร

วดัประสิทธิผลด้านการขาย
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