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ทบทวนวรรณกรรม 1

ช่ือเรื่อง ป) ผู,วิจัย สถาบัน วัตถุประสงค; วิธีการศึกษา ผลการศึกษา

การศึกษา

ป(จจัยส-วน
ประสมทาง

การตลาดที่
มีอิทธิพลต-อ

การตัดสินใจ

ซ้ือ
บBานเด่ียว

มือสองของ
ผูBบริโภคใน

เขต

กรุงเทพมหา
นคร

2562 ปณิธิกP

หาดรักษ
กุล

หลักสูตร

วิทยาศาสตร
มหาบัณฑิต

สาขาวิชา
นวัตกรรมการ

พัฒนา

อสังหาริมทรัพ
ยP

มหาวิทยาลัย
ธรรม

ศาสตรP

1. เพ่ือศึกษาป(จจัย

ส-วนประสมทาง
การตลาดที่มีอิทธิพล

ต-อการตัดสินใจซ้ือ
บBานเด่ียว

มือสองในเขต

กรุงเทพมหานคร
2. เพ่ือศึกษาความ

แตกต-างของป(จจัย
ดBานประชากรศาสตรP

ที่มีผลต-อส-วนประสม

ทางการตลาดในการ
ตัดสินใจซ้ือบBานเด่ียว

มือสองในเขต
กรุงเทพมหานคร

เปXนงานวิจัยเชิงปริมาณ 

ทำการเก็บรวบรวมขBอมูล
จาก

กลุ-มตัวอย-างบุคคล
ธรรมดาที่บรรลุนิติภาวะ

ตามกฎหมายและมีความ

สนใจจะซ้ือบBานมือสองใน
เขต

กรุงเทพมหานคร จำนวน 
400ราย ทำการวิเคราะหP

ขBอมูลดBวยสถิติเชิง

พรรณนา และทดสอบ
สมมติฐานดBวย

การทดสอบทีและการ
วิเคราะหPความแปรปรวน

ทางเดียว

1) กลุ-มตัวอย-างส-วนใหญ-เปXนเพศหญิง มีอายุระหว-าง 21 – 30 ปd จบการศึกษา

ระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีรายไดBส-วนบุคคล
เฉลี่ยต-อเดือน

ระหว-าง 50,001 – 80,000 บาทต-อเดือน และมีจำนวนสมาชิกในครัวเรือน      
5 – 6 คน 2) ป(จจัยส-วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต-อการตัดสินใจซ้ือ

บBานเด่ียวมือสองในเขตกรุงเทพมหานครของกลุ-มตัวอย-างมากที่สุด 3 ลำดับ

แรก ไดBแก- ราคาขายมีความเหมาะสม สภาพความ
สมบูรณPของบBาน และการตกแต-งและสิ่งอำนวยความสะดวกพรBอมเขBาอยู-

4) ผลการทดสอบสมมติฐานพบว-ากลุ-มตัวอย-างที่มีอายุแตกต-างกันจะใหB
ความสำคัญส-วนลดการตัดสินใจซ้ือบBานเด่ียวมือสองแตกต-างกันอย-างมี

นัยสำคัญทางสถิติ

ที่ระดับ .05 กลุ-มตัวอย-างที่มีจำนวนสมาชิกในครัวเรือนแตกต-างกันจะใหB
ความสำคัญกับพ้ืนที่ใชBสอยไม-แตกต-างกันอย-างมีนัยสำคัญทางสถิติ

ที่ระดับ .05 และกลุ-มตัวอย-างที่มีการศึกษาแตกต-างกันจะใหBความสำคัญกับ
การซ้ือบBานมือสองแตกต-างกันอย-างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05

ที่มา ลิงคP : https://ethesisarchive.library.tu.ac.th/thesis/2019/TU_2019_6116033249_12310_13159.pdf



ทบทวนวรรณกรรม 2
ช่ือเรื่อง ป) ผู,วิจัย สถาบัน วัตถุประสงค; วิธีการศึกษา ผลการศึกษา

การศึกษา

ป(จจัยส-วน
ประสมทาง

การตลาดที่
มีผลต-อการ

ตัดสินใจซ้ือ

บBานเด่ียว
ราคา 2 – 3 

ลBานบาท 
ของ

ผูBบริโภคใน

ตำบลโคก
สูง อำเภอ

เมือง
จังหวัด

นครราชสีม

า

2562 นายพร

พิสิฐ พร
ชัยพฤกษ

หลักสูตร

วิทยาศาสตร
มหาบัณฑิต

สาขาวิชา
นวัตกรรม

การพัฒนา

อสังหาริมทรั
พยP

มหาวิทยาลัย
ธรรม

ศาสตรP

1. เพ่ือศึกษาป(จจัยส-วน

ประสมทางการตลาดที่มี
ผลต-อการตัดสินใจซ้ือบBาน

เด่ียวราคา 2 – 3 ลBานบาท 
ของผูBบริโภค

2. เพ่ือศึกษาพฤติกรรม

การเลือกซ้ือบBานเด่ียว
ราคา 2 – 3 ลBานบาท ของ

ผูBบริโภค
3. เพ่ือศึกษาความสัมพันธP

ระหว-างป(จจัยดBาน

ประชากรศาสตรPกับป(จจัย
ส-วนประสม

ทางการตลาดในการเลือก
ซ้ือบBานเด่ียวราคา 2 – 3 

ลBานบาท ของผูBบริโภค

เปXนงานวิจัยเชิงปริมาณ ใชB

แบบสอบถามเปXนเคร่ืองมือใน
การเก็บรวบรวมขBอมูลจาก

กลุ-มตัวอย-างผูBบริโภคที่อยู-
อาศัยในพ้ืนที่ตำบลโคกสูง 

อำเภอเมือง จังหวัด

นครราชสีมา จำนวน 400ราย
และทำการวิเคราะหPขBอมูลดBวย

สถิติเชิงพรรณนาและทดสอบ
ความสัมพันธPระหว-างป(จจัย

ดBานประชากรศาสตรPและ

ป(จจัยส-วนประสมทาง
การตลาดกับพฤติกรรมการ

เลือกซ้ือบBานเด่ียวราคา 2 –3 
ลBานบาท ดBวยการทดสอบไคส

แควรP

1)กลุ-มตัวอย-างส-วนใหญ-เปXนเพศหญิง มีอายุระหว-าง 21 – 30 ปd สถานภาพ

โสดจบการศึกษาระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนและ
เจBาของกิจการ/คBาขาย และมีรายไดBส-วนบุคคลเฉลี่ยต-อเดือนไม-เกิน 30,000 

บาทต-อเดือนสมบูรณPของบBาน และการตกแต-งและสิ่งอำนวยความสะดวก
พรBอมเขBาอยู-

2) กลุ-มตัวอย-างส-วนใหญ-ตBองการเลือกซ้ือบBานเด่ียว 2 ชั้น รูปแบบโมเดิรPน บน

เน้ือที่ดินขนาดไม-เกิน 80 ตารางวา และมีพ้ืนที่ใชBสอยไม-เกิน 140 ตารางเมตร 
มี 3 หBองนอน และ 2 – 3หBองน้ำ สามารถจอดรถไดB 2 คัน ภายในโครงการจัด

ใหBมีเจBาหนBาที่รักษาความปลอดภัย 24 ชั่วโมง
3) ป(จจัยส-วนประสมทางการตลาดที่มีผลต-อการตัดสินใจซ้ือบBานเด่ียวราคา 2 

–3 ลBานบาทของกลุ-มตัวอย-างมากที่สุด ไดBแก- ป(จจัยดBานราคารองลงมาคือ 

ป(จจัยดBานผลิตภัณฑP ป(จจัยดBานการส-งเสริมการตลาด และป(จจัยดBานช-อง
ทางการจัดจำหน-าย ตามลำดับ

4)  ผลการทดสอบความสัมพันธPระหว-างป(จจัยดBานประชากรศาสตรPกับป(จจัย
ส-วนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือบBานเด่ียวราคา 2 –3 ลBานบาท ของ

กลุ-มตัวอย-าง โดยใชBการทดสอบไคสแควรP (Chi-Square Test) พบว-าเพศ อายุ 

สถานภาพการสมรส ระดับการศึกษา อาชีพหลัก และรายไดBส-วนบุคคล
เฉลี่ยต-อเดือน มีความสัมพันธPกับป(จจัยส-วนประสมทางการตลาดในการเลือก

ซ้ือบBาน

ที่มา ลิงคP : https://ethesisarchive.library.tu.ac.th/thesis/2019/TU_2019_6116033108_12308_13158.pdf



ขอขอบคุณทกุท่าน


