
ผศ.ดร.พงศวีร์ สภุานนท ์:  มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสนุนัทา

ปัจจยัพืน้ฐาน :  กระบวนการผลิตภาพยนตร ์  



1.ผูอ้  านวยการสรา้งภาพยนตรห์รอืแหลง่เงินทนุ (producer/finance)
2.นกัแสดง(Actor)
3. บทภาพยนตร ์(script) 
4.ผูก้  ากบัภาพยนตร(์director) 
5.โรงภาพยนตร ์(theater) 
6.การโฆษณาและประชาสมัพนัธภ์าพยนตร์
(film advertising and film public relations) 

“ฟอรม์หนัง”

ปัจจัยพืน้ฐาน กระบวนการผลติภาพยนตร์   



1.ผู้อ านวยการสร้างภาพยนตรห์รือแหล่งเงนิุนน 

การผลิตภาพยนตรแ์ตล่ะเรื่องตอ้งมี ”เงินทนุ” เป็นปัจจยัส าคญัของการผลิต 
ซึง่เงินทนุดงักลา่วขึน้กบัอ านาจหนา้ท่ีของฝ่ายบรหิารของบรษัิทภาพยนตรท่ี์จะ
ก าหนดใหผู้อ้  านวยการสรา้งไปเป็นผูค้วบคมุการผลิตภาพยนตรเ์รื่องนัน้ๆดว้ยการ
ควบคมุ”เงินทนุ” ท่ีใชใ้นการผลิตภาพยนตร ์เพราะการบรหิารงานถือวา่การ
ควบคมุทางการเงินจดัเป็นการควบคมุอยา่งสมบรูณ์



-คดัเลือกเรื่อง 
-การคดัเลือกผูก้  ากบัภาพยนตร ์
-การคดัเลือกผูเ้ขียนบทภาพยนตร ์
-การคดัเลือกดารานกัแสดง 
-การประสานงานการสรา้งภาพยนตร ์
-การตรวจสอบงาน
-การเผยแพรแ่ละจดัจ าหน่ายภาพยนตร์

การควบคนมการใช้จา่ยของผู้อ านวยการสร้างมีผลตอ่การตดัสินใจ
ในการบ่งชีุ้ ศิุางการผลิตภาพยนตรห์ลายๆ ดา้น

ป้ันหน้าหนัง



ป้ัน
หน้าหนัง

เป็นวิธีการหนึ่งนิยมน าเอาช่ือเสียงของผูอ้  านวยการสรา้งภาพยนตร์
ไปใชใ้นการสื่อสารการตลาด เพื่อสรา้งกระแสความตอ้งการชมภาพยนตรด์งักล่าว

ถา้ผูช้มรบัทราบวา่ใครเป็นผูอ้  านวยการสรา้งภาพยนตรแ์ลว้ โดยเฉพาะ
ผูท่ี้มีผลงานโดดเดน่ก็เกิดรบัรูว้่า “ฟอรม์ของหนงั” เรื่องนัน้จะเป็นฟอรม์ใหญ่หรอืไม่



https://www.thairath.co.th/content/179684

https://www.thairath.co.th/content/179684


การคดัเลือกผูแ้สดงน าท่ีเป็น “ดารา” มีพืน้ฐานที่ไดร้บัความนิยมจากผูช้ม
อยูแ่ลว้ เป็นท่ีช่ืนชอบของคนด ูมาแสดงภาพยนตรย์อ่มสง่ผลตอ่ความส าเรจ็หรอื
ท าใหผู้ช้มหนัมาสนใจภาพยนตรเ์รื่องนัน้ๆ มากกว่านกัแสดงท่ีไม่มีคนรูจ้กั 
โดยเฉพาะ ดาราท่ีมี “แฟนคลบั” จ านวนมาก ก็จะยิ่งดงึดดูใหผู้ช้มเขา้มาชม
ภาพยนตรเ์รื่องดงักลา่ว อนัเป็นการช่วยประกนัความเสี่ยงท่ีจะไม่มีผูเ้ขา้ชม
ภาพยนตร ์

2.ดาราหรือผู้แสดง

นักแสดงน า



ดาราและผูแ้สดงน าในภาพยนตร์
เป็นอีกหนึ่งกลยทุธท่ี์ผูผ้ลิตภาพยนตร์
เลือกที่จะน ามาใช ้และเป็นอีกหนึง่
กลยทุธท่ี์ผูผ้ลิตภาพยนตรเ์ลือกน ามาใช้
เพื่อสรา้งความใกลชิ้ดกบัผูช้มภาพยนตร์
มากยิ่งขึน้ โดยใหน้กัแสดงและผูก้  ากบั
เดินสายมารว่มชมภาพยนตรใ์นโรง
ภาพยนตรด์ว้ย แตกตา่งจากเมื่อก่อนท่ี
นกัแสดงและผูก้  ากบัจะมารว่มชม
ภาพยนตรแ์คเ่ฉพาะวนัแถลงข่าวเท่านัน้ 
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การน านวนิยายหรอืวรรณกรรมเรื่องใดที่ไดร้บัความนิยม
จากมหาชนถกูหยิบยกน ามาสรา้งเป็นภาพยนตรจ์ะมี
การโหมโฆษณากลายมาเป็นหนงัฟอรม์ยกัษ ์เรา้ความ
สนใจใหช้วนแก่การติดตามเกิดความรูส้กึอยากด ู

3.บุภาพยนตร ์

ส าหรบัภาพยนตรท์ี่เขียนขึน้เพ่ือเป็นบทภาพยนตร์
โดยตรง  อาจจะไม่มีผูอ้า่นติดตามเหมือนกบันวนิยาย
จงึตอ้งก็จะมีการสื่อสารการตลาดอย่างตอ่เน่ืองในการ 

“ป้ันหนา้หนงั”

ประเภุบุภาพยนตร์

การเขียนบุภาพยนตร์ การมอบรางวัลบุภาพยนตร์

• Screenplay 
• Shooting Script 

▪ บุภาพยนตรด์ัดแปลง

▪ บุภาพยนตรด์ัง้เดมิ
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* การคดัเลือกนกัแสดงท่ีเป็นลกูครึง่  
* รือ้โครงสรา้งการเลา่เรื่องแบบเดิม
* ความแปลกใหม่ 
* มีการตีความใหมส่อดคลอ้งกบัสภาพสงัคมในช่วงเวลานัน้

บุภาพยนตรไ์ุยยนคการสื่อสารศตวรรษุี ่21 
มีการอาศยัลกูเลน่ท่ีพลิกแพลง มองมมุใหม่ เสรมิความคิดสรา้งสรรคแ์ละ
สามารถขายวฒันธรรมใหเ้ป็นสากลมากยิ่งขึน้ 
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:

ผู้อ านวยการสร้างภาพยนตร ์ ผู้ก ากับภาพยนตร ์และผู้เขียนบุ
ภาพยนตรจ์ะตอ้งพิจารณาตรวจสอบ แกไ้ข พิจารณาบทจนเป็นท่ีพอใจ 
จงึน าไปสูก่ารถ่ายท า การแยกบทภาพยนตรแ์ละตารางถ่ายท าภาพยนตร์

โดยดวูา่มีความเป็นไปไดแ้ละมีความสมเหตสุมผลเพียงใด



4.ผู้ก ากับภาพยนตร ์

ผูก้  ากบัภาพยนตร ์คือ ผูท่ี้รงัสรรคโ์ดยการตกแตง่และสรา้งภาพยนตรเ์รื่องนัน้ๆ
ใหมี้ชีวิต เพื่อบอกเลา่หรอืถ่ายทอดเรื่องราวและอรรถรสใหแ้ก่ผูช้มไดเ้สพ 

ผลงานของภาพยนตรแ์ตล่ะเรื่องยอ่มมี
ความเป็นตัวตนหรืออัตลักษณข์องผู้ก ากับ
ภาพยนตรป์รากฏเป็น “สไตล”์ ใหร้บัรู ้ทัง้นี ้
ความสามารถในการก ากบัเพื่อใหภ้าพยนตรมี์
ชีวิตชีวาของแตล่ะผูก้  ากบัภาพยนตรย์่อมมี
ลกัษณะโดดเดน่เป็นการเฉพาะของตน
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เม่ือภาพยนตรแ์ตล่ะเรื่องเปรยีบเสมือนชิน้งานตวัแทนความคดิของผูก้  ากบัภาพยนตร์
แตล่ะคน และเมื่อผูช้มเกาะติดภาพยนตรอ์ยู่เป็นประจ าก็จะเกิดการยดึติดกบัผลงานการ
ก ากบัของผูก้  ากบัภาพยนตร ์จนกลายเป็นรูปแบบของการก ากบัภาพยนตรข์องผูก้  ากบั
คนดงักลา่ว ฉะนัน้ภาพยนตรก็์ตอ้งอาศยัช่ือเสียงของผูก้  ากบัดว้ยเช่นกนั 
โดยน ามาใชใ้นการ “ป้ันหนา้หนงั”และ ก าหนด “ฟอรม์ของหนงั” ดว้ยเช่นกนั



5.โรงภาพยนตร ์

โรงภาพยนตร ์ถือเป็นองคป์ระกอบหนึ่งท่ีมีสว่นส าคญัในการก าหนด
ฟอรม์ของหนงัเพื่อท่ีจะป้ันหนา้หนงั ซึง่หากภาพยนตรเ์รื่องใดท่ีสรา้งเสรจ็แลว้
แตท่างโรงภาพยนตรไ์ม่ไดบ้รรจโุปรแกรมเขา้ฉายเอาไว ้หรอืบรรจโุปรแกรมฉาย
ในโรงภาพยนตรท่ี์อยูใ่นท าเลท่ีผูค้นเดินทางมาไม่สะดวก หรอืเลือกเขา้ในช่วง
เวลาท่ีไมเ่หมาะสมยอ่มสง่ผลกระทบรุนแรงตอ่รายไดใ้นการจดัฉายภาพยนตร ์   

เม่ือเช่นนัน้จะเห็นไดว้า่ หนงัฟอรม์ใหญ่มกัจะไดร้บัเลือกใหบ้รรจเุขา้ฉาย
ในโปรแกรมของโรงภาพยนตรท่ี์ตัง้อยูใ่นท าเลท่ีดี ซึง่มีแฟนภาพยนตรส์ามารถ
เขา้ดไูดจ้  านวนมากและกระจายไปอยา่งกวา้งขวางทั่วถงึ ทัง้ในกาลเทศะท่ีน า
ออกฉายไดอ้ยา่งเหมาะสม 



ประเภุโรงภาพยนตร์

➢ Stand Alone

➢ Mini Theater
➢ Multiplex



“หนงัฟอรม์ใหญ่” มกัจะไดร้บั
เลือกใหบ้รรจเุขา้ฉายในโปรแกรม
ของโรงภาพยนตรท่ี์ตัง้อยู่ในท าเล
ท่ีดี ซึง่มีแฟนภาพยนตรส์ามารถ
เขา้ดไูดจ้  านวนมากและกระจาย
ไปอยา่งกวา้งขวางทั่วถงึ ทัง้ใน
กาลเทศะท่ีน าออกฉายไดอ้ย่าง
เหมาะสม
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•มิดไนท์

รอบฉายโปรแกรมภาพยนตร์

การฉายในรอบเวลา 24.00 น  และหลงัรอบเวลา 24.00 น.
•มิดเดย์ การฉายในช่วงกลางวนั สว่นใหญ่จะรอบเฉพาะ17.00 และ 19.00น.

•การน าภาพยนตรอ์อกฉายในรอบมิดไนท-์มิดเดย์
จะตอ้งค านงึแนวของภาพยนตรแ์ละกลุม่ผูช้ม

เป็นเปา้หมายส าคญั

รอบฉายปกติ
การจดัรอบฉายของภาพยนตรท่ี์เขา้ฉายตามโปรแกรมวางไว้

รอบฉายพเิศษ
การจดันอกรอบฉายปกติของภาพยนตรก์่อนท่ีจะเขา้ฉายตามโปรแกรมวางไว้



6.การโฆษณาและประชาสัมพันธภ์าพยนตร ์

งบประมาณท่ีสรา้งภาพยนตรไ์ทยเรื่องหนึ่งๆอาจตอ้งหมดไปกบั
งบประมาณคา่โฆษณาและประชาสมัพนัธเ์กือบครึง่หนึ่งหรอือาจมากกวา่
งบประมาณในการสรา้งดว้ยซ า้ 

การโฆษณาภาพยนตรด์  าเนินการตัง้แตช่่วงแรกเริม่ เม่ือมีการ
สรา้งภาพยนตรแ์ลว้ ตอ้งท าการโฆษณาและประชาสมัพนัธผ์่านสื่อและ
กิจกรรมอย่างหลากหลาย ตัง้แตช่่วงตดัสินใจเริม่คิดสรา้งภาพยนตรไ์ลเ่รยีง
ไปถงึก่อนเขา้โรงภาพยนตร ์

1.การโฆษณาและประชาสมัพนัธภ์าพยนตร ์จากคา่ยภาพยนตร์
2.การจดักิจกรรมจากทางโรงภาพยนตร์
3.การโฆษณาและประชาสมัพนัธภ์าพยนตรผ์่านทางสื่อออนไลน ์



-เริม่ตน้จากการออกข่าวอย่างตอ่เน่ือง ถือเป็นการรายงานความกา้วหนา้ของ
การผลิตภาพยนตรเ์รื่องนัน้ ๆ เสมือนเป็นขอ้มลูใหก้บัผูช้มในการเตรยีมความ
พรอ้มเกิดการสรา้งกระแส ทัง้นีก้ารใหข้อ้มลูข่าวสารเก่ียวกบัภาพยนตรท่ี์อยู่
ในช่วงระยะเวลาของการผลิต ถือเป็นทพัหนา้ของการประชาสมัพนัธ ์และ
สามารถป้ันหนา้หนงัใหเ้ป็นหนงัฟอรม์ใหญ่ไดด้ว้ยเช่นกนั  ควรมีการน าเสนอ
ข่าวสารการถ่ายท าภาพยนตรเ์รื่องดงักลา่วเป็นระยะ ๆ เพื่อปลกุกระแสใหเ้กิด
ความตอ้งการในการดภูาพยนตรใ์นแตล่ะมมุมองท่ีผ่านการน าเสนอในขา่ว     

-นอกจากนีย้งัมีรูปแบบท่ีทางบรษัิทผูส้รา้งภาพยนตรไ์ทยน าเบือ้งหลงัการ
ถ่ายท าภาพยนตร ์มาเผยแพรใ่นช่วงขา่วบนัเทิง การน าเสนอในช่วงตา่ง ๆ ใน
รายการท่ีเก่ียวกบัภาพยนตร ์หรอืแมก้ระทั่งการมีสื่อโทรทศันพ์นัธมิตรท่ีรว่มเป็น
ผูส้นบัสนนุใหเ้วลาพิเศษ หรอืการซือ้เวลาเพื่อออกอากาศรายการเบือ้งหลงั
ภาพยนตรไ์ทยเรื่องนัน้โดยเฉพาะ เป็นตน้

1.การโฆษณาและประชาสัมพันธภ์าพยนตร ์ จาก  ค่ายภาพยนตร์



ตัวอย่างวธิีการโฆษณาภาพยนตร์
-เผยแพรผ่่านสื่อโฆษณา 
-การเดินสายไปสมัภาษณต์ามสื่อ
-จดัท าของท่ีระลกึ

https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwj9-6SKirjeAhWSV30KHfbiDnMQjRx6BAgBEAU&url=https://www.adintrend.com/show_admovie.php?id=7992&psig=AOvVaw3hoktuk-LwdRmUiNUoDoYK&ust=1541329506175917


โดยเฉพาะ ดาราที่มี “แฟนคลบั” จ านวนมาก ก็จะยิ่งดงึดดูใหผู้ช้มเขา้มาชมภาพยนตรเ์รือ่งดงักลา่ว อนัเป็นการช่วยประกนัความ
เสี่ยงที่จะไมมี่ผูเ้ขา้ชมภาพยนตร ์ขณะเดียวกนั

ตวัอย่างการเขยีนข่าวเพือ่ประชาสัมพนัธภ์าพยนตรเ์ร่ือง ตอ้ง มนตรั์ก 
ขัน้ตอนการุ างาน ตวัอย่างประเดน็ส าคัญของเนือ้ข่าว

วางแผน • โครงการสรา้งภาพยนตร์ “3ยกัษใหญ่”ของวงการ
สจุรติ บญุธูป  พิเชษฐ์ ปานเสน   เดี่ยว สรุาษฏร์
จบัมือกนัสรา้งภาพยนตรป์ระวตัิศาสตร์

ตดิตอ่ซือ้บุประพันธ์ •การขายลขิสทิธ์ิบทประพนัธด์ว้ยราคาสงู  เน่ืองจากเป็นบท
ประพนัธท่ี์มีช่ือเสียง หรอืผูป้ระพนัธมี์ช่ือเสียง “พลอย กิมจิ ขาย
ลขิสทิธ์ิ “ตอ้งมนตร์กั” ถึง 3 แสนก าหนดผูก้  ากบัและดาราต้
ดารามือถึง

เขียนบุภาพยนตร์ นกัเขียนบทภาพยนตรฝี์มือเยี่ยม “หมาเมินแมน” ระดมมือหนึ่ง
เขียนบท หนึ่งในจ านวนนีเ้คยช่วยวิลเลี่ยม โกลแ์บนดมื์อบท
ตุ๊กตาทองฮอลลวีูด้มาแลว้

• โครงการสรา้งภาพยนตร ์“3ยกัษใหญ่”ของวงการ
สนจริต บนญธูป , พรีะนันุ์ เจิดจรัส, ณธา เวียงสระ
จบัมือกนัสรา้งภาพยนตรร์กัโรแมนติก “ต้องมนตรั์ก

•การขายลขิสทิธ์ิบทประพนัธด์ว้ยราคาสงู  เน่ืองจากเป็นบท
ประพนัธท่ี์มีช่ือเสียง หรอืผูป้ระพนัธมี์ช่ือเสียง “พลอย กิมจ”ิ
ขายลขิสทิธ์ิ “ตอ้งมนตร์กั” ถึง 3 แสนก าหนดผูก้  ากบั-ดารา
ตอ้งมือถึง
นกัเขียนบทภาพยนตรฝี์มือเยี่ยม “หมาเมินแมน” ระดมมือหนึ่ง
เขียนบท หนึ่งในจ านวนนีเ้คยช่วยวิลเลี่ยม โกลแ์บนดมื์อบท
ตุ๊กตาทองฮอลลวีูด้มาแลว้



โดยเฉพาะ ดาราท่ีมี “แฟนคลบั” จ านวนมาก ก็จะยิ่งดงึดดูใหผู้ช้มเขา้มาชมภาพยนตรเ์รือ่งดงักลา่ว อนัเป็นการช่วยประกนัความเสี่ยง
ที่จะไมมี่ผูเ้ขา้ชมภาพยนตร ์ขณะเดียวกนั

โดยเฉพาะ ดาราท่ีมี “แฟนคลบั” จ านวนมาก ก็จะยิ่งดงึดดูใหผู้ช้มเขา้มาชมภาพยนตรเ์รือ่งดงักลา่ว อนัเป็นการช่วยประกนัความเสี่ยง
ที่จะไมมี่ผูเ้ขา้ชมภาพยนตร ์ขณะเดียวกนั

ขัน้ตอนการุ างาน ตวัอย่างประเดน็ส าคัญของเนือ้ข่าว

วางตัวดารา •การฝึกดารา  การประกบดาราระหวา่งดาราชัน้น าและดาราประกอบ
ช่ือดงั  “ต้องมนตรั์ก” น้องโม ฟรน้งฟ๊ิง ประกบ2พระเอกอาม วนฒิ , เชษฐ์
บางกรวย ตามดว้ยดาวรา้ยเพียบ อาทิ นาคร ศรศรี และ จอง เฟลชม็อป

เตรียมการถ่ายุ า •การหาสถานที่ สวย ไกล ยากล าบาก เป็นดินแดนไม่เคยเห็นมาก่อน  “เปิด
ความงามทุ่งบวัตอง ถ่าย “ต้องมนตรั์ก”

ถ่ายุ า •ดาราพอใจบทบาทในภาพยนตรเ์รือ่งนี ้ แสดงเต็มที่ “วนฒ”ิ เลน่บทยากท่ีสดุใน
ชีวิต คาดเขา้ชิงดาราน าชาย

หลังการถ่ายุ า •การใชว้งorchertra ทัง้วงมาท าดนตรปีระกอบ “ใชน้กัดนตรถีึง 300 คน 
บรรเลงเพลงประกอบใน “ต้องมนตรั์ก”มากท่ีสดุในประวตัิศาสตรข์องหนงัไทย

จัดจ าหน่าย •การน าภาพยนตรเ์ขา้โรงภาพยนตรช์ัน้หนึ่ง “เสี่ยกิม” ประเดิม 20 โรงทั่วกรุง 
ถลม่ “รักนีไ้ม่มีวันจากลา”

ก่อนเข้าโรงภาพยนตร์ •การจดัรอบมิดไนท์ -มิดเดย์ มิดไนทล์น้ไดผ้ลเกินคาด  “ต้องมนตรั์ก” เพื่อมิด
ไนทอ์ีก 2 รอบ ศกุรท่ี์ 7 กบัเสารท่ี์ 8 ใหส้ะใจแฟนหนงั

ภาพยนตรเ์ข้าฉายในโรง •การท ารายไดข้องภาพยนตร ์““ต้องมนตรั์ก” 10 ลา้นแลว้”แซงฮ่องกง วิง่สู้
ฟัด 5   2 อาทิตย ์ฮ่องกงแค ่7 ลา้น

•การฝึกดารา  การประกบดาราระหวา่งดาราชัน้น าและดาราประกอบ
ช่ือดงั  “ต้องมนตรั์ก”  น้องโม ภาวิณี ประกบ2พระเอก อาม วนฒ ิ,
เชษฐ์ สรเดช ตามดว้ยดาวรา้ยเพียบ อาทิ ตอ๋ง นาคร และ จอง ศักรินุร์

•การหาสถานท่ี สวย ไกล ยากล าบาก เป็นดินแดนไม่เคยเห็นมาก่อน 
“เปิดความงามทุ่งบวัตอง ถ่าย “ต้องมนตรั์ก”

•ดาราพอใจบทบาทในภาพยนตรเ์รือ่งนี ้ แสดงเต็มท่ี “วนฒ”ิ เผย
เลน่บทยากที่สดุในชีวิต คาดเขา้ชิงดาราน าชาย

•การใชว้งorchertra ทัง้วงมาท าดนตรปีระกอบ “ใชน้กัดนตรถีึง 300 คน 
บรรเลงเพลงประกอบใน “ต้องมนตรั์ก”มากที่สดุในประวตัิศาสตรห์นงัไทย

•การน าภาพยนตรเ์ขา้โรงภาพยนตรช์ัน้หนึ่ง “เสี่ยกิม” ประเดิม 20 โรง
ทั่วกรุง ถลม่ “ต้องมนตรั์ก

•การจดัรอบมิดไนท์ -มิดเดย์ มิดไนทล์น้ไดผ้ลเกินคาด  “ต้องมนตรั์ก”
เพื่อมิดไนทอ์ีก 2 รอบ ศกุรท่ี์ 7 กบัเสารท่ี์ 8 ใหส้ะใจแฟนหนงั  
•การท ารายไดข้องภาพยนตร ์““ต้องมนตรั์ก” 10 ลา้นแลว้”แซงฮ่องกง 
วิง่สู้ฟัด 5   2 อาทิตย ์ฮ่องกงแค ่7 ลา้น



การท าโฆษณาและการประชาสมัพนัธภ์าพยนตร์
ทางโรงภาพยนตรอ์าจจะจดักิจกรรมกบัภาพยนตร์
เรื่องนัน้ ๆ ดว้ย โดยทางโรงภาพยนตรเ์อง หรอือาจจะ
ท าการติดตอ่กบัองคก์รอ่ืน ๆ ในการรว่มเป็นพนัธมิตร
กนั เช่น เครอืเมเจอรซ์ีนีเพลก็ซ์ ใหน้  าหางบตัรไปเป็น
สว่นลดขา้วโพดคั่ว และน า้อดัลม (Combo Set) ซึง่ทาง
โรงภาพยนตร ์เป็นผูจ้  าหนา่ย หรอืใชล้ดราคาสินคา้
จากรา้นคา้อ่ืน ๆ ท่ีทางโรงไดท้  าตกลงไวแ้ลว้ รวมถงึ 
การชิงโชคจากหางบตัรชมภาพยนตร ์โดยมีรางวลัจาก
ภาพยนตรเ์รื่องดงักลา่ว หรือเป็นบตัรชมภาพยนตรฟ์ร ี 
แพ็คเกจทวัรไ์ปเท่ียวท่ีตา่ง ๆ  เป็นตน้

2.การจัดกิจกรรมจากุางโรงภาพยนตร์



3.การโฆษณาและประชาสัมพันธภ์าพยนตรผ่์านุางสื่อออนไลน ์

ในอดีตคา่ยหนงัและเจา้ของโรงภาพยนตร ์นิยมซือ้พืน้ท่ีโฆษณาในหนงัสือพิมพ์



3.การโฆษณาและประชาสัมพันธภ์าพยนตรผ่์านุางสื่อออนไลน ์

ในยคุปัจจบุนัท่ีประเทศไทยกา้วเขา้สูย่คุของเทคโนโลยีสารสนเทศอยา่งเตม็
ตวั ท าใหส้ื่อออนไลนถื์อก าหนดขึน้ในรูปแบบตา่ง ๆ มากมาย สง่ผลใหมี้การน าสื่อ
ออนไลนใ์นรูปแบบตา่ง ๆ ไปใช ้ในการโฆษณาและประชาสมัพนัธค์วบคูก่นัใน
ภาพยนตรไ์ทยดว้ย  ซึง่วิธีการหนึ่งท่ีก าลงันิยมอย่างมากในประเทศไทย คือ การ
วางแผนการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน (Integrated Marketing Communication) 



การโปรโมทหรอืแจง้ขอ้มลูขา่วสารเก่ียวกบัภาพยนตรใ์หผู้ช้มรบัทราบ 
ผ่านตวัอย่างภาพยนตรห์รอืเทรลเลอร์ โปสเตอร ์ไปตามสื่อตา่ง ๆ 

ทัง้สื่อมวลชนและสื่อออนไลน ์เพื่อใหผู้ช้มรบัทราบ รบัรู ้
และเกิดการตดัสินใจในการรบัชมภาพยนตร์

การวางแผนการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตรไ์ุย
(Integrated Marketing Communication) 

บรษัิทผูส้รา้งภาพยนตรส์ว่นใหญ่จะใชก้ารโฆษณาเป็นเครื่องมือ
ในการสื่อสารการตลาดไปยงักลุม่ผูช้มภาพยนตรม์ากท่ีสดุ โดยเฉพาะการโฆษณา
ผ่านสื่อโทรทศัน ์สื่อวิทย ุสื่อสิ่งพิมพ ์และโซเชียลมีเดีย หรอืแมแ้ตภ่าพยนตร์
ตวัอย่างในโรงภาพยนตรก็์สามารถท าใหผู้ร้บัสารอยากชมภาพยนตรเ์รื่องนัน้ 
ดงันัน้ เครื่องมือทางโฆษณาสามารถเขา้ถงึกลุม่เปา้หมายไดเ้ป็นจ านวนมากใน
เวลาเดียวกนั



กระแสการแชร ์(Share)เป็นกลยทุธแ์บบวิธีการบอกแบบปากตอ่ปาก
แตไ่ดผ้ลรวดเรว็และมีการแชรไ์ปไดอ้ยา่งกวา้งขวาง การท่ีจะสามารถ
สื่อสารการตลาดใหต้รงกบักลุม่เปา้หมายนัน้ ปัจจบุนัจะเห็นไดว้า่นกัการ
ตลาดสว่นใหญ่หนัมาใชเ้ครื่องมือทางสื่อออนไลนม์ากขึน้ เพราะมีการ
ลงทนุต ่าแตไ่ดผ้ลเยอะ



ตัวอย่างการใช้ส่ืออนไลน์
เป็นเคร่ืองมอืเพือ่โฆษณา

และประชาสัมพันธ์
ภาพยนตรไ์ุย



อยา่งไรก็ตามอีกเหตผุลหนึ่งของการเลือกใชส้ื่อออนไลนเ์พื่อโฆษณาและ
ประชาสมัพนัธภ์าพยนตรไ์ทย เกิดจากผูผ้ลิตภาพยนตรโ์ดยเฉพาะบรษัิทค่าย
ภาพยนตรเ์ลก็ ๆ หรอื ผูก้  ากบัภาพยนตรอ์ิสระท่ีไมส่งักดัคา่ยภาพยนตร ์ตา่งประสบ
ปัญหาเงินทนุท่ีไดม้าอย่างมีจ ากดั ท าใหไ้มมี่งบประมาณท่ีจะประชาสมัพนัธ์
ภาพยนตรใ์หผู้บ้รโิภครบัรูท้างสื่ออ่ืน ๆ ตา่งกบับรษัิทผูส้รา้งภาพยนตรไ์ทยรายใหญ่
ท่ีมีเงินทนุในการจ่ายโฆษณาทางสื่อช่องทางอ่ืน ๆ และสื่อออนไลนเ์ป็นสื่อท่ีใชง้บ    
ในการลงทนุคอ่นขา้งนอ้ยแตส่ามารถกระจายขอ้มลูข่าวสารไดร้วดเรว็และตรงกบั
กลุม่เปา้หมายดีกว่าสื่ออ่ืน ๆ เพราะปัจจบุนัผูบ้รโิภคใชส้มารท์โฟนในการติดตอ่
แลกเปลี่ยนขอ้มลูขา่วสารซึง่กนัและกนั ท าใหผู้ส้รา้งภาพยนตรห์รอืบรษัิทคา่ย
ภาพยนตรเ์ลก็ ๆ เลือกใชส้ื่อออนไลนเ์ป็นตวัแปรส าคญัท าใหผู้บ้รโิภคเกิดการรบัรู ้
ข่าวสารผลงานของตน



การท ากิจกรรมการตลาดในรูปแบบตา่ง ๆ  อาทิ การท าบตัรสมาชิกหรือ
สมารท์การด์เพ่ือซือ้บตัรชมภาพยนตรร์าคาถกูลง การมีสว่นลดรา้นคา้จาก
พนัธมิตรทางธุรกิจทัง้ท่ีเป็นรา้นคา้และหา้งสรรพสินคา้ การจดันิทรรศการ
เก่ียวกบัภาพยนตรท่ี์เขา้ฉาย การชิงรางวลัหางบตัรชมภาพยนตร ์การเลน่เกม
ชิงรางวลัเก่ียวกบัภาพยนตร ์และการจดัรายการเปิดตวัภาพยนตร ์เป็นตน้ ซึง่
วิธีการดงักลา่วเคยน ามาใชก้บัภาพยนตรไ์ทยหลาย

4.กจิกรรมการส่งเสริมการขายภาพยนตรแ์สวงหาความร่วมมอืกับหน่วยงานอืน่

▪ Movie Marketing 

▪ Product Placement 



กลยทุธห์นึ่งทางการตลาดผ่านสื่อบนัเทิงแทรก
โฆษณาสินคา้คูไ่ปกบัภาพยนตร ์สรา้งการจดจ าตรา
สินคา้ในหมู่ผูบ้รโิภคในลกัษณะโฆษณาแฝงหรอืที่
เรยีกวา่ ไทนอ์ิน (Tie-in)  การจดัรายการสง่เสรมิการ
ขายรว่มกบัสินคา้อื่นๆ นอกจากจะเป็นการกระตุน้
ความสนใจใหแ้ก่ผูช้มแลว้ เป็นการสง่เสรมิการขายให้
สินคา้หรอืบรกิารท่ีเขา้รว่มจดัรายการดว้ยเช่นกนั และ
ในปัจจบุนัยงันิยมใชเ้ป็นช่องทางในการประชาสมัพนัธ์
สินคา้หรอืบรกิารประเภทต่าง ๆ มากขึน้ดว้ย ทัง้สอง
ฝ่ายไดร้บัประโยชนร์ว่มกนัคือผูผ้ลิตไดเ้งินเพิ่มเตมิจาก
สื่อโฆษณาประชาสมัพนัธภ์าพยนตร ์สว่นเจา้ของ
สินคา้ก็ไดช้่องทางในการเขา้ถงึกลุม่เปา้หมายใหม่

Movie Marketing 



Product Placement 

กลยทุธก์ารตลาดอีกรูปแบบหนึ่งท่ีเจา้ของสินคา้วางต าแหน่งสินคา้ผ่าน
สื่อภาพยนตรไ์ดด้ว้ยเช่นกนั หรอืท่ีเรยีกว่า Product Placement  เช่น  บะหม่ี
กึ่งส  าเรจ็รูปมามา่ของสหพฒันพิบลู จ ากดั (มหาชน) ไปปรากฏในภาพยนตร์
เรื่อง ตม้ย ากุง้ ของบรษัิทสหมงคลฟิลม์ อินเตอรเ์นชั่นแนล จ ากดั (มหาชน)  
เพราะมีความเก่ียวเน่ืองในช่ือภาพยนตร ์เป็นตน้



1.ผูอ้  านวยการสรา้งภาพยนตรห์รอืแหลง่เงินทนุ 
2.นกัแสดง
3. บทภาพยนตร ์
4.ผูก้  ากบัภาพยนตร์
5.โรงภาพยนตร์
6.การโฆษณาและประชาสมัพนัธภ์าพยนตร์

“ฟอรม์หนัง”

สรนป


