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รายละเอียดของรายวิชา(Course Specification) 

รหัสวิชา MKT๑๒๐๘ รายวิชา  การตลาดดิจิตัล 

สาขาวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา ๒ ปการศึกษา ๒๕๖๘ 

 

หมวดที ่๑ ขอมูลทั่วไป 
๑. รหัสและชื่อรายวิชา   

รหัสวิชา    MKT  ๑๒๐๘ 

ชื่อรายวิชาภาษาไทย  การตลาดดิจิตลั 

ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ     ( Digital  Marketing) 

 

๒. จำนวนหนวยกิต          ๓ หนวยกิต (๓-๐-๖)  

       

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 

๓.๑  หลักสูตร               บริหารธุรกิจ 

๓.๒ ประเภทของรายวิชา            วิชาบังคับเรียน 

 

๔.อาจารยผูรับผิดชอบรายวิชาและอาจารยผูสอน    

๔.๑ อาจารยผูรับผิดชอบรายวชิา  อาจารย ดร. ลดาพร   พิทักษ 

๔.๒ อาจารยผูสอน   อาจารย ดร. ลดาพร   พิทักษ 

     อาจารย ดร. อิทธิภูมิ พรหมมา 

อาจารย ดร. กฤษณะ เชื้อชัยนาท 

ผูชวยศาสตราจารย ดร. วรางคณา จิตราภัณฑ 

      

๕.  สถานที่ติดตอ  หอง  อาคาร ๕๖  ชั้น  ๔   คณะวิทยาการจัดการ 

     

๖. ภาคการศึกษา / ชั้นปที่เรียน   

๖.๑  ภาคการศึกษาที่           ๒/๒๕๖๘   ชั้นปที่  ๑ 

๖.๒ จำนวนผูเรียนที่รับได ประมาณ   ๓๒๕    คน 

 

๗. รายวิชาที่ตองเรียนมากอน(Pre-requisite)  (ถามี) ไมมี 

 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๒ 

MKT๑๒๐๘ รายวิชา  การตลาดดิจิตัล      สาขาวิชาการตลาด    คณะวิทยาการจัดการ      มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

๘. รายวิชาที่ตองเรียนพรอมกัน(Co-requisites)(ถามี) ไมมี 

 

๙. สถานที่เรียน   คณะวิทยาการจัดการ 

 

๑๐.วันที่จัดทำหรือปรับปรุง   วันที่ ๑๙ เดือน พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๖๘ 

รายละเอียดของรายวิชาคร้ังลาสุด 

 

 

หมวดที่๒จุดมุงหมายและวัตถุประสงค 

 
๑. จุดมุงหมายของรายวิชา 

       เพื่อการศึกษาการใชสำหรับการเสนอขายผลิตภัณฑ          โดยตรงกับลูกคาในรูปแบบตาง  ๆ  อยางเปนระบบ โดยมี  การ

วางแผน   การกำหนดกลยุทธการตลาดแบบแบบตรง  การจัดการฐานขอมูล  และการประเมินผลการอยางมีจริยธรรม 

 

๒. วัตถุประสงคในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 

           (๑) ปรับปรุงเนื้อหาใหทันสมัยเก่ียวกับการใชขอมูลสวนบุคคลเพื่อการตลาดดิจิตัล 

           (๒) พัฒนาโครงการบริการวิชาเพื่อสนบัสนุนผูประกอบการธุรกิจชุมชนและธุรกิจเจาของคนเดียวดำเนินแบบดิจิตลั 

 

                     หมวดที่๓ลักษณะและการดำเนินการ 

 

๑. คำอธิบายรายวิชา 

     แนวคิดทฤษฎีความสำคัญของเทคโนโลยีและสื่อดิจิทัล รูปแบบการเลือกใชประเภทสื่อดิจิทัล การทำ Search Engine 

Optimization การโฆษณา การวัดประสิทธิภาพของการโฆษณาสื่อดิจิทัล การตลาดโดยใช Smart Phone การจัดการตลาดบนสังคม

ออนไลน การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคในสังคมออนไลนและ ผลตอบแทนจากการลงทุน การสรางแบรนดและการจัดการขอ

รองเรียนของลูกคา 

 

๒. จำนวนชั่วโมงที่ใชตอภาคการศึกษา 

 

บรรยาย 

(ชั่วโมง) 

สอนเสริม 

(ชั่วโมง) 

การฝกปฏิบัติ/งาน 

ภาคสนาม/การฝกงาน(ชั่วโมง) 

การศึกษาดวยตนเอง 

(ชั่วโมง) 

๔๕  ช่ัวโมง 

 

สอนเสริม และให

คำปรึกษาดานการเรียน

ตามความตองการของ

นักศึกษาเฉพาะกลุมหรือ

ไมม ี ๙๐  ช่ัวโมง 
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เฉพาะรายบุคคล 

 

๓. จำนวนชั่วโมงตอสัปดาหทีอ่าจารยใหคำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแกนักศึกษาเปนรายบุคคล 

 (ผูรับผิดชอบรายวชิาโปรดระบขุอมูล   ตัวอยางเชน  ๑ ชัว่โมง / สัปดาห) 

 ๓.๑ ปรึกษาดวยตนเองที่หองพกัอาจารยผูสอน  หองพักอาจารย ชั้น ๕ อาคาร ๕๖ คณะวทิยาการจัดการ 

 ๓.๒ ปรึกษาผานโทรศัพททีท่ำงาน / มือถือ  หมายเลข  

 ๓.๓ ปรึกษาผานจดหมายอิเล็กทรอนิกส (E-Mail)  

 ๓.๔ ปรึกษาผานเครือขายสังคมออนไลน (Facebook/ 

 ๓.๕ ปรึกษาผานเครือขายคอมพิวเตอร   (Internet/www.teacher.ssru.ac.th>thep_mu 

 

 

หมวดที่๔การพัฒนาผลการเรียนรูของนักศึกษา 

๑.คุณธรรม  จริยธรรม 

๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมที่ตองพัฒนา 

 (๑)  มีการวิเคราะหสภาพแวดลอมทางการตลาดเพื่อบริหารการตลาดแบบ 

ตรงตามภาวะปจจบุันทางสังคม 

(๒)  มีวินัยในการเรียนรู  รับผิดชอบงานทีไ่ดรับมอบหมายใหศึกษาคนควา 

และซื่อสัตยสุจริตในการเรียน  ศึกษาคนควา และการสอบ 

 (๓)  มีแนวคิดในการบริหารการตลาดดิจิตลัอยางมสีำนึกดานจริยธรรม 

 (๔)  ตระหนักถึงความด-ีความรู การอยูรวมกันในสังคม 

        ๑.๒   วิธีการสอน 

(๑) กำหนดแนวการเรียนการสอนเบื้องตนที่ชดัเจนและประชาสัมพันธ 

ใหทราบเพื่อการปฏิบัติอยางมีวนิัย 

                 (๒) กำหนดขอตกลงรวมกันระหวางนักศึกษาเพื่อการเรียนรูรวมกัน   

(๓) แนะนำ  และยกตัวอยางเร่ืองคุณธรรม กฎหมายเก่ียวกับการตลาด 

แบบตรงนโยบายการใชขอมูลสวนบุคคล และวิเคราะหกรณีศึกษา 

                 (๔) แนะนำ  และยกตัวอยางอยางเร่ืองคุณธรรม และจริยธรรมในวิชาชีพ 

สอดแทรกในการบรรยายแตละเนื้อหา 

                 (๕)  มอบหมายงานใหศึกษาคนควาเก่ียวกับรายกลุมเก่ียวกับการดำเนิน 

ธุรกิจการตลาดแบบดิจิตัลของผูประกอบการตาง  ๆ อยางมีคุณธรรมและจริยธรรม 

          

                 (๖) วิเคราะห และอภิปรายรวมกันเร่ืองปญหา และอุปสรรคจากการดำเนิน 

การตลาดดิจิตลั อยางไมมีคุณธรรมและคุณธรรม และผลกระทบที่           

มีตอลูกคา  พนักงาน  บริษทั สงัคม และสิ่งแวดลอม 




