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ความหมาย
ของส่ือเพ่ือการโฆษณา

หมายถึง พาหะหรือช่องทางท่ีสามารถนาํเน้ือหาดา้นการโฆษณาวางลง

ไปได้ และนาํพาเน้ือหาดา้นการโฆษณาเหล่านั้นไปยงักลุ่มเป้าหมายท่ี

ตอ้งการ เช่น โทรทศัน์ ป้ายบิลบอร์ด หนงัสือพิมพ์ โปสเตอร์ เวบ็ไซต์

search engine เป็นตน้



ประเภทของส่ือ

โทรทัศน

หนังสือพิมพ

วิทยุ

นิตยสาร

บิลบอรด 

1. ส่ือมวลชน

01

เว็บไซต

สังคมออนไลน

บล็อก

ฯลฯ
.

2. อินเทอร์เน็ต

02

ใบปลิว

แผนพับ

โปสเตอร

จดหมาย

ฯลฯ

3. ส่ืออ่ืนๆ

03



ความสําคญัของส่ือโฆษณา
นําพาสารโฆษณาไปสง่ยงัผูร้บัสาร

สรา้งความน่าสนใจใหก้บัเน้ือหาโฆษณา อาทิ

รปูแบบ เทคโนโลยแีละตาํแหน่งของสื่อ

โฆษณา เชน่ Ambient, โฆษณาทีอ่ยูใ่นหน้า

แรกของนิตยสาร, โฆษณาบนตกึ

ยํา้เตอืนความทรงจาํของกลุม่เป้าหมายได้

หากมกีารนําสารโฆษณาสง่ผา่นสื่อนัน้ๆบ่อยๆ

ทาํใหผู้ท้ีย่งัไมเ่คยรบัรูส้ารโฆษณาไดร้บัรูห้รอื

เขา้ถงึสารนัน้



หลกัสาํคญัในการวางแผนสือ่โฆษณา

เลือกช่วงเวลา และสถานท่ีให้

เหมาะสม

การวิเคราะหต์วัสินค้า

สินค้าบางอย่างต้อง

บอกรายละเอียดมาก

ต้องวางแผนให้เข้าถึง

กลุ่มเป้าหมายท่ีเจาะจง ไม่ใช่การ

เหว่ียงแห หรือกาํหนด

กลุ่มเป้าหมายกว้างเกินไป

ต้องคาํนึงถึงปริมาณการเข้าถึง

และความถ่ี ควบคู่ไปกบัเน้ือหา

สาระ คุณภาพ และภาพลกัษณ์

ของส่ือท่ีเลือกซ้ือ

ยึ ด ห ลั ก ก า ร ต ล า ด แ บ บ

ผสมผสาน

พิจารณาการใช้ส่ือของคู่แข่ง



ปัจจยัทัว่ไปในการเลอืกสือ่โฆษณา

กลุ่มเป้าหมาย
ลกัษณะและ

ประสิทธิภาพของสินค้า
ต้นทนุของส่ือ ศกัยภาพของส่ือโอกาสเติบโตของตลาด

พจิารณาลกัษณะทาง

ประชากรศาสตร์

ลกัษณะทางจติวทิยา

สนิคา้คอือะไร

สนิคา้ใหม่ หรอืมมีานาน

แลว้

ตอ้งการแสดงขัน้ตอนการ

ใชง้านหรอืไม่

คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ต่อพนัคน

คา่ใชจ้า่ยต่อการคลิก๊

คา่ใชจ้า่ยต่อ1เรตติง้

มแีนวโน้มขยายสาขา

มยีอดขายเพิม่ขึน้มาก

ความสามารถในการ

นําเสนอขอ้มลูภาพ เสยีง

การเคลือ่นไหวของสือ่

แต่ละชนิด



ปัจจยัทัว่ไปในการเลอืกสือ่โฆษณา

ความสามารถในการ

เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย

และผลกระทบ

ลกัษณะของส่ือ กลยทุธก์ารโฆษณา การใช้ส่ือของคู่แข่ง งบประมาณโฆษณา

เป็นสือ่ทีก่ลุม่เป้าหมาย

นิยมดู หรอื ฟัง

เป็นสือ่ทีส่ามารถสรา้ง

ความสนใจ ความตระหนกั

ได้

เป็นสือ่ก่อนนอน

เป็นสือ่ทีเ่ผยแพรร่ายปักษ์

เป็นสือ่ทีม่แีต่เสยีง

การโฆษณาเพือ่สรา้ง

ภาพลกัษณ์

การโฆษณาชวนใหต้ดิตาม

วธิกีารลงสือ่โฆษณา

ของคูแ่ขง่

การใชเ้งนิในการเลอืกซือ้

สือ่

จาํนวนเงนิทัง้หมดที่

สามารถใชใ้นการซือ้สือ่

โฆษณาได้



ตวัอยา่งงานโฆษณาตามสือ่ต่างๆ



ส่ือเพ่ือโฆษณาแบ่งตามวตัถุประสงคก์ารนาํไปใช้

• 1.  ส่ือหลกั  

(primary media) 

• 2.  ส่ือเสริม  

(secondary media)



สือ่โทรทศัน์

01

02

03

04

05Television 
Commercials (TVCs) 

ความยาวเฉล่ีย 30 วินาที

Ad overlay 
แสดงผลอยู่ด้านล่าง

ของหน้าจอ

Product placement 
แสดงอยูใ่นรายการ

หรือในละครต่างๆ

Banners หรือ Logo 
บนหนา้จอ

Interactive เช่นการรับส่ง

SMS หรือ

Click-to-call

รูปแบบโฆษณาบน TV Screen



การซือ้เวลาลงโฆษณาในโทรทศัน์

01In program spot 

02Loose spot 

03Sponser



ขอ้ดขีองสือ่โทรทศัน์

ค่า CPM ตํา่

มีรายการหลากหลายประเภท ทาํ

ให้สามารถเลือกเจาะ

กลุ่มเป้าหมายได้

ไม่ต้องใช้การอ่านออกเขียนได้

เป็นส่ือท่ีมีทัง้ภาพ เสียง

และการเคล่ือนไหว

01

02

03

04



ขอ้จาํกดัของสือ่โทรทศัน์

03

04

02

01 ค่าใช้จ่ายรวมในการโฆษณาสงู

มีโฆษณาอดัแน่น

ผูบ้ริโภคเปล่ียนช่องหนีโฆษณา

ได้รบัความนิยมน้อยลง



ระบบคลื่นวทิยุแบง่เป็น

ระบบคลื่น FM  เป็นการผสมคลื่นทางความถี่
(Frequency Modulation) คอืคลื่นวทิยุทีผ่สมกบัคลื่น
เสยีงแลว้ จะมคีวามถีไ่มส่มํ่าเสมอ เปลีย่นแปลงไปตาม

คลื่นเสยีง แต่ความสงูของคลื่นยงัคงเดมิ วทิยุ FM สง่
ดว้ยความถี่ 88 -108 MHz ในประเทศไทยมจีาํนวนกวา่
100 สถานี กระจายอยูต่ามจงัหวดัต่างๆ ทัว่ประเทศ ให้

คุณภาพเสยีงดเียีย่ม ไมเ่กดิสญัญาณรบกวนจากสภาพ

อากาศแปรปรวน แต่สง่ไดใ้นระยะประมาณไมเ่กนิ

ประมาณ 150 กโิลเมตร ปัจจุบนันิยมสง่ในแบบ สเตอรโิอ

ทีเ่รยีกวา่ระบบ FM Sterio Multiplex

ส่ือวทิยุ



รปูแบบรายการวทิยกุระจายเสยีง

S

W T

O

รายการพดูคยุกบัผูฟั้ง (Talk Programme) 
มลีกัษณะเป็นการสือ่สารแบบสองทาง (Two way Communication) กบัผูฟั้ง โดยปกติ

ผูจ้ดัรายการจะอาศยัเทคโนโลยกีารสือ่สารทีท่นัสมยั และจาํเป็นตอ้งมผีูช้ว่ยประจาํ

รายการ คอยทาํหน้าทีใ่นการรบัสายโทรศพัท์ ลกัษณะรายการสว่นใหญ่จะเน้นการแสดง

ความคดิเหน็ในประเดน็สาธารณะ เปิดกวา้งในการแสดงความคดิเหน็ เชน่ รายการของ

จส. 100, สวพ.91 เป็นตน้

รายการสนทนา (Conversational Programme) 
การสือ่สารจะเป็นการสือ่สารสองทาง (Two way Communication) กบัผูด้าํเนิน

รายการรว่ม แต่จะเป็นการสือ่สารทางเดยีว (One way Communication) กบัผูฟั้งทาง
บา้น อาจเปิดโอกาสใหค้นฟังสามารถโทรศพัทเ์ขา้มาสอบถามตามประเดน็ทีก่าํหนดได้

รายการสมัภาษณ์ (Interview Programme) 
มลีกัษณะเป็นการสือ่สารสองทางกบัผูท้ีเ่ชญิมารว่มในรายการ หรอือาจจะใชว้ธิกีาร

สมัภาษณ์ผา่นทางโทรศพัท์

รายการอภิปราย (Discussion Programme) 
มผีูด้าํเนินการอภปิราย 1 คน และผูร้ว่มอภปิรายตัง้แต่ 2 - 4 คน



รปูแบบรายการวทิยกุระจายเสยีง

รายการ

สารคดี

รายการ

นิตยสาร

ทางอากาศ

รายการข่าว

รายการ

เพลง

การสือ่สารจะเป็นการสือ่สาร

แบบทางเดยีวกบัผูฟั้งทาง

บา้น โดยสว่นใหญ่รายการ

ขา่วจะมอียู่ 2 รปูแบบ คอื

รายการขา่วประจาํวนั และ

รายการขา่วสัน้ในแต่ละชว่ง

ของวนั

News Programme การสือ่สารจะเป็นลกัษณะ

สองทาง โดยมผีูจ้ดัรายการ

หรอื DJ รายการละ 1 คน
ดาํเนินรายการ 1 – 3 ชัว่โมง
ต่อวนั รวมทัง้ทาํหน้าทีใ่น

การประสานความบนัเทงิใน

รายการตามคาํขอของผูฟั้ง

Music Programme

ใชก้ารสือ่สารทางเดยีวกบั

ผูฟั้งทางบา้น โดยมี

ผูบ้รรยาย 1 – 2 คน

Documentary or 
Feature Programme มคีวามหลากหลายทัง้เน้ือ

เรือ่งและรปูแบบการนําเสนอ

Magazine 
Programme



รปูแบบรายการวทิยกุระจายเสยีง

รายการละครวิทยุ

เป็นรายการการแสดงที่

ใชเ้สยีงบอกเลา่

เรือ่งราว แสดงอารมณ์

ความรูส้กึและสามารถ

ถ่ายทอดความนึกคดิ

ต่างๆ ไปสูผู่ฟั้งได้

Radio Drama

รายการตอบปัญหา

เป็นรายการทีค่ลา้ยคลงึ

กบักบัรายการทีเ่น้น

เน้ือหาทางวชิาการ ซึง่

เป็นลกัษณะของการ

สือ่สาร 2 ทศิทาง
ระหวา่งผูด้าํเนิน

รายการ และผูต้อบ

ปัญหาทางบา้น

Quiz Programme

รายการบรรยาย

เหตกุารณ์

เป็นรายการ

ถ่ายทอดสดจากสถานที่

เกดิเหตุการณ์ในเวลา

นัน้ โดยสว่นใหญ่จะ

แทรกไดท้กุชว่งเวลา

ของการเกดิเหตุการณ์

Commentary 
Programme

รายการปกิณกะ

เป็นรายการทีม่คีวาม

หลากหลายในการ

นําเสนอเน้ือหาสาระ

หรอืเป็นการเปิดกวา้ง

ของรายการภายใน

เวลา 1 ชัว่โมง

Variety Programme



รปูแบบการโฆษณาบนวทิยุ

Contents
Title

Contents
Title

Contents
Title

Contents
Title

1. SPOT

2. JINGLE พดูสนับสนุนรายการ

3. Advertorial



ประเภทของการโฆษณา

ในหนงัสอืพมิพ์

1. การโฆษณาทัว่ไป Display advertising
2. การโฆษณายอ่ยแยกประเภท Classified 
advertising
3. การโฆษณาในฉบบัพเิศษ Supplement 
advertising  เชน่ การเปิดกจิการ ครบรอบปี

วาระพเิศษ

หนังสือพิมพ์



ราคาค่าส่ือ

โฆษณา

ในหนังสือพิมพ์

ท่ีมา: http://www.jindamanee.co.th/Page/info_news.html สืบคน้เม่ือ 11 สิงหาคม 2563

http://www.jindamanee.co.th/Page/info_news.html


รปูแบบการโฆษณาบนสือ่อนิเตอรเ์น็ต

การโฆษณาผา่นอเีมล์

การโฆษณาแฝงในรปูบทความ (Advertorial)

โฆษณาผา่นแอปพลเิคชัน่

การโฆษณาในหน้าเวบ็ไซตต์่างๆ

การโฆษณาผา่นเครอืขา่ยสงัคมออนไลน์

การโฆษณาผา่นLine

การโฆษณาในเกมส์

โฆษณาผา่นเวบ็ไซตค์น้หาขอ้มลู



การเจาะลกึของ

สือ่โฆษณา
(penetration 
หรอื pen) 

หมายถงึ การแทรกซมึของสือ่โฆษณาซึง่

บอกใหรู้ป้รมิาณสงูสดุทีจ่ะเขา้ถงึผูบ้รโิภค

ได้ นัน่คอืสดัสว่นของบา้นทีม่โีทรทศัน์หรอื

วทิยุ เปรยีบเทยีบกบัจาํนวนหลงัคาเรอืน

ทัง้หมด ในการเจาะลกึของสือ่จะทาํใหรู้ว้่า

อตัราสงูสดุทีจ่ะเขา้ถงึผูบ้รโิภคดว้ยสือ่ชนิด

น้ีมเีทา่ไร เช่น Pen TV.  ในภาคกลาง
80 % หมายถงึการใชส้ือ่โทรทศัน์ในภาค
กลางมกีารเขา้ถงึผูบ้รโิภคไมเ่กนิ 80 %  
สมมตมิบีา้น 10 หลงัในภาคกลาง มี

โทรทศัน์ใช้ 8 หลงั

Pen TV. =  จาํนวนบา้นทีม่โีทรทศัน์ x 
100 / จาํนวนครวัเรอืนทัง้หมด

ศพัทท่ี์ควรรู้



ศพัทท่ี์ควรรู้

จาํนวนครวัเรอืนทีใ่ชโ้ทรทศัน์ (Home
using television หรอื HUT) หมายถงึ

อตัราสว่นระหวา่งบา้นทีก่าํลงัเปิดดู

โทรทศัน์ในแต่ละชว่งเวลา กบับา้นทีม่ี

เครื่องรบัโทรทศัน์ เชน่ มบีา้นทีม่ี

เครื่องรบัโทรทศัน์ 7 หลงัแต่มบีา้นที่

เปิดดขูา่วเชา้เวลา 7.00 น.อยู่ 5 หลงั
(HUT = 5/7*100 = 71.43 %)
สตูร
HUT  =
บ้านที่กํ าลัง เ ปิดดู โทรทัศ น์ ในแ ต่ละ

ชว่งเวลาx 100/ บา้นที่

มเีครื่องรบัโทรทศัน์

** ดวูา่ชว่งเวลาน้ีมกีารเปิดโทรทศัน์

เท่าไร รวมทุกชอ่งทีม่กีารออกอากาศ

การครอบคลุมของสื่อโฆษณา

(coverage) หมายถงึ รอ้ยละของ

บา้นทีส่ามารถเปิดรบัวทิยุโทรทศัน์

และรบัช่องนัน้ ๆได้ หรอืรบัภาพ

กระจายสญัญาณภาพและเสยีงของ

สถานีโทรทศัน์ชอ่งใดชอ่งหน่ึงได้ เมื่อ

เปรยีบเทยีบกบัจาํนวนบา้นทีม่ี

เครื่องรบัวทิยุหรอืโทรทศัน์ทัง้หมด

สตูร
coverage =
จํานวนเครื่องรับที่สามารถเปิดรับ

โ ท ร ทั ศ น์ ช่ อ ง นั ้ น ๆ ไ ด้ x1 0 0 / 
จํานวนบ้านที่มีเครื่องรับโทรทัศน์

ทัง้หมด

(เชน่บา้นนายแดงรบัสญัญานทวีชีอ่ง
3 , 5และ ช่อง 7 ได้ แต่รบัช่อง 9
ไมไ่ด้ ถา้ช่อง 9 ตอ้งการวดัการ

้ ั ้

ใช้กบัส่ือโทรทศัน์

และวิทยุ



ศพัทท่ี์ควรรู้

ความนิยมในรายการ
(Rating Points)
หมายถงึ อตัราสว่นระหวา่งบา้นทีเ่ปิดดู

รายการใดรายการหน่ึงกบับา้นทีม่ี

เครื่องรบัโทรทศัน์ทัง้หมด ไมว่า่จะ

เปิดดโูทรทศัน์หรอืไมเ่ปิดดกูต็าม

สตูร
Rating Points =
จาํนวนบา้นทีเ่ปิดดรูายการใดรายการหน่ึง

x100/จาํนวนบา้นทีม่วีทิยโุทรทศัน์ทัง้หมด
(เปิดหรอืไมก่ต็าม)

** ความนิยมในรายการ (Rating point) จะ
คํา นึงถึงจํานวนบ้านที่ เ ปิดดูรายการใด

รายการห น่ึ ง เปรียบ เทียบกับบ้านที่ มี

เครื่องรบัโทรทศัน์ทัง้หมด แต่สดัส่วนผู้ชม

รายการ (SOA) จะคํานึงถึงบ้านที่เปิดดู

รายการใดรายการหน่ึง เปรยีบเทยีบกบับา้น

ทีเ่ปิดดรายการทัง้หมด

สดัสว่นผูช้มรายการ

(share of audience หรอื SOA)
หมายถงึ อตัราสว่นระหวา่งบา้นที่

เปิดดรูายการใดรายการหน่ึง

เปรยีบเทยีบกบับา้นทีม่เีครื่องรบั

โทรทศัน์ทัง้หมดทีก่าํลงัเปิดดอูยูใ่น

ขณะนัน้

สตูร

SOA = จาํนวนบา้นทีด่รูายการใน

เวลาใดเวลาหน่ึง X 100 /
จาํนวนบา้นทีเ่ปิดชอ่งรบัในเวลานัน้

ใช้กบัส่ือโทรทศัน์

และวิทยุ



ศพัทท่ี์ควรรู้

ความถี่
(frequency)
หมายถงึ คา่เฉลีย่ของจาํนวนครัง้ที่

ผูบ้รโิภคไดเ้หน็โฆษณาในชว่ง

ระยะเวลา 4 สปัดาห์

สตูร

Frequency = จาํนวนครัง้ทัง้หมดที่

เหน็โฆษณา/เฉพาะคนทีเ่หน็โฆษณา

การเขา้ถงึ
(reach)
หมายถงึ จาํนวนคนทีไ่ดเ้หน็โฆษณา

คดิเป็นเปอรเ์ซน็ตข์องการเขา้ถงึ

ผูบ้รโิภคในชว่งระยะเวลา4 สปัดาห์

โดยไมม่กีารนบัซํ้าซอ้น

การเขา้ถงึจะแสดงถงึจาํนวนคนทีเ่หน็

โฆษณานัน้ๆ โดยไมค่าํนึงถงึจาํนวน

ครัง้ทีเ่หน็

(เหน็กีค่ร ัง้กน็บัเป็นครัง้เดยีว)
สตูร

Reach = จาํนวนคนทีเ่หน็โฆษณา

x100/จาํนวนคนทัง้หมด

ใช้กบัส่ือโทรทศัน์

และวิทยุ



ศพัทท์ีค่วรรู้

คา่ผลต่างความนิยมรายการ (Turn over)
คอืคา่ทีใ่ชว้ดัความนิยม หรอืความเสือ่มของ

รายการ

สตูร

Turn over = ความนิยมรายการในสปัดาห์
ที่ 4   % /                              ความนิยม
รายการในสปัดาหท์ี่ 1 %

คา่ใชจ้า่ยต่อพนัหวั

(cost per Thousand) หรอื CPM
พจิารณาวา่สือ่ใดเขา้ถงึคน1,000 คน
โดยเสยีคา่ใชจ้า่ยน้อยทีส่ดุ

สตูร

CPM = อตัราคา่โฆษณา x 1,000/จาํนวนผูช้ม
ทัง้หมด



• ค่ามวลรวมของค่าเรตต้ิง  

Gross Rating Points หรือ GRPs)  
หมายถึง  ผลรวมทั้งหมดของปริมาณการไดร้บัการส่ือสารดา้นโฆษณา  

• สตูร  GRPs  =  Reach * Frequency 



(Target audience rating points / TARPs)  
คือค่าท่ีใชว้ัดประสิทธิภาพในการใชง้บประมาณการซ้ือส่ือ  

และเป็นตัวเลขท่ีแสดงใหเ้ห็นว่ารายการท่ีเราเลือกน้ันมี

กลุ่มเป้าหมาย ท่ีเราตั้งเป้าไวช้มรายการเป็นจาํนวนเท่าไร

• ความสําคัญของค่าTARPs คือ  ถา้เป็นสินคา้ทัว่ ๆ ไป 

เช่น น้ําอัดลม  บะหม่ี  มักใชค้วามนิยมรายการ 

(rating) เพียงอย่างเดียวก็เพียงพอต่อการเลือกส่ือ แต่

ถา้เป็นสินคา้ราคาแพง หรือมีกลุ่มลูกคา้เฉพาะ  เราควรดู

ค่า TARPs ดว้ย  เพราะถึงแมร้ายการจะมี Rating สูง

และราคาแพง แต่อาจมีกลุ่มเป้าหมายของเราน้อย

• ความนิยมรายการจากกลุ่มเป้าหมาย 

สูตรคาํนวนค่า TARPs 
=  จาํนวนผูรั้บสารเป้าหมายท่ีมีการ

เปิดรับรายการ X100/                            
จาํนวนผูรั้บสารเป้าหมายท่ีมีโทรทศัน์



1.  การครอบคลุม (coverage)  คือ  จาํนวนของกลุ่มเป้าหมายท่ีอ่านหนงัสือเล่มนั้น โดยคิดเป็น

ค่าร้อยละ

สูตร  การครอบคลุม  (coverage)  =  จาํนวนของส่ือส่ิงพมิพท่ี์ขายได ้ *100 /จาํนวนของ

ผูอ่้านซ่ึงเป็นกลุ่มเป้าหมาย

2.  จาํนวนการพิมพจ์าํหน่าย  (circulation)  คือ  ยอดจาํหน่าย หรือยอดพิมพข์องหนงัสือพิมพ์

หรือนิตยสาร

3. จาํนวนผูอ่้าน (readership)  คือ จาํนวนคนอ่านหนงัสือพิมพน์ั้น  ๆ จริงวา่มีเท่าไร  ใน

จาํนวนผูอ่้าน  ประกอบดว้ย 

3.1  กลุ่มผูอ่้านเบ้ืองตน้  คือกลุ่มคนท่ีซ้ือ หรือคนท่ีรับหนงัสือโดยตรงดว้ยการบอกเป็น

สมาชิก  

3.2  กลุ่มผูรั้บข่าวสารท่ีไม่ไดซ้ื้อ (pass-along audience)  คนท่ีไม่ไดซ้ื้อแต่เป็นคน

อ่านต่อจากผูซ้ื้อ

4. ปัจจยัความซํ้ าซอ้น  (duplication factor)  คือ ค่าท่ีบอกความซํ้ าซอ้นกนัระหวา่งหนงัสือ 

หมายถึง  กลุ่มผูอ่้านส่ือส่ิงพิมพซ์ํ้ าหลายฉบบั  เช่น  มีคนอ่านทั้งไทยรัฐและเดลินิวส์  จาํนวน 30%
หมายความวา่ ไทยรัฐและเดลินิวส์มีปัจจยัความซํ้ าซอ้น  (duplication)  = 30 %
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