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1. Line

artsyforager.com



1. Line

เส้น (Line) คอืจดุทีต่่อเนื่องกนัในทางยาว

เกดิจากการน�ำจดุมาเคลือ่นทีห่รอืน�ำมาวางเรยีงต่อๆ กนั

artsyforager.com



1 2

43

lovelyfrankensteindesigns.blogspot.comecvphoto.weebly.com

lovevenetia.blogspot.commimitruong.wordpress.com

4 ภาพตัวอย่างข้างต้น
เส้น มีคุณสมบัติแตกต่างกันอย่างไร?



1. Line

คุณสมบัติเด่นของเส้น

น�ำสายตา1 แบ่งซอยภาพ4ก�ำหนดทิศทาง2 ก�ำหนดความต่อเนื่อง3
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43

lovelyfrankensteindesigns.blogspot.comecvphoto.weebly.com

lovevenetia.blogspot.commimitruong.wordpress.com



1 2 3

5 64

made-in-craftadise.blogspot.comwallpapers55.comen.wikipedia.org

garyalbritton.compicsfair.com www.tmwallpaper.com

6 ภาพตัวอย่างข้างต้น
เส้น ให้ความรู้สึกต่างกันอย่างไร?



1. Line

ความรู้สึกและอารมณ์ของเส้นต่างๆ

เส้นแนวนอน ความสงบ นิ่ง ราบเรียบ1 เส้นตัดกัน ประสาน แข็งแกร่งแน่นหนา4

เส้นแนวตั้ง มั่นคง แข็งแรง จริงจัง2 เส้นโค้ง อ่อนช้อย สบาย นิ่มนวล พริ้วไหว5

เส้นทแยง ขับเคลื่อน เคลื่อนไหว3 เส้นซิกแซก อิสระ วุ่นวาย ไม่เป็นระเบียบ6
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made-in-craftadise.blogspot.comwallpapers55.comen.wikipedia.org

garyalbritton.compicsfair.com www.tmwallpaper.com



2. Shape

artsyforager.com



2. Shape

รูปร่าง (Shape) เป็นการน�ำเสน้แบบต่างๆ มาต่อกนัจนไดรู้ปร่าง 2 มติ ิแบง่ไดเ้ป็น 3 แบบคอื

www.wallpapereast.comlivvypierce.wordpress.comwww.designbyday.co.uk

รูปร่างเรขาคณิต (Geometric)1

รูปร่างแบบธรรมชาติ (Natural)

รูปร่างแบบฟรีฟอร์ม (Abstracted)

2

3

1 2 3



2. Shape

รูปร่างเรขาคณิต ที่เรามักพบเห็น ได้แก ่

www.wallpapereast.com

วงกลม (Circle)1

ให้ความรู้สกึเป็นศนูย์กลาง
เป็นที่รวมความสนใจ

หรือการปกป้องคุ้มครอง



2. Shape

รูปร่างเรขาคณิต ที่เรามักพบเห็น ได้แก ่

milkwithonesugar.com

สี่เหลี่ยม (Square)2

ให้ความรู้สึกสงบ มั่นคง เป็นระเบียบ
และสร้างจุดสนใจได้ดี



2. Shape

รูปร่างเรขาคณิต ที่เรามักพบเห็น ได้แก ่

weheartit.com

สามเหลี่ยม (Tri-angle)3

ให้ความรู้สึกถึงทิศทาง
ความเฉียบคม และมีแรงผลักดัน



2. Shape

รูปร่างเรขาคณิต ที่เรามักพบเห็น ได้แก ่

smashinghub.com

หกเหลี่ยม (Hexagon)4

ให้ความรู้สึกถึงการเชื่อมโยง
การเป็นหน่วยย่อยหน่วยหนึ่ง

ที่สามารถต่อไปได้อย่างไม่มีขอบเขต



3. Form

www.haikudeck.com



blog.ileadfarmers.com

ภาพตัวอย่างข้างต้น
แตกต่างจากรูปร่าง (Shape) อย่างไร?



3. Form
blog.ileadfarmers.com

รูปทรง (Form) คอืรูปร่างทีม่มีติเิพิม่ขึ้นมากลายเป็นงาน 3 มติิ

น ัน่คอื มีความลึกเพิ่มเข้ามาด้วย



4. Value

artsyforager.com



castoan1hbrma1.wordpress.comgowowavu.606h.netdjdesignerlab.com

3 ภาพตัวอย่างข้างต้น
ภาพใดไม่มีองค์ประกอบ Value?



4. Value

น�้ำหนัก (Value) คอืส่วนทีเ่สรมิรูปร่าง (Shape) และรูปทรง (Form)

ใหดู้วา่มนี�ำ้หนกัเบาหรอืหนกั ทบึหรอืโปร่งแสง

โดยน�ำ้หนกัเกดิจากการเตมิสแีละแสงเงาลงไปในรูปร่างและรูปทรง จนไดผ้ลลพัธต์ามทีต่อ้งการ

castoan1hbrma1.wordpress.comgowowavu.606h.netdjdesignerlab.com



5. Texture

en.wikipedia.org



5. Texture

พื้นผิว (Texture) คอื การถกัทอลายบนพื้นหนา้ของสสาร ช่วยใหเ้ราเขา้ใจในธรรมชาตขิองสรรพสิง่

พื้นผวิแสดงใหรู้ว้า่รูปร่าง (Shape) หรอืรูปทรง (Form) ทีน่�ำมาใชง้านมสีมัผสัอย่างไร

เป็นองคป์ระกอบส�ำคญัทีช่่วยสือ่อารมณข์องงานออกมาใหช้ดัเจนยิง่ขึ้น

น�ำพาเราเชื่อมโยงไปยงัประสบการณต่์างๆ

jeffvehrsdigital.com



6. Space

pages.ramapo.edu



6. Space

ที่ว่าง (Space) ไมไ่ดห้มายถงึพื้นทีว่า่งเปลา่เพยีงอย่างเดยีว

แต่หมายรวมถงึพื้นทีไ่มส่ �ำคญัหรอืแบกกราวนดด์ว้ย (Background)

พื้นทีว่า่งจะท�ำใหง้านดูไมห่นกัจนเกนิไป และช่วยเสรมิจดุเด่นใหช้ดัเจนมากขึ้น

mynorthshadow.blogspot.com



7. Color

q2graphicdesign.com



wallpapergoo.com

สีเป็นองค์ประกอบหลักที่ส�ำคัญในการออกแบบ
มีอิทธิพลในเรื่องของอารมณ์ การสื่อความหมายที่เด่นชัด

งานบางชิ้นออกแบบมาดี แต่ถ้าใช้สีไม่เป็น งานพังได้



7. Color
www.crafthubs.com

แหล่งก�ำเนิดสี1
สีท่ีเกิดจากแสง เกดิจากการหกัเหของแสง สะทอ้นเขา้สู่ส่วนรบัแสงในดวงตา (Retina)

โดยแสงสขีาวทีเ่หน็ท ัว่ไปนัน้ ประกอบดว้ยแสงทีม่คีวามยาวคลืน่ต่างๆ กนั

1



7. Color
www.crafthubs.com

แหล่งก�ำเนิดสี1
ซอ้นทบัรวมตวักนัเป็นสต่ีางๆ รวม 7 ส ี(สรุีง้บนทอ้งฟ้า) โดยมแีมส่คีอื R G B
โหมดสนีี้น�ำไปใชก้บัการมองเหน็สทีีเ่กดิจากการผสมกนัของแสง เช่น จอมอนิเตอร์



7. Color
margiedana.com

แหล่งก�ำเนิดสี1
สีที่เกิดจากหมึกสีในการพิมพ์ เกดิจากการผสมหมกึพมิพท์ ัง้ 4 สใีนเครื่องพมิพค์อื 

C M Y K จนไดอ้อกมาเป็นสสีนัต่างๆ ตามตอ้งการ ควรใชโ้หมดสนีี้ในงานพมิพ์

2



7. Color
www.hgtv.com

วงจรสี (Color Wheel)2
Primary Colours
คอืสปีฐมภมู ิเป็นแมส่ ี3 สทีีเ่ป็นตน้ก�ำเนิดสอีืน่ๆ ไดแ้ก่ สแีดง สเีหลอืง สนี�ำ้เงนิ

1



7. Color
www.hgtv.com

วงจรสี (Colour Wheel)2
Secondary Colours
คอืสทีตุยิภมู ิไดจ้ากการผสมแมส่ที ัง้ 3 เขา้ดว้ยกนั เรยีกวา่สขี ัน้ที ่2

2



7. Color
www.hgtv.com

วงจรสี (Colour Wheel)2
Secondary Colours
คอืสทีตุยิภมู ิไดจ้ากการผสมแมส่ที ัง้ 3 เขา้ดว้ยกนั เรยีกวา่สขี ัน้ที ่2

2



7. Color
www.hgtv.com

วงจรสี (Colour Wheel)2
Secondary Colours
คอืสทีตุยิภมู ิไดจ้ากการผสมแมส่ที ัง้ 3 เขา้ดว้ยกนั เรยีกวา่สขี ัน้ที ่2

2



7. Color
www.hgtv.com

วงจรสี (Color Wheel)2
Tertiary Colours
คอืสตีตยิภมู ิเป็นสทีีไ่ดจ้ากการผสมแมส่กีบัสขี ัน้ที ่2 ออกมากลายเป็นสขี ัน้ที ่3

3



7. Color
www.hgtv.com

วงจรสี (Color Wheel)2
Tertiary Colours
คอืสตีตยิภมู ิเป็นสทีีไ่ดจ้ากการผสมแมส่กีบัสขี ัน้ที ่2 ออกมากลายเป็นสขี ัน้ที ่3

3



7. Color
www.hgtv.com

วงจรสี (Color Wheel)2
Tertiary Colours
คอืสตีตยิภมู ิเป็นสทีีไ่ดจ้ากการผสมแมส่กีบัสขี ัน้ที ่2 ออกมากลายเป็นสขี ัน้ที ่3

3



7. Color
www.hgtv.com

วงจรสี (Color Wheel)2
สุดทา้ยเมือ่ผสมสที ัง้หมดจะไดว้งจรส ี(Color Wheel)

เพือ่ใชเ้ป็นมาตรฐานในการศึกษาเรื่องการวางโครงส ี(Color Schematic) ในล �ำดบัต่อไป



7. Color

การวางโครงสี (Color Schematic)3
Monochrome สเีอกรงค ์เป็นการไลส่เีดยีวกนัใหม้คีวามแตกต่างของน�ำ้หนกัส ี(Value) 

ใหค้วามรูส้กึสุขมุ เรยีบรอ้ยเป็นสากล ไมฉู่ดฉาดสะดุดตา

1

www.hgtv.com
mu.oregonstate.edu



7. Color
www.hgtv.com

www.creativebloq.com

การวางโครงสี (Color Schematic)3
Analogous เป็นสขีา้งเคยีงทีอ่ยู่ตดิกนั จะเป็นทลีะ 2 หรอื 3 ส ีหรอือาจจะใชไ้ดถ้งึ 4 สี

แต่กไ็มค่วรมากกวา่นี้ เพราะสอีาจหลดุจากความขา้งเคยีง

2



7. Color
www.hgtv.com

m-thirteen.deviantart.com

การวางโครงสี (Color Schematic)3
Complementary สคู่ีตรงขา้มกนัในวงจรส ีจะท�ำใหง้านมคีวามสะดุดตาในการมอง

โดยไมค่วรใช ้2 สทีีต่รงขา้มในพื้นทีป่รมิาณเท่ากนั ควรใหส้หีน่ึงมพีื้นทีม่ากกวา่อกีสหีน่ึง

3



7. Color
www.hgtv.com

wallpaperswa.com

การวางโครงสี (Color Schematic)3
Triad เป็นการเลอืกส ี3 สทีีม่รีะยะห่างเท่ากนั โดยการวางโครงสใีดๆ กต็าม

ควรจะแบง่พระเอก พระรอง (สบีางสใีชม้าก / สบีางสใีชน้อ้ย) ไมค่วรวางสใีหเ้ท่ากนัหมด

4



7. Color
www.pinterest.com

การเลือกสีเชิงการตลาดและแฟชั่น4
Black 
แทนความคลาสสคิ ความอมตะ ความเป็นกบฏ ความลกึลบั เป็นสทีีไ่ดร้บัความนิยมสูง

1



7. Color
designbinge.wordpress.com

การเลือกสีเชิงการตลาดและแฟชั่น4
White 
แทนความเป็นกลาง อ่อมนอ้ม อ่อนเยาวน ์บรสุิทธิ์ การปราศจากเชื้อโรค

2



7. Color
halv8.blogspot.com

การเลือกสีเชิงการตลาดและแฟชั่น4
Grey & Silver
แทนความปลอดภยั สวสัดภิาพ ความน่าเชือ่ถอื เป็นสทีีน่่าเลอืกใชส้ �ำหรบัธุรกจิในอนาคต

3



7. Color
designadv.ru

การเลือกสีเชิงการตลาดและแฟชั่น4
Blue
แสดงถงึความม ัน่ใจ ม ัน่คง เทคโนโลย ีสเีทากบัสนี�ำ้เงนิจะไดร้บัความนิยมใชใ้นอนาคต

4



7. Color
www.athenna.com

การเลือกสีเชิงการตลาดและแฟชั่น4
Brown
แทนความสบายแบบคลาสสคิ บางคร ัง้อาจใชคู่้กบัสเีขยีวแสดงถงึกระแส Eco-Design

5



7. Color
kjam1992.wordpress.com

การเลือกสีเชิงการตลาดและแฟชั่น4
Green
แทนความเป็นธรรมชาต ิความสงบ การเกดิใหม ่นิยมมากในช่วงกระแส Eco-Design

6



7. Color
www.youtube.com

การเลือกสีเชิงการตลาดและแฟชั่น4
Orange
แทนความกระตอืรอืรน้ เร่ารอ้น ฉูดฉาด บางคร ัง้พบวา่ถกูน�ำไปใชใ้นการรแีบรนด์

7



7. Color
www.pinterest.com

การเลือกสีเชิงการตลาดและแฟชั่น4
Pink
แทนความบรสุิทธิ์ แสดงถงึวยัแรกรุ่นของหญงิสาว หรอืใชส้ �ำหรบัเดก็อ่อน

8



7. Color
adsoftheworld.com

การเลือกสีเชิงการตลาดและแฟชั่น4
Purple
แทนความหรูหรา ช ัน้สูง มปีญัญา แต่ในประเทศไทยมกัใชก้บัความเศรา้

9



7. Color
www.frederiksamuel.com

การเลือกสีเชิงการตลาดและแฟชั่น4
Red
แทนความมพีลงังาน กเิลศ กลา้หาญ ความรกั ความอนัตราย กา้วรา้ว ดงึดูดทางเพศ

10



7. Color
www.frederiksamuel.com

การเลือกสีเชิงการตลาดและแฟชั่น4
Yellow
แทนความร่าเรงิ สนุกสนาน การมคีวามสุข ความมไีอเดยี มกัใชก้บัการรแีบรนด์

11



แหล่งอ้างอิง :
ปาพจน์ หนุนภักดี. Graphic Design Principles. นนทบุรี : ไอดีซีฯ, 2553

ปิยะบุตร สุทธิดาราม และอนัน วาโซะ. Graphic Design Artwork Photoshop + Illustrator. กรุงเทพฯ : ไอดีซีฯ, 2553
โสรชัย นันทวัชรวิบูลย์. Be Graphic สู่เส้นทางกราฟิกดีไซเนอร์. กรุงเทพฯ : เอ.อาร์. อินฟอร์เมชันฯ, 2545


