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หมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป  

Section 1 General Information 
 

1. รหัสและชือ่รายวิชา  
     ไทย   AAM2304 การสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม 
    อังกฤษ  AAM2304 Event Marketing Communication 
  
2. จำนวนหนว่ยกิต 
    3 (2-2-5) หน่วยกิต 
 
3. หมวดวิชา 
        บังคับ 
 
4. อาจารย์ผู้รบัผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน 
    อาจารย์ผูร้บัผิดชอบรายวิชา : ผศ.อิสร ีไพเราะ (หัวหน้าสาขาวิชา)  
    อาจารย์ผูส้อน : รศ.ดร.ประกายกาวิล ศรีจินดา  
    สถานที่ติดต่อ : วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา   
    e-mail : Prakaikavin.sr@ssru.ac.th 
  
5. ภาคการศึกษาและชั้นปีทีเ่รียน 

ภาคเรียนที ่2  ปีการศึกษา 2568  ชั้นปีที ่1 
 

6. รายวิชาที่ตอ้งเรียนมาก่อน (Pre-requisite) (ถ้าม)ี 
ไม่ม ี
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7. รายวิชาที่ตอ้งเรียนพร้อมกัน (Co-requisites) (ถ้าม)ี 
    ไม่มี 
 

8. สถานที่เรียน 
    วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 
 

9. ข้อมูลประกอบการประกนัคุณภาพการศึกษา  
 

9.1  ทำเครื่องหมาย   หน้าข้อที่ดำเนนิการ / จำเป็นต้องมีทุกข้อ) 
รายวิชานี้ได้ให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมในกระบวนการเรียนการสอนหรือกจิกรรมการเรียนการสอน 
ในชั้นเรียน ดงันี้ (Criterion 3.2) 

รายวิชานีไ้ด้ออกแบบกระบวนการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วม (Participatory Learning Process) โดย
มุ่งเน้นให้นักศกึษาเป็น “ผู้ร่วมสร้างความรู้” (Co-creator of Knowledge) ผ่านกิจกรรมในชั้นเรยีนและการ
ปฏิบัติจริง ดังนี้ 

นักศึกษาได้รับโอกาสในการพัฒนาความคิดในการสร้างสรรค์งานสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรมแบบม ื
อาชีพ  โดยอาจารย์ผู้สอนทำหน้าที่เป็นผู้อำนวยการเรียนรู้ (Facilitator) มากกว่าการบรรยายแบบเดิม 
กิจกรรมการเรยีนรู้มุ่งให้ผู้เรียนได ้ วิเคราะห์ข้อมูลการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม ด้วยการเช่ือมโยงทฤษฎี
เข้ากับสถานการณ์จริง 

ในแต่ละสัปดาห์มีการมอบหมายงานสร้างสรรค์ เช่น Event รอบตัวฉัน,  What to say Lab, Event  
Team Mapping และการสะท้อนผล (Reflection) โดยผู้เรียนมีส่วนร่วมในการ แลกเปลี่ยนความคิดเห็น 
ถกเถียง ตั้งคำถาม และวิเคราะห์ผลงานของตนเองและผูอ้ื่นอย่างสร้างสรรค์ 

กระบวนการเรียนรู้ดังกล่าวเปิดโอกาสให้นักศึกษาได้ ปรับปรุงและพัฒนาผลงานอย่างต่อเนื่องตลอด 
ภาคการศึกษา เพื่อสะท้อนให้เห็นถึงความรับผิดชอบต่อการเรียนรู้ของตนเอง (Learner Responsibility) 
และเสริมสร้างทักษะการคิดเชิงวิพากษ์ (Critical Thinking) รวมถึงทักษะการทำงานแบบมืออาชีพในสาย
อาชีพโฆษณาและสื่อสารการตลาด 

 

 CLOs ของรายวิชานี้ สอดคล้องกับ YLOs ของชั้นป ี2 ดังนี้ (Criterion 1.5) 

มีผลการเรียนรูร้ายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs) ที่สอดคล้องกับผลการเรียนรู้
ประจำปีการศึกษา (Year Learning Outcomes: YLOs) ของนักศึกษาช้ันปีที่ 1 ในหลักสูตรนิเทศศาสตร
บัณฑิต สาขาการโฆษณาและการสื่อสารการตลาด อย่างชัดเจน โดยมุ่งเน้นการพัฒนา “ทักษะการคิด
สร้างสรรค์และการออกแบบเนื้อหาสื่อสารเชิงกลยุทธ์” ดังนี้ 
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CLOs ของรายวิชา 
CLO/LO 1 อธิบายแนวคิด ความสำคัญ และองค์ประกอบของการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรมได้อย่าง

ถูกต้อง 
CLO/LO 2 วิเคราะห์และออกแบบรูปแบบกิจกรรมทางการตลาดให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์การสื่อสาร 
CLO/LO 3 วางแผนและจัดทำแผนการสื่อสารเชิงกิจกรรมโดยใช้เครื่องมือสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
CLO/LO 4 สร้างสรรค์ผลงานเชิงกิจกรรมที่สะท้อนความคิดสร้างสรรค์และการทำงานเป็นทีม 
CLO/LO 5 ประเมินประสิทธิภาพและผลกระทบของกิจกรรมทางการตลาดต่อกลุ่มเป้าหมายได้อย่าง

เหมาะสม 
ผลการเรียนรูท้ั้งสามข้อนี้ม ีความสอดคลอ้งโดยตรงกับ YLOs ของชั้นปีที่ 1 ซึ่งเนน้ให้นักศึกษามี

ความสามารถในการ 
• คิดสรา้งสรรค์ พัฒนากลยุทธ์การโฆษณาและสื่อสารการตลาด 
• วิเคราะห์และใช้ข้อมูลสารสนเทศจากเทคโนโลยีต่าง ๆ เพื่อพัฒนางานโฆษณาและสื่อสาร

การตลาดได้อย่างเหมาะสม 
ทั้งนี้ รายวิชานี้จึงมีบทบาทสำคัญในการวางรากฐานให้ผู้เรยีนสามารถ เชื่อมโยงความรูด้้านการคิด

เชิงกลยุทธ์ (Strategic Thinking) กับ การผลิตเนื้อหาทางสื่อ (Content Production) ซึ่งจะเป็นพื้นฐาน
สำคัญในการเรียนรู้รายวิชาขั้นสูงในชั้นปีต่อไป 

9.2  ทำเครื่องหมาย   หน้าข้อที่ดำเนินการ / ไม่จำเปน็ต้องมีทุกข้อ 
o รายวิชานี้ได้มีการเพิ่มเติมผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) ทีน่อกเหนือจากในเล่มหลักสูตร     

และ /หรือมีการปรับปรุงรูปแบบ วิธีการ เนื้อหา หลังจากได้รับข้อเสนอแนะจากผู้มสี่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders) ในระหว่างการจัดกระบวนการเรียนการสอนที่ผ่านมา  ดังนี้ (Criterion 2.3) 
 
รายวิชานี้มีการบูรณาการร่วมกับรายวิชาอื่นและ/หรือร่วมกับการฝึกปฏิบัติงานกับผู้ประกอบการ   
ภายนอก (WIL) หรือบูรณาการกับงานวิจัย หรืองานบริการวิชาการอื่นๆ  ดังนี้ (Criterion 2.5) 
รายวิชานีไ้ด้มีการ เพิ่มเติมและปรับปรุงผลการเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) รวมถึง พัฒนารปูแบบ 

วิธีการ และเนือ้หาการเรียนการสอน หลังจากได้รับข้อเสนอแนะจากผู้มสี่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholders) 
ได้แก่ ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมโฆษณา นักศึกษาผู้เรยีนในรุ่นก่อนหน้า และคณาจารย์ในสาขาวิชา 
เพื่อให้สอดคล้องกับทิศทางของอุตสาหกรรมสื่อในยุคดิจิทลั 

“นักศึกษาสามารถใช้ความคิดสร้างสรรค์และการคิดเชิงวิพากษ์โดยอาศัยฐานข้อมูลทางเทคโนโลยี
อย่างสร้างสรรค์ ภายใต้หลักจรรยาบรรณวิชาชีพ” 
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โดยมุ่งเน้นให้ผู้เรียนตระหนักถึงความรับผิดชอบทางวิชาชีพและจรรยาบรรณของนักสื่อสารในยุค
ดิจิทัล รวมถึงการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศอย่างมีจริยธรรม 

ในด้านรูปแบบการจัดการเรียนรู้ ได้ปรับจากการสอนแบบบรรยาย (Lecture-Based) มาเป็น 
รูปแบบ Active Learning และ Flipped Classroom เพื่อให้นักศึกษาได้เรียนรู้ผ่านกระบวนการลงมือ
ปฏิบัติจริง (Learning by Doing) ร่วมกับการสะท้อนผล (Reflection) และการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในชั้น
เรียนอย่างมีส่วนร่วม 

นอกจากนีร้ายวิชานี้ได้มีการ บูรณาการร่วมกับการฝึกปฏิบัติงานกับผู้ประกอบการภายนอก 
(Work-Integrated Learning: WIL) โดยความร่วมมือกับ ผู้ประกอบการเจ้าของแบรนด์สินค้าและบริการ
จริง ซึ่งมอบหมายโจทย์โฆษณาให้นักศึกษาใช้เป็นกรณีศึกษาสำหรับการออกแบบสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม
ในรายวิชา  โดยบูรณาการกับ หน่วยงานภายนอก 2 แห่ง คือ  

1. บริษัท Ratchapruek Hall & Space จำกัด ซึ่งให้การสนับสนุนการเรียนรู้ผ่านกิจกรรม “BYD 
Event Contest” โดยเชิญนักสื่อสารการตลาดที่มีความเชี่ยวชาญด้านการจัดงานสื่อสาร
การตลาดเชงิกิจกรรมมืออาชีพ จากองค์กรดังกล่าวมาเป็นวิทยากร เพื่อให้คำแนะนำ วเิคราะห์ 
และสะท้อนผลงานของนักศึกษาอย่างเป็นระบบ 

2. บริษัท Stardorm Asia จำกัด ซึ่งให้การสนับสนุนการเรียนรู้ผ่านกิจกรรม “Professional 
Workshop” จำกัด นำผลิตภัณฑ์สินค้าจรงิ นครเวียงจันทน์ประเทศลาว 
มาเป็นกิจกรรมเวิร์คช็อปให้นักศึกษาได้ทดลองจัดกิจกรรมการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม 

กิจกรรมดังกลา่วทั้ง 2 ครั้งนี้ ทำให้นักศึกษาได้เรียนรู้จากประสบการณ์ตรงในอุตสาหกรรม 
(Experiential Learning) และพัฒนาความเข้าใจในการจัดงานสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรมอย่างมืออาชีพ ซึ่ง
ส่งผลให้คุณภาพผลงานของผู้เรียนมีความสมจริงและสอดคล้องกับความต้องการของตลาดแรงงานมากยิ่งขึ้น 

 
 รายวิชานี้ได้ใช้แนวทางในการปลูกฝังทกัษะดังต่อไปนี้ (Criterion 3.4) 

ทักษะการส่งเสริมการเรียนรู้ (Promote Learning) ดว้ยวิธีใช้กลยุทธ์การสอนแบบเน้นสมรรถนะ  
(Competency-based Instruction) โดยเน้นวิธีการปฏิบัติพร้อมกับการผนึกรวมองค์ความรู้จนผู้เรียน
สามารถแสดงศักยภาพจากการเรียนรู้และมทีักษะการปฏิบัติงานได้จริง ผ่านการจัดกจิกรรมการเรียนการสอน
โดยให้นักศึกษาไดพ้ัฒนาสร้างสรรค์บทโฆษณาและออกแบบเน้ือหาจากประสบการณ์จริงนอกชั้นเรียน  

ทักษะการเรียนรู้วิธีเรียนรู้ (Learning How to Learn) ด้วยวิธีให้นักศึกษาได้ฝึกฝนทักษะในการ
ประเมินตนเองและผู้อื่นผ่านการแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน และนอกชั้นเรียนผ่านระบบออนไลน์ และจัด
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กิจกรรมการอภิปรายกลุ่ม และให้นักศึกษาระดมสมอง วิเคราะห์ประเด็นต่างๆ ที่ได้อภิปรายไป เพื่อสร้าง
กระบวนการเรียนรู้และหาแนวทางปฏิบัติที่ดี   

ทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิต (Lifelong Learning) ด้วยวิธีสร้างกระบวนการเรียนรู้ที่พัฒนา Growth  
Mindset เพื่อเตรียมความพร้อมที่จะเรียนรูแ้ละปรับตัวในทุกสถานการณ์ อีกทั้งมอบหมายกิจกรรมให้นักศึกษา
ฝึก ทำงานร่วมกับผู้อื่น ฝึกรับผิดชอบต่อตนเอง สังคม และ ปรับตัวในสถานการณ์ต่างๆ ทั้งภายในและภายนอก
มหาวิทยาลัย 

       รายวิชานี้มีแนวทางปลูกฝังเรื่องต่อไปนี้ ด้วยวิธีการดังนี้  
มุ่งเน้นการพัฒนาผู้เรียนใหเ้ป็นนักสื่อสารการตลาดที่มีความคิดสร้างสรรค์และจิตสำนึกในความ

รับผิดชอบต่อสังคม โดยมีแนวทางในการปลูกฝังคุณลักษณะสำคัญของผู้เรียน ดังนี้ 
1. ความคิดใหม่ (New Idea) 
รายวิชานี้ส่งเสริมให้นักศึกษาเรียนรู ้กระบวนการสร้างสารเพื่อการสร้างสรรค์ (Creative Message 

Development Process) ผ่านการฝึกทำการพัฒนางานสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม โดยให้นักศึกษาพัฒนา
แนวคิดที ่แปลกใหม่ มีคุณค่า และมีประโยชน์ต่อผู้รับสารและสังคม กิจกรรมดังกล่าวช่วยปลูกฝังให้ผู้เรียนกล้า 
“คิดต่าง” อย่างมีเหตุผล (Think Differently) และมองเห็นโอกาสในการสร้างสรรค์งานที่สะท้อนความ
รับผิดชอบต่อผู้บริโภคและสังคม 

2. การสร้างนวัตกรรม (Innovation) 
รายวิชาได้ออกแบบกิจกรรมการเรียนรู้แบบลงมือปฏิบัติ (Project-Based Learning) ให้นักศึกษาได ้

ฝึกพัฒนาบทโฆษณาและออกแบบชิ้นงานจริง โดยผสานองค์ความรู้จากหลายรายวิชา เช่น กลยุทธ์การตลาด 
การออกแบบสื่อและเทคโนโลยีสื่อสาร ผลงานของนักศึกษาจะได้รับการ ประเมินจาก “ลูกค้าจรงิ” หรือ
ผู้ประกอบการแบรนด์สินค้าและบริการ ที่มอบหมายโจทย์ให ้ ซึ่งเป็นกระบวนการเรียนรู้เชิงนวัตกรรม 
(Innovative Learning) ช่วยให้นักศึกษาสามารถสร้างสรรค์ช้ินงานที่ เกิดขึ้นจริงในสาขาอาชีพ และมีคุณค่า
เชิงนวัตกรรมทั้งในแง่ความคิดและผลลัพธ์ 

3. ทัศนคติของผู้ประกอบการ (Entrepreneurial Mindset) 
รายวิชาได้มอบหมายกิจกรรมที่กระตุ้นให้ผูเ้รียนมีความมั่นใจและกล้าแสดงออก เช่น การนำเสนอ

แนวคิดโฆษณาต่อผู้ประกอบการจริง การ Pitching และการ Present Campaign ตอ่ที่ประชุมวิชาชีพ โดยม ี
เจ้าของสินค้า/บริการ/แบรนด์จริง มาให้ข้อเสนอแนะและสะท้อนแนวคดิ กิจกรรมนี้ชว่ยให้นักศึกษาพัฒนา 
ทัศนคติแบบผูป้ระกอบการ (Entrepreneurial Attitude) ที่มุ่งเน้นการแก้ปัญหาเชิงสร้างสรรค์ การ
รับผิดชอบต่อผลลัพธ์ของตนเอง และการมองเห็นโอกาสทางธุรกิจในอุตสาหกรรมสื่อและการตลาด 
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10. วันที่จัดทำหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด 
1 ธันวาคม 2568 

 
หมวดที่ 2  การจัดการเรียนการสอนทีเ่ปรียบเทียบกับแผนการสอน 

  

1. รายงานชั่วโมงการสอนจริงที่คลาดเคลื่อนจากแผนการสอน (ถ้ามี) 
      ไม่ม ี
2. หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน (ถ้าม)ี 

ไม่ม ี
3. จัดสิ่งสนับสนนุเพื่อประสิทธิผลในการเรียนรู้ของนักศึกษา 

 

สิ่งสนับสนุน 
ผลการดำเนนิการ 

มีการดำเนินการ 
ไม่ได้ 

ดำเนนิการ 
แผนการปรับปรุง 

1.เอกสารประกอบการส
อนที่เป็นปัจจุบัน 

พิมพ์ฉบับปรับปรุง  
ภาคเรียนที่ 2 ปีการศึกษา 
2568 

  

2.การใช้เทคโนโลยีสารส
นเทศ 

เว็บไซต์ DLP 
Google Classroom 

  

3.ระบบในการรับทราบ
ปัญหา  

นักศึกษาสามารถแจ้งและ
ปรึกษาอาจารย์ผู้สอนผ่าน
ช่องทางติดต่อที่แจ้งไป 

  

4.ระบบช่วยเหลือนักศึก
ษาที่มีปัญหา 

นักศึกษาสามารถแจ้งและ
ปรึกษาอาจารย์ผู้สอนผ่าน
ช่องทางติดต่อที่แจ้งไป 

  

5.อื่นๆ ...(ระบ)ุ......    
 

4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวชิา (Course Learning Outcomes: CLOs) : นักศึกษาสามารถ  
5. CLO/LO 1 อธิบายแนวคิด ความสำคัญ และองค์ประกอบของการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรมได้อย่าง

ถูกต้อง 
6. CLO/LO 2 วิเคราะห์และออกแบบรูปแบบกิจกรรมทางการตลาดให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์การสื่อสาร 
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7. CLO/LO 3 วางแผนและจัดทำแผนการสื่อสารเชิงกิจกรรมโดยใช้เครื่องมือสื่อสารการตลาดแบบบูรณา
การ 

8. CLO/LO 4 สร้างสรรค์ผลงานเชิงกิจกรรมที่สะท้อนความคิดสร้างสรรค์และการทำงานเป็นทีม 
9. CLO/LO 5 ประเมินประสิทธิภาพและผลกระทบของกิจกรรมทางการตลาดต่อกลุ่มเป้าหมายได้อย่าง

เหมาะสม 
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5.ประสิทธิผลของวิธีการจัดการเรียนรู้และวิธีการประเมินผลที่ดำเนินการเพื่อทำให้เกิดผลลพัธ์การเรียนรู้ตามที่ระบุในรายละเอียดรายวชิา  
(อ้างอิงจาก OBE3  หมวดที่ 4) 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่ค
าดหวังของ 

รายวิชา (CLOs) 

ผลที่เกิดกับนักศึ
กษาตาม CLOs 

(บรรลุ/ 
ไม่บรรลุ) 

กิจกรรมการเรียนกา
รสอนที่ระบุ 

วิธีการจัดการส
อน 

(เหมาะสม/ไม่เห
มาะสม) 

วิธีการวัดผลและป
ระเมินผล 

วิธีการวัดผล 
(เหมาะสม/ไม่เห

มาะสม) 

 แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 
เพ่ือให้นักศึกษาบรรลุตามแต่ละ CLO 
หรือแนวทางที่ทำให้มีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัดผ
ลลัพธ์การเรียนรู้ที่เหมาะสม 

CLO 1 อธิบาย
แนวคิด 
ความสำคัญ และ
องค์ประกอบของ
การสื่อสาร
การตลาดเชิง
กิจกรรมได้อย่าง
ถูกต้อง 
 

 

  มุ่งเน้นวิธีการ
ปฏิบัติพร้อมๆ กับ
การผนึกรวมองค์
ความรู้จนผู้เรียน
สามารถแสดง
ศักยภาพจากการ
เรียนรู้และมทีกัษะ
การปฏิบัติงานได้
จริง เช่นการ
บรรยาย การฝกึ
ปฏิบัติ 

 การประเมินผล
งานที่ได้
มอบหมาย peer 
assessment) 

 ประเดน็ปัญหา  
1:10% ของนักศึกษา
ไม่สามารถสื่อสารความคิดเห็นของ ตนเอง เพื่อ
ประยุกต์องค์ความรู้เพื่อการสื่อสารการตลาดเชิง
กิจกรรมได้อย่างถูกต้อง  
เนื่องจากนักศึกษาติดการใช้ AI 
ในการคิดสร้างสรรค์  
แนวทางการปรับปรุง ตามสาเหตุของปัญหา  
1:• มอบหมายกิจกรรมโดยใหนั้กศึกษา  ใช้ AI 
ในการคิดสร้างสรรค์สร้างสรรค์เฉพาะประเด็น 
และอภิปรายจุดแตกต่างรายบุคคล 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่ค
าดหวังของ 

รายวิชา (CLOs) 

ผลที่เกิดกับนักศึ
กษาตาม CLOs 

(บรรลุ/ 
ไม่บรรลุ) 

กิจกรรมการเรียนกา
รสอนที่ระบุ 

วิธีการจัดการส
อน 

(เหมาะสม/ไม่เห
มาะสม) 

วิธีการวัดผลและป
ระเมินผล 

วิธีการวัดผล 
(เหมาะสม/ไม่เห

มาะสม) 

 แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 
เพ่ือให้นักศึกษาบรรลุตามแต่ละ CLO 
หรือแนวทางที่ทำให้มีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัดผ
ลลัพธ์การเรียนรู้ที่เหมาะสม 

 
 

CLO 2 วิเคราะห์
และออกแบบ
รูปแบบกิจกรรม
ทางการตลาดให้
สอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์การ
สื่อสาร 

 

   การประเมินผล
งานที่ได้
มอบหมาย peer 
assessment) 

 ประเด็นปัญหา 1: 
70%ของนักศกึษายังไมส่ามารถวิเคราะห์
สถานการณเ์พื่อการสื่อสารการตลาดเชิงกิจการ 
ได้อย่างเป็นระบบ 
 
แนวทางการปรับปรุง ตามสาเหตุของปัญหา 1: 
•จัดกิจกรรม Case Study โดยให้นักศึกษา
วิเคราะห์บทสัมภาษณ์ ศึกษาข้อมูลจากเจ้าของ
ผลิตภัณฑ์จริง เพื่อหาคำตอบของข้อมูลที่ถูกต้อง
ที่สุด 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่ค
าดหวังของ 

รายวิชา (CLOs) 

ผลที่เกิดกับนักศึ
กษาตาม CLOs 

(บรรลุ/ 
ไม่บรรลุ) 

กิจกรรมการเรียนกา
รสอนที่ระบุ 

วิธีการจัดการส
อน 

(เหมาะสม/ไม่เห
มาะสม) 

วิธีการวัดผลและป
ระเมินผล 

วิธีการวัดผล 
(เหมาะสม/ไม่เห

มาะสม) 

 แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 
เพ่ือให้นักศึกษาบรรลุตามแต่ละ CLO 
หรือแนวทางที่ทำให้มีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัดผ
ลลัพธ์การเรียนรู้ที่เหมาะสม 

• เพิ่มการสอนแบบ Active Learning ผ่าน 
“การจำลองสถานการณ์การบริหาร” 
โดยให้นักศึกษาแบ่งกลุ่มสวมบทบาทนักการตลาด 
 

CLO 3 วางแผน
และจัดทำแผนการ
สื่อสารเชิงกิจกรรม
โดยใช้เครื่องมือ
สื่อสารการตลาด
แบบบูรณาการ 

 แบบฝึกหัด
วิเคราะห์ Insight 
และAssignment 
กลางภาค, แนวคิด
แผนการสื่อสารเชิง
กิจกรรมได ้

 การมีส่วนร่วมใน
กิจกรรมและการ
สะท้อนผลการ
เรียนรู ้

 ประเด็นปัญหา 1: 
60% ของนักศึกษายังใช้ภาษาอังกฤษเพื่อการ
แผนการสื่อสารเชิงกิจกรรมไดร้วมถึงภาษายังไม่
ถูกต้องและเป็นระบบ  
 
แนวทางการปรับปรุง ตามสาเหตุของปัญหา 1: 
•จัดกิจกรรม พี่สอนน้อง โดยให้นักศึกษารุ่นพี่ที่
ผ่านการเรียน เข้ามาเป็นที่ปรึกษาในการทำงาน
ของน้องๆและให้นักศึกษาคัดคำผิด 100 คำทุกคำ
ที่เขียนผิด เพื่อให้เกิดการเรียนรู้และจดจำ  
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่ค
าดหวังของ 

รายวิชา (CLOs) 

ผลที่เกิดกับนักศึ
กษาตาม CLOs 

(บรรลุ/ 
ไม่บรรลุ) 

กิจกรรมการเรียนกา
รสอนที่ระบุ 

วิธีการจัดการส
อน 

(เหมาะสม/ไม่เห
มาะสม) 

วิธีการวัดผลและป
ระเมินผล 

วิธีการวัดผล 
(เหมาะสม/ไม่เห

มาะสม) 

 แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 
เพ่ือให้นักศึกษาบรรลุตามแต่ละ CLO 
หรือแนวทางที่ทำให้มีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัดผ
ลลัพธ์การเรียนรู้ที่เหมาะสม 

 
CLO 4 สร้างสรรค์
ผลงานเชิงกิจกรรม
ที่สะท้อนความคิด
สร้างสรรค์และการ
ทำงานเป็นทีม 

 

 ทดสอบความรู้
พื้นฐานและแนวคิด
หลัก 
มุ่งเน้นวิธีการ
ปฏิบัติพร้อมๆ กับ
การผนึกรวมองค์
ความรู้จนผู้เรียน
สามารถแสดง
ศักยภาพจากการ
เรียนรู้และมทีกัษะ
การปฏิบัติงานได้
จริง เช่นการ

 การมีส่วนร่วมใน
กิจกรรมและการ
สะท้อนผลการ
เรียนรู ้ 

 ประเด็นปัญหา 1: 
100%ของนักศึกษาสามารถการวางการสื่อสารเชิง
กิจกรรมได้อย่างต่อเนื่องและมีประสิทธิผล 
 
แนวทางการปรับปรุง ตามสาเหตุของปัญหา 1: 
•จัดกิจกรรม What to say Lab / How to say 
Mix ให้นักศึกษาฝึกพัฒนาแผนการสื่อสารเชิง
กิจกรรมไดอ้ย่างต่อเนื่องและมีประสิทธิผล 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่ค
าดหวังของ 

รายวิชา (CLOs) 

ผลที่เกิดกับนักศึ
กษาตาม CLOs 

(บรรลุ/ 
ไม่บรรลุ) 

กิจกรรมการเรียนกา
รสอนที่ระบุ 

วิธีการจัดการส
อน 

(เหมาะสม/ไม่เห
มาะสม) 

วิธีการวัดผลและป
ระเมินผล 

วิธีการวัดผล 
(เหมาะสม/ไม่เห

มาะสม) 

 แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 
เพ่ือให้นักศึกษาบรรลุตามแต่ละ CLO 
หรือแนวทางที่ทำให้มีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัดผ
ลลัพธ์การเรียนรู้ที่เหมาะสม 

บรรยาย การฝกึ
ปฏิบัติ 

CLO 5 ประเมิน
ประสิทธิภาพและ
ผลกระทบของ
กิจกรรมทาง
การตลาดต่อ
กลุ่มเป้าหมายได้
อย่างเหมาะสม 

 

 ทดสอบความรู้
พื้นฐานและแนวคิด
หลัก 
มุ่งเน้นวิธีการ
ปฏิบัติพร้อมๆ กับ
การผนึกรวมองค์
ความรู้จนผู้เรียน
สามารถแสดง
ศักยภาพจากการ
เรียนรู้และมทีกัษะ
การปฏิบัติงานได้
จริง เช่นการ

 การมีส่วนร่วมใน
กิจกรรมและการ
สะท้อนผลการ
เรียนรู ้

 ประเด็นปัญหา 1: 
20%ของนักศกึษายังขาดการใช้ความคิด
สร้างสรรค์ การคิดเชิงวิพากษ์ ด้วยฐานข้อมูลทาง
เทคโนโลยีอย่างสร้างสรรค์ภายใต้หลัก
จรรยาบรรณวิชาชีพ โดยในบางครั้งใช ้AI คดิ
สร้างสรรค์เรื่องเล่าเพื่อการสื่อสารแบรนด์แทน
ตัวเองโดยไม่มีการปรับปรุงแก้ไข  
แนวทางการปรับปรุง ตามสาเหตุของปัญหา 1: 
•จัดกิจกรรม Teamwork & Reflection ให้
นักศึกษาสะทอ้นผลงานของตัวเองและอภิปราย
พร้อมให้เพื่อนในชั้นวิพากษ์วิจารณ์ผลงาน เพื่อให้
เข้าใจการคิดงานด้วยตัวเองกับการใช้ AI ว่ามีความ
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่ค
าดหวังของ 

รายวิชา (CLOs) 

ผลที่เกิดกับนักศึ
กษาตาม CLOs 

(บรรลุ/ 
ไม่บรรลุ) 

กิจกรรมการเรียนกา
รสอนที่ระบุ 

วิธีการจัดการส
อน 

(เหมาะสม/ไม่เห
มาะสม) 

วิธีการวัดผลและป
ระเมินผล 

วิธีการวัดผล 
(เหมาะสม/ไม่เห

มาะสม) 

 แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 
เพ่ือให้นักศึกษาบรรลุตามแต่ละ CLO 
หรือแนวทางที่ทำให้มีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัดผ
ลลัพธ์การเรียนรู้ที่เหมาะสม 

บรรยาย การฝกึ
ปฏิบัติ 

แตกต่างกันอย่างไรและจะสามารถนำไป
ประยุกต์ใช้ในอนาคตภายใต้กรอบจรรยาบรรณ
วิชาชีพนักโฆษณา ได้อย่างไร  
 

หมายเหตุ:  

● ผู้สอนแสดงปญัหาของการที่นักศึกษาไม่สามารถเรียนรู้ CLO ได้ตามเกณฑ์ที่กำหนด และ/หรือปัญหาที่เกี่ยวกับประสบการณ์การเรียนรู้ของนักศึกษา 

โดยแสดงอย่างน้อย 1 ปญัหาในแต่ละภาคการศึกษา  

● สามารถบรรยายปัญหา วิธีการแก้ไข รวมถึงผลลัพธ์การแก้ปัญหา ต่อเนื่องกันหลายภาคการศึกษาได้ 

* หลักสูตรกำหนดเกณฑ์ซึ่งเป็นร้อยละของนักศึกษาที่ต้องผ่านเกณฑ์ในแต่ละ CLO 
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หมวดที่ 3  ระบบการวัดและการประเมนิผลการเรยีนรู้ 
 

1. การประเมนิผลแบบ Formative Evaluation (criterion 4.3) :  

   มีการประเมิน  (กรุณาให้ข้อมูลในตาราง เพิ่มเติม)                 
   ไมม่ีการประเมิน 
 

 

วิธีจัดการประเมินผลแบบ 
Formative Evaluation 

แผนที่กำหนดไว ้ แนวทางการปรับปรุงพัฒนา 
มี ไม่มี 

ก. กำหนดระยะเวลา/ช่วงเวลาประเมินชัดเจน    
ข. กำหนดเครื่องมือที่ใช้  
ถ้ามี ระบุเครื่องมือที่ใช้............ 
(เช่น การสอบเก็บคะแนนการซักถามในชั้นเรียน 
การให้การบ้านรายสัปดาห์ การเขียน Reflection 
การทำ Peer Evaluation เป็นต้น) 

   

ค. มีการใหข้้อมูลป้อนกลับแก่นักศึกษา 
รายบุคคล  ถ้ามี ระบุวิธีการที่ใช้............ 

   

ง.นำผลประเมินมาวางแผนเพื่อพัฒนานักศึกษา    
 
2. การประเมนิผลแบบ Summative Evaluation  (criterion 4.5)   

มาตรฐานและการประกันคุณภาพระบบการวัดและประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ของนักศึกษา 
 

กระบวนการวดัและประเมิน 
ผลลัพธ์การเรียนรู ้

การดำเนินการ แนวทางการพฒันาคุณภาพ 
มี ไม่มี 

1. ใช้การวัดผลด้วยการสอบ    
2. จัดทำ Rubrics เป็นเครื่องมือในการวัดผล 
(ในกรณีวัดผลด้วย โครงงาน, รายงาน, สอบปฏิบัติ, 
นำเสนองาน เป็นต้น) 

   

3. กำหนดเกณฑ์ตัดสินผลการประเมินไว้ชัดเจน    
4. ใช้ระบบการตัดสินผล/การตัดเกรดที่เป็นไปตาม    
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มาตรฐาน 
 อิงเกณฑ์     อิงกลุ่ม   
 อื่น ๆ ระบุ............. 
10. จัดการทวนสอบการวัดและประเมินผลลัพธ ์

การเรียนรู ้
   

 
 

หมายเหตุ:   

- Formative Evaluation คอื การประเมินเพื่อพัฒนา จะทำเป็นระยะๆ บ่อยๆ ตลอดทัง้เทอม 

(เปรียบเหมือน “การชิมรสก่อนเสิร์ฟ” → ปรับปรุงได้เรื่อยๆ เพื่อให้ผลสุดท้ายดี) 

- Summative Evaluation  คือการประเมินเพื่อสรุปผลว่าบรรลุ CLOs หรือไม่  จะทำเพียงครั้งเดียว 

หรือเมื่อสิ้นสุดกิจกรรม (เปรยีบเหมือน “การตัดสินรสชาติเมื่ออาหารถูกเสิร์ฟ” → บ่งชี้ว่าผลสุดท้าย 

(CLOs) เป็นอย่างไร) 
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หมวดที่ 4  สรุปผลการจัดการเรยีนการสอนของรายวิชา 
 

1. ผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา (ลิ้งค์ข้อมูลจากระบบบบริการการศึกษา) 

1.1 จำนวนนักศึกษาที่ลงทะเบียนเรียน  
จำนวน 27 คน 

1.2 จำนวนนักศึกษาที่คงอยู่เมื่อสิ้นสุดภาคการศึกษา 

จำนวน 26 คน 

 1.3 จำนวนนักศึกษาที่ถอน (W) 
       จำนวน 1 คน 

1.3 การกระจายของระดับคะแนน (เกรด) 

 

ระดับคะแนน จำนวน ร้อยละ 

A 8 29.62 

A- 8 29.62 

B+ 4 14.81 

B 0 0 

B- 2 7.40 

C+ 1 3.70 

C 0 0 

C- 0 0 

D+ 0 0 

D 0 0 

D- 0 0 

F 0 0 
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2. ปัจจัยที่ทำให้ระดับคะแนนผิดปกติ (ถ้ามี) 

รายวิชา AAM2304 การสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม (Event Marketing Communication )เป็น
รายวิชาที่มุ่งเน้น การเรียนรู้เชิงปฏิบัติการ (Practical-Based Learning) และเป็นรายวิชาพื้นฐานสำคัญใน
การพัฒนาทักษะวิชาชีพด้านการเขียนบทโฆษณาและการสื่อสารการตลาด 

ปัจจัยที่ทำให้ระดับคะแนนของนักศึกษามีลักษณะ “สูงกวา่ระดับเฉลี่ยของรายวิชาอื่น” เนื่องจากการ
ประเมินผลในรายวิชานี้มุ่งเน้นที่ พัฒนาการของผลงาน (Process-Based Assessment) มากกว่าการ
วัดผลจากครั้งเดียว โดยนักศึกษาได้รับโอกาสให้ปรับปรุง แก้ไข และพัฒนาผลงานของตนเองอย่างต่อเนื่อง
ตลอดภาคการศึกษา ซึ่งสะทอ้นถึงความต้ังใจและความรบัผิดชอบต่อการเรียนรู้ของผู้เรียนเป็นสำคัญ โดย
นักศึกษาในรายวิชานีท้ี่ลงทะเบียนมีจำนวนเพียง 26 คน ทำให้ผู้สอนสามารถให้ข้อเสนอแนะนักศึกษาได้อย่าง
ทั่วถึง และส่วนใหญ่ม ีความกระตือรือร้นและมีพัฒนาการที่โดดเด่นในการทำงานสร้างสรรค ์
จึงทำให้คะแนนระหว่างภาค (คะแนนเก็บ) อยู่ในระดับค่อนข้างสูงเมื่อเทียบกับรายวิชาเชิงทฤษฎี 

สำหรับการสอบปลายภาค มีลักษณะเป็น การจำลองสถานการณ์จริงในวิชาชีพ (Simulation Test) 
โดยให้นักศึกษาเขียนบทโฆษณาและออกแบบเน้ือหาภายในเวลาจำกัด สามารถใช้เอกสารและสื่ออ้างอิงได้ 
(Open Book Exam)แต่จะตอ้งใช้ความคิดสร้างสรรค์และการวิเคราะห์เชิงกลยุทธ์ในการสร้างสรรค์ชิ้นงาน
ใหม่ ซึ่งสะท้อนสมรรถนะทางวิชาชีพได้อย่างแท้จริง 

แม้ว่าจะมีนักศกึษาบางส่วนที่ใช้เครื่องมือ AI เข้ามาช่วยในการทำงาน แต่ผู้สอนสามารถ แยกแยะและ
ตรวจสอบได้อย่างชัดเจน จากลักษณะของภาษาการเขียนและโครงสร้างเน้ือหา เพ่ือให้มั่นใจว่าผลงานที่ได้รับ
การประเมินสะท้อนศักยภาพและความคิดของผู้เรียนอย่างแท้จริง 

ดังนั้น ระดับคะแนนของนักศึกษาที่อยู่ในเกณฑ์สูง จึงเป็นผลมาจาก 

1. การประเมินตามพัฒนาการของช้ินงานจริง (Progressive Improvement) 

2. ความต้ังใจและการมีส่วนร่วมอย่างต่อเนื่องของผู้เรียน 

3. ลักษณะการวัดผลที่เน้นการประยุกต์ใช้ทักษะจริงในสถานการณ์จำลองวิชาชีพ 
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11. ความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมินที่กำหนดไว้ในรายละเอียดรายวิชาทั้งด้านกำหนดเวลาและวิธีการ

ประเมินผล (ถ้ามี) 

ผลการเรียนรู ้
วิธีการประเมิน สัปดาห์ที่ประเมิน สัดส่วนของการประเมิน 

ตามแผน ตามจริง ตามแผน ตามจริง ตามแผน ตามจริง 
CLO 1 คิดสรา้งสรรค์ 
พัฒนากลยุทธ์การสร้าง
สารได ้

      

CLO 2 วิเคราะห์ข้อมูล
สารสนเทศด้าน
เทคโนโลยีต่าง ๆ ได ้

      

CLO 3 พัฒนาการ
วิเคราะห์ข้อมูลทาง
การตลาดและใช้
ภาษาอังกฤษใน
ชีวิตประจำวันได ้

      

CLO 4 วางแผนการ
เขียนบทโฆษณาและ
ออกแบบเนื้อหาได้อย่าง
ต่อเนื่องและมี
ประสิทธิผล 

      

CLO 5 ใช้ความคิด
สร้างสรรค์ การคิดเชิง
วิพากษ์ ด้วยฐานข้อมูล
ทางเทคโนโลยีอย่าง
สร้างสรรค์ภายใต้หลัก
จรรยาบรรณวิชาชีพ 

      

 

4. การทวนสอบผลสัมฤทธิข์องนักศึกษา 
(ให้อ้างอิงจากรายละเอียดของหลักสูตรและรายละเอียดของรายวชิา) 
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  ผู้เรียนประเมินตนเอง (self-assessment)  
 ผู้สอนประเมินการสอน (Teaching Reflection)  
  กรรมการบริหารหลักสูตรประเมินภาพรวม (Program Assessment Review) 
 ผู้ใช้บัณฑิตใหข้้อเสนอแนะ (Employer Feedback)  

□ อื่นๆ (ระบุ) ................................ 
 

หมายเหตุ:  การทวนสอบ เป็นไปเพื่อตรวจสอบว่า กระบวนการเรียนการสอนน้ัน  

1. ตอบโจทย์ภาคการทำงานหรือไม่?    2.สอดคล้องกับ CLOs หรือไม่? 
 

 

หมวดที่ 5  ปัญหาและผลกระทบต่อการดำเนนิการ 
 

1. ประเดน็ด้านทรัพยากรประกอบการเรียนและสิ่งอำนวยความสะดวก (ถ้ามี) 
คอมพิวเตอร์และไวไฟบางครั้งก็ไม่สามารถใช้งานได้ 
ทำให้ในบางครัง้การที่นักศึกษาจะเปิดคลิปเพื่อศึกษากรณีศึกษาและค้นคว้าในระบบออนไลน์นั้นเป็นไปด้ว
ยความลำบาก  

 
2. ประเดน็ด้านการบริหารจัดการ (ถ้ามี) 

การจัดช้ันเรียนในบางครั้งทำให้นักศึกษา ไม่มีเวลาว่างในระหว่างรายวิชา ทำให้นักศึกษาไม่สามารถที่จะ
ทบทวนความรู้หรือทำการบ้านในระหว่างรอเรียนได้  
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หมวดที่ 6 การประเมินรายวิชา 
 

1. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา  
      1.1   ข้อวิพากษ์ที่สำคญัจากผลการประเมนิโดยนักศึกษา (ลิ้งค์ขอ้มูลจากระบบบบริการการศึกษา) 

 นักศึกษาชอบการทำงานกลุ่ม และการเรียนแบบ Active Learning ทำให้นักศึกษาไดเ้ข้าใจ
กระบวนการเรียนรูด้้วยการทำกิจกรรมจริงหรือตัวเอง  

      1.2   ความเห็นของอาจารย์ผู้สอนต่อข้อวพิากษ์ตามข้อ 1.1 
ผู้สอนพยายามที่จะหากรณีศกึษาที่หลากหลายให้นักศึกษาได้ทดลอง  

 
2.   ผลการประเมินรายวชิาโดยวิธีอื่น 
      2.1   ข้อวิพากษ์ที่สำคญัจากผลการประเมนิโดยวธิีอื่น 

ไม่ม ี
2.2 ความเห็นของอาจารย์ผู้สอนต่อข้อวิพากษต์ามข้อ 2.1 

ไม่ม ี
 

หมวดที่ 7 แผนการปรับปรุง 
 
1.   การดำเนนิการเพื่อการปรับปรุงการเรียนการสอน/รายวิชา (นอกเหนือจากทีร่ะบุไว้ในหมวดที่ 2) 

ปรับปรุงรูปแบบการประเมินคะแนนผลงานโดยใช้วิทยากรภายนอกซึ่งเชี่ยวชาญด้านวิชาชีพการ
สื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม มาเป็นผู้ประเมินและให้คะแนนในครั้งสุดทา้ยของ Final Project  
2.   ข้อเสนอแนะของอาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาต่ออาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

ควรมอบหมายงานแบบบูรณาการร่วมกันในรายวิชาที่ใกล้เคียงกัน  
 

 
 

รองศาสตราจารย์.ดร.ประกายกาวิล ศรีจินดา 
อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา 

วันที่ 28 มีนาคม 2569 
 


