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ท าไมคนเราจึงต้องใส่เส้ือผ้า ???

เพ่ือปกป้องอนัตรายจาก
- ภูมิอากาศ
- สตัวร้์าย
- มนุษย ์
Functional
( เน้นการใช้สอย )

สังคม “ บุพกาล “ 
( Primitive )

สังคม “ ประเพณนิียม “ 
( Traditional )

สังคม “ สมัยใหม่ “ 
( Modern )

สังคม “ ทนัสมัย “ 
( Post Modern )

สถานภาพของชาติก าเนิด
- ชนชั้นวรรณะ
- ผูป้กครอง ผูถู้กปกครอง

(Symbol of being)

Social  Status
( ตอบสนองภาวะสังคม )

สถานะภาพความมัง่คัง่
- ความสามารถในการ
  บริโภค
( Symbol of “having” )

Status
( แสดงสถานะทางสังคม )

ความสามารถ
- ทางสติปัญญา ฉลาด
- เป็นตวัของตวัเอง
( Symbol of being

Smart intelligence )

( แสดงถงึบุคลกิภาพ 
  บทบาททางสังคม
  รสนิยมของแต่ละบุคคล )

เกษตรกรรม อุตสาหกรรม
เทคโนโลยี
สารสนเทศ



ความต้องการของผู้บริโภค

1. การใช้งาน
  - สภาพภูมิอากาศ ( Climate )

- ความสบายในการสวมใส่ ( Comfort )

- ตอ้งหา้ม ( ปกปิด ) ( Taboo )
2. สถานภาพ
  - ชนชั้นทางสงัคม ( Social Class )

- ความมัง่คัง่  (  Wealth )

- ความชาญฉลาด ( Intelligence )
3. ความเป็นตวัของตวัเอง

 - รสนิยม (Taste)

- โอกาสในการใชส้อย กาลเทศะ ( Occasion )



การจดัการเส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกาย หมายถึง
 การวางแผนตระเตรียมสินค้า ให้มีสัดส่วน
ทีพ่อดอีย่างเหมาะสม และลงตวั ในองค์ประกอบดงันี้

-  รูปแบบ  ( Form ) รูปแบบอยา่งไร?
-  สีสัน ( Color ) โทนสีท่ีใชโ้ทนไหน?

-  วตัถุดิบ ( Material ) วสัดุอะไรบา้ง?
- ราคา  ( Price ) ราคาขายเท่าไหร่?
- สถานท่ี  (  Place ) ขายท่ีไหน?

องค์ประกอบทั้ง 5 นีเ้ป็นปัจจัยหลกั ๆ ใน
การจัดการบริหารสินค้าเพ่ือให้เกดิการขายทีด่ ีและท าให้
ลูกค้าพอใจและกลบัมาซ้ือซ ้าอกี 



วถิีแห่งชีวติ ( ช่วงอายุ ) ต่อความต้องการการบริโภค
สินค้าแฟช่ัน ดงันี้

Baby แรกเกดิ – 13 ปี
 ไม่มีอ านาจในการซ้ือ มีช่วงการเปล่ียนแปลงสรีระบ่อย 
Junior  13 – 17  Junior or High School

ไม่มีอ านาจในการซ้ือมากนกั เร่ิมมีรูปแบบแฟชัน่เขา้มาบา้งแต่ไม่มาก 
 ราคาไม่สูงมากนกั
Yong 18 – 22  College

เร่ิมมีอ านาจในการซ้ือมากข้ึน เร่ิมรู้จกัการบริหารการใชเ้งิน มีรูปแบบ
 แฟชัน่เขา้มาพอสมควรถึงมาก  ราคาถูก – ราคากลาง
Yong Adult     22 – 27  วยัท างานตอนต้น

เร่ิมท างานวยัตอนตน้  เร่ิมมีอ านาจในการตดัสินใจซ้ือเองมากข้ึน
 เพราะหารายไดเ้อง  แฟชัน่ เร่ิมมีเยอะข้ึนทั้งเส้ือผา้ล าลองและเส้ือผา้
 ท างาน รวมถึงเส้ือผา้ออกงานสงัสรรค ์เนน้ความงามเป็นหลกั
        Adult26 – 37 วยัท างานตอนกลาง
 เร่ิมมีรายไดสู้งข้ึน อ านาจในการซ้ือสินคา้กต็ามมา แต่กมี็รายไดเ้ร่ือง
 ครอบครัวเพ่ิมข้ึนมาส าหรับคนท่ีแต่งงาน จึงคิดก่อนซ้ือ การแต่งตวัเร่ิม
 ภูมิฐานและ แต่งใหเ้หมาะสมกบักาลเทศะความถูกตอ้ง ระดบัหวัหนา้
   Mistress      40 UP ระดบัสูงผู้บริหาร

ท างานระดบัสูง อ านาจในการซ้ือสูงแต่เป็นของท่ีมีระดบั แสดงถึง
 ความภูมิฐาน จะเร่ิมมีความภกัดีต่อแบรนดสิ์นคา้ท่ีชอบและซ้ือประจ า



Fashion Merchandise and Management

-  Consumer Motivation in Fashion
     การศึกษาผูบ้ริโภคต่อความเคล่ือนไหวแฟชัน่
- Concept Brand Image

กางวางแนวความคิด และภาพลกัษณ์ต่อการสร้างสรรคแ์บรนดสิ์นคา้แฟชัน่
- Merchandising Strategies

     การวางกลยทุธ์ การวางแผนงานการจดัการสินคา้แฟชัน่
- Fashion Buying and Merchandising

การจดัการ การวางแผนงานการจดัซ้ือ และการขายสินคา้แฟชัน่
- Fashion Trend Research

คน้หาแนวทาง Fashion Trend

- Channel of Distribution Fashion Retailing
ก าหนดวางช่องทางในการจดัจ าหน่ายสินคา้ และ แนวทางการขายสินคา้

- Product Design
การออกแบบสินคา้ใหต้รงกบัความตอ้งการของตลาดและผูบ้ริโภค

- Costing
การค านวณตน้ทุนสินคา้และตั้งราคาขายสินคา้ใหเ้หมาะสม

- Product Development
การออกแบบสินคา้และท าการพฒันาใหมี้ความเหมาะสม

- Showroom Design  in Fashion
การจดัวางสินคา้ภายในร้าน การจดัแสดงงาน การจดัดิสเพลย ์เป็นตน้



FASHION DESIGN

-  เส้ือผา้  ( Costume )

- เคร่ืองหนงั  ( Leather )



- เคร่ืองประดบั  (  Jewelry )

PRODUCT LINE IN FASHION

- Mens’ wear

- Ladies’ wear

- Kids’ wear
- Accessory .. Leather & Jewelry



เคร่ืองแต่งกายส าเร็จรูปทีจ่ัดประเภทโดยใช้สถานที่ผลติ
และออกแบบตวัสินค้าเป็นตัวก าหนด ได้ดงันี้

-  โลคอล  แบรนด์ ( Local Brand )

 คือ สินค้าที่ผลติภายในประเทศ เช่น Soda , Greyhound ,

Espada , AIIZ  เป็นต้น

-  อมิพอร์ต แบรนด์ ( Import Brand )

คือสินค้าน าเข้าจากต่าง ประเทศ เช่น Gucci , DKNY

-  ไลเซนส์ แบรนด์ ( Import Brand )

คือ แบรนด์สินค้าภายในประเทศ  แต่ช่ือสินค้าเป็นลขิสิทธ์ิจาก
ต่างประเทศ เช่น Lacoste , Guy Laroche

-  ดไีซน์เนอร์ แบรนด์ ( Designer Brand )

คือ แบรนด์สินค้าที่ผลติขึน้ในนาม หรือช่ือของนักออกแบบ
เช่น Nagara , Pichitra , Kai Boutique



ประเภทตลาดของเส้ือผ้าส าเร็จรูปทีม่จี าหน่าย
ในประเทศไทย แบ่งออกได้ดงันี้

1. ตลาด A+ , A   สินค้าเส้ือผ้าส าเร็จรูปช้ันสูง
 ( High Fashion หรือ Haute Couture ) Boutique

- ราคาแพง ราคาเฉล่ียประมาณ 
15,000 – 200,000 บาท

 - เส้ือผา้จดัอยูใ่นระดบัท่ีมีคุณภาพสูง วตัถุและการ
    ตดัเยบ็ดี เน้ือผา้ดี มีรายละเอียดท่ีประณีต ผลิต
    จ  านวนไม่มากหรือจ านวนจ ากดั อาจมีการสัง่ตดัเฉพาะ
    รายบุคคลเพ่ือใหเ้ขา้กบัรูปร่างและสรีระ
 - ส่วนใหญ่จะเป็น Import Brand และ Designer Brand 
 - ตวัอยา่งแบรนดเ์ช่น Chanel , Prada , Kai เป็นตน้



ประเภทตลาดของเส้ือผ้าส าเร็จรูปทีม่จี าหน่าย
ในประเทศไทย แบ่งออกได้ดงันี้

2. ตลาด B+ , B   สินค้าเส้ือผ้าส าเร็จรูป
 ( Rather  High  Class ) 

Ready to wear or Pret a Porter

- ราคาค่อนขา้งสูง ราคาเฉล่ียประมาณ 
5,000 – 20,000 บาท

 - เส้ือผา้ระดบัน้ีมีคุณภาพดี วสัดุในการตดัเยบ็ดี รูปแบบเหมาะกบั
    การใชส้อยในโอกาสต่าง ๆ  เป็นกลุ่มเป้าหมายส าหรับคนท่ีมี
    ฐานะดีถึงค่อนขา้งดี
 - ส่วนใหญ่จะเป็น Import Brand และ Designer Brand 
 - ตวัอยา่งแบรนดเ์ช่น CK , DKNY , ISSUE เป็นตน้



ประเภทตลาดของเส้ือผ้าส าเร็จรูปทีม่จี าหน่าย
ในประเทศไทย แบ่งออกได้ดงันี้

3. ตลาด C+ , C   สินค้าเส้ือผ้าส าเร็จรูปตลาดกลาง
 ( Medium  Class ) Mass Product

- ราคาปานกลาง ราคาเฉล่ียประมาณ 
1,500 – 6,500 บาท

 - เส้ือผา้ระดบัน้ี มีคุณภาพพอใชถึ้งดี ผลิตอยูใ่นระบบอุตสาหกรรม
    ขนาดเส้ือเป็นมาตรฐาน S M L XL 
 - รูปแบบเส้ือผา้ท่ีผลิตมีรูปแบบใกลเ้คียงกนั เนน้การขายปริมาณมาก
    กวา่คุณภาพ ใชว้สัดุกลาง ๆ เพ่ือลดตน้ทุนในการผลิตสินคา้เป็น
    กลุ่มเป้าหมายของคนท่ีมีซานะปานกลาง
 - ส่วนใหญ่จะเป็น Local Brand และ  License Brand

 - ตวัอยา่งแบรนดเ์ช่น Jaspal , Lacoste , AIIZ , Espada



ประเภทตลาดของเส้ือผ้าส าเร็จรูปทีม่จี าหน่าย
ในประเทศไทย แบ่งออกได้ดงันี้

4. ตลาด D+ , D   สินค้าเส้ือผ้าส าเร็จรูประดบัล่าง
 ( Low  Class ) Low Market 

- ราคาปานกลาง ราคาเฉล่ียประมาณ 
199 – 1,200 บาท

 - เส้ือผา้ระดบัน้ี ไม่ค่อยค านึงถึงคุณภาพหรืออาจแค่พอใช ้ ไม่เนน้ความ
    ประณีต เนน้การผลิตจ านวนมาก ตน้ทุนการผลิตถูก เป็นกลุ่มเป้าหมาย
    ส าหรับคนท่ีมีรายไดไ้ม่สูงนกั และเนน้การประหยดั
 - แบรนดท่ี์เปิดขายปลีกส่งท่ี Platinum Fashion Mall , 

    จตุจกัร , สวนลุมไนท ์, JJ Mall เป็นตน้



ประเภทของร้านค้าสินค้าแฟช่ัน ดงันี้

1.  Shop  Plaza
 เป็นลกัษณะร้านคา้ ท่ีแสดงสินคา้อยูใ่นส่วนของ PLAZA

มีหอ้งประตูทางเขา้ออกแบ่งสดัส่วนชดัเจน มีสินคา้ลงเตม็รูปแบบ มีการ
    จดัรูปแบบร้านตามสไตลข์องแบรนดช์ดัเจน รวมถึงการจดัแสดงดิสเพลย์
    ตามฤดูกาล ส่วนใหญ่เป็นร้านคา้ใหญ่ ท่ีขายเส้ือผา้ราคาค่อนขา้งสูง

2.  Department Store แบ่งได้ 2 ลกัษณะ ดงันี้
 

- M shop เป็นลกัษณะ Shop ท่ีตั้งอยูติ่ดกบัฝาผนงั
 - Corner Shop เป็นลกัษณะ Shop ท่ีตั้งลอยตวัไม่ติดผนงั

3.  Stand Alone Shop
เป็นลกัษณะ Shop ท่ีไม่ไดต้ั้งอยูใ่นหา้งสรรพสินคา้ อยูโ่ดเด่ียว

ตามสถานท่ีต่าง ๆ ในยา่งธุรกิจการคา้ ยา่นธุรกิจแฟชัน่ เช่น สยาม เป็นตน้



VARIETY  PRODUCT

- Casual  Wear
ชุดล าลอง , ชุด Street wear

       ชุด weekend  

ชุด Sport wear ,  Active wear

- Business Wear
     ชุดท างาน 
     ชุดท่ีเป็นทางการ และก่ึงทางการ
- Party  Wear

ชุดไปงานเล้ียงสังสรรคท์ั้งท่ีเป็นทาง
     การและก่ึงทางการ
     Party  wear , Party Cocktail

Evening Dress

Party  Elegance ชุดหรูหราสง่างาม



การแบ่งแยกประเภทสินค้าตาม ITEMS ได้ดงันี้
1. TOP

 - Blouse - Jacket , Coat

- Tank top - Suite

- Camisole - Corset

- Shirt - T – Shirt
2. BOTTOM

 - Skirt - Mini Skirt

- Pants - Short Pants

- Bermuda

3. DRESS

- Dress - Sack

- Jumper , Combination

4.  LINGERIE 

- Brassiere - Underpants

- Corset 

5.  ACCESSORIES

- Bag - Shoe

- Belt - Hat
- Jewelry - Glove



SEASON  COLOR

- Spring  ( Mar – May )

- Summer ( Jun – Aug )

- Autumn ( Sep – Nov )
- Winter ( Dec – Feb )



Spring  ( Mar – May )

- Bright Color
- Origin ( การก าเนิดเกดิใหม่ )
- Blossom ( ผลบิาน )
- Fresh

- Full Energy



Summer ( Jun – Aug )

- Chill Out  , Beach
- Sunshine ( แสงแดด )
- Blossom ( ผลบิาน )
- Blend & Mix & Culture

   ( การผสมผสานทางวฒันธรรท)
- Color Full , Power



Autumn ( Sep – Nov )
- Earth tone
- Fall , Drop  ( การร่วงโรย )
- Weath ( สภาพภูมอิากาศ )
- Deep Warm ( โทนสีเข้มแต่วรรณะร้อน )
- Rich , Luxury tone 

( โทนสีดูแพง หรูหร่า มัง่คัง่ ผู้ด ี)



Winter ( Dec – Feb )
- Unpredictable ( คาดไม่ได้ , ไม่คาดคดิ )
- Imagination , Drama ( การจิตนาการ )
- Contrast ( ความแตกต่าง , ตรงกนัข้าม )
- Deep Cool , Dark ( โทนสีเข้มแต่เยน็ มืด )
- Luxury tone , Strong , Secret

( โทนสีดู หรูหร่า แข็งแกร่ง ความลบั น่าค้นหา )



PROJECT ONE

การศึกษาและท าการวเิคราะห์
ตลาดเส้ือผ้าส าเร็จรูป  เพ่ือให้เข้าใจถึง
รูปแบบการจัดการและวธีิการสร้างแบรนด์
สินค้าแฟช่ันเบ้ือต้น เพ่ือน ามาประยุกต์ใช้
      ในการจัดการด้านแฟช่ันต่อไปได้
     อย่างเหมาะสม
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