
 

Sign & Symbol Design 
 
The Role of Signs and Symbols 
 
-Business Trademarks (Logos) 
 
-Social and Cultural Symbols 
 
Relationships with Various Designs 
-Corporate Identity (CI) 
-Signage System 
-Packaging 
-Advertising-Public Relations and Sales Promotion Media 
 
Meaning of Identity 
 
The word "identity" (pronounced "at-ta-lak") is composed of the words "at" (at-ta), 
which means "self" or "oneself," and "lak," which means "uniqueness." The word 
"identity" corresponds to the English word "identity" (pronounced "i-den-ti-tee," which 
means "the sum of the characteristics of something" that make it recognizable or 
memorable. (Definition of Identity. 2007: Online. Source: http://legacy.orst.go.th) 
 
Identity is something that reflects unique characteristics. It is an indicator of the 
unique characteristics of an individual, organization, society, community, or country, 
such as race, language, local culture, or religion, which are distinct from others. 
(Definition of Identity. No date given: Online. Source: https://elcca.ssru.ac.th) 
In summary, identity is the overall unique characteristics of a thing, making it 
distinctive, memorable, and unique. 
Meaning of Corporate Identity 
Corporate Identity (CI) refers to the expression of an image that appears to others 
and reflects the identity of that organization through graphic elements. Simply put, it 
refers to the systematic and concrete communication of an organization's image to 
create a sense of identity and unity, as well as fostering good understanding among 
the organization and its stakeholders. As can be seen, corporate identity is extremely 
important to organizations, especially in today's highly competitive world (Nichkan 
Chaiyajak, cited in Sumitra Srivibul, 2004: p. 14). 



 

History of Corporate Identity Design 
 
Design originated in Europe around the 19th century, starting with the desire of 
traders to express their unique identity in the products or services they offered to 
buyers. In the United States, symbols of ownership were used by cattle farmers in 
the western part of the country. These symbols, known as "Cattle Brands," were used 
to brand farm animals. At that time, no one was interested in them. It wasn't until 
business operations and competition became widespread that businesspeople began 
to pay attention and recognize the importance of design. 
 
In the late 1930s, the Bauhaus School, the first school offering design courses in 
various disciplines, was established. This marked the beginning of serious design 
development, sparking a demand for marks or symbols to serve as trademarks that 
represented the unique qualities of a product. Meggs, Philip B., (1991, p. 308) stated 
that the identity system began in the 1950s, going back beyond trademarks or 
symbols. At both national and international levels, many companies struggled to 
maintain their image. Integrating all communication from an organization into a 
coherent design system formed an identity. It is expected that the stated goals will 
be achieved. Since the post-World War II period, a period of industrial growth, many 
skilled designers from renowned institutions have sparked the development of the 
graphic design industry by incorporating graphic elements into symbols and corporate 
identity designs. 
The mid-1980s saw computers begin to play an increasingly important role in work 
and everyday life. The design industry was no exception. Numerous ready-made 
programs were developed to facilitate design. Thus, the 1980s can be said to be 
another period in which technological advancements drove change, and 
developments continue to this day. 
In Thailand, the use of corporate identity has become widespread and recognized as 
important only about the past 30 years. Initially, symbols, business publications, and 
advertisements were designed for companies and organizations. A corporate identity 
system was not yet established, as both employers and designers were not yet 
aware of its importance (Sumitra Srivibul, 2004: pp. 16-21). 
 
บทบาทความสำคัญของอัตลักษณ์องค์กร 
 
 



 

          ในองค์กรหรือธรุกิจที่มีอตัลักษณ ์หรือ CI Branding ที่แข็งแกร่ง จะชว่ยให้ธุรกิจมีความโดด
เด่นท่ามกลางคู่แข่งมากมายและง่ายต่อการเป็นที่จดจำจากทั้งผู้ที่เป็นลูกค้า ผู้ที่อาจจะเป็นลูกค้า ผู้ที่
ไม่ใช่ลูกค้า ตลอดจนผู้มสี่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholders) อื่น ๆ ซึ่งมีประโยชน์อย่างยิ่งโดยเฉพาะกับ
อุตสาหกรรมทีต่ลาดมกีารแข่งขันสูง โดยอัตลักษณ์องค์กรสามารถถ่ายทอดออกมาไดผ้่าน
องค์ประกอบภายนอกทีผู่้คนสามารถรับรู้ได้ทางกายภาพ อยา่งเช่น ผ่านการออกแบบตราสัญลกัษณ ์
(Logo) ชดุสี แบบอักษร บรรจุภัณฑ ์และวิธกีารดีไซน์เนื้อหาที่เผยแพร่ เป็นต้น คล้ายกับ อัตลักษณ์
ของแบรนด์ (Brand Identity) ในขณะที่อัตลักษณ์ของแบรนด์เป็นสิ่งที่กว้างขึ้น และไม่ได้ครอบคลุม
เพียงแค่องค์ประกอบเฉพาะทางกายภาพ ที่สามารถรับรู้ไดท้ันทีขององค์กรหรือบริษัทเท่านั้น แต่ฃจะ
รวมไปถึงค่านิยม พันธกจิ บุคลิกภาพ ประสบการณ์ของลูกค้า ความเชือ่มโยงทางอารมณ์ที่แบรนด์
สร้างขึ้นกับผู้บริโภค และกลยุทธ์ของแบรนด์โดยรวม กลา่วคือ การออกแบบอัตลักษณ์องค์กร หรอื CI 
คือ เครื่องมือสำหรบัการสะท้อนอัตลักษณ์บางอย่างที่องค์กรต้องการการเป็นและต้องการสะท้อน
ออกมาสู่สาธารณะดว้ยรปูแบบทางกายภาพต่าง ๆ  เพื่อสร้างความแตกต่างระหว่างแบรนด์ และง่ายต่อ
การเป็นที่จดจำและเข้าไปอยู่ในใจของคนทั่วไป (Corporate Identity คืออะไร. 2566 : ออนไลน.์ 
แหล่งที่มา : https://greedisgoods.com) 

          การออกแบบอัตลักษณ์มีส่วนสําคัญอยา่งมาก ตอ่การสื่อสารภาพลักษณ์ทีด่ีขององค์กร 
ผลิตภัณฑ์และบริการ ช่วยสร้างความแตกต่าง เกดิความดึงดดูน่าสนใจ งานออกแบบอัตลักษณ์ที่ดีต้อง 
อาศัยการออกแบบที่ดีในการสื่อความหมาย ข้อมลูและความนึกคิดไปยังบุคคลทั่วไป ด้วยเหตุนี้องค์กร
ที่ประสบความสําเร็จหลายแห่ง จึงได้กําหนดให้มีแผนสําหรับการออกแบบอัตลักษณ์ รวมอยู่ใน
แผนการบริหารงานขององค์กรดว้ย สาเหตุที่องค์กรสว่นใหญ่ต้องการการออกแบบอัตลักษณน์ั้นมี
สาเหตุ 2 ประการ อธิบายไว้ ดังนี้  

          1. องค์กรนั้นเป็นองค์กรที่ตั้งข้ึนใหม่และมีคู่แข่งในธุรกิจนั้นเป็นจํานวนมาก จึงต้องการสร้าง 
อัตลักษณ์เฉพาะตวัสําหรับองค์กร  

          2. องค์กรนั้นเป็นองค์กรที่ตั้งมานานพอสมควร และเห็นความจําเป็นที่จะต้องมีการพฒันา 
รูปแบบอัตลักษณ์ใหม่  

กระบวนการในการสรา้งภาพลักษณ์ที่ประสบความสําเร็จ เป็นกระบวนการทีต่้องมีการวางแผนที่ดี
และต่อเน่ือง องค์กรจึงจาํเป็นต้องมีการพจิารณาอย่างรอบคอบ ซึ่งสิ่งที่ควรพจิารณามี ดังนี้  

          1. ชื่อและสญัลักษณ์ที่ล้าสมัยเมื่อสญัลักษณ์ขององค์กรมีการใช้งานเป็นระยะเวลานานพอ 
สมควร ก็มีความจําเป็นที่จะต้องปรับเปลี่ยนรูปแบบให้มีความทันสมัยและเหมาะสมยิ่งข้ึน สิ่งที่องค์กร 



 

พึงระวังคือ พยายามหลีกเลี่ยงความสับสนที่จะเกิดแก่ผู้บริโภคด้วยการสื่อสารให้ผู้บริโภครับรูแ้ละ
เข้าใจ ถึงการปรับเปลี่ยนสัญลักษณ์นั้นๆ  

           2. การขยายองคก์ร จะเกิดขึ้นเมื่อองค์กรได้ดําเนินธุรกิจและมีผลกําไรเกิดขึ้น จึงเกิดการ ขยาย
องค์กรเป็นบริษัทสาขา หรืออาจเกิดจากการขยายตวัไปสู่ธุรกจิประเภทอื่น ซึ่งทําให้ต้องการ 
สัญลักษณ์ที่สามารถแสดงหรือครอบคลุมขอบเขตของธุรกิจนั้นๆ ได้ดียิ่งข้ึน  

          3. การเลิกดาํเนินธุรกิจบางส่วน การปรับโครงสร้าง หรือเปลี่ยนแปลงการบริหารงานใน 
องค์กร ซึ่งทําให้เกิดการเปลี่ยนแปลงกลยุทธ์ในการบริหาร และส่งผลกระทบต่อภาพรวมขององคก์ร  

          4. ตลาดของธรุกิจมีการเปลี่ยนแปลง เช่น มีคู่แข่งเพิ่มข้ึน หรือมีการเปลี่ยนแปลงข้อกําหนด 
ของอุตสาหกรรมนั้นๆ  

          5. เมื่อสินค้าหรอืบริการเป็นที่รู้จักและจดจําได้มากกว่าสัญลกัษณ์ขององค์กร ตวัอย่างเชน่ นี
เวียเป็นผลิตภัณฑ์ที่คนทั่วไปรู้จักมากกวา่ชื่อบริษทั เบียร์สคอร์ฟ ซึ่งเป็นบริษัทผู้ผลิต เป็นต้น  

         6. ผลประกอบการลดลง สัดสว่นของผลกําไรหรือสว่นแบ่งทางการตลาดที่ลดลง ล้วนเป็นดัชนี
บ่งชี้ที่ชัดเจนที่องค์กรจะต้องรีบหันมาพัฒนาตนเองอย่างรีบด่วน องค์กรทีส่าธารณชนเป็นผู้กําหนด ใน
การซื้อสินค้าหรือบรกิาร มักจะอาศัยภาพลักษณ์ขององค์กรเป็นสําคัญ ภาพลักษณท์ี่เกิดขึ้นไม่ว่าจะ 
เป็นทางบวกหรือลบ ส่วนใหญ่เป็นผลสืบเน่ืองมาจากความรู้สึกที่เกดิขึ้นไม่เฉพาะจากผู้บริโภค แต่
รวมถึง ผู้ลงทุนและลูกคา้ในอนาคตอกีดว้ย การมีอัตลักษณ์ที่ดจีะมีส่วนชว่ยเพิ่มผลกําไร และช่วยให้
องค์กรนั้น สามารถดาํรงอยู่ในตลาดต่อไปได้  

         7. เมื่อบริษัทลกูที่อยู่ภายใต้บริษัทแม่ทีม่ีชื่อเสียง ต้องการสรา้งภาพลักษณ์ของตนให้เดน่ชัด 
และประสบความสําเร็จเทียบเท่าบริษัทแม่  

          8. เกิดปัญหาในเรื่องการสรรหาบุคลากรเพื่อมาทํางานในองคก์ร หรือเกิดปัญหาภายใน 
ระหว่างฝ่ายต่างๆ หรือระหว่างฝ่ายกับองค์กร (สมุิตรา ศรวีิบูลย์. 2547 : หน้า 22-24) 

          การออกแบบอัตลักษณ์นั้นนอกจากจะมบีทบาทต่อวงการธรุกิจแล้ว ยังมีคุณค่าทางดา้นความ 
งามและส่งผลต่อทัศนคตทิี่ดีงามของบุคคล อธิบายไว้สรุปได้ ดังนี้  

          1. ความสาํคัญตอ่ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม ในงานออกแบบสามารถบ่งบอกถึงแบบ อย่าง
ของสัญลักษณ์ของแต่ละประเทศได้  



 

          2. สัญลักษณ์มีความสําคัญในฐานะที่เป็นภาษาสากล  

          3. ความสําคัญในเชิงเศรษฐกิจ การออกแบบเครื่องหมายการคา้นั้น มีมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
ตั้งแต่การจ้างออกแบบไปสู่การเผยแพร่ที่จะชว่ยพัฒนากิจการต่างๆ ได้  

          4. ความสาํคัญต่อสังคม การออกแบบก่อให้เกิดคุณค่าทางความงามเกิดความน่าเชื่อถือ ยก 
ระดับสุนทรียะของสังคมได้อีกวธิีหนึ่ง  

          5. ความสําคัญตอ่ประชาชน ในฐานะผู้บริโภคทําให้สะดวกรวดเรว็ เข้าใจได้งา่ย  
 

         6. ความสาํคัญตอ่การบริหารและการปกครอง 
 
          7. ความสําคัญทางศิลปะ ผลงานเกิดจากการสร้างสรรค์ของมนุษย์ที่ต้องเพียรพยายามเสาะ 
หาข้อมูล ใช้ความคิด ความสามารถทางศิลปะสรา้งสรรค์ออกมาจากนามธรรมให้เป็นรูปธรรม จึง
ได้ผล งานที่มีคณุค่า (ทองเจือ เขียดทอง. 2548 : หน้า 1-5) 

          การออกแบบอัตลักษณ์เป็นการแสดงถึงบุคลิกภาพขององค์กร มคีวามสําคัญต่อองค์กรอยา่ง 
มาก สรุปได้ ดังนี ้ 

          1. ความสําคัญตอ่องค์กร 
             1.1 ระบุ (Identity) ว่าองค์กรนั้นชื่ออะไร 
             1.2 สือ่สาร (Communicate) ว่าองค์กรนั้นทําอะไร มีจดุกําเนดิจากไหน มีสว่นผสมอะไร 
มีคุณค่า คุณภาพ ข้อเสนอ บุคลิกภาพ ฯลฯ 
             1.3 แยกความแตกต่าง (Differentiate) ให้องค์กรแตกต่างจากองค์กรอื่นๆในประเภท
เดียวกัน 
             1.4 เสริมคุณค่า (Add Value) ในแง่จิตวิทยา ให้สินคา้หรอืบรกิารขององค์กรนั้นๆ ดูมี  

คุณค่าหรือมรีาคามากขึน้ 
          1.5 เป็นทรัพย์สินที่มีค่า (Valuable Asset) ขององค์กรผู้เป็นเจ้าของซ่ึงเมื่อได้มีการ
ดําเนินการจนประสบความสําเร็จแล้ว ตราสัญลกัษณ์นั้นอาจจะนํามาใช้เช่า หรือรับช่วงไปดาํเนินการ 
เช่น ธุรกิจประเภทร้าน 7-11,BurgerKing เป็นต้น และหากไม่ต้องการดําเนินการต่อไปก็อาจนํามาขาย 
ให้ผู้อื่นดําเนินการตอ่ได้  



 

          1.6 เป็นการแสดงความเป็นผู้มีสิทธิ์เป็นเจ้าของตามกฎหมาย (Legal Properties) ซึ่งช่วย ให้
สามารถดาํเนินการเอาผดิทางกฎหมายกับผู้ที่ทําเลียนแบบได้  

          2.  เพิ่มความสาํคัญต่อผู้บริโภค 
              2.1 เพิ่มความสะดวกรวดเรว็ในการเลือกองค์กรทีต่้องการ                                                      

              2.2 ให้อิสรภาพในการเลือก (Freedom of Choice) องค์กรทีเ่หมาะสม กับตนที่สุด 
              2.3 ช่วยค้ำประกันมาตรฐานด้านตา่งๆ ขององค์กร อัตลักษณม์ีความสําคัญเสมือนดัง
หน้าตาขององค์กร ที่มองเห็น สัมผัสได้ สามารถนําไปประยุกต์ใช้กับสื่อตา่งๆ เพื่อนําเสนอถึง
บุคลิกภาพที่ชดัเจนขององค์กร ซึ่งความชัดเจนและความ สมำ่เสมอน้ีจะทําให้เกิดเอกลักษณ์ทีด่ําเนิน
ได้โดยไม่ซ้ำใครขององคก์รต่อไป (อารยะ ศรีกัลยาณบุตร. 2541 : หน้า 1-4) 

ประเภทของอัตลักษณ์ 
 
          อตัลักษณ์สามารถแบ่งออกเป็น 3 ประเภท ได้แก ่
  
          1. อตัลักษณ์เดียว (Monolithic Identity) องค์การที่มีอัตลักษณ์ประเภทนี้จะใช้ชือ่ตรา
สัญลักษณ์ หรือโลโก้ขององค์กรแบบเดียวกัน แม้ว่าองค์กรจะมีสินค้าหรอืบริการที่หลากหลาย รวมถึง
รูปแบบการสื่อสาร การโฆษณาประชาสัมพันธ ์ การปฏิบัติตนของพนกังานก็จะดำเนินไปในรูปแบบ
เดียวกัน  องค์กรจะแสดงอัตลักษณ์เพียงหนึ่งเดียวสำหรับผลิตภัณฑท์ั้งหมดขององค์กร ซึ่งทำให้
สะดวกตอ่การบริหารการสื่อสารขององค์กร และทำให้ตราผลิตภณัฑ์ขององค์กรแข็งแกร่ง 
 
          2. อัตลักษณ์เฉพาะ (Branded Identity)  องค์การที่มีบริษทัในเครือและผลิตสินค้าหรือ
บริการหลายรูปแบบ โดยที่บริษัทในเครือต่างก็มตีราสัญลกัษณ์ รูปแบบการสื่อสาร การดำเนินงานเป็น
ของตัวเอง ซึ่งตรงกันข้ามกับ อัตลักษณ์เดียว อยา่งสิ้นเชิง 
 
   ดังนั้น บริษัทในเครือ (Sub Brand) จะมีอตัลักษณ์ที่แตกต่างกันอยา่งชัดเจน ซึ่งสามารถ
กำหนดและสื่อสารอตัลักษณ์เพื่อเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่มได้อยา่งชดัเจน 
 
          3. อตัลักษณ์เสริม (Endorsed or Mixed Identity) องค์กรทีม่ีบริษัทในเครือซึ่งผลิตสนิค้า
หรือบริการที่หลากหลาย และถึงแม้ว่า Sub Brand เหล่านั้นจะมีชื่อ ตราสัญลักษณ์ หรือรูปแบบการ
สื่อสารเป็นของตัวเอง แต่ชื่อหรือตราสัญลกัษณ์ของบริษัทแม่ (Parent Company) ก็จะปรากฏอยู่
ด้วยเพื่อสนับสนุนให้บริษัทในเครือมีความนา่เชื่อถือมากขึ้น (Olins. 2532 : หน้า 84-85) 
 
 



 

องค์ประกอบของอัตลักษณ์องค์กร 
 
          โดยทั่วไปองค์ประกอบหลักของอัตลักษณ์องค์กรมี ดังนี้ 

          1. ชื่อ (Names) ชื่อของบริษัทเป็นสิ่งที่มีความสําคัญนับเป็นลําดับแรกๆก็วา่ได ้ดังนั้น จงึใคร่
ขอทําความเข้าใจถึงที่มาของชื่อต่างๆ ว่าโดยทัว่ไปแล้วมีหลักในการตั้งชือ่องค์กรอย่างไร และชื่อแต่ละ
แบบมี ข้อได้เปรียบหรือเสียเปรียบอย่างไร  

          2. เครื่องหมาย (Marks) ไม่วา่จะเป็นองค์กรที่มีขนาดใหญ่หรือเล็กเครื่องหมายนับเป็น กุญุแจ
สําคัญที่จะก่อให้เกิด ระบบอัตลักษณ์ที่มีประสิทธิภาพ เครื่องหมายที่สรา้งขึ้นอาจเป็นเพียง การใช้ชื่อ 
ตัวอักษรหรืออาจ เป็นการผสมผสานระหว่างภาพกับตวัอักษร หรือภาพที่เกิดจากองค์ประกอบทาง
กราฟิกเพียงลําพังก็ได ้เครื่องหมายนั้นอาจสื่อความหมายโดยตรงถึงชื่อหรือลักษณะ ของธรุกิจที่บริษัท
นั้นดําเนินอยู่ หรืออาจเป็นภาพนามธรรม (Abstract)  

          3. ตวัอักษร (Typography) ในการวางระบบอัตลักษณ์จําเป็นต้องมีการกาํหนดแบบ ตัวอกัษร
ที่ใช้ในงานทั้งระบบ โดยทั่วไปแล้วนักออกแบบจะกําหนดแบบตัวอักษร (Font) ที่ใช้กับสัญลักษณ ์และ
เลือกแบบอื่นๆ ที่เข้ากันได้ดีกับแบบตัวอักษรนั้นทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เตรียมเผื่อไว้สําหรับ
การใช้งาน ร่วมกับตวัอกัษรที่ใช้เป็นสัญลักษณ์อกี 3-4 แบบ เพื่อกําหนด โครงสร้างรวมในการสร้าง
ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันแก่องค์กร  

          4. สีอัตลักษณ์ (Color Signature) สีจดัว่าเป็นองค์ประกอบหนึ่งที่ใช้เป็นตัวแทนองค์กร ได้
เป็นอย่างดี มักมีที่มาจากสีของ สัญลักษณ์ที่นักออกแบบสร้างให้เกิดการจดจําขึ้นในใจผู้บรโิภค เช่น 
เมื่อนึกถึงน้ํามันเชลล์ เราจะมิได้นึกถึงเพียงแค่สัญลักษณ์รูปหอยเชลล์เท่านั้น แต่ยังนึกถึงสีเหลือง และ
สีแดงที่ใช้กับสัญลักษณนัน้ด้วย ดังนั้นในการวางระบบอัตลักษณ์ นักออกแบบจึงได้ทำการกําหนดสี
ของอัตลักษณ์และโครงสอีื่นๆที่ใช้รว่มกับสีอัตลักษณ์นั้นข้ึนจํานวนหน่ึง เพื่อให้การออกแบบมีความ 
ยืดหยุ่นได้บ้างแต่ขณะเดียวกันก็ยังคงไว้ซึ่งโครงสร้างอัตลกัษณ์เดียวกัน  

          5. ข้อความประกอบ (Tag Line) ข้อความประกอบนี้จะเป็นข้อความสั้นๆ ที่อธิบายถึง ความ
เป็นองค์กรที่วางอยู่ใต้ชื่อหรือ สัญลักษณ์ เพือ่เป็นการอธิบายถึงคุณลักษณะเฉพาะขององค์กร สินคา้
หรือการบรกิารนั้นๆ ยกตัวอย่างเช่น “รักคุณเท่าฟ้า” หรือ “Smooth as Silk” ใต้สัญลักษณ์ ของ
การบินไทย เป็นต้น (สุมิตรา ศรวีิบูลย์. 2547 : หน้า 52-57)  



 

          องค์ประกอบของอัตลักษณ์แต่ละธรุกิจอาจมีนอกเหนือจากที่กล่าวมาแตกตา่งกันออกไป ขึ้นอยู่
กับความต้องการและความจำเป็นของธุรกิจนั้นๆในการออกแบบอัตลักษณ์และสื่อต่างๆของธุรกิจ 

         
ข้อดี ข้อเสียของอัตลักษณ์องค์กร 

          ข้อด ีความแข็งแกร่งของแบรนด์จะช่วยให้ผลิตภัณฑ์และบริการในเครือนั้นแข็งแกร่งตามไป
ด้วย และยังเป็นที่รู้จัก เติบโตได้ในทุกๆตลาดไดอ้ีก 

          ข้อเสีย หากแบรนด์หรือธุรกิจประสบปัญหาวิกฤตใดๆขึ้นมา อาจส่งผลลบกับผลิตภัณฑ์และ
บริการอื่นๆ และอาจสูญเสียความเชื่อมั่นจากลูกค้าได้ 

ความหมายของตราสัญลักษณ ์
 
          โลโก้ เป็นคำยืมจากภาษาอังกฤษว่า logo แปลว่า เครื่องหมาย หรือ ตราสัญลกัษณ์ ซึ่งบริษัท
หรือองค์กรหน่ึงทำขึ้นเพือ่ใช้ทางการคา้หรือการประชาสัมพันธ ์ ด้วยการพิมพ์ไว้บนสินค้าหรือเอกสาร
เป็นต้นของหน่วยงาน.  ในภาษาไทย บางคนใชค้ำว่า โลโก ้ตามความหมายในภาษาอังกฤษ  แต่บาง
คนใช้ โลโก ้แทนสัญลักษณ์ของหน่วยงานเพื่อการประชาสัมพันธ์งานหรือกิจกรรมที่จดัขึ้นเท่านั้น 
เช่น โลโก้การแข่งขันกีฬา โลโกว้ันจัดกจิกรรมเพือ่สิ่งแวดล้อม โลโก้งานประกวดกล้วยไม ้
 
          โลโก้ มักทำเป็นรูปสัญลักษณ์ที่แสดงลักษณะเด่น ของสิ่งที่ต้องการประชาสัมพันธ์ให้
ทราบ  หรือใช้สัญลักษณ์แทนสิ่งที่ต้องการประชาสัมพันธ ์ หากสัญลักษณ์นั้นเป็นที่รู้จักกันแพรห่ลาย
แล้ว เช่น ห่วง ๕ ห่วงเกี่ยวกัน เป็นโลโก้ของการแข่งขันกีฬาโอลิมปิก  โดยทั่วไป โลโก้เป็นรูปที่มี
ความหมายชดัเจน มีสีและรูปลักษณ์ที่จดจำง่ายและมีลักษณะเกี่ยวข้องกับสิ่งที่ต้องการประชาสัมพันธ์ 
(ความหมายของตราสัญลักษณ์. 2555 : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : http://legacy.orst.go.th) 
 
          โลโก้ คือ เครือ่งหมาย ตรา หรือสัญลกัษณ์ทางการคา้ ที่ผ่านการออกแบบกราฟิกเพื่อสร้าง
เอกลักษณ์แก่สินค้า บรกิารและกิจการของตนเอง โดยการออกแบบจะตอ้งสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์ มี
เอกลักษณ์ และจดจำได้งา่ย (โลโก้คืออะไร. 2565 : ออนไลน์. แหล่งที่มา 
https://www.jalearnmedia.com) 
           
ความเป็นมาของตราสญัลักษณ์ 
 



 

          จุดเริ่มต้นของโลโก้นั้นมีมาเป็นพันปีแล้ว เช่น ชาวนาที่สร้างสัญลกัษณ์บนสัตว์เลี้ยงของตัวเอง
เพื่อแสดงถึงความเป็นเจ้าของ ช่างปั้นหม้อทำสัญลักษณ์บนสินค้าเพื่อบอกว่าหม้อนี้ผลิตจากหมู่บ้าน
ไหน หรือขุนนางมีตราประจำตระกูลเพื่อแสดงถึงอำนาจและความมั่งคั่ง (ที่มาของโลโก้. ไม่ปรากฏปี : 
ออนไลน.์ แหล่งที่มา : https://manastudio.net) 
 
           มีข้อสงสัยเล็กน้อยเกี่ยวกับต้นกำเนิดทีแ่ท้จริงของโลโก้ ในการออกแบบประวัติศาสตรม์าก
ที่สุดจนถึงปัจจุบัน การพิมพ์หรือการฝังของโลโก้ที่สมัยโรมันและกรีกยคุต้น นี่คือเมื่อชาวกรีกที่ใชภ้าพ
ของกษัตริย์ของพวกเขาในสกุลเงินของพวกเขา นักประวัติศาสตร์หลายคนยังเชื่อว่าการเดินทางของ 
การออกแบบโลโก้เริ่มต้นใน Mesopotamia หรือแม่น้ำไนล์วัลเล่ย์ที่ถูกตราตรึงภาพในตราถังเพื่อ
แสดงให้เห็นถึงเรื่องราว แต่ต้นกำเนิดของ โลโก ้โลกได้รับมาจากภาษากรกีคำวา่ โลโก้ ซึ่งหมายถึง คำ
ว่า เป็นเวลาก้าวหน้า โลโก้กลายเป็นที่นิยมมากขึ้นในการระบุกลุ่มที่เฉพาะเจาะจง หรือ
ประเทศ หมู่บ้าน หรือชนเผ่ามีโลโก้ที่แตกตา่งกัน สำหรับแต่ละสมัครพรรคพวกที่แตกตา่งกันของพวก
เขา และในทำนองเดียวกันโลโก้กำลังเริ่มต้นเพื่อนำมาใช้ในธงเสื้อแขนภาพวาด ฯลฯ (ประวตัิศาสตร์
และอนาคตของการออกแบบโลโก้. ไม่ปรากฏปี : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : 
https://companylogothai.wordpress.com) 
 
ความสำคัญของตราสญัลักษณ์ 
 
          การทำโลโก้หรอืออกแบบโลโก้ เรียกได้ว่าเป็นสิ่งที่มาคู่กันกับการสร้างธุรกิจเลยก็ว่าได้ ซึ่งทุก
แบรนด์ ร้านคา้ หรือบรษิัทนั้นจำเป็นจะต้องมีการออกแบบโลโก้เป็นของตัวเอง เพราะจะเป็นการช่วย
สร้างอัตลกัษณ์ประจำร้านหรือองค์กร และยังช่วยส่งเสริมกิจกรรมทางการทำการตลาดได้อีกด้วย จะ
สังเกตได้ว่าเวลาที่เรากำลังมองหาสินค้าและบริการบางอย่างในสถานที่อันกว้างใหญ ่ เราจะสะดุดตา
กับโลโก้ของร้านค้าหรือบริษัทนั้นๆ ได้มากกวา่การอา่นตัวอกัษร และโลโก้เหล่านั้นก็ช่วยดึงดดูให้เรา
ไปหยิบสินค้า หรือเดินเข้าไปดูบริการเพิ่มเติมได้งา่ย ๆ นอกจากนี้โลโกก้็ยงัเป็นสิ่งที่ช่วยสร้างการจดจำ
และความน่าเชื่อถือให้กับองค์กรได้เป็นอย่างดี การออกแบบโลโก้ จึงเป็นสิ่งสำคัญที่ไม่ว่าจะประกอบ
ธุรกิจประเภทใด เป็นร้านค้า ห้างร้าน หรือบริษทั ขนาดเล็กหรือขนาดใหญ่ ก็สามารถใช้โลโกใ้นการ
ส่งเสริมกิจกรรมทางการตลาดและการสร้างแบรนด์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ (โลโก้สำคัญอยา่งไร. 2566 
: ออนไลน.์ แหล่งที่มา : https://thedesignessential.com) 
 
ประเภทของตราสัญลักษณ์ 
 
          ประเภทของตราสัญลักษณ์สามารถแบ่งได้ ดังนี้  
 



 

          1. Lettermark หรือ Monogram ใช้กับแบรนด์ที่มีชื่อยาว และตอ้งการย่อให้สั้น โดยใช้ตวัย่อ
มาประกอบเป็นชื่อใหม่ ที่มีจำนวนตวัอักษรไม่มาก อ่านและจำได้ง่าย โดยเน้นออกแบบให้ตัวอักษรมี
ลักษณะพิเศษที่ต่างจากตัวอักษรทั่วไป เพื่อเพิ่มความเป็นเอกลักษณ์และเพิ่มการจดจำ 
 
           2. Wordmark หรือ Logotype ใช้ชื่อแบรนด์มาตั้งเป็นโลโก้ โดยชื่อแบรนด์จะมีความสัน้และ
แปลกใหม่ในตัวเองอยู่แล้ว โดยไม่เน้นว่าจะตอ้งมีความหมายหรือใหม่ และจะเน้นออกแบบตัวอักษร
ให้มีความโดดเด่นเพื่อความมีเอกลักษณ์และจดจำได้ง่ายเช่นกัน 
           
          3. Pictorial Mark หรือ Logo Symbol เป็นโลโก้ที่เอารูปสิ่งของที่มีอยู่แล้วเอามาเป็นตัวแทน
ของแบรนด์ ไม่มีตัวอักษรประกอบ อาจออกแบบเพิ่มเติมเพื่อทำให้มีจุดสังเกตที่แตกต่างไปจากเดิม
เล็กน้อยแต่สามารถจดจำได้ง่าย โดยรูปที่นำมาใช้อาจเกี่ยวข้องหรือมีนยัยะสำคัญเชิงลึกเกี่ยวกบัแบ
รนด์ และมักใชโ้ลโก้ลักษณะนี้กับแบรนด์ที่เป็นที่รู้จักอยู่แล้ว 
 
          4. Abstract หรือ Logo Mark โลโกท้ี่นำสัญลักษณ์หรือรูปของสิ่งที่มีอยู่แล้ว มาออกแบบ
ประกอบกันให้เป็นรูปใหม่ที่สื่อถึงแบรนด์ผ่านการออกแบบรูปร่าง สีและลายเส้นได้อย่างเต็มที่ จนเกิด
เป็นรูปร่างใหม่ที่มีเอกลักษณ์และไม่ซ้ำใคร 
 
          5. Mascot โลโก้ที่ใช้ตวัการ์ตูนมาเป็นตัวแทน โดยมากมักออกแบบเป็นรูปร่างคน เพื่อสื่อถึง
ความเข้าถึงง่าย เป็นมิตร และเข้าได้กับทุกเพศทุกวัย มักใช้กับแบรนด์ที่มีความข้ีเล่นและมีความ
ครอบครัวสูงมากกว่าแบรนด์ที่เน้นความหรูหรา ซับซ้อน หรือเชิงสังคมมากๆ และสิ่งที่สำคญัเมื่อ
ออกแบบโลโก้เป็นตัวการ์ตูนจะมีรายละเอียดบางอย่างที่อาจหายไปเมื่อถูกพิมพ์ลงในบรรจุภัณฑท์ีม่ี
ขนาดเล็ก จะไม่สามารถเก็บรายละเอียดได้ครบเท่ากับโลโก้แบบอื่น 
 
          6. Combination Mark โลโก้ที่นำรูปภาพและตัวอักษรของชื่อแบรนด์มารวมกัน อาจวางข้าง
กัน ด้านบน ดา้นล่าง หรือนำมาออกแบบรวมกันเป็นหนึ่งเดียว จุดเด่นคือสามารถมองเห็นรูปและชื่อ
ไปได้พร้อมกันทำให้จำได้ทั้งชื่อและรูปได้ง่ายข้ึน 
          7. Emblem โลโก้ที่มีความเป็นตราสัญลักษณ์ มักมกีรอบวงกลม สี่เหลี่ยม หรือรูปโล ่ และมี
รายละเอียดดา้นในเป็นรูปภาพและตัวอักษรที่ซับซ้อน มักเจอได้ในโลโก้สโมสรและโลโก้โรงเรียน สื่อ
ถึงความมั่นคง หนักแน่น สุขุมและคลาสสิกแต่ข้อเสียเมื่ออยู่ในพื้นที่เล็กๆรายละเอียดก็จะมองไม่เห็น
ได้ ทางแก้คือออกแบบให้มีความซับซ้อนน้อยที่สุดและยังคงความกรอบไว้ให้ได้ (โลโก้คืออะไร. 2565 : 
ออนไลน.์ แหล่งที่มา https://www.jalearnmedia.com) 
 
"icon"  

https://www.jalearnmedia.com/


 

 คำว่า "icon" มีรากศพัทม์าจากภาษากรีกโบราณว่า "eikōn" ซึ่งแปลว่า "ภาพ" หรือ "รูปเหมือน" 
คำนี้มีความหมายกวา้งขวางมาก เช่น  
 
 1) รูปภาพที่ใช้สือ่ความหมายแทนวัตถุหรือแนวคิด เช่น รูปกระดาษหรือหยดน้ำ (สื่อความ
หมายถึงหมึก) บนเครื่องพรินเตอร ์ 
 2) บุคคลที่เป็นที่รู้จักและเป็นตัวแทนของบางสิ่ง เช่น มาดอนน่าราชินีเพลงป๊อบที่เป็นแฟชั่น
ไอคอนของกลุ่ม LGBT  
 3) สิ่งของหรือสถานที่ที่มีความสำคัญทางวัฒนธรรม เช่น หอไอเฟลเป็นไอคอนของประเทศ
ฝรั่งเศส  
 สำหรับนักเรียนออกแบบกราฟิก การออกแบบไอคอนในความหมายที ่ 1 มักจะเป็นโจทย์
พื้นฐานสำหรับฝึกทกัษะการออกแบบในชั้นปีต้นๆ โดยจะเป็นการคลี่คลายรูปภาพจากภาพที่มี
รายละเอียดเหมือนจริงให้เป็นภาพที่ดูเรียบง่ายขึ้น เช่น การคลี่คลายภาพคนซ่ึงจะมีรายละเอียดอย่าง 
หู ตา จมูก ปาก นิ้วมือ นิ้วเท้า กลายเป็นภาพที่คนเหลือแค่หัวกลมๆ ตัว แขน ขาเป็นแท่งตรงๆ  
สำหรับรูปแบบของไอคอน อาจออกแบบเป็นภาพลายเส้น (outline) หรือเป็นภาพลงสี (filled) ซึ่งอาจ
เป็นภาพลงสีแบบแบนๆ (flat) ภาพลงสีแบบมีมิติ (Dimentional) มุมมองของภาพก็อาจออกแบบได้
หลายแบบ เช่น มุมมองแบบหน้าตรงหรือดา้นข้าง มุมมองแบบทัศนียภาพ (perspective) มุมมอง
แบบไอโซเมตริก (isometric)  
 การออกแบบไอคอนไม่มีกฏเกณฑ์ที่ตายตัวแน่นอน อาจจะเป็นภาพที่อา้งอิงจากรูปรา่งรูปทรง
เรขาคณิต หรือเป็นภาพที่วาดด้วยมือเป็นรูปร่างงา่ยๆ ก็ได ้แล้วแต่บุคลิกภาพทีต่้องการสื่อออกมา อีก
สิ่งหน่ึงที่นักเรียนออกแบบจะถูกเคี่ยวเข็ญคือ การออกแบบไอคอนที่มีลักษณะเป็นชุด คือ ออกแบบ
ภาพที่สื่อความหมายหลายๆ สิ่ง โดยควบคุมให้รูปแบบ สัดส่วน น้ำหนัก positive และ negative 
space ที่ใกล้เคียงกัน  
 แต่สิ่งที่สำคัญคือการสื่อสาร เพราะเรามกัจะใช้ภาพไอคอนสื่อสารโดยไม่มีตัวหนังสือกำกับ 
ภาพที่ใช้จึงมักสื่อสารแบบตรงไปตรงมา (icon) เช่น รูปกระดาษใช้สื่อความหมายถึงกระดาษ รูปรถไฟ
สื่อความหมายถึงรถไฟ แต่ในขณะเดียวกันเรายังสามารถใช้ภาพทีส่ื่อความหมายโดยนัยได ้ (index) 
เช่น หัวกะโหลก สื่อความหมายถึงความตายหรอือันตรายหรอืเป็นพิษ พู่กัน สื่อความหมายถึงศิลปะ 
เกล็ดหิมะ สื่อความหมายถึงความเย็น ช้อนส้อม สื่อความหมายถึงอาหาร และอีกรูปแบบคือใช้ภาพ
สัญลักษณ์ในการสื่อความหมาย (symbol) เช่น กางเขนสื่อความหมายถึงศาสนาคริสต ์ลูกศรสามอัน
วนกันเป็นรูปสามเหลี่ยมหรือวงกลม สื่อถึงรีไซเคลิ 
 
 

 
หลักการออกแบบตราสญัลักษณ์ 
 
         1. เรียบง่าย  ไมห่วือหวา สามารถนำไปใช้ในบรรจุภัณฑ์แบบต่างๆได้ง่ายและไม่รู้สึกขัดตา 
 



 

         2. เหมาะสม คำนึงถึงภาพลักษณ์และวสิัยทัศน์ของตัวแบรนด์ และออกแบบโดยอิงตามนั้น 
หากแบรนด์มีความมั่นคงและหรูหรา การออกแบบโลโก้ให้ดูน่ารักและเข้าถึงง่ายอาจไม่เหมาะสมนัก 
 
         3. ยั่งยืน มีเอกลกัษณ์ของตัวเอง รวมถึงมีแก่นของการออกแบบ ไม่ออกแบบตามกระแสเพราะ
จะทำให้โลโก้เก่าไปตามกาลเวลา ไม่คงทนและคลาสสิก 
 
          4. มีความพิเศษ นอกจากสวยงามแล้วต้องโดดเด่น ทุกการลากเส้นต้องมีเหตุและผล แม้จะ
เป็นสัญลักษณ์ง่ายๆแต่ถ้าโดดเด่นกจ็ะทำให้แบรนด์มีเอกลักษณ์มากขึ้น 
 
          5. จดจำได้ง่าย สามารถจดจำได้แม้จะเปลี่ยนสี ย่อหรือขยาย รวมถึงเห็นแล้วต้องจำได้ใน
ระยะเวลาอันสั้น 
 
          6. ยืดหยุ่น เข้ากนักับทุกการมีอยู ่ซึ่งถ้าออกแบบให้เรียบง่ายก็จะสัมพันธ์กันอยู่แล้ว 
 
         7. มจีุดโฟกัส มจีุดนำสายตาเพียงอยา่งเดียว อาจจะนำรูปที่มีอยูม่าตัดหรอืเพิ่มบางส่วนเข้าไป
ให้ไม่ปกติ เมื่อรู้สึกแปลกตาก็จะทำให้จดจำได้ง่ายเช่นกัน (โลโก้คืออะไร. 2565 : ออนไลน.์ แหล่งที่มา 
https://www.jalearnmedia.com) 
           
 
 
 
 
 
 
 
 
หลักการใช้สี 
 

          การใช้สีกับงานออกมานั้น อยู่ที่นักออกแบบมีจุดมุ่งหมายใด ที่จะสร้างความ สนใจ ความเร้า
ใจต่อผูดู้ เพื่อให้เข้าถึงจุดหมายที่ตนตอ้งการ หลกัของการใช้มี ดังนี ้ 

          1. การใช้สีวรรณะเดียว ความหมายของสีวรรณะเดียว (tone) คือกลุ่มสีที่แบ่งออกเป็น วงล้อ
ของสีเป็น 2 วรรณะ คือ 



 

          วรรณะร้อน (warm tone) ซึ่งประกอบด้วย สีเหลือง สีส้ม สีแดง สีม่วง สีเหล่านี้ให้ อิทธิพล
ต่อความรู้สึก ตื่นเต้น เรา้ใจ กระฉับกระเฉง ถือว่าเป็นวรรณะร้อน  

          วรรณะเย็น (cool tone) ประกอบด้วย สีเหลือง สีเขยี ว สีน้าเงิน สีม่วง สีเหล่านี้ดู เย็นตา ให้
ความรู้สกึ สงบ สดชื่น (สเีหลืองกบั สีม่วงอยู่ได้ทั้งสองวรรณะ) การใช้สีแตล่ะครั้งควรใช้สีวรรณะ เดียว
ในภาพทั้งหมด เพราะจะทำให้ภาพความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน (เอกภาพ) กลมกลืน มีแรงจูงใจให้ 
คล้อยตามได้มาก  

          2. การใช้สีตา่งวรรณะ หลักการทั่วไป ใชอ้ัตราสว่น 80% ต่อ 20% ของวรรณะสี คอื ถ้า ใช้สี
วรรณะร้อน 80% สีวรรณะเย็นก็ 20% เป็นต้น ซึ่งการใช้แบบน้ีสร้างจุดสนใจของผู้ดู ไม่ควรใช้ 
อัตราสว่นที่เท่ากันเพราะจะทาให้ไม่มีสีใดเด่น ไมน่่าสนใจ  

          3. การใช้สตีรงกนัข้าม สีตรงข้ามจะทาให้ความรู้สกึที่ตด ักันรุนแรง สรา้งความเด่น และเรา้ใจ
ได้มากแต่หากใช้ไม่ถูกหลัก หรือ ไม่เหมาะสม หรือใช้จำนวนสีมากสีจนเกินไป ก็จะทำให้ ความรู้สึก
พร่ามวั ลายตา ขัดแยง้ ควรใช้สตีรงข้าม ในอัตราสว่น 80% ต่อ20% หรือหากมพีื้นที่เท่ากันที่ 
จำเป็นต้องใช้ ควรนำสีขาว หรือสดีา เข้ามาเสริม เพื่อ ตัดเส้นให้แยกออกจากกันหรืออีกวิธีหน่ึงคือการ 
ลดความสดของสีตรงข้ามให้หม่นลงไป  

          สตีรงข้ามม ี6 คู ่ได้แก ่
                   - สีเหลือง ตรงข้ามกับ สีมว่ง 
                   - สีแดง ตรงข้ามกับ สีเขียว 
                   - สีนำ้เงิน ตรงข้ามกับ สีส้ม   
                   - สีเขียวเหลือง ตรงข้ามกับ สีม่วงแดง  
                   - สีส้มเหลือง ตรงข้ามกับ สีม่วงนำ้เงิน  

          4. การใช้สีตดักนั ควรคานึงถึงความเป็นเอกภาพด้วย วธิีการใช้มีหลายวิธ ี เช่น ใช้สใีห้ มี
ปริมาณต่างกัน เช่น ใช้สแีดง 20 % สีเขียว 80% หรือ ใช้เน้ือสีผสมในกันและกัน หรือใช้สีหนึ่งสีใดผสม 
กับสีคู่ที่ตัดกัน ด้วยปริมาณเล็กน้อย รวมทั้งการเอาสีที่ตัดกันมาทาให้เป็นลวดลายเล็กๆ สลับกัน ใน 
ผลงานชิ้นหนึ่งอาจจะใชส้ีให้กลมกลืนกันหรือตดักันเพียงอย่างใดอยา่งหนึ่ง หรืออาจจะใช้พร้อมกนัทั้ง
2 อย่าง ทั้งนี้แล้วแต่ความต้องการ และความคิดสร้างสรรค์ของเรา ไม่มีหลักการหรือรูปแบบที่ตายตัว  

          ในงานออกแบบหรือการจัดภาพ หากเรารู้จักใช้สีให้มีสภาพโดยรวมเป็นวรรณะร้อนหรือ
วรรณะเย็น เราจะสามารถควบคุม และสร้างสรรค์ภาพให้เกิดความประสานกลมกลืนงดงามได้งา่ยขึ้น 



 

เพราะสีมีอิทธิพลตอ่ มวล ปริมาตร และช่องว่าง สีมีคุณสมบัติที่ทาให้เกิดความกลมกลืน หรือขัดแย้ง
ได้ สีสามารถ ขับเน้นให้ให้เกิด จุดเด่น และการรวมกันให้เกิดเป็นหน่วยเดียวกันได้ เราในฐานะผูใ้ช้สี
ต้องนำหลักการตา่งๆ ของสีไปประยุกต์ใช้ให้สอดคล้องกับเป้าหมายในงานของเรา เพราะสีมีผลตอ่การ
ออกแบบ คือ  

          - สร้างความรูส้กึ สีให้ความรู้สึกต่อผู้พบเห็นแตกต่างกันไป ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับประสบการณ์ และ
ภูมิหลัง ของแต่ละคนสีบางสีสามารถรกัษาบาบัดโรคจติบางชนิดได้ การใช้สีภายใน หรือภายนอก
อาคาร จะมีผลต่อการ สมัผัส และสร้างบรรยากาศได้  

          - สรา้งความน่าสนใจ สีมีอิทธพิลต่องานศิลปะการออกแบบ จะช่วยสร้างความประทับใจ และ 
ความน่าสนใจเป็นอันดับแรกที่พบเห็น  

          - สีบอกสัญลักษณ์ของวัตถุ ซึ่งเกิดจากประสบการณ ์หรือภูมิหลัง เช่น สีแดงสัญลักษณ์ของไฟ 
หรืออันตราย สีเขียวสัญลักษณ์แทนพืช หรือความปลอดภัย เป็นต้น  

          - สีช่วยให้เกิดการรับรู ้และจดจำ งานศลิปะการออกแบบต้องการให้ผู้พบเห็นเกิดการจดจำใน
รูปแบบและผลงานหรือเกิดความประทับใจ การใช้สีจะต้องสะดดุตา และมีเอกภาพ 

 
หลักการออกแบบตัวอักษร 
 

          1. ข้อมูลรูปแบบตัวอักษร  

              1.1 ตัวอักษรภาษาไทย อกัษรตวัพิมพ์มีบทบาทต่อการผลิตงานออกแบบเป็นอย่างยิ่ง 
รูปแบบและ ลักษณะเฉพาะของตัวอักษรที่มคีวามหลากหลายมากมาย การจะเลือกใช้รูปแบบ
ตัวอักษรใดต้องขึ้นอยู่กับ ความเหมาะสมของงานนั้น งานลักษณะหน่ึงอาจจะเหมาะสมกับ
ลักษณะเฉพาะของตัวอักษรแบบหน่ึง ถ้ามีความเหมาะสมพอเหมาะพอดีในการนำมาใช้ กจ็ะส่งเสริม
ให้งานออกแบบน้ันสามารถสื่อความหมายได้ อยา่งเต็มที่ในปัจจุบันความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีมีการ
สร้างตวัอักษรสำเร็จรูปออกมาหลากหลายรูปแบบ เช่น ตวัอักษรจากคอมพิวเตอร ์ ตัวพิมพด์ีด ตวั
เรียงพิมพ์ และแผ่นอักษรลอก  



 

          1.1.1 ตวัอักษรแบบตัวพิมพ์ คือ อักษรสำเร็จที่ไดก้ารออกแบบและผลิตเป็นแม่แบบไว้สาหรับ
เลือกใช้ ในงานสิ่งพิมพ์ตา่งๆ อักษรตัวพิมพ์มคีวามสำคัญต่อการออกแบบมาก อักษรตวัพิมพ์มีลักษณะ
พิเศษคือ มี เน้ือหาสาระที่ต้องการนำเสนอโดยการเลือกใช้ตวัอักษรที่มีรูปแบบเรียบ ชัดเจน อ่านงา่ย  

          1.1.2 ตวัอักษรแบบมีหัว เป็นแบบตัวอักษรที่มีหัวมว้นกลมโปร่ง เส้นแนวตั้งเรียบ อาจจะเป็น
ตัวตรงหรือตวัเอนก็ได ้ ลักษณะตัวอกัษรหัวกลมเป็นมาตรฐานไทยและถือเป็นลักษณะ เด่นของ
รูปลักษณ์อักษรไทย ทำหน้าที่แยกแยะตัวอักษรแต่ละตัวออกจากกันไดช้ัดเจน เมื่อนามาใช้เป็นตัว 
เน้ือความ (Body Text) จะสามารถอ่านข้อความยาวๆไดร้วดเร็ว  

          1.1.3 ตัวอักษรแบบไม่มีหัว เป็นแบบตัวอักษรที่ดดัแปลงมาจากตัว ภาษาอังกฤษ คือ ลักษณะ
ตัวอักษรเป็นเส้นตรงไม่มีการขมวดม้วนของหัวกลม และไม่ได้ออกแบบไว้สำหรับใช้เป็นตัวเน้ือความ 
(Nonbody Text) นิยมใช้เฉพาะการพาดพิง (Head Line) หรือโปรย (Highlight) สั้นๆ ตัวอักษรแบบ
ไม่มีหัวจะรวมไปถึงอักษรที่เป็นลวดลาย  

          1.1.4 ตวัอักษรแบบตัวเขียน ตัวอักษรแบบน้ีเป็นแบบที่แตกต่างไปจาก 2 แบบแรก การ
ออกแบบจะเน้นให้รูปแบบตัวอักษรมีลักษณะเป็นตัวลายมือเขียน ซึ่งไม่มีการคานึงถึงสัดส่วนตวัอกัษร
และ ใช้กับงานสิ่งพิมพท์ีไ่ม่เป็นทางการ  

          1.1.5 ตัวอักษรแบบตัวอาลักษณ์ เป็นตัวอักษรตัวเขียนอีกลักษณะหนึ่ง ลักษณะเป็นตัวอักษร
แบบประดิษฐ์ที่มีการขมวดหวักลมโปร่งเส้นอักษรหนาและบางคล้ายกับการเขียนด้วยพู่กันแบบหรือ 
ปากกาปลายตดั นิยมใชก้ับงานประกาศนียบัตรและการด์ต่างๆ  

              1.2 ตวัอักษรภาษาอังกฤษ การออกแบบตัวอักษรภาษาอังกฤษกับภาษาไทยมีความ
แตกต่างที่สระและวรรณยุกต์ เท่านั้น สว่นโครงสร้างตวัอักษรใหญ่ๆ โดยรวมจะคล้ายกัน และ
โครงสรา้งสาคัญที่ประกอบกันข้ึนเป็น รูปร่างตัวอักษรภาษาอังกฤษ คือ เส้น เส้นแต่ละเส้นมีหน้าที่ที่
ต่างกัน แต่ละลีลาของเส้นที่มาประกอบกันจะไดอ้อกมาเป็น ตัวอักษร ไดแ้ก่  

          1.2.1 เส้นโค้ง (Verical Line) คือ เส้นที่ลากในแนวดิ่งซ่ึงโดยปกติของเส้นตั้งจะมีแนวเส้นตั้ง 
ฉากกับเส้นบรรทัดเสมอ เส้นตั้งของตัวอักษรจะมีขนาดหนาบางสักเพียงใดขึ้นอยู่กับรูปแบบของ
ตัวอักษร รูปแบบของเส้นตั้งอาจจะมีการเปลี่ยนแปลงไปตามลักษณะของตัวอักษรที่ออกแบบข้ึนมา 
เช่น ตัวอักษร ตวัเอน  



 

          1.2.2 เส้นแนวนอน (Horizontal Line) คือ เส้นที่มีแนวขนานกับเส้นบรรทัด และเสน้แนว 
นอนเมื่อมาประกอบกับเส้นอื่นๆ จะได้เป็นตัวอักษรขึ้นมา ลักษณะของเส้นแนวนอน จะหนาหรือบาง 
ขึ้นอยู่กับแนวทางการออกแบบ  

          1.2.3 เส้นเฉียง (Inclined Line) คือ เสน้ที่ลากในแนวเฉียงกับเส้นบรรทัด ลกั ษณะของเส้น 
เฉียงจะมีขนาดหนาหรือบางต่างกันไปตามรูปแบบที่นักออกแบบจะสร้างสรรค์ขึ้นมา แต่จะมีขนาด
เท่ากัน ในอักษรชุดเดียวกัน  

         1.2.4 เส้นโค้ง (Curve Line) คือ เส้นโค้งที่นามาประกอบการออกแบบตัวอักษร ทาให ้
ตัวอักษรนั้นดูนุ่มนวล ออ่นหวาน ลักษณะของเส้นโค้งอาจจะหนาหรือบางในเส้นเดียวกันได้ ขึ้นอยู่กับ
การ ออกแบบตัวอักษรให้สัมพันธ์กันทั้งเส้นตั้ง เส้นแนวนอน เส้นเฉียงและเสน้ โค้ง  

รูปแบบตัวอักษร 
 
          รูปแบบของตัวอักษรจะมีความแตกต่างกันออกไปหลายรูปแบบ ซึ่งพอจะแบ่งแยกออกได้ 
เป็นลักษณะต่างๆ ดังนี้  

          1. ตวัอักษรแบบมีเชิง (Serif) คือ ตัวอักษรที่มีเส้นของฐานและปลายตัวอักษรยื่น ออกมา
ในทางราบ แนวนอน ลักษณะของตัวอักษร อาจจะมีทั้งเส้นหนาและเส้นบางไม่เท่ากัน  

          2. ตัวอักษรแบบไม่มีเชิง (Sans-Serif) คือ ตัวอักษรที่ไม่มีเส้นของฐานและปลาย ตัวอักษรยื่น
ออกมาในทางราบ เป็นตัวอักษรทีดุ่เรียบๆ อ่านง่ายเป็นทางการมักเป็นที่นิยมใช้กันมากในงาน สิ่งพมิพ์
และงานโฆษณาทั่วไป  

          3. ตวัอักษรแบบตัวเขียน (Script) คือ ตัวอักษรที่มีลักษณะการโยงหางยาวต่อเน่ือง ระหว่าง
ตัวหน่ึงไปอีกตัวหนึ่ง ขนาดของเส้นตัวอักษรหนาบางและมีน้ำหนักเส้นหนักเบาต่างกัน ลักษณะ พิเศษ
ของตัวอักษรแบบตัวเขียนอีกอย่างหน่ึงคือการเขียนตัวอักษรให้เอียงไปทางขวาเล็กน้อย  

          4. ตวัอักษรแบบตัวอาลักษณ์ (Text Letter) คือ ตวัอักษรโรมันที่มี ลักษณะเป็นตัวเขียน
ประดิษฐ์ เส้นแนวตั้งเป็นเส้นหนาและมีเส้นภายในเป็นเส้นบาง เป็นตัวอักษรที่ ค่อนข้างจะอ่านยาก ใช้
ในงานที่มีข้อความไม่ยาวนักหรือเป็นเพียงคาสั้นๆ เท่านั้น  

          5. ตัวอกัษรแบบประดิษฐ์ (Display Type) คือ ตวัอักษรที่มกีารออกแบบลวดลาย ทั้งเส้นตั้ง
และเส้นแนวนอนให้มีความสัมพันธ์ลงตัว แต่ยังคงรูปแบบของตัวอักษรนัน้อยู่ หรืออาจจะ ออกแบบให้



 

มีลวดลายในตัวอกัษร ซึ่งไม่มีข้อกำหนดว่าตอ้งเป็นเส้นหนาหรือเส้นบางและ อาจจะเป็นตัวตรงหรอืตัว
เอนก็ได้  

          - เส้นบน (Mean Line) ลากผา่นระดับความสูงของตัวอกัษร 
          - เส้นฐาน (Bass Line) ลากผ่านฐานของตัวอักษร 
          - เส้นตวันำ (Capital Line) ลากผา่นระดับสูงสุดของตัวอักษร  
          - เส้นกำหนดความสูงตัวอกัษร (X- Height) อยู่ระหว่างเส้นบนและเส้นฐาน  
          - ระดับลากลง (Descender) ลากผ่านฐาน 
          - แนวตั้ง (Ascender) เป็นเส้นแนวดิ่งหรือแนวเส้นฉากของตัวอกัษร  

 
ลักษณะตัวอักษร 

          ลักษณะตัวอักษร หมายถึง ความแตกต่างของรูปแบบตัวอักษรที่เปลี่ยนแปลงไป ดังนี้  

          1.  ตัวธรรมดา (Normal)  
          2.  ตัวเอน (Italic)  
          3. ตวับาง (Light)  
          4. ตวับางพิเศษ (Extra Light)  
          5. ตวัหนา (Bold)  
          6. ตวัหนาพิเศษ (Extra Bold)  
          7. ตวัดา (Black)  
          8. ตวัแคบ (Condensed)  
          9. ตวัเส้นขอบ (Outline 
 
 

ระยะช่องไฟ 

          ระยะชอ่งไฟของตัวอักษร หมายถึง การเว้นช่องว่างระหวา่งตัวอกัษรหรือระหวา่งคำให้  
พอเหมาะพอดี ดูสวยงาม สบายตาและอ่านงา่ย การจัดชอ่งไฟของตัวอกัษรประกอบด้วย 3 ประการ 
ดังนี้  
 



 

           1. ระยะช่องไฟระหวา่งตัวอักษร (Letter Spacing) เป็นการกำหนด ระยะช่องไฟระหวา่ง
ตัวอักษรแต่ละตัว ที่จะต้องมีระยะห่างกันพองามไม่ติดกันหรือห่างกันจนเกินไป การเว้นช่องไฟแต่ละ
ตัวอักษรไม่มีกฎตายตวัวา่จะต้องห่างกันเท่าใด เพราะรูปแบบตัวอักษรแต่ละตัวจะมี ลักษณะที่
แตกต่างกันออกไป  
 
          2. ระยะช่องไฟระหว่างคำ (Word Spacing) หรือที่เรียกวา่ “เว้นวรรค” เป็นการกำหนดระยะ
ช่องไฟความห่างระหวา่งคาต่อคาหรือ ประโยคตอ่ประโยค ระยะระหว่างคาโดยทัว่ไปจะถูก ออกแบบ
ให้ระยะระหว่างคำห่างกนัประมาณ 1 ตัวอักษรปกติ ถ้าระยะระหว่างคาชิดเกินไปจะทาให้อ่านยาก
และถ้าเว้นระยะห่างเกินไปจะทาให้ขาดความงามลงไป  
 

          3. ระยะช่องไฟระหว่างบรรทัด (Line Spacing) หรือ Leading การเว้นระยะระหวา่ง 
บรรทัดมีจดุประสงค์เพื่อให้อ่านง่ายและดูสวยงาม โดยเว้นปกติในการจดัเรยีงพิมพ์จะใช้ระยะห่าง
ระหว่าง บรรทัดตั้งแต่ 0-3 พอยต์ หลักสำคัญในการกำหนดระยะระหวา่งบรรทัดให้วดัส่วนสูงสดุ ของ
ตัวอักษร เมื่อจัดวางบนบรรทัดแล้วตัวอักษรต้องไม่เท่ากัน (รัฐพงษ ์ศิลากลุ. 2560 : หน้า 21-31) 

การเลือกตัวอักษรไปใช้ในงานออกแบบ 

          การเลือกตัวอกัษรไปใช้ในงานออกแบบมีข้อควรคำนึงอยู ่2 ข้อ คือ  

          1. ความหมายตอ้งเข้ากัน ความหมายของคำและฟอนต์ที่เลือกใชค้วรจะไปด้วยกันได้ เช่น คำ
ว่าน่ารักก็ควรจะใช้ฟอนต์ที่ดูน่ารักไปด้วยไม่ควรใช้ฟอนต์ทีดู่เป็นทางการ  

          2. อารมณ์ของฟอนต์และอารมณ์ของงานต้องไปในทิศทางเดียวกัน เช่น งานที่ต้องการความ
น่าเช่ือถือก็จะเลือกใช้ฟอนต์ แบบ Serif ที่ดูหนกัแน่น น่าเชื่อถือ ส่วนงานทรี่ต้องการความฉูดฉาด
อย่างโปสเตอร์ลดราคากค็วรจะเลือกใช้ฟอนตท์ี่เป็นกันเองไม่เป็นทางการมากนักอย่างฟอนต์ในกลุม่ 
Script เป็นตน้ 

การวางตำแหน่งตัวอกัษร 

          เป็นอีกเรื่องหนึ่งที่มีความสำคัญกับการทำงาน สำหรับการวางตำแหน่ง ตัวอักษรมีข้อควร
คำนึงถึงไว้  3 ข้อ คือ 



 

          1. ธรรมชาติการอ่านของคนไทยจะอ่านจากซ้ายไปขวา และบนลงล่าง โดยมีรัศมกีารกวาด
สายตาตามลำดับ ดังนั้น ถ้าอยากให้อ่านงา่ยควรจะ วางเรียงลำดับให้ดีดว้ย ไม่เช่นนั้นจะเป็นการอ่าน
ข้ามไปข้ามมาทำให้เสีย ความหมายของข้อความไป  

          2.  จุดเด่นควรจะมีเพียงจุดเดียว หรือพดูง่าย ๆ ก็คือ มีตวัอักษรตวั ใหญ่ๆ อยู่เพียงชุดเดียวจึง
จะเป็นจุดเด่นที่มองเห็นได้ง่ายไม่สับสนส่วนจุดอื่นๆ ขนาดควรจะเล็กลงมาตามลำดับความสำคัญ 

          3.  ไม่ควรใช้ฟอนต์หลากหลายรูปแบบเกินไปจะทำให้กลายเป็นงานที่อ่าน ยากและชวนปวด
ศีรษะมากกว่าชวนอ่าน ถ้าจำป็นจริงๆ แนะนาให้ใช้ฟอนต์เดิมแต่ไม่ตกแต่งพวกขนาด ความหนาหรือ
กำหนดให้เอียงบ้าง เพื่อเพิ่มความนา่สนใจไม่ให้งานดูน่าเบ่ือ 

การจัดองค์ประกอบ 
   
          1. จดัให้เป็นเอกภาพในที่นี้หมายถึงสิง่ทีช่่วยทำให้ชิ้นงานเป็นอันหน่ึงอันเดียวกัน ซึ่ต้องข้ึนอยู่
กับวัตถุประสงค์นั้นๆ ความเป็นเอกภาพ จะครอบคลุมถึงเรื่องของความคิดและการออกแบบ 
 
          2. ความสมดุลในงานกราฟิกเป็นเรื่องของความงาม ความน่าสนใจเป็นการจัดสมดลุกันทั้งใน
ด้านรูปแบบและสีมีอยู ่2 ลักษณะที่สำคัญ คือ  
              2.1 ความสมดุลในรูปทรงหรือความเหมือนกัน ทั้ง 2 ดา้น คอืเมื่อมองดูภาพ แลว้ เห็นได้
ทันทีว่า ภาพที่ปรากฏนัน้เท่ากัน ลกัษณะภาพแบบนีจ้ะทำให้ความรู้สึกทีม่ีมั่นคง เป็นทางการ แตอ่าจ

ทำใหดู้น่าเบ่ือได้ง่าย  
             2.2 ความสมดุลในความรู้สึกหรอืความสมดุลท่ีสองขา้งไม่เหมือนกันเป็น ความแตกตา่งกัน 
ทั้งด้านรูปแบบ สี หรือพื้นผิว แต่เมื่อมองดูโดยรวม จะเห็นว่าเท่ากันไม่เอนเอียงไปข้างใดขา้งหน่ึง 
ความสมดุลในลักษณะนีท้ำใหเ้กิดความรู้สกึเคลี่อนไหวแปรเปลี่ยนไม่เป็นทางการและไม่น่าเบ่ือ  

          3. การจดัให้มีจดุสนใจภายในเน้ือหาที่จำกัดจะต้องมีการเน้นการเน้นจะเป็น ณ จุดใดจุดหนึ่ง
ท่ีเห็นว่ามีความสำคัญอาจทำไดด้ว้ยภาพหรือข้อความก็ได ้โดยมีหลกัว่า“ความคิดเดียวและจุดสนใจ
เดียว”การมีหลายความคิดหรือ มจีุดสนใจหลายจุด จะทำให้การออกแบบเกิดความล้มเหลวเพราะหา
จุดเด่นชัดไม่ได้ภาพรวมจะไม่ชัดเจนขาดเอกลักษณ์ของความเป็นผู้นำในตัวชิ้นงาน สำหรับวิธีการทีจ่ะ
ทำให้มีจุดสนใจอาจน้นดว้ย สี ขนาด สัดสว่น และรูปร่าง ที่แปลกไปกว่าสว่นอื่นๆในภาพ ส่วน
ตำแหน่งที่เหมาะสมในการวางจุดสนใจนั้น สามารถกระทำได้ดังนี้ นำภาพมาแบ่งเป็น 3 ส่วน บริเวณ

ที่เส้นตัดกันนั้นก็คือ ตำแหน่งที่เหมาะสมจากผลการวจิัยหลายๆครั้งพบว่าตรงจดุตัดกันที่มุมบนซ้ายย



 

นัน้ เป็นตำแหน่งที่ดีที่สุด เหตุผลหน่ึงที่สนบัสนุนก็คือ ในการอา่นหนังสือนัน้เรามักอ่านจากมุมซ้ายไป
ขวาและจากบนลงล่าง ฉะนัน้ตำแหน่งนีจ้ะเป็นจุดแรกที่สายตาเรามองเพือ่อ่านหรือดูภาพบนผ่านภาพ

นัน้เอง (ธิปจุฑา พลสยม 2559 : หน้า 39-41) 

ข้อด ีข้อเสียของตราสัญลักษณ์ 
   
          ข้อด ี คือ  สามารถบ่งบอกความเป็นเอกลักษณ์องค์กรสและใช้เป็นสื่อประกอบผลิตภัณฑ์นั้น
ได้เป็นตัวสร้างความน่าเชื่อถือและภาพพจน์ 
 
          ข้อเสีย คือ ถ้าตราสัญลักษณ์ไม่มีการจดลิขสิทธิ์อาจจะถูกนำไปปลอมแปลงได้ ถ้าดีไซน์ออกมา
ไม่ชัดเจนอาจทำให้ความหมายผิดเพี้ยนไปได้ 
 
ความหมายของป้าย 
 
          ป้าย คือ ภาพกราฟิกที่แสดงข้อมูลแกผู่้คนในบริเวณใกล้เคียง อาจเป็นคำข้อความ ตัวเลข 
รูปภาพ หรือทั้งสามอยา่งรวมกันก็ได้ คุณเห็นป้ายในทุกที่ ไม่วา่จะเริ่มตั้งแต่ป้ายบ้านเลขที่ ป้ายห้อง
คอนโด ป้ายบอกทางไปห้องน้ำ ป้ายร้านคาเฟส่ดุโปรด ตั้งแต่ป้ายหยุดที่สี่แยกที่พลุกพล่านไปจนถึง
ป้าย "ทางออก" เหนือทางเข้าประตู (ป้ายคืออะไร. 2567 : ออนไลน์. แหล่งที่มา : 
https://www.designfacbrand.com) 
 
 
 
ความสำคัญของป้าย 
 
          การออกแบบป้าย เป็นกระบวนการที่ให้ความสำคัญกับการสร้างและวางแผนการโฆษณาเพื่อ
สื่อสารข้อมูลหรือข้อความต่างๆ ให้กับผู้คนที่เดินผ่านหรือใช้งานในพืน้ที่นั้นๆ ป้ายนั้นสามารถ
ประกอบด้วยข้อความ, ภาพถ่าย, ภาพวาดหรือสญัลักษณ์ต่างๆ ซึ่งออกแบบเพื่อทำให้ผู้ชมหรือผู้ใช้งาน
เข้าใจข้อมูลหรือข้อความที่ถูกนำเสนอได้ง่ายและชัดเจน (ป้ายคืออะไร. 2567 : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : 
https://www.designfacbrand.com) 
          ปัจจุบันป้าย เป็นหัวใจในการทำธรุกิจ การทำธุรกจิให้คนรู้จกัและสนใจ ในแหล่งที่ตั้งของ
ธุรกิจนั้น ป้ายจะเป็นการสื่อสารอยา่งหนึ่ง เกี่ยวกับการมองเห็น ซึ่งในการทำป้ายจะต้องให้ได้
ประโยชน์และชัดเจนที่สุด  ชว่ยให้เข้าใจสิ่งที่ตอ้งการสื่อสารต่างๆ ตอ่ผู้รับสารข้อมูลได้เข้าใจมาก
ยิ่งข้ึนแถมยังมีหลากหลายรูปแบบให้เลือกสรรอีกด้วย 
 
          1. ป้ายเป็นสื่อที่บ่งบอกให้รู้ว่าท่านทำธรุกิจอะไรและบอกชื่ออาคารสถานที่ตั้ง 



 

 
          2. ป้ายเป็นส่วนหนึ่งในการตบแต่งอาคารให้ดูสวยงานทันสมัย ซึง่จะบ่งบอกถึงความน่าเชื่อถือ
และความภูมิฐาน 
 
          3. ความโดดเดน่ของป้ายที่ใหญ่และสวยสะดุดตา เป็นแรงจูงใจให้คนที่สัญจรผ่านไปผ่านมาได้
ทราบโดยเรว็ในการทำธรุกิจซึ่งจะเป็นประโยชน์อย่างมากในการทำตลาดหากลุ่มลูกค้าเรา 
 
          4. การทำป้ายในแต่ล่ะครั้งสามารถอยู่ได้หลายปี ถ้ามองในการลงทุนถือว่าคุ้มค่าในการทำ
ธุรกิจ แตก่ารที่จะใหคุ้้มค่าการลงทุนนั้นและจะให้ได้ประโยชน์ในการใช้งานแลโฆษณา ต้องอาศัยผู้
ชำนาญงานทางดา้นออกแบบและติดตั้งป้ายที่มีประสบการณ์สูง (ทำไมต้องทำป้าย. 2563 : ออนไลน.์ 
แหล่งที่มา : https://www.tiwanonprint.com) 
 
ประเภทของป้าย 
 
          ป้ายมีหลากหลายประเภท ขึ้นอยู่กับการใช้งานและความเหมาะสมในการผลติ ได้แก่ 
 
          1. ป้ายอะคริลคิ ป้ายอะคริลิคผลิตจากแผ่นอะคริลิค (Acrylic) ทีเ่ป็นแผ่นพลาสติกสังเคราะห์ 
ความหนาตั้งแต่ 2 – 100 มม. มีความยดืหยุ่นสูง จุดเด่นคือมีน้ำหนักทีเ่บาแต่แข็งแรงกว่าพลาสติก
ประเภทอื่น ๆ ทนต่อแรงกระแทก เหมาะกับการนำไปทำป้ายหน้าตึกสวย ๆ ป้ายร้านคา้ ป้ายหน้า
ร้าน ป้ายโฆษณาหน้าร้าน เพราะสามารถออกแบบ สกรีน ทำสีได้ง่าย ใหผ้ลลัพธ์ที่สวยงาม นอกจากนี้
ป้ายอะคริลิคยังสามารถติดตั้งได้ทั้งภายใน และภายนอกร้านได ้ ป้ายอะคริลิคมักจะนำไปตดิตั้งเป็น
ป้ายร้านค้า ป้ายบริษัท ป้ายเมน ูป้ายตั้งพื้น และป้ายเลขที่บ้าน 
  
          2. ป้ายไฟLED/RGB เป็นป้ายไฟเส้น LED หรือ RGB ที่สามารถเปลี่ยนสีไฟได้ ป้ายไฟชนดินี้จะ
มีความโดดเด่นสวยงาม มีหลากหลายสีสัน นอกจากนี้ยังสามารถทำไดห้ลายรูปแบบ เช่น ป้ายกล่อง
ไฟ ป้ายไฟตัวอักษร หรือป้ายไฟนีออนดัด เหมาะกับการไปตดิตั้งเป็นป้ายหน้าร้าน ป้ายตั้งหนา้ร้าน 
และป้ายร้านค้า เพราะมคีวามสวา่งไสว สามารถมองเห็นได้ชัดเจนแม้ในเวลากลางคืนหรือจะนำมาทำ
เป็นป้ายไฟโลโก้เพื่อตกแต่งภายในรา้นก็ได้เช่นเดยีวกัน 
 
          3. ป้ายอิงค์เจ็ท/ป้ายไวนิล ป้ายอิงค์เจ็ท (Inkjet) หรอืป้ายไวนิล (Vinyl) มีความนิยมอย่างมาก
ในปัจจุบัน โดยตัวป้ายจะเรียกว่าป้ายไวนิล ใช้เพือ่รองรับการพิมพ์อิงค์เจท็ซึ่งเป็นวิธีการพ่นสีออกจาก
หัวพิมพ์ลงบนป้ายโฆษณา การพิมพ์แบบน้ีจะไดภ้าพที่มีความละเอียดสูง มีความคมชดัสวยงาม ป้าย
อิงค์เจ็ท/ป้ายไวนิลมี 2 ประเภทให้เลือก ซึ่งแต่ละประเภทก็จะเหมาะกับการใช้งานที่ตา่งกัน 
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             3.1 ป้ายอิงค์เจ็ท/ป้ายไวนิลทึบแสง เป็นป้ายอิงค์เจ็ท/ป้ายไวนิลที่แสงไม่สามารถผ่านได ้
นิยมใช้เป็นป้ายหน้าร้าน ป้ายไวนิลธงญี่ปุ่น ป้ายหน้าร้าน ป้ายโฆษณาหนา้ร้าน ไปจนถึงป้ายบิลบอร์ด
ขนาดใหญ่พิเศษ 
             3.2 ป้ายอิงค์เจ็ท/ป้ายไวนิลโปร่งแสง เป็นป้ายอิงค์เจ็ท/ป้ายไวนิลที่แสงสามารถผ่านได ้
เหมาะจะใช้เป็นป้ายไฟเช่น ป้ายกล่องไฟไวนิล 
 
          4. ป้ายฟวิเจอร์บอร์ด/ป้ายสแตนดี ้ ป้ายฟิวเจอร์บอร์ด/ป้ายสแตนดี้ ผลิตจากวัสดุโพลโีพรพี
ลีน มีน้ำหนักเบา มีให้เลือกหลายสี สามารถตัดแต่งให้เป็นรูปทรงที่ต้องการได้งา่ย ใช้เวลาในการทำไม่
นานนัก จึงเหมาะสำหรบังานที่เร่งด่วน ป้ายฟวิเจอร์บอร์ดนำมาใช้เป็นป้ายสแตนดี้ ป้ายเมนู หรอืป้าย
โฆษณาหน้าร้าน 
 
          5. ป้ายโฟมบอรด์/แบคดรอปถ่ายรูป ป้ายโฟมบอร์ด (Foam Board) หรือแบคดรอปถ่ายรปู มี
ลักษณะเป็นแผ่นโฟมเรียบ น้ำหนักเบามาก สามารถตกแต่งด้วยการติดสติ๊กเกอร์ลงบนบอร์ด 
เคลื่อนย้ายได้สะดวกงา่ยดาย เหมาะกับการติดตัง้บนบริเวณที่สูงกว่าศีรษะข้ึนไป จึงนิยมนำมาใช้เป็น
ป้ายประกอบฉาก ป้ายแบคดรอปถ่ายรูป พร็อพถา่ยรูป หรอืป้ายเมนู นอกจากนี้ยังมีราคาที่ไม่สูงมาก
อีกด้วย 
 
          6. ป้ายอลูมิเนียม ป้ายอลูมิเนียม (Aluminum) เป็นป้ายที่ผลิตจากวัสดุอลูมิเนียมที่มี
คุณสมบัติทนต่อการกดักร่อนของสารเคมี มีน้ำหนักที่เบา และสามารถข้ึนรูปได้ง่าย เพราะความ
แข็งแรงทนทาน ทนความชื้น ไม่เป็นสนิม จึงนิยมติดตั้งป้ายอลูมิเนียมเป็นป้ายขนาดใหญ่ เช่น ป้าย
บริษัท ป้ายโรงงาน ป้ายหน้าร้าน ป้ายหมู่บ้าน ป้ายห้างสรรพสินค้า หรอืป้ายสำหรับพื้นที่สาธารณะ 
 
         7. ป้ายสแตนเลส/ป้ายตัวอักษร ป้ายสแตนเลส (Stainless) หรือป้ายสแตนเลสกัดกรด เป็น
การนำแผ่นสแตนเลสมาผ่านกระบวนการกัดโดยน้ำยา เพือ่ให้เกิดร่องลกึบนพื้นผิว แข็งแรงทนทาน 
และมีอายุการใช้งานที่ยาวนาน ป้ายสแตนเลสมคีวามสวยงามหรูหรา เหมาะที่จะนำมาตดิตั้งหลาย
แบบเช่น ป้ายตัวอักษร  ป้ายไดคัท ป้ายโลโก้ ป้ายไฟหน้าร้าน หรือป้ายบริษัท 
 
          8. ป้ายซิงค์ ป้ายซิงค์ หรือป้ายสังกะสี (Zinc) มีจุดเด่นที่มีราคาไม่แพงนักเมื่อเทียบกับป้าย 
สแตนเลส แต่มีความทนทานพอๆ กับป้ายโลหะ หรือป้ายอลูมิเนียม สามารถนำมาตัด หรือขึ้นรูปได้
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ง่าย เลือกได้หลายสี นิยมนำมาทำเป็นป้ายโฆษณาหน้าร้าน ป้ายฉลุลาย ป้ายตัวอกัษร ป้ายซิงค์ติดสติก
เกอร์ (ประเภทป้ายหน้าร้าน. ไม่ปรากฏปี : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : https://101groupth.com) 
 
ป้ายกล่องไฟ 
   
          ป้ายกล่องไฟหรอืป้ายไฟร้าน คือ ป้ายทีท่ำจากวัสดุหลายอย่าง แต่หลักๆก็จะต้องมีไฟที่เป็น 
รูปแบบ ไฟ LED เป็นส่วนประกอบที่สำคัญ ที่ชว่ยเพิ่มความสว่างเพิ่มแรงดึงดูดให้กับหน้าร้าน (ป้าย
กล่องไฟ. 2565 : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : https://www.tumtook.com) 
 
ความสำคัญของป้ายกล่องไฟ 
 
          เมื่อพูดถึงป้ายกล่องไฟ การจัดแสงมีบทบาทสำคัญในการดึงดูดความสนใจ และถ่ายทอด
ข้อความของคุณได้อย่างมีประสิทธิภาพ การส่องสว่างที่เหมาะสมไม่เพียงแต่ทำให้ป้ายไฟหน้าร้านของ
คุณมองเห็นได้ในสภาพแสงต่างๆเท่านั้น แต่ยังชว่ยเพิ่มความสวยงามโดยรวมให้กับร้าน (ป้ายกล่องไฟ
วงกลม. 2566 : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : https://web-2-print.co) 
 
ประเภทของป้ายกล่องไฟ 
 
          1. ป้ายไฟไวนลิ หรือ กล่องไฟไวนิล หมายถึง ป้ายไฟที่ใช้ไวนิลโปร่งแสงมาติดตั้งบริเวณที่
ต้องการให้ไฟส่องสว่าง 
 
          2. ป้ายไฟอะครลิิค หรือ กล่องไฟอะคริลิค หมายถึง ป้ายไฟที่ใชแ้ผ่นอะคริลิคมาตดิตั้งบรเิวณ
ที่ต้องการให้ไฟส่องสว่าง โดยจะต้องมีสติ๊กเกอร์โปร่งแสง มาตดิตั้งบนแผ่นอะครีลิคอีกชั้นหนึ่ง เรยีกว่า 
ป้ายไฟอะครีลิกติดสติ๊กเกอร์ 
 
          3. ป้ายไฟ LED หมายถึง ป้ายไฟใช้หลอดไฟแอลอีดีมาประกอบ เพื่อให้ไฟส่องสว่าง โดยทั่วไป
จะเรียกหลอดไฟชนดินี้วา่ โมดลู (Module) เป็นหลอดไฟที่ช่วยในเรื่องการประหยัดไฟ และไฟให้แสง
สว่างออกมาไดด้ี สามารถทำป้ายออกมาได้หลายรูปทรง เน่ืองจากหลอดไฟแอลอีดีมีขนาดที่เล็ก จึง
ไม่ได้มีข้อจำกัด ในเรื่องขนาดของตัวป้าย (ป้ายกล่องไฟ. 2565 : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : 
https://www.tumtook.com) 
 
หลักการออกแบบป้ายกล่องไฟ 
 
           1. มีประเด็นหลัก ทุกอย่างตั้งแต่ข้อความ ตัวอักษร ไปจนถึงการเลือกใช้สีควรมพีื้นฐานมา
จากประเด็นหลักที่คิดมาอย่างด ี นอกโทนสีของป้ายที่เตะตาแล้ว ควรใช้ตัวอักษรที่เหมาะสมและจัด
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วางข้อความให้สามารถอ่านและเข้าใจได้อย่างรวดเร็ว ปัจจัยเหล่านี้จะทำให้ป้ายสามารถสร้างความ
ประทับใจให้แก่ทุกคนทีอ่่าน  
 
.         2 .สีดึงดดู การเลือกใช้สีมีบทบาทสำคญัในการออกแบบป้ายที่ดี ลองนึกถึง “สีแดงแห่งโค้ก” 
หรือ “สีเหลืองของแมคโดนัลด์” โดยปกติแล้วสจีะช่วยสื่อตวัตนของยี่ห้อ แม้ว่าเจ้าของธรุกิจบางราย
อาจต้องการใช้สีที่ทันสมยั ไม่ตกยุค และดูสมัยใหม่ในการสื่อตวัตนของยีห่้อ แต่ก็ควรพจิารณาถึงการ
ออกแบบป้ายเพื่ออายุการใช้งานที่ยาวนานด้วย เพราะสีที่ทันสมัยในวนันี้อาจกลายเป็นสีที่ล้าสมัยได้
ในวันถัดไป  
 
.         3. เพิ่มความแตกตา่งให้อ่านง่าย ป้ายสว่นมากมีพื้นหลังเป็นสีและมีพื้นหน้าเป็นตัวอักษรหรือ
รูปภาพ ความแตกต่างระหว่าง 2 ส่วนนี้คือสิ่งสำคัญที่จะทำให้ผู้อา่นจำเนื้อหาได้ การจับคู่สีที่คลา้ยกัน
อาจทำให้ป้ายอ่านยากขึน้แต่เราสามารถขับตัวอักษรให้เด่นด้วยการใส่เส้นขอบหรือแสงเงาให้ตัวอกัษร
พื้นหน้า  
 
           4. ขนาดนั้นสำคัญ โดยเฉพาะอย่างยิ่งถา้คุณกำลังออกแบบป้ายเพื่อติดตั้งริมถนนหรือป้ายที่
จะถูกอ่านจากระยะไกล เช่น ตามงานประชุม เป็นต้น กฎการคำนวณง่ายๆ คือ ตัวอักษรสูง 1 นิ้วต่อ
ระยะห่าง 10 ฟุต ดังนัน้หากป้ายของคุณมีระยะห่างจากผู้อ่าน 100 ฟตุก็ควรใชต้ัวอักษรที่มีความสูง 
10 นิ้วเพื่อมอบผลลัพธท์ี่ดีที่สุด นอกจากนี้แบบของตัวอักษรก็มีผลตอ่ความยากง่ายในการอา่น แม้
ตัวอักษรลายดอกไม้สามารถสื่อถึงสไตล์แต่ก็อาจทำให้อ่านยากจากระยะไกล  
 
           5. ทำป้ายธุรกจิดว้ยตัวอกัษรที่โดดเด่น สีไม่ใช่ปัจจัยเดียวที่ทำให้ป้ายธุรกิจของคุณดึงดดูสายตา 
รูปแบบตัวหนังสือที่มีมิติจะทำให้ข้อความบนป้ายของคุณโดดเด่นออกมาจากพื้นหลัง นี่คือสิ่งที่สำคัญ
มากโดยเฉพาะถ้าหากร้านของคุณรายล้อมไปด้วยร้านค้าอื่นๆ เช่น ในห้างสรรพสินค้าหรือยา่นการค้า
แบบห้องแถว เพียงปรับเปลี่ยนรูปแบบมิติของป้ายธุรกิจก็สามารถเพิ่มความน่าเชื่อถือและสร้างความ
แตกต่างให้แก่ป้ายโฆษณาและโลโก้ยี่ห้อของคุณได้ (5หลักการออกแบบป้ายโฆษณา. ไม่ปรากฏปี : 
ออนไลน.์ แหล่งที่มา : https://www.piyaadvertising.com) 
 
 
 
ข้อด ีข้อเสียป้ายกล่องไฟ 
   
          ข้อด ี สรา้งความโดดเด่นสะดดุตา ดึงดดูผู้คนที่สัญจรไปมาให้เข้ามาใช้บรกิารร้านและการทำ
ป้ายไฟในแต่ละครั้งสามารถอยู่ได้หลายปี ซึ่งถือวา่คุ้มค่าในการลงทุน 
 



 

          ข้อเสีย ทำเล ตำแหน่งที่ตั้ง คือ ทุกสิง่สำหรับป้ายไฟ หากวางทำเลผิด ป้ายไฟจะสูญเปล่า
เพราะถูกป้ายบดบังจนกลืนไปหมด มองไม่เห็นความเด่นของป้าย หรือถ้าไว้ใกล้กับแสงไม่ดีก็ทำให้สี
เพี้ยนได้  
 
ระบบป้ายสัญลักษณ์ 
 
          ป้ายสัญลักษณ์ เป็นส่วนหน่ึงของระบบนำทาง หรือระบบภาพชี้ทาง เพื่อทาให้มวลชน
สามารถเดินทางไปสู่สถานที่ต่างๆตามต้องการ โดยสร้างเครือ่งมือเพื่อบอกทิศทาง ระบุสถานที่ และ
บอกคำสั่งเป็นการให้ข้อมูลอย่างมีระเบียบและเป็นรูปธรรม โดยจัดทำในลักษณะของแผ่นป้าย
สัญลักษณ์ที่มีการวางแผนออกแบบ โดยการนาสัญลักษณ์ภาพมาใชร้่วมกับแผ่นป้ายและคำนึงถึงการ
ใช้งานอย่างม ีมาตรฐาน เรียกว่า ระบบป้ายสัญลักษณ์ (Signage System) และระบบป้ายสัญลักษณ์
ที่ดีควรคำนึงถึง สภาพแวดล้อมเพื่อทำให้เกิดประสิทธิภาพในการใช้งาน  
 
ความสำคัญของระบบป้ายสัญลักษณ ์

          ป้ายสัญลกัษณ์สำคัญในด้านการช่วยถ่ายทอดข้อมูลข่าวสาร ซึง่ต้องสามารถเข้ากันได้ดตีาม
ลักษณะ หน้าที่และการใช้งาน และควรช่วยส่งเสริมสภาพแวดล้อม จัดเป็นกลุ่มไว้ ดังนี้  

          1. แจ้งข่าวสารบริเวณพื้นที่ว่าง 
             1.1 แนะนำเส้นทาง 
             1.2 บอกทิศทาง 
             1.3 ระบุสถานที่ด้วยเครื่องหมาย 
  
          2. แจ้งข่าวสารให้ปฏิบัติตาม  
             2.1 ควบคุม บังคับ  
             2.2 อธิบายความ  
             2.3 การเตือน ประกาศ  
             2.4 โฆษณา  

          3. หน้าที่หลักของป้ายสัญลักษณ์  ได้แก ่

             3.1 บอกทศิทาง คือ ป้ายประเภทพื้นฐาน ได้แก่ ป้ายแผนที่ไปจนถึงป้ายชี้ทางระบุชื่อ 
สถานที่ หรือสิ่งของ คือ ป้ายบอกชื่อและตำแหน่งของสถานที่หรือสิ่งของ ได้แก่ ป้ายชื่อห้อง ป้าย ชื่อ
เมือง จนถึงป้ายเครื่องดับเพลิง  



 

             3.2 ให้ข้อมูลข่าวสาร คือ ป้ายเพื่อบอกข้อมูลข่าวสารจนถึงการให้รายละเอียดถือเป็น ส่วน
ตกแต่งของสถานที่ ได้แก่ ป้ายบอกข้อมูลของนิทรรศการ ป้ายประกาศ  
             3.3 ควบคุมหรือบังคับ คือ ป้ายเพื่อบอกข้อจากัด ข้อห้าม ได้แก่ กฎข้อบังคับ ป้ายห้าม สูบ
บุหรี่ ป้ายเขตหวงห้าม  
 
ประเภทของป้ายสัญลักษณ์ 
 
          1. ป้ายสัญลักษณ์ในเมือง เป็นป้ายชี้ทางภายในเมือง  
          2. ป้ายสัญลักษณ์แสดงตำแหน่งของแหล่งที่พักอาศัย ป้ายแสดงตำแหน่งที่พักอาศัย เขต
ชุมชนต่างๆ  
          3. ป้ายสัญลักษณ์ภายในสวนสาธารณะป้ายที่รวมถึงการดูแลรกัษา การควบคุม ในสถานที่เป็น
แหล่งสาธารณะ  
          4. ป้ายสัญลักษณ์แสดงข้อมูลการจราจร ป้ายสำหรับผู้ใชร้ถใช้ถนน สำหรับการ  
คมนาคมขนส่ง  
          5. ป้ายสัญลกัษณ์ แสดงธรุกิจการค้า ป้ายในเขตการค้าเพื่อแจ้งขา่ว กิจกรรม ความเคลื่อนไหว
ทางธุรกิจ  
          6. ป้ายสัญลกัษณ์การบริการชุมชน  ป้ายจัดทำในเขตชุมชนเพื่ออำนวยความสะดวกทาง 
เครื่องหมายในบริเวณพืน้ที่หน่ึง  
 
ชนิดของป้ายสัญลักษณ์ 

          1. Public Service การให้บริการสาธารณะเกี่ยวกับการให้บริการ สิ่งอานวยความ สะดวก
ทางการคมนาคมขนส่ง  

          2. Concession การให้บริการธรุกิจเกี่ยวกับกิจกรรมทางธรุกจิ  

          3. Processing Activities กจิกรรมที่มขีั้นตอน เกี่ยวกับกิจกรรมสำคัญที่มีผู้โดยสาร เข้ามา
เกี่ยวข้อง  

          4. Regulations กฎระเบียบเกี่ยวกับกิจกรรมต้องหา้ม 

ชนิดของแผ่นป้ายสัญลักษณ ์



 

          1. Banner Sign คือ ป้ายสัญลักษณร์ูปแบบธง ธงราว แถบห้อย มักจะใช้วัสดทุี่มี นำ้หนักเบา 
เช่น ผ้า กระดาษ พลาสตกิที่ยืดหยุ่นได้ มักใช้กับงานเปิดตัวสินคา้และเป็นงานชั่วคราว เช่น 
แถลงการณ์ โฆษณา นทิรรศการพิเศษเพื่อใช้แสดงบรรยากาศของงานและยังช่วยเพิ่มสีสันของงานให้
มากขึ้น  

          2. Canopy Sign คือ ป้ายบนกันสาด ตดิตั้งกับกันสาดด้านนอกอาคาร เป็น ส่วนประกอบ
ทางสถาปัตยกรรม บางครั้งจะติดใต้กันสาด การตดิตั้งจึงควรคำนึงถึงเรื่องขนาดเพราะ เกี่ยวกับระยะ
ความสูงที่คนอาจเดินชนได้  

          3. Changeable-Copy Sign คือ ป้ายตวัอักษรที่เปลี่ยนข้อมูลได้ ต้องสามารถทำให้ถอด
เปลี่ยนโดยคนและไม่ต้องใช้เครื่องจักร จึงเป็นป้ายที่เหมาะใช้กับข้อความที่มีการเปลี่ยนแปลงอยู่ 
เสมอ เช่น ป้ายบอกอัตราแลกเปลี่ยนเงินตรา  

          4. Electronic Message Center คือ ปา้ยอีเลคโทรนิค เป็นศูนย์รวมข้อมูลแสดง ข้อความ
ด้วยหลอดไฟขนาดเล็กจำนวนมาก สามารถทำใหข้้อความขยับเคลื่อนที่และปรับเปลี่ยนข้อมลู ได้ 
ด้วยโปรแกรมคาสั่งที่ควบคุมด้วยวงจรไฟฟ้า ปัจจุบันมีการใชรู้ปภาพเคลือ่นไหวประกอบ  

         5. Floor Sign คอื ป้ายระดับพื้นดิน แสดงโดยการเขียนบนพื้นหรือติดตั้งบนพื้น ไม่นิยมใช้
เป็นข้อความ เพราะอ่านได้ยากและถูกกีดขวางไดง้่าย จึงอาจใช้เป็นคำหรอืเป็นตัวอักษรเพียงไม่กีต่ัว
ส่วนมากจะแสดงด้วยสญัลักษณ์ ป้ายสัญลักษณท์ี่พื้นนี้จะมีประสิทธิภาพในการมองเห็นได้ง่าย เหมาะ 
กับการใช้งานที่มีข้อจำกดัในเรื่องพื้นที่ตดิตั้ง  

           6. Free Standing Sign คือ ป้ายตั้งขา ใช้ติดตั้งหรือจดัวางตามสถานที่ต่างๆ อย่างอิสระไม่
ต้องคำนึงถึงการยดึตดิกบัสิ่งก่อสร้างเดิม ลักษณะเป็นขาตั้งทั่วไปค้ายันบนพื้นดิน มีความสูง 
พอสมควรสามารถมองเห็นได้จากระยะไกล เป็นป้ายที่ใช้ได้ดกีับภายนอกต้องมองเห็นได้จาก
ยานพาหนะ และยังเหมาะกับบริเวณภายในที่มีพืน้ที่เปิดโล่ง จึงเป็นป้ายที่มีประสิทธิภาพสูง  

          7. Projecting Sign คือ ป้ายที่ตดิยื่นจากผนัง การยื่นออก ต้องเป็นองศามุมมองที่ เหมาะสม
เพื่อให้มองเห็นได้ง่ายและชัดเจน ต้องคำนึงถึงความสูงที่พ้นศรีษะและไม่เป็นอันตรายต่อการเดิน มักมี
การออกแบบให้ใช้งานได้สองด้าน ทั้งหน้าและหลงั เพื่อการมองเห็นได้จากทั้งสองทิศทาง เป็นป้ายที่ 
ใช้ได้ผลดกีับภายในและภายนอก  



 

          8. Roof Sign คอื ป้ายบนหลังคา ใช้ตดิตัง้บนหลังคาหรือสิ่งก่อสรา้งต่างๆ จดุมุ่งหมายเพื่อให้
มองเห็นได้จากถนน หรือจากระยะไกลสาหรับผูข้ับขี่ยานพาหนะและคนเดินเท้า  

          9. Suspended Sign คือ ป้ายแขวน การห้อยและแขวนโดยใช้โซ่ ลวด หรือวัสดุ อื่นๆ เหมาะ
สาหรับใช้ในบริเวณพื้นทีจ่ำกัดเพราะไม่สามารถตดิตั้งป้ายชนิดมีขาตั้งซึ่งตอ้งใช้พื้นที่ตดิตั้ง ป้ายแขวน
สามารถมองเห็นได้ดี เหมาะสาหรับใช้เป็นป้ายภายในสถานที่ เช่น ป้ายรา้นค้า  

          10. Wall Sign คือ ป้ายติดตั้ง ติดให้มีความหนาจากผนังไม่เกิน 18 นิ้ว สามารถ มองเห็นได้
จากดา้นหน้าด้านเดียว มักจะทำเป็นกล่องหรือบอร์ด ใช้ไดท้ั้งภายในและภายนอก เช่น ตดิตาม หน้า
ห้อง หน้าอาคาร ร้านค้าต่างๆ  

          11. Window Sign คือ ป้ายหน้าต่าง มักติดที่หน้าตา่งดา้นหน้าเพื่อให้คนอยู่ ภายนอกมองเห็น
ได้ ใช้สำหรับภายในและภายนอก เหมาะสำหรับคนเดินเท้า แต่ไม่เหมาะสำหรับการมอง จาก
ยานพาหนะ  

องค์ประกอบหลักของป้ายสัญลักษณ ์
 
          1. รูปร่าง มผีลต่อความรู้สึกในการตคีวามหมาย ดังเช่น ป้ายที่เป็นรูปร่างสี่เหลี่ยมจะให้ 
ความรู้สกึมั่นคงแน่นหนา ทำให้เกิดความรู้สกึเชื่อมั่นกับผู้มอง เหมาะจะใช้เป็นป้ายชื่อหรือให้ข่าวสาร
ป้าย ที่เป็นรูปร่างกลม จะให้ความรู้สึกมั่นคงคงแต่สามารถลื่นไหลไปได้ เหมาะสำหรับป้ายที่เป็นข้อ
ควรปฏิบัติ ตามต่างๆ ป้ายสามเหลี่ยมหรือขนมเปียกปูน ให้ความรู้สกึที่ไม่แน่นอน เหมาะสำหรับป้าย
ข้อห้าม ข้อควร ระวัง ขอ้ฉุกเฉิน ส่วนป้ายรูปร่างอื่นๆเหมาะสาหรับเป็นป้ายเฉพาะจะใช้สถานที่นัน้ ซึ่ง
ขึ้นอยู่กับการ ออกแบบ ให้ความรู้สึกที่แตกตา่งกันออกไปตามข้อจำกดัที่อาจเกิดจาก งบประมาณ 
หรือเทคนิคการสร้างต่างๆ  

         2. วัสดุ ในการสรา้งป้ายมีการใช้วัสดุพื้นฐาน 3 อย่างคือ ไม้ โลหะ และพลาสติก แตล่ะ อยา่งมี
ความแตกต่าง ดังนี้  

           - ไม้ : ป้ายไม้เปน็ที่นิยมใช้มาเป็นระยะเวลายาวนาน เน่ืองจากเป็นป้ายที่เหมาะ ในการใชง้าน
กลางแจ้งและให้ความรู้สกึที่เป็นธรรมชาติ และป้ายไม้ยังใช้งานไดด้ีภายในอาคาร  

           - โลหะ : มีความแข็งแรงทนทาน ให้ความรู้สึก แน่นหนา มั่นคงและมีความทันสมัย แตโ่ลหะ
จะมีปญัหาในการใช้งานอีกหลายประการคือ เรื่องน้ำหนักและการสะท้อนแสง  



 

           - พลาสติก : เป็นวัสดุที่เหมาะจะใช้กับหลอดไฟและระบบไฟฟ้าสามารถตดิตั้งไฟ ไวด้้านหลัง
หรือภายในกล่องพลาสตกิ สามารถเลือกได้หลายสีและมีน้ำหนักเบาและสามารถปรับการใช้ งานได้
กว้างกว่าวัสดุอื่น ทั้งยังไม่มีปัญหาในเรื่องการมอง  

          3. ส ี มีผลต่ออารมณ์และการรับรู้ของมนุษย์ ซึ่งมีความเคยชินกับการตีความหมายของสี อยู่
แล้ว เช่น สีแดง มกัใช้กบัป้ายเตือน การใช้สีจึงมปีระโยชน์มากกับการสรา้งป้ายสัญลักษณ ์ การใชคู้่ส ี
ต่างๆมีผลต่อการรับรู้ทางสายตา จากการศึกษาเรื่องการอา่นป้ายบนสีต่างๆ สรุปไดว้่าสิ่งสำคัญที่สุด 
คือ การตดักันระหวา่งสพีื้นและสีของตัวอักษร  

          4. ตัวอกัษร รวมถึงรายละเอียดของตัวอกัษรบนป้ายสัญลกัษณ์มีความสำคัญในการ ถ่ายทอด
ข้อความไปสู่คนอ่าน มีหลักการดังนี้  

             - รูปแบบของตัวอักษร 
             - ความหนาบางของตัวอักษร 
             - การใชต้ัวอักษร 
             - ระยะความห่าง 
             - รูปรา่งของตวัอักษร 

          ดังนั้น การเลือกใช้ตวัอักษรก็ต้องดใูห้เหมาะสมกับอารมณ์ของสถานที่นั้นเป็นสำคัญ เพื่อให้
เกิดความกลมกลืนเป็นหนึ่งเดียวกันกับสภาพแวดล้อมหรือยังอาจส่งเสริมบรรยากาศให้ดี  

หลักการออกแบบป้ายสญัลักษณ์ 
 
          1. พิจารณาจากหลักเกณฑ์การออกแบบระบบป้าย เช่น  
             1.1 ข้อกำหนดขั้นพื้นฐานของระบบป้ายสัญลักษณ์ 
             1.2 ลกัษณะการใช้งาน 
             1.3 ความแขง็แรง ทนทาน  
             1.4 ความสามารถในการปรับเปลี่ยน เพิ่มเติมในภายหลัง 
             1.5 ตัวแปร ที่ทาให้เกิดความยากง่ายในการอา่น 
             1.6 การสื่อสารข้ามชาต ิ
             1.7 ศึกษาลักษณะการสัญจร เพื่อวางแผนกำหนดที่ตั้งของป้ายที่เป็นระบบทั้งหมด โดย
แสดงในแปลนผังพื้น 
             1.8 วิเคราะหเ์พื่อเลือกชนิดและประเภทของป้ายสัญลักษณ์ตามหน้าที่และความต้องการ 
โดยเลือกกลุ่มเป้าหมายที่ถูกจัดเรียงตามลำดับความสำคัญ ดังนี้  



 

          กลุ่มป้ายสัญลักษณ์ภายนอก ได้แก ่ 

          - ป้ายระบุชื่อขั้นที่หนึ่ง  
         - ป้ายระบุชื่อขั้นที่สอง 
          - ป้ายแจ้งลว่งหน้าสาหรับยานพาหนะ  
          - ป้ายบอกทิศทางสาหรับยานพาหนะ  
          - ป้ายจราจร 
          - ป้ายแนะนา  
          - ป้ายบอกแจง้ขอ้มูลข่าวสาร 
          - สว่นประกอบตกแต่ง  

          กลุ่มป้ายสัญลักษณ์ภายใน ได้แก ่ 

          - ป้ายระบุชื่อ  
         - ป้ายแสดงพื้นที่ขั้นที่หนึ่ง 
          - ป้ายแสดงพื้นที่ขั้นที่สอง 
          - ป้ายแสดงพื้นที่จากจดุที่มอง 
          - ป้ายบอก 
          - ป้ายระบุพื้นที่เฉพาะ 
          - ป้ายระบุห้อง 
          - ป้ายระบุพื้นทีท่างาน 
          - ป้ายระบุตัวบุคคล 
          - ป้ายกฎระเบียบควบคุม 
           - ตู้แสดงข่าวสาร 
           - ส่วนประกอบประดับตกแต่ง 
           - ป้ายอนุสรณต์กึ 
           - ป้ายอนุสรณ์ผูบ้ริจาค 
           - ป้ายเครื่องมือเครื่องจักร และระบบควบคุม  

          2. คัดเลือกป้ายที่กล่าวมาข้างต้น ให้สอดคล้องกับชนิดของป้ายตามลักษณะการใช้ งาน ชนิด 
และระบบที่สำคัญ ได้แก ่ 

             2.1 ป้ายชื่อบริเวณทางเข้าที่มีลกัษณะสูงใหญ่  



 

             2.2 ป้ายลกัษณะโครงสรา้งแบบเสาเดียว 
             2.3 ป้ายที่ประกอบด้วยตัวป้าย และเสาขาตั้ง  
             2.4 ป้ายตู้ไฟ  
             2.5 ป้ายบอกทิศทางและการให้ข้อมูล  
             2.6 แผ่นป้าย 
 
          3. ออกแบบจากแนวความคดิ สำหรับป้ายสัญลักษณ์ในแต่ละชนิดที่เลือกโดย ตำแหน่งที่ตั้ง 
โดยเรียงลำดับและชนิดตามหมายเลขของป้ายวาดแปลนลายเส้นที่ ได้ปรับเข้าสัดส่วน เพื่อแสดงชนิด
และประเภทของป้ายไว้เป็นตัวอย่าง  
 
          4. จดัเตรียมแผนการดาเนินงานอย่างละเอียด  

          5. เตรียมแบบก่อสร้าง 

          6. เตรียมกำหนดวัสด ุเทคนิค และส่วนประกอบที่จำเป็นของระบบป้าย  
 
การออกแบบป้ายสัญลกัษณ์ในระบบกริด 
 
          ระบบกริด คือ ระบบโครงสร้างที่เป็นระบบตารางที่ออกแบบเพื่อใช้เป็นเกณฑ์ มาตรฐาน 
หรือข้อบังคับในการออกแบบเพื่อให้เกิดความเป็นระเบียบหรือความเป็นหนึ่งเดียวกัน ระบบกริดใช้
กันมากที่สุดคือ ระบบกริดในการวางหน้าสิ่งพิมพแ์ละการออกแบบสถาปัตยกรรม  

          การออกแบบระบบป้ายสัญลักษณ์โดยใช้ระบบกริด คือ การกำหนดโครงสรา้งตารางกรดิ เพื่อ
ช่วยในการกำหนดขนาดและรูปร่างของสัญลักษณ์ภาพใช้ในการออกแบบและจัดวางองค์ประกอบของ
ป้ายสัญลักษณ์เข้าด้วยกนั ได้แก่ สัญลักษณ์ภาพและลูกศร ตัวอกัษร พื้นที่ว่าง เพื่อใช้ประกอบบนแผ่น 
ป้ายสัญลักษณ์ กำหนดขนาดและรูปร่างของกรอบป้าย โครงสร้างกริดได้รับความนิยมแพร่หลายใช้
เป็นมาตรฐานในการจดัวางป้ายที่มีหลายชนิดหลายหน้าที่ใหเ้กิดความต่อเน่ืองในลักษณะที่เป็นชุดเพื่อ
การใช้งานรว่มกันอย่างมปีระสิทธภิาพของระบบป้ายสัญลักษณ์  

           

          ระบบกริดที่ใช้ในการสรา้งสัญลักษณ์ภาพ 



 

          1. กริดระบบเมตริกของ ISO 
          2. มาตราส่วนทีใ่ช้คือ 1:1 
          3. โครงสรา้งกรดิมาตรฐานคือ 6x6 ตารางหน่วย 
          4. เส้นตารางกรดิไม่จำเป็นต้องปรากฏในแบบสัญลักษณ์  
          5. สามารถประยุกต์ใช้กับมาตราส่วนทัว่ไปได้ 
          6. สามารถควบคุมสัดส่วนให้สัมพันธ์กัน (รัฐพงษ์ ศิลากุล. 2560 : หน้า 9-17) 

 
ข้อด ีข้อเสียของระบบป้ายสัญลักษณ ์
  
          ข้อด ีสรา้งการจดจำข้อมูลในระยะเวลาทีส่ั้นและรวดเร็ว และช่วยในด้านความปลอดภัย 
ความเป็นระเบียบวินัยต่างๆ 
 
          ข้อเสีย หากออกแบบไม่ชัดเจน อาจทำใหเ้กิดการสื่อสารที่ผิดพลาดส่งผลต่อความปลอดภยั
และปัญหาที่จะตามมา 
 
เมน ู
 
       รายการอาหารหรอืเมนู (Menu) เป็นหัวใจหลักของภัตตาคาร รา้นอาหาร เพราะจะเป็นสิ่งที่
แขกจะตัดสินใจวา่จะใชบ้ริการทีร่้านไหน เพราะอาหารอะไร และสำหรับร้านอาหารเองก็จะใช้เมนู
เป็นตัวเริ่มต้นกิจกรรมตา่งๆ เช่น หาเชฟที่ชำนาญอาหารในเมนูนั้น การเลือกใช้วตัถุดิบ วัสดุอุปกรณ์
สำหร้บการปรุงและการเสิร์ฟ ตลอดจนวิธกีารเสริฟ์ และอื่นๆ อีกมากมาย 

          รายการอาหารนับเป็นสื่อกลางระหว่างบุคคลต่างๆ ทั้ง เจา้ของ แขกผู้ใช้บริการ เชฟ พนักงาน
เสิร์ฟ และพนักงานทีส่นับสนุนอยู่หลังร้าน (เมน.ู 2562 : ออนไลน.์ แหล่งทีม่า : 
https://trainingreform.com) 

    
ความสำคัญของเมนู 
 
          เมนูอาหาร องคป์ระกอบเล็กๆ ที่สามารถเพิ่มยอดขายที่ยิ่งใหญ่ได้ หลายครั้งที่เมื่อลูกคา้เข้าไป
ใช้บริการในรา้นอาหาร เพียงมองเมนูก็อยากรับประทานไปหมดทุกอย่าง นั่นก็เพราะเมนูอาหารนัน้ถูก
ออกแบบโดยใช้เทคนิคจิตวิทยาและหลักการต่างๆ ที่ทำให้เมนูกระดาษธรรมดาๆ สามารถสาธยายถึง
ความอร่อย ทำให้ลูกคา้รู้สึกวา่อาหารดูน่าอร่อยผ่านแผ่นกระดาษออกมาได้ แต่ในขณะเดียวกัน บาง
เมนูกลับไม่ทำให้ลูกค้ามคีวามรู้สกึอยากอาหารเลยเช่นกัน  



 

 
ประเภทของเมนู 
 
         1. เมนูเข้าเล่มแบบสันห่วง เริ่มจากการพิมพ์เมนูอาหารเป็นแผ่นตัดปลิว และนำมาเข้าเล่ม
โดยการเจาะรูบนตัวงานเป็นแถวเดียวกันเพื่อใช้ในการรอ้ยห่วง เหมาะกับเมนูที่มีจำนวนตั้งแต่ 8 หน้า
ขึ้นไป ความหนาของกระดาษอยู่ระหวา่ง 160-350 แกรม 
 
          ข้อดี คือ มคีวามยืดหยุ่นในการเพิ่มหรือลดหน้า สามารถกางออกได้สุด 180 องศา และห่วงมี
สีหลากหลายจึงสามารถเลือกให้เข้ากับงานออกแบบได้ 
 
          2. เมนูเข้าเล่มแบบเย็บน็อต เป็นการเข้าเล่มด้วยการใช้น็อตยึดเข้าด้วยกันที่สันเล่ม 
จำนวนน๊อตทีใ่ช้ขึ้นอยู่กับความยาวของตวัเล่ม สว่นจำนวนหน้าที่เหมาะแก่การเข้าหมุด คือ 20 หน้า
ขึ้นไป ความหนาของกระดาษอยู่ระหวา่ง 160-350 แกรม การออกแบบต้องมีการเว้นพื้นที่เพื่อเป็นสัน
ในการยดึน๊อต โดยหน้าปกควรเว้นขอบสันด้านซ้ายมือประมาณ 2 ซม. และในหน้าที่ 2 (ปกหน้าด้าน
ใน) ควรเว้นขอบสันด้านขวามือประมาณ 2 ซม. เช่นกัน และเว้นแบบนี้สลับซ้ายขวาไปเรื่อยๆ จนถึง
หน้าสุดท้ายซึ่งจบด้วยการเว้นสันด้านขวามือ 
 
          ข้อดี คือ มีความแข็งแรง ทนทาน ดูสวยงาม พรีเมียม สีน๊อตมีให้เลือกหลากหลายตามความ
ต้องการ 

         3. เมนูอาหารแบบเย็บมุงหลังคา การเข้าเล่มแบบน้ี คือการเข้าเล่มแบบหนังสือหรือ
ภาษาอังกฤษเรียกวา่ Booklet  จะต้องกำหนดจำนวนหน้าแบบหาร 4 ลงตัว เช่น จำนวน 8, 12, 16, 
20, 24, 28 หน้า แต่ไมค่วรเกิน 60 หน้า ความหนาของกระดาษอยูร่ะหวา่ง 70 -160 แกรม 

 
          ข้อดี คือ เป็นการทำเมนูที่มีจำนวนหลายหน้าได้ในราคาที่ไม่สูง แต่อาจจะไม่ทนทานเท่ากับ
การเข้าเล่มประเภทอื่นๆ 

             4. เมนูอาหารปีกผีเสื้อ เป็นการเข้าเล่มโดยการนำดา้นหลังของงานพิมพ์              แต่ละ
หน้าประกบเข้าด้วยกัน และยึดให้เป็นรูปเล่มด้วยกาว จำนวนหน้าที่เหมาะสม       คือ    10 หน้าขึ้น
ไป ความหนาของกระดาษอยู่ที่ 260 - 300 แกรม 

         ข้อดี คือ ดูเนี้ยบ สวยงาม เพราะไม่มกีารเจาะ แข็งแรงเพราะเทคนิคการประกบทำให้เพิ่ม
ความหนาของแต่ละหน้า อ่านง่ายเพราะสามารถกางออกได้สดุ 180 องศา 

https://www.whaleprintshop.com/menu-ring-binding/
https://www.whaleprintshop.com/knot-binding/
https://www.whaleprintshop.com/saddle-stitch-menu/
https://www.whaleprintshop.com/%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B9%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B8%9B%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B9%88%E0%B8%A1%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%81%E0%B8%9C%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%AD/


 

          5. เมนูอาหารแบบม้วนเสื่อ (จั่วปัง) เป็นเมนูอาหารแบบยาวที่แบ่งออกเป็นตอนด้วยการพับ 
โดยใช้เทคนิคการหุ้มกระดาษแข็งหรือที่เรียกวา่จัว่ปัง ทำให้เมนูมีความแข็งแรง สติกเกอร์ที่หุม้เป็น
วัสดุแบบซอฟต์ทัชซึ่งนอกจากให้ความสวยงามแล้ว ยังช่วยลดการเกดิรอยนิ้วมือและเช็ดทำความ
สะอาดได้อกีด้วย ความยาวที่แนะนำไม่ควรเกิน 5 ตอน และมักจะออกแบบให้เมื่อพับแล้วมีขนาดพอดี
มือ 
          ข้อดี คือ รูปแบบแปลกใหม่ ทันสมัย แข็งแรง ทนทาน เช็ดทำความสะอาดง่าย 

          6. เมนูอาหารแบบแผ่นพับ สามารถออกแบบให้มีรูปแบบการพับได้หลากหลาย เช่น แบบ
พับ 2 ตอน 3 หน้า หรอืแบบพับครึ่ง เหมาะสำหรับร้านขนาดเล็กที่มีจำนวนรายการอาหารไม่มากนัก 
หรือทำเป็นเมนูเสริม เช่น เมนูเครื่องดื่ม เมนูของหวาน หรือเมนูช่วงเทศกาล 

          ข้อดี คือ ราคาในการผลติไม่สูง จึงสามารถเปลี่ยนได้บ่อยตามความต้องการ น้ำหนักเบา เปิด
กางสุดได้ 180 องศา และจับตั้งบนโต๊ะอาหารได้ (เมนูอาหาร6สไตล.์ ไม่ปรากฏปี : ออนไลน.์ 
แหล่งที่มา : https://www.whaleprintshop.com) 

หลักการออกแบบเมนู 
 
          1. สร้างจดุเด่นนำสายตา อยา่งเช่นการมีเมนูแนะนำ ช่วยให้เมนู 
          2. เว้นพื้นทีว่่างเพื่อพักสายตา ไม่ให้รูส้ึกลายตาและอึดอัดจนเกินไป 
          3. จติวิทยาเรื่องการใช้สี เลือกใชส้ีที่สดใส กระตุ้นความรู้สึกอยากอาหาร 
          4. จดัวางคำอธบิายให้น่าสนใจ ชวนอ่าน 
          5. เลือกวัสดุของเล่มเมนูให้คงทน เลือกวัสดุในการรูปเล่มเมนู ให้สามารถใช้ได้ในระยะยาว 
อาจเลือกใช้แผ่นหนังมาหุ้มปกเล่มเมนูอาหาร หรือพิมพ์บนสติกเกอร์ก่อนนำไปแปะทับบนกระดาษ
แข็งพร้อมเคลือบกันน้ำ แม้จะลงทุนเยอะในครั้งแรกแต่เมื่อเทียบกับอายุการใช้งานที่นานก็ถือวา่คุม้ค่า 
ให้ลูกค้าสามารถมองรูปภาพและตัวหนังสือบนรปูเล่มเมนูได้อย่างชัดเจน รูปภาพอาหารสีสดบนเล่ม 
ทำให้อาหารดูน่าทานมากยิ่งข้ึน รูปเล่มเมนูที่ทนทาน คุณภาพแข็งแรง ทำให้ภาพลกัษณ์ของร้านดูดีมี
ระดับ ลูกค้าเกดิความเชื่อมั่นในรสชาติอาหารวา่จะมีคุณภาพดีเช่นเดียวกับรูปเล่ม (การออกแบบ
เมนูอาหาร. 2565 : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : https://business.hungryhub.com) 
 
 
 
 
ข้อด ีข้อเสียของเมนู 
 

https://www.whaleprintshop.com/%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B9%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%9A/
https://www.whaleprintshop.com/folded-menu/


 

          ข้อด ีเป็นสื่อที่ดงึดูดความสนใจได้ดีในการเลือกรับประทานอาหารหรือเครื่องดื่มของ
ร้านอาหารนั้นๆ สร้างมูลค่าให้กับร่างเพิ่มโอกาสในการขาย 
 
          ข้อเสีย หากเมนมูากจนเกินไปและออกแบบจัดวางไม่ดิ อาจทำใหจุ้ดขายไม่ชัดเจน ลกูค้า
สามารถเกิดการสับสนได้ 
 
ยูนิฟอร์ม 
 
          ชุดยูนิฟอร์ม คอื เครื่องแต่งกายที่ถูกออกแบบให้มีลักษณะมีสีสัน โลโก้  หรือ  มีการใสค่วาม
เป็นอตัลักษณ์ขององค์กรนั้นๆบนเสื้อผ้า หรือชุดฟอร์มพนักงาน โดยนายจ้างสว่นใหญ่จะมอบ
เครื่องแบบชุดสำนักงานเหล่านี้ให้เป็นสวัสดิการของพนักงาน เพื่อให้พนักงานที่ทำงานในองค์กรได้
สวมใส่เพื่อแสดงวา่ คุณคือ เจ้าหน้าที่ขององค์กรนั้นๆ ให้ลูกค้าหรือผู้มาใช้บริการได้รับรูว้่า คนที่ใส่ชุด
นี ้กำลังทำหน้าที่หรือกำลังมีบทบาทอย่างไรอยู่  
 
ความสำคัญของยูนิฟอร์ม 
 
          งานที่พนักงานตอ้งทำเป็นงานบริการ งานที่ต้องเจอลูกคา้เป็นหลัก เช่น พนักงานขาย 
พนักงานต้อนรับลูกค้า การมีเครื่องแบบที่เหมาะสม สุภาพ มีเอกลักษณ์ชว่ยให้แบรนด์เป็นที่จดจำกค็ือ
เหตุผลแรก นอกจากนั้นหากลักษณะงานเป็นงานที่มีความเฉพาะทาง ต้องใช้เครื่องแต่งกายแบบ
เฉพาะ บริษัทก็ควรออกแบบและจัดหายูนิฟอร์มให้กับพนักงานด้วยเช่นกนั แบ่งเป็นความสำคัญของ
ภาพพจน์องค์กรได้ ดังนี้ 
 
          1. ผู้ใช้บรกิารหรือผู้บริโภคสามารถจำแนกองค์กรได้งา่ย เป็นการสร้างภาพจำให้แก่องคก์รได ้
แน่นอนว่า บางธุรกจินั้น มีหลายแบรนด์หลายบริษัท ที่ดำเนินธุรกิจประเภทเดียวกัน ดังนั้นการที่
เจ้าหน้าที่พนักงานสวมใส่ชุดยูนิฟอร์มพนักงานขององค์กร ก็เพื่อให้ผู้ใช้บริการ หรือ ลูกค้า สามารถ
แยกออกว่า เจ้าหน้าที ่ หรือองค์กรนั้นคือบริษัทหรือร้านคา้อะไร และยังถือเป็นการโฆษณาองค์กรใน
ทางอ้อม เสมือนเครื่องมอืทางการตลาดแบบหนึ่งที่ทำให้เกิดภาพจำสำหรบัผู้ที่พบเห็นได้  
 
          2. เสื้อฟอร์มพนักงาน สร้างความน่าเชื่อถือให้กับองค์กร แน่นอนว่า การที่เจ้าหน้าทีห่รือ
พนักงาน สวมใสชุ่ด ยนูิฟอร์ม ขององค์กรในขณะปฏิบัติหน้าที่ โดยส่วนใหญ่แล้วชุดพนักงานนัน้จะ
ออกแบบให้มีความทางการ แตใ่นขณะเดียวกันกม็ีสีสัน มีความสบาย บง่บอกได้ถึงองค์กร เป็นการ
สร้างความน่าเชื่อถือให้ผูท้ี่มาใช้บริการ วา่คนที่สวมใส่ชุดยูนฟิอร์มพนักงานนี ้คือเจ้าหน้าที่ขององค์กร 
ที่ลูกค้าสามารถไวใ้จและให้ข้อมูลต่างๆ ได้ เช่น เจา้หน้าที่ธนาคารทีต่้องตดิต่อประสานลูกคา้ที่ต้องการ
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ทำธรุกรรมการเงินเป็นจำนวนเงินเยอะๆ หรือ พนักงานรา้นอาหารที่ใสชุ่ดของร้านค้า ลูกคา้สามารถ
เรียกมาใช้บริการได้อย่างสะดวกใจ เป็นต้น  
 
          3. ชดุสรา้งความเป็นมืออาชีพให้เจ้าหน้าที่สวมใส่ สำหรับสายงานที่มีลักษณะของการทำงาน
ที่เฉพาะทาง จะทำให้พนกังานรู้สึกถึงความเป็นมืออาชีพมากยิ่งข้ึน โดยเฉพาะช่วงเวลาที่ต้องติดตอ่กับ
ลูกค้าหรือบุคคลทั่วไป ทำให้พนักงานเกิดความรู้สึก ภาคภูมใิจผ่านชุดยูนิฟอร์มพนักงานทีส่วมใส ่
ส่งผลให้เกิดความรู้สึกอยากทำงานเพื่อองค์กร เชน่ พนักงานตอ้นรับของสายการบิน ที่เราจะเห็นความ
มุ่งมั่นตั้งใจให้บริการกับผู้โดยสารทุกคนอย่างเตม็ที่ ด้วยชดุฟอร์มพนักงานที่สวมใส่ ทำให้พนกังาน
ตระหนักถึงภาพพจน์องค์กรในทิศทางที่ดีมากยิ่งขึ้นนั่นเอง  
 
          4. ชุดยูนิฟอร์มพนักงาน สร้างความสามัคคี การที่เจา้หน้าที่สวมใส่ชุดยูนิฟอร์ม ช่วยสร้าง
ความรู้สกึเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันสำหรับคนในองค์กร สรา้งความรู้สึกของการทำงานเป็นทีม ทำให้
พนักงานไม่รู้สึกโดดเดี่ยวและรู้สึกไม่มีใครแตกแยก อีกทั้งการใส่ชดุยนูิฟอร์มพนักงานจะช่วยสร้าง
บรรยากาศของการทำงานที่ดีขึ้นได้อีกด้วย  
 
          5. ชุดยูนฟิอร์ม สร้างความปลอดภัย สำหรับองค์กรทีต่้องปฏิบัติหน้าที่เฉพาะทาง ที่มีความ
เสี่ยงอันตรายต่อตัวเอง และ ผู้ที่อยู่รอบข้าง เช่น พนักงานช่างไฟฟา้, พนักงานในโรงงานเครื่องจักร
หนัก, พนักงานในโรงงานอุตสาหกรรม , เจา้หน้าที่ดับเพลิง ฯลฯ อาจมคีวามเสี่ยงต่อความปลอดภัย
บางอย่าง ส่งผลให้ชดุฟอร์มพนักงานโรงงานในหน้าที่เหล่านั้น จะเป็นลักษณะของเสื้อผ้าที่ออกแบบมา
เพื่อหน้าที่เหล่านี้ เช่น วสัดุที่ทนความร้อน ทนทานไม่ขาดง่าย เป็นต้น (ยูนิฟอร์ม. 2566 : ออนไลน.์ 
แหล่งที่มา : https://www.kottonexpress.com) 
 
ประเภทของยูนิฟอร์มเสื้อ 
 
          การออกแบบยูนิฟอร์มพนักงาน เสื้อฟอร์มพนักงานด้วยความใสใ่จ ย่อมสรา้งภาพลักษณ์ที่ดี
ให้แก่องค์กร ถ่ายทอดความเป็นแบรนด์ให้ลูกค้าคุ้นเคยและจดจำ นำมาซึ่งความไว้เนื้อเชื่อใจต่อ
องค์กร นอกจากนั้นแล้วยังต้องทำให้ผู้สวมใส่คลอ่งตัว ใส่สบาย เหมาะแก่การทำงาน ช่วยเสริมความ
มั่นใจและบุคลิกภาพ ดังนั้นแล้วก่อนตัดสินใจผลติยูนิฟอร์มพนักงาน เสื้อฟอร์มพนักงานสักชดุ จึงควร
มาทำความรู้จักยูนิฟอร์มพนักงาน เสื้อฟอร์มพนักงานในรูปแบบต่างๆ ซึ่งได้แก่ 
 
          1. เสื้อยืดคอกลม เสื้อยืดสีพื้นสกรีนลายโลโก้บริษัท เป็นเสื้อฟอร์มพนักงานอกีหนึ่งรูปแบบ
ยอดฮิตของทุกองค์กร เนื่องจากสวมใส่สบาย มคีวามคล่องตัว ระบายอากาศและซับเหงื่อได้ดี เหมาะ
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สำหรับวันอากาศร้อนทีต่อ้งทำงานนอกสถานที ่ และวันสบายๆ ที่ไม่ต้องการความเป็นทางการมาก
เกินไป หรือหากจะแมตช์ลุคให้เป็นทางการ ก็สามารถหาเสื้อสูทมาสวมทบัก็ออกมาดูด ี สามารถใส่ได้
ทุกโอกาสเข้ากับทุกสไตล์การแต่งตัวไม่วา่จะใสก่บักางเกงหรือกระโปรง 
 
          2. เสื้อโปโล  เสื้อคอปกยอดนิยมตลอดกาลของทุกออฟฟิศ สวมใส่ได้ทกุโอกาส ดูสภุาพ
เรียบร้อย จะใส่ทำงานเข้าประชุมในออฟฟิศกด็ี หรือออกภาคสนามก็เหมาะสม เน่ืองจากสวมใส่สบาย 
เพิ่มความคล่องตัว ผา้มคีวามยืดหยุ่นสูง ชว่ยระบายอากาศได้ดี ลดกลิ่นอับไม่พึงประสงค์ ทำใหส้บาย
ตัวและรู้สึกสะอาด สดชื่น เหมาะกับอากาศเมืองไทยที่ร้อนอบอ้าวเกือบตลอดทั้งปี ในช่วงฤดหูนาว
และฤดูฝน ด้วยโครงสร้างเนื้อผ้าที่ซับซ้อนยังสามารถช่วยเพิ่มความอบอุ่นให้แก่ร่างกายได้ด้วยใน
ระดับนึงอีกด้วย 
 
          3. เสื้อเชิ้ต เสื้อฟอร์มพนักงานสุดคลาสสิคที่ช่วยเสริมลุคใหดู้เรียบร้อยมีสไตล์ แม้จะสวมใส่ไม่
คล่องตัวเท่าเสื้อสองแบบที่กล่าวมาข้างต้น แต่กไ็ด้เปรียบกว่าด้วยภาพลกัษณ์ที่ดูเป็นทางการ สร้าง
ความน่าเชื่อถือ เหมาะสำหรับการออกไปพบปะลูกค้า พบเจอผู้คนภายนอก หรือจะออกแบบเพิ่ม
กระเป๋าเสื้อที่เก็บปากกาก็เป็นทางเลือกยอดนิยมที่สะดวกสบาย 
 
         4. เสื้อช็อป ชดุฟอร์มพนักงานโรงงานประเภทเสื้อช่าง ทั้งแบบแขนสั้นและแขนยาว สำหรับใส่
ระหว่างการลงมือปฏิบัตทิำงาน เช่น งานก่อสรา้ง ซ่อมบำรุง งานระบบไฟฟ้า เชื่อมโลหะ ที่จำเป็นต้อง
ใช้เน้ือผ้าที่มีคุณสมบัติเฉพาะต่องานแต่ละประเภท เช่น การป้องกันสะเก็ดไฟ หรือเกิดไฟฟา้สถิต ที่
ก่อให้เกิดอันตรายระหวา่งทำงานได ้ ดังนั้นการเลือกเสื้อช็อป ควรพิจารณาเนื้อผ้าให้เหมาะสมกับการ
ใช้งานมีคุณภาพได้มาตรฐานเพื่อความปลอดภัยของผู้สวมใส่ 
 
          นอกจากยูนิฟอรม์พนักงานทั้ง 4 แบบที่กล่าวไปข้างต้นแล้ว ชุดยูนิฟอร์มพนักงาน เสื้อฟอร์ม
พนักงานยังสามารถทำได้ในรูปแบบของเสื้อแจ็คเก็ต เสื้อฮูด้ สเวตเชิรต์ สเวตเตอร ์ เสื้อคลุมชั้นนอก
แขนยาว สำหรับใส่เพื่อปอ้งกันลม กันหนาว เพื่อซัพพอร์ตผู้สวมใส่ในทุกสภาพอากาศ หรือจะเป็นชุดยู
นิฟอร์มพนักงาน เสื้อฟอร์มพนักงานที่มรีูปแบบเฉพาะตามแตล่ะอาชพี เช่น เสื้อเชฟ ผ้ากันเปื้อน เสื้อ
แม่บ้าน เสื้อกาวน์ ชุดสครับที่ใช้ทางการแพทย์ กส็ามารถเลือกรูปแบบ และสั่งผลิตเสื้อในรูปแบบต่างๆ 
ได้เช่นกัน (ประเภทของชุดยูนิฟอร์มพนักงาน. ไม่ปรากฏปี : ออนไลน์. แหล่งที่มา : 
https://www.toffyboutique.com) 
ประเภทของยูนิฟอร์มหมวกแก็ป 
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          หมวกแก็ปมีหลายประเภท แตกตา่งกัน ขึ้นอยู่กับการนำไปใช้งานอย่างไร แบ่งได้ ดังนี้ 
 
          1. ทรงหมวกแกป็แบบมาตรฐาน เป็นที่นิยมมาก ใส่กับอะไรกด็ูด ีมักใช้ในชีวติประจำวัน ใส่ไป
เที่ยว ไปออกเดท จะแบ่งเป็นแบบสีเดียว และแบบ 2 สี แล้วแต่ความชอบของแต่ละคน 
          2.  หมวกแก็ปแบบตาข่าย มีความพิเศษตรงทีด่้านหลังของหมวกเป็นตาข่าย จะช่วยเรื่องของ
การระบายอากาศ ใครทีไ่ม่ชอบความอึดอดั หรือไม่อยากหัวร้อน เหงื่อออกจนหัวเปียก ต้องใช้หมวก
แก๊ปแบบตาข่าย 
          3.  หมวกฮิปฮอป จะมีความพิเศษที่ทรงหมวก จะเป็นทรงมากกว่าหมวกประเภทอื่น ปีกของ
หมวกฮิปฮอปจะแบนไม่โค้ง กำลังเป็นที่นิยมของวัยรุ่น  
          4. หมวกแบรนด ์จะแตกตา่งกับหมวกแก๊ปมาตรฐานแค่ปีกหมวกที่สั้นลง ซึ่งจะทำให้ดูเท่ไปอีก
แบบครับ เหมาะกับการใส่ไปเที่ยวทั่วไป เข้าได้กับเสื้อผ้าทุกชุด ส่วนงานปักมักจะเป็นโลโก้ 
          5. หมวกไวเซอร์ เป็นหมวกแก๊ปแบบพิเศษ มีรูปทรงที่เฉพาะตวั เป็นหมวกที่ไม่มีตัวหมวก
ด้านบน มีแค่ปีกหมวกเท่านั้น เอาไว้ใส่เวลาเล่นเทนนิส ตีกอล์ฟ หรือกีฬากลางแจ้งทุกประเภท จะชว่ย
ในการบังแดด ไม่ทำให้อบอ้าว 
         6. หมวกเวียดนาม แตกต่างทีรู่ปทรงของหมวก ตัวหมวกจะกลมแบนเหมือนเค้ก เหมาะสำหรับ
หนุ่มสาวสไตล์วินเทจ (ประเภทหมวกแก็ป. ไม่ปรากฏปี : ออนไลน์. แหล่งที่มา : 
https://www.fastcap88.com) 
 
ประเภทผ้ากันเปื้อน 
 
          1. ผ้ากันเปื้อนแบบครึ่งตัว คือผ้ากันเปื้อนที่ใส่คลุมตั้งแต่บริเวณเอวลงไป โดยมีสายคาดเอว
เพื่อความกระชับในการสวมใส่ ผ้ากันเปื้อนชนิดนี้ส่วนใหญ่นิยมใส่เพื่อเน้นให้ดูเป็นระเบียบ สวยงาม 
มากกว่าใช้เพื่อป้องกันความสกปรก และสำหรับกิจการที่มีเสื้อเป็นยูนิฟอร์มอยู่แล้วการใช้ผ้ากันเปื้อน
แบบครึ่งตัวจึงเหมาะสมกว่า เพราะไม่ปกปิดทับเสื้อยูนิฟอร์ม 
          2. ผา้กันเปื้อนแบบเต็มตัว  คือผ้ากันเปื้อนที่สวมใส่ทั้งตวั ตั้งแต่บริเวณอกยาวลงไปเกือบถึง
เข่า หรือจะยาวปิดเข่ากส็ามารถทำได้ ผา้กันเปื้อนชนิดนี้ส่วนใหญ่ใส่เพื่อป้องกันความสกปรกและเพื่อ
ป้องกันอันตรายจากการทำอาหาร นิยมใชก้ันเป็นส่วนใหญ่ ไม่ว่าจะเป็นรา้นอาหาร รา้นกาแฟ 
โรงแรม ร้านเบเกอรี่ หรอืแฟรนไชส์ ผา้กันเปื้อนแบบเต็มตัวมีการออกแบบสายคล้องอยู่ 2 ชนดิ
ด้วยกัน คอื แบบคล้องคอ และแบบคล้องไหล่ (สายไขว้หลัง,สายหลังตัวH)  

          3. ผ้ากันเปื้อนแบบคล้องคอ นั้นมีข้อดีคือสวมใส่ง่าย แต่มีข้อเสียคือเมื่อใส่ของในกระเป๋าเยอะๆ 
หรือผ้าที่มีน้ำหนักมาก ทำให้เวลาสวมใส่จะรั้งคอ เกิดอาการปวดคอได้  

รูปตัวอย่างแบบสายคล้องคอ 



 

          4. ผ้ากันเปื้อนแบบคล้องไหล่ จะมีข้อเสียคือสวมใส่ยาก แต่มีข้อดีคือเคลื่อนไหวสะดวก สวมใส่

สบายไม่รั้งคอ โดยส่วนใหญ่จะเป็นแบบสายกากบาทด้านหลัง หรือที่เรียกว่าสายไขว้หลังนั่นเอง  

รูปตัวอย่างผา้กันเปื้อนแบบคล้องไหล่ (สายไขว้หลัง) 
          5. ผ้ากันเปื้อนเต็มตัวแบบคลุมหน้า-หลัง เป็นอีกแบบที่นิยมกันส่วนใหญ่ในร้านเสริมสวย ทำเล็บ 

สปา ลักษณะการใช้งาน สวมคล้ายเสื้อ มีสายรดัดา้นข้างลำตัวเพือ่ความกระชับ  

รูปตัวอย่างผา้กันเปื้อนแบบคลุมหน้า-หลงั (เลือกใช้ผ้ากันเปื้อน. ออนไลน์ : 2560. แหล่งที่มา : 
http://www.apron-logo.com) 
           
หลักการออกแบบยูนิฟอร์ม 
 
          สำหรับหลายๆ องค์กรส่วนใหญ่เสื้อฟอรม์พนักงาน เสื้อโปโลพนกังาน ยูนิฟอร์มพนักงาน หรือ
ชุดฟอร์มพนักงานโรงงาน มักจะเป็นหน่ึงในสวัสดิการของพนักงาน และการสวมใส่เสื้อยนูิฟอร์ม
พนักงานก็ถือว่าเป็นหนึ่งในกฎระเบียบของการทำงานเช่นกัน เพราะฉะน้ันการออกแบบเสื้อฟอร์ม
พนักงาน หรือชุดฟอร์มพนักงานโรงงานจึงมีความสำคัญ เพราะอยา่ลืมว่ายูนฟิอร์มพนักงานนั้น
สามารถบ่งบอกความเป็นตัวตนและเอกลักษณ์ของค์กร ดังนั้นจึงเป็นเหตุผลที่วา่เหคุใดการออกแบบ
ในการผลติเสื้อฟอร์มพนกังานจึงจำเป็นที่ต้องมีหลักการในการออกแบบ โดยการออกแบบยูนิฟอรม์ที่
ดีมีหลักการ ดังนี ้
 
          1. การเลือกสไตล์ที่ใช่และโทนสีที่ชอบ การออกแบบดีไซน์และการเลือกโทนสีของเสื้อยูนิ
ฟอร์มพนักงาน หรือ เสื้อโปโลพนักงาน กจ็ะมีความแตกต่างกันออกไปเพื่อให้เหมาะสมกับประเภท
ขององค์กรมากที่สดุ เพือ่ให้คนที่มาเห็นสามารถรับรู้ได้ถึงลักษณะขององค์กรได้งา่ย อาทิเช่น หากเป็น
ประเภทธุรกิจเกี่ยวกับความงาม สไตล์เสื้อผ้าควรจะเน้นความหรูหรา ความสวยงาม ความสะอาดเป็น
หลัก แต่ถ้าหากเป็นประเภทธุรกจิเกี่ยวกับอุตสาหกรรมการผลติตา่งๆ จะเน้นเสื้อผ้าที่ดูกระฉับกระเฉง 
รัดกุม ดูชำนาญการและมีความปลอดภัยในการทำงาน เป็นต้น ในส่วนของการเลือกโทนสีของเสื้อยูนิ
ฟอร์มพนักงาน หรือเสื้อโปโลพนักงานนั้น ควรเลอืกโทนสีที่มีความเกี่ยวข้องกับโลโก้แบรนด์ หรือโลโก้
องค์กร เพื่อแสดงถึงความเป็นเอกลักษณ์ขององค์กร ที่จะชว่ยกำหนดให้ภาพลักษณ์ขององค์กรมีความ
ชัดเจนมากขึ้น สามารถสื่อถึงจุดเด่นของบริษัทได้โดยง่าย สว่นพนักงานเองก็จะรู้สึกถึงความเป็นส่วน
หน่ึงขององค์การและมีความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันได้ง่ายข้ึน 
 
          2. การเลือกรูปแบบให้เหมาะสมกับประเภทขององค์กร  โดยสว่นใหญ่แล้วการออกแบบยูนิ
ฟอร์มพนักงาน เสื้อโปโลพนักงาน หรือชุดฟอร์มพนักงานโรงงาน มักจะเลือกให้เหมาะสมกับลักษณะ
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ธุรกิจขององค์กรนั้นๆ ซึ่งการออกแบบนั้นสามารถปรับแต่งลักษณะของเสื้อผ้าให้เข้ากับการทำงาน
ของพนักงานได้ เช่น การเพิ่มช่องกระเป๋าสำหรบัการใส่ปากกาเพื่อง่ายตอ่การทำงาน หรือการตดัต่อ
เพิ่มผ้าบางส่วนเพื่อให้เสื้อผ้าในส่วนนั้นมีความทนทานมากขึ้น หรือการสลับเนื้อผ้าบางชิ้นเพื่อสามารถ
ระบายอากาศได้ดียิ่งขึ้น ฉะน้ันการเลือกลักษณะรูปแบบของเสื้อผ้านั้น จะช่วยให้ประสิทธิภาพการ
ทำงานของพนักงานนั้นดขีึ้น อีกทั้งยังสามารถช่วยลดค่าใช้จ่าย และชะลอการเสื่อมสภาพของเสื้อผ้า
นั้นได้อีกด้วย 
 
          3. การเลือกวางตำแหน่งโลโก้  โลโก้ขององค์กรถือเป็นหน่ึงในการสร้างการรับรู้ให้กับคนทั่ ๆ 
ไปได้รู้จักองค์กรของเรา โลโก้ของแต่ละองค์กร มกีารดีไซน์ที่แตกต่างกันออกไป เช่น โลโก้ที่เป็นรูป, โล
โก้ที่เป็นตัวอักษร หรือโลโก้ที่มีทั้งรูปและตัวอักษร แน่นอนว่าหากเรามีเสื้อโปโลพนักงาน เสื้อฟอร์ม
พนักงาน หรือชุดฟอร์มพนักงานโรงงาน การใส่โลโก้ขององค์กรเข้าไปจะช่วยเพิ่มการรับรูใ้ห้กบัลูกค้า
ขององค์กรได้ง่ายขึ้น การออกแบบก็ควรจะตอ้งคำนึงถึงตำแหน่ง และขนาดที่เหมาะสมจะวางโลโก้ไว้
ด้วยเช่นกัน เพราะหากไม่ได้รับการออกแบบที่ดี จะทำให้การรับรู้ของคนที่พบเห็นขาดประสิทธิภาพไป 
เช่น การใส่ข้อความสโลแกนบริษัทที่ยาวเกินไป คนพบเห็นก็อ่านไม่ออก หรือ การใส่สีสันโลโกม้าก
เกินไปโดยไม่คำนึงถึงสีเสื้อ ก็อาจจะทำให้เสื้อดูไม่เป็นอันหน่ึงอันเดียวกัน เป็นต้น 
 
          4. การเลือกวัสดุคุณภาพของเสื้อฟอร์มพนักงาน เสื้อโปโลพนักงาน : อกีหนึ่งความสำคัญของ
การผลติเสื้อโปโล ผลิตเสือ้โปโลยูนิฟอร์ม หรือเสื้อฟอร์มพนักงาน นั่นก็คือ เน้ือผ้า เพราะเนื้อผ้าแตล่ะ
ชนิด แต่ละแบบน้ัน ไดร้ับการออกแบบตามความต้องการที่ตา่งกัน บางชนิดออกแบบเพื่อให้ดูสวยดู
แพง บางชนิดออกแบบมาเพื่อให้ทนทานต่อแรงดึง บางชนิดออกแบบมาให้สวมใส่แล้วไม่ร้อน ระบาย
อากาศได้ดี หรือบางชนิดเน้นที่ราคาถูก ทนทาน แต่ใส่แล้วไม่สบายผวิ ฉะน้ันการเลือกเนื้อผ้าให้
สอดคล้องกับรูปแบบการใช้งานของยูนิฟอร์มพนกังาน จึงมีความสำคัญมากในการสั่งผลิต ดังนั้นหาก
จะออกแบบเสื้อโปโลพนักงาน หรือชุดฟอร์มพนักงานโรงงานทั้งท ี นอกจากจะเน้นในเรื่องความ
สวยงาม และความเหมาะสมกับองค์กรแล้ว ในส่วนของวัสดุที่นำมาผลิตก็ควรเลือกแหล่งรับผลิตเสื้อ
โปโล หรือแหล่งรับผลิตเสื้อช็อปที่มีคุณภาพ เพือ่ที่พนักงานจะได้สามารถใส่ยูนิฟอร์มพนักงาน หรือ
เสื้อโปโลพนักงานได้อย่างมั่นใจ และสบายใจเมือ่ได้ใส่ทุกครั้ง (หลักการออกแบบยูนิฟอร์มพนักงาน. 
ไม่ปรากฏปี : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : https://www.toffyboutique.com) 
ข้อด ีข้อเสียของยูนิฟอร์ม 
  
          ข้อดีของการมียนูิฟอร์มประจำร้าน ได้แก่ 
 
          1. สร้างภาพลักษณ์ที่น่าดึงดดู 
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     2. สรา้งแบรนด์และสร้างความแตกต่าง 
     3. เป็นการโฆษณาแบบฟรี 
     4. ช่วยปกป้องพนักงาน 

      5. สร้างมาตรฐานความปลอดภัย 

      6. ป้องกันการปนเป้ือนในผลิตภัณฑ์ 
      7. สร้างทีมสปิรติ 

      8. เป็นสวัสดิการใหก้ับพนักงาน 

      9. สร้างความสัมพนัธ์ที่ดีกับลูกค้า 

      10. ส่งเสริมความภาคภูมิใจในองคก์ร 

 

          ข้อเสียของการมยีูนิฟอร์มประจำร้าน ไดแ้ก่ 
 
           1. อาจเกิดภาพลักษณ์ที่ไม่ดีหากพนักงานขาดความใสใ่จในการดแูลการแต่งกาย หรือใส่ยนูิ
ฟอร์มไปกระทำเรื่องไม่ด ี
           2. ขั้นตอนการผลิตอาจมีข้อผิดพลาด ไม่ตรงกับงานออกแบบ เกิดปัญหาด้านทุนการผลติ
ซ้ำซาก 
 
บัตร 
 
          การทำบัตรเป็นส่วนประกอบหนึ่งของการทำนามบัตรเพื่อใช้ในธุรกิจที่หลายคนอาจมองข้าม
ไป เพราะคิดว่าแค่ออกแบบให้โดดเด่นก็เพียงพอแล้ว แต่ที่จริงการเลือกกระดาษเป็นจุดเล็ก ๆ   ที่
แสดงถึงความใส่ใจของผู้ประกอบการ ช่วยสร้างความน่าเชื่อถือให้มากยิ่งขึ้นได้ด้วย  
 
 ประเภทของบัตร 
 
          1. นามบัตร ใช้สำหรับเป็นตัวแทนองค์กรหรือบุคคล มีช่องทางการติดต่อในนามบบัตร 
          2. บัตรสะสมแต้ม บัตรสำหรับร้านหรือแบรนด์ที่มีการสะสมแต้มเพื่อสิทธิประโยชน์ต่างๆ 
          3. บัตรสมาชิก ใช้สำหรับการแสดงตนเป็นสมาชิกในต่างๆวาระ โอกาส ตำแหน่ง 
          4. บัตรฝากเหล้า บัตรสำหรับฝากเครื่องดื่มตามสถานบันเทิง ร้านเหล้า 
          5. บัตรเครดิต บัตรสำหรับธุรกรรมทางการเงินของธนาคารต่างๆ 
 
หลักการออกแบบบัตร 
 



 

          1. ใช้รูปแบบที่เรียบง่ายและสะอาด  การออกแบบที่หนาแน่นอาจทำให้ผู้รับบัตรรู้สึกซับซ้อน
และยากต่อการอ่าน 

          2. เลือกใชว้ัสดุคณุภาพสูง เลือกใช้วัสดุทีม่ีน้ำหนักและทนทานและคิดจะเพิ่มการจัดเรียง
พิเศษเช่น glossy หรือ matte. 

          3. ทำให้ง่ายตอ่การอา่น  ใช้ฟอนต์ที่อ่านง่ายและแน่นอนว่าข้อมูลสำคัญสามารถค้นหาไดง้่าย 

          4. เลือกเฉพาะข้อมูลที่จำเป็นเท่านั้น  ในบัตรควรมีเฉพาะข้อมูลที่จำเป็นไม่ควรใส่รายละเอยีด
ลงไปในหน้าบัตรมากจนเกินไปเพราะจะทำให้ดูรู้สึกอึดอัด 

          5. ระบุข้อมูลติดต่อให้ชัดเจน  อย่าลืมระบุข้อมูลติดต่อของคุณบนบัตร เช่น เบอร์โทรศัพท์ 
อีเมล หรือเว็บไซต์ เพื่อให้ผู้รับบัตรสามารถติดต่อกลับหาคุณได้ง่ายๆ ในกรณีที่ต้องการติดต่อหรือ
สอบถามข้อมูลเพิ่มเติม 

          6. สร้างความจดจำ ใชรู้ปแบบหรือขนาดที่เป็นเอกลักษณ์ หรือให้ใช้เทคนิคการพิมพ์เช่น การ
ปั๊มนูน (Embossing) และ การปั๊มฟอลย์ (Foiling) จะสร้างให้บัตรดูโดดเด่นข้ึนมาทันทน 

          7. ใช้พื้นที่ดา้นหลังให้เกิดประโยชน์ อย่าปล่อยพื้นที่ว่างบนด้านหลังของบัตรของคุณ เรา
สามารถเพิ่มข้อมูลเพิ่มเตมิ เช่น สโลแกน หรือใช้เป็น  Call to Action ก็ได้ 

        8. ใช้สีที่เหมาะสม  ควรเลือกใช้สีที่เหมาะสมกับแบรนด์และเนื้อหาบนบัตร ไม่ควรใช้สีที่มาก
เกินไปหรือสีที ่ส ับสนกับข้อมูลบนบัตร  (หลักการออกแบบัตร .2567 : ออนไลน์ . แหล่งที ่มา : 
https://vibecards.io) 

ข้อดี ข้อเสียของบัตร 
 
          ข้อด ีชว่ยให้องคก์รหรือรา้นมีความเป็นมืออาชีพ สมบูรณ์ สร้างความประทับใจให้กับลูกคา้ 
 
          ข้อเสีย บัตรมกัเป็นกระดาษ ชำรดุและเสียหายได้ง่าย ไมท่นต่อไฟและน้ำ  
           
สายคาดกล่องอาหาร 

          สายคาดกล่องอาหาร หรือ กระดาษคาดหล่อง, สายรัดกลอ่งอาหาร เป็นอุปกรณ์ที่ทำจาก 
กระดาษอารต์คุณภาพด ี มีความหนา 130-190 แกรม  มีลักษณะเป็นสายพลาสติกรูปทรงแบนและ



 

ยาว สามารถผูกและยึดกล่องอาหารให้แน่นหนา ไม่ให้กล่องเปิดออกหรอืได้รับความเสียหายระหว่าง
การขนส่ง 

          กระดาษคาดคาดกล่อง มักถูกนำมาใชง้านร่วมกับกล่องบรรจุอาหาร Delivery ทั้งแบบ
กระดาษและพลาสตกิ โดยจะรดัสายผา่นเส้นผ่านศูนย์กลางของกล่องทั้งด้านบนและด้านล่าง ทำให้
กล่องอาหารมคีวามแน่นหนาและมีความมั่นคงในการจดัเก็บอาหารมากขึน้ 

ความสำคัญของสายคาดกล่อง 

          สายคาดกล่องอาหารเป็นอุปกรณ์ที่ใช้สำหรับกล่องบรรจุอาหาร ทำหน้าที่ในการรัดและยึด
กล่องอาหารให้แน่นและปลอดภัย ในระหวา่งการขนส่งหรือการจดัส่ง กระดาษสายคาดกล่อง ทำจาก
วัสดุที่มีความแข็งแรงทนทาน เช่น กระดาษอารต์การ์ด ในยุคปัจจุบันทีธุ่รกิจด้านอาหารและการสั่ง
อาหารออนไลน์ไดร้ับความนิยมเพิ่มมากขึ้น การทำธรุกิจจัดส่งอาหารแบบเดลิเวอร์ลี่ได้เข้ามามี
ความสำคัญเป็นอย่างมาก เพื่อให้สามารถจัดส่งอาหารไปถึงมือลูกค้าในสภาพสมบูรณด์ีที่สุด กระดาษ
คาดกล่องอาหาร จึงเป็นอุปกรณ์สำคัญที่มีบทบาทในการรักษาคุณภาพของกล่องอาหารได้ดทีี่สุด 

          สายคาดกล่องอาหาร ยังมีความแข็งแรงทนทาน ตา้นทานต่อการฉีกขาดได้ด ี คุ้มค่าต่อการ
ลงทุนผลิตเป็นจำนวนมาก ตอบโจทย์ค่าใช้จา่ยสำหรับธุรกจิร้านอาหารหรือบริษัทจัดส่งอาหารได้เป็น
อย่างด ี กระดาษคาดกลอ่งอาหาร จึงเป็นอุปกรณ์อำนวยความสะดวกทีผู่้ประกอบการในธรุกิจอาหาร
และการจัดส่งอาหารไม่ควรมองข้าม เพราะสายคาดกล่อง มีประโยชน์ทั้งในการรักษาคณุภาพอาหาร
และสร้างภาพลกัษณ์ที่ดใีห้แก่ธุรกิจ (สายคาดกล่องคืออไร. 2567 : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : 
https://www.tumtook.com) 

ประเภทของสายคาดกล่อง 
 
        ประเภทของวัสดุสำหรับทำสายคาดกล่องอาหาร มี 7 ประเภทหลัก ดังนี ้
 
          1. กระดาษ โรงพิมพก์ระดาษคาดกล่องนิยมเลือกใช้วัสดุนี้ เพราะเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
ปรับแต่งงานดีไซน์ได้ง่าย เหมาะสำหรับใช้กับบรจภุัณฑ์ซื้อกลับบ้านหรือซื้อเป็นของขวัญของฝาก  
          2. กระดาษการด์ วัสดุประเภทนี้แข็งแรงกว่ากระดาษธรรมดา มคีวามพรีเมี่ยมกวา่ จึงเหมาะ
สำหรับงานออกแบบที่คาดกล่องอาหารที่มีความซับซ้อน เหมาะสำหรับโรงพิมพท์ี่รับทำสายคาดกล่อง
ขนม 
 

https://www.tumtook.com/foodstrip/


 

          3. พลาสติก อาจใช้เป็นแบบโปร่ง ใส มีส ีหรือแบบโฮโลแกรม ข้อดีคือความทนทาน กันน้ำ จึง
เหมาะสำหรับบรรจุภัณฑ์อาหารที่อาจต้องโดนความชื้น ต้องแช่ฟรีซในการจดัส่ง 
 
          4. ผา้ เช่น ริบบ้ิน หรือสายรดัแบบผ้าคาดจะชว่ยเพิ่มมูลค่า ความหรูหราให้กับบรจุภณัฑ์ได้
อย่างมาก ทั่วไปเราจะพบเห็นบนกล่องบรรจุอาหารแบบงานฝีมือหรือของขวัญ 
 
          5. แถบยางยืด จุดเด่นคือความยืดหยุ่น ยึดกล่องที่มีขนาดต่าง ๆ  ได้อยา่งปลอดภัย จึงนิยมใช้
ในโรงพิมพ์รับทำสายคาดกล่องขนม เบเกอรี่ หรอืบรรจุภัณฑ์ทีต่้องการปดิแน่น 
 
          6. เชือก/เกลียว เป็นวัสดุธรรมชาต ิ จึงช่วยสรา้งความสวยงามให้กับผลิตภัณฑ์อาหารออร์แก
นิก ถือเป็นตัวเลือกที่ดีตอ่สิ่งแวดล้อม ข้อเสียคือพิมพ์ข้อมูลต่าง ๆ ลงบนเชือก/เกลียว ทำให้เด่นชดัได้
ยาก 
 
          7. สติก๊เกอร์คาดกล่องอาหาร เป็นอีกทางเลือกสำหรับผู้ประกอบการ SME ที่นิยมใช้ใน
ปัจจุบัน เพราะทำได้งา่ย ปรับเปลี่ยนรูปแบบ ใส่ข้อมูลต่าง ๆ ได้ตามต้องการ (แนะนำ7วัสดุสายคาด
กล่อง. 2566 : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : https://www.tumtook.com) 
 
หลักการออกแบบสายคาดกล่อง 
 
          หลักการออกแบบสายคาดกล่องให้น่าสนใจ มีดังนี ้
 
          1. รูปแบบของสายคาด การเลือกและออกแบบรูปแบบของสายคาดสำหรับกล่องอาหารเป็น
สิ่งที่สำคัญมาก รูปแบบที่ดีสามารถทำให้สินคา้ของคุณโดดเด่นและสรา้งความสนใจให้กับลูกค้า ดังนั้น
เราจึงควรใช้เวลาในการสำรวจแนวโน้มการออกแบบที่กำลังเป็นที่นิยมและศึกษาว่าลูกค้าและสินค้า
ของคุณต้องการอะไร เชน่ 
          ขนาดและรูปร่าง : สายคาดสามารถมีรูปร่างและขนาดที่แตกตา่งกัน ทั้งที่แคบหรือกว้าง 
ขึ้นอยู่กับขนาดของกล่องอาหาร รูปร่างที่ไม่ปกติหรือรูปรา่งที่มีความเป็นสรรค์สามารถช่วยให้สินค้า
ของคุณโดดเด่น 
ลายเส้นและสี : สายคาดสามารถมีลายเส้นที่แตกตา่งกัน ทั้งเส้นที่เรยีบง่ายหรือซับซ้อน สีสันยัง
สามารถเพิ่มความสนใจและความเป็นสรรค์ 
การตกแต่ง : การเพิ่มรายละเอียดตกแต่งเช่น ลายน้ำ, ภาพประกอบ, หรือตัวอักษรแต่งตวัสามารถทำ
ให้สายคาดของคุณมีความน่าสนใจมากขึ้น 

https://www.tumtook.com/


 

 
          2. การเลือกใช้ฟอนต์ การเลือกฟอนต์หรือตัวอกัษรที่เหมาะสมเป็นส่วนสำคัญของการ
ออกแบบทั้งหมด มันไม่เพียงแค่ทำให้ข้อความของคุณอ่านง่ายและชัดเจนเท่านั้น แต่ยังสามารถสือ่ถึง
บรรยากาศและความรู้สกึที่คุณต้องการสื่อถึงได ้โดยอาจต้องพิจารณาดังตอ่ไปน้ีเมื่อเลือกฟอนต์ 
ความอ่านงา่ย : ตัวอกัษรที่อ่านง่ายจะทำให้ลูกคา้เข้าใจข้อความที่คุณต้องการสื่อถึงได้มากขึ้น ทำให้
สินค้าของคุณน่าสนใจและน่าซื้อมากขึ้น 
          การเข้ากับแบรนด์ : ตัวอกัษรที่คุณเลอืกควรจะสอดคล้องกับความรู้สกึและบรรยากาศที่แบ
รนด์ของคุณต้องการสร้าง 
          ความหลากหลาย : การใช้หลายรูปแบบตัวอักษรสามารถช่วยให้คุณสร้างข้อความที่มีความ
ซับซ้อน แต่ควรระวังเพื่อไม่ทำให้การออกแบบดูยุ่งยากหรือเข้าใจได้ยาก 
 
          3. การใชต้ราสัญลักษณ์หรือโลโก้ การใชต้ราสัญลักษณ์หรือโลโก้ของคุณบนสายคาดกล่อง
อาหารจะชว่ยให้ลูกคา้รูจ้ักและจำคุณได้งา่ยขึ้น โลโก้เป็นส่วนสำคัญทีส่ร้างเอกลักษณ์แบรนด์ของคุณ 
ทำให้ลูกค้าสามารถรู้จักและจำคุณได้ง่ายข้ึน และมักใช้เป็นวิธีแรกในการสื่อสารกับลูกค้าและในการ
ใช้โลโก้หรือตราสัญลักษณ์บนสายคาด คณุอาจตอ้งการพิจารณาดังต่อไปนี้ 
          ความชัดเจน : โลโก้หรือตราสัญลักษณ์ของคุณควรจะเด่นชัด และมองเห็นได้ชัดเจน แม้ว่าจะ
อยู่ในพื้นที่ที่จำกัด 
         ขนาด : โลโก้หรอืตราสัญลกัษณ์ควรมีขนาดที่เหมาะสม ไม่ใหญ่เกนิไปที่จะทำให้ดูอึดอดั และ
ไม่เล็กเกินไปจนเห็นไม่ชัด 
         สอดคล้องกับแบรนด ์ : โลโก้หรือตราสัญลักษณ์ควรจะสอดคล้องกับเอกลักษณ์และคุณค่าของ
แบรนด์ของคุณ (หลักการออกแบบสายคาดกล่อง. 2566 : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : 
https://www.proprintshops.comX) 
 
 
 
 
 
 
ข้อด ีข้อเสียของสายคาดกล่อง 
 
          ข้อดีของสายคาดกล่องมี ดังนี้ 
 



 

          1. ป้องกันความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นกับกล่องอาหาร สายคาดกล่อง จะทำหน้าที่ยึดกล่อง
อาหารให้แน่นหนา เพือ่ไม่ให้กล่องแตกหัก เปิดออก หรือชำรดุเสียหายจากแรงกระแทกหรอืการ
กระเทือนระหว่างการขนส่ง ช่วยรักษารูปลักษณข์องกล่องและคุณภาพอาหารภายในให้อยู่ในสภาพที่
ดี 
 
          2. เพิ่มความสะดวกในการจดัส่ง การรดักล่องดว้ย สายคาดกล่อง จะทำให้การจัดส่งกล่อง
อาหาร มีความสะดวก รวดเร็ว และปลอดภัยมากยิ่งข้ึน ลดความเสี่ยงต่อการกระแทกหรือการหกหล่น
ของกล่องอาหารภายในกล่อง 
 
          3. ใช้งานได้ง่าย สายคาดกล่อง สามารถผกูกล่องอาหารได้อยา่งรวดเร็วและง่ายดาย ไม่ยุ่งยาก
ซับซ้อน่งบประหยัดเวลในการจดัเตรียมและแพ็คกล่องอาหารสำหรับการจัดส่ง 
 
          4. สรา้งแบรนด์ให้มีความเป็นมืออาชพี การใช้สายคาดกล่อง ในการผูกกล่องอาหารให้
ปลอดภัย สวยงามเป็นการแสดงความใสใ่จและการดูแลเอาใจใส่ผลติภัณฑ์ของธุรกิจ สร้างความมัน่ใจ
ให้แก่ลูกค้า ชว่ยสรา้งภาพลักษณ์ของความเป็นมืออาชีพ 
 
          5. จดัอาหารสง่ได้ปลอดภัย สายคาดกล่อง ช่วยรักษาสภาพของกล่องอาหารให้อยู่ในภาพที่
ปลอดภัย ป้องกันการกระแทกและการเปิดกล่อง ลดความเสี่ยงขณะจัดส่งอาหารเดลิเวอร์ลี ่ได้มากขึ้น 
(ปรพโยชน์ของสายคาดกล่อง. 2566 : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : https://www.tumtook.com) 
 
 
สติ๊กเกอร ์
 
          แผ่นป้ายทีต่ิดกบัผลิตภัณฑ์ ทำให้ผู้พบเห็นรู้ว่าเราคือใคร ยกตวัอย่างเช่น ก่อนหน้านี้เราเคย
ขายสินค้าในตลาด ลูกคา้กินแล้วชอบ แต่ไม่มีสติก๊เกอร์สินค้าลูกคา้ไม่รูว้่าเราเป็นใคร เวลากลับมาซื้อ
อีกครั้ง หาร้านไม่เจอ ทำให้เราเสียโอกาสในการขายสินค้าปัจจุบันสติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า และแพ็คเก็จ
จิ้ง ไม่เพียงแค่บอกรายละเอียดสินค้าหรือข้อมูลผลิตภัณฑ์เท่านั้น แต่เป็นการโฆษณาทั้งตัวผลติภัณฑ ์
และ โลโก้สินค้าให้ดูน่าสนใจ และช่วยเพิ่มยอดขายสินค้า ยิ่งไปกว่านั้นเราสามารถใช้สติ๊กเกอร์ฉลาก
สินค้าและแพ็คเก็จจิ้งเป็นเครื่่องมือทางการตลาด ร่วมกับเครื่่องมือทางการตลาดชนิดอื่นเช่น การ
ประชาสัมพันธ ์ การโฆษณา การทำกจิกรรมส่งเสริมการขาย การขายโดยพนักงานขายและการตลาด
ทางตรง เพื่อให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุดในการดึงดูดลูกคา้ให้เกิดความสนใจต่อสินค้าและเกิดความ
ต้องการซื้อ (ความรู้เกี่ยวกับสคิ๊กเกอร์. ไม่ปรากฏปี : ออนไลน์. แหล่งที่มา : 
https://www.dmeedia.com) 
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ความสำคัญของสติ๊กเกอร์ 
 
          การออกแบบบรรจุภัณฑ์ก็นับได้วา่เป็นหนึ่งในปัจจัยสำคัญที่ส่งผลต่อตัวแบรนด์ และต่อการ
ตัดสินใจของผู้ซื้อเป็นอย่างมาก เน่ืองจากเป็นสิ่งที่ช่วยดึงดูดความสนใจจากผู้คนได้งา่ยตั้งแต่แรกเห็น
การใช้สติ๊กเกอร์เป็นอีกหนึ่งตัวเลือกที่สามารถนำมาใช้เพื่อชว่ยเพิ่มความสวยงามให้ภาพรวมของบรรจุ
ภัณฑ์ได ้ ซึ่งนอกจากความสวยงามแล้ว ยังมปีระโยชน์สติ๊กเกอร์สินคา้อีกมากมายที่ชว่ยส่งเสรมิต่อ
ทั้งตัวแบรนด์และผลิตภณัฑ์ได้มากกวา่ที่คิด    คอื   

         1. เพิ่มความน่าสนใจให้ผลิตภัณฑ ์ประโยชน์สติ๊กเกอร์สินค้าที่จะสามารถมองเห็นได้เป็นอันดับ
ต้น ๆ คงหนีไม่พ้นการชว่ยสร้างความโดดเด่นใหภ้าพรวมของสินค้า ซึ่งนอกจากการเลือกติดสติ๊กเกอร์
ที่มีสีสันสดใส หรือมดีีไซน์ที่สอดคล้องกับผลิตภณัฑ์จะช่วยเพิ่มความน่าดึงดูดใจให้เหล่าผู้บริโภคตั้งแต่
แรกเห็นแล้ว ยังสามารถเสริมความแข็งแรงให้แบรนด์มีภาพลักษณ์ที่จดจำง่าย สรา้งความคุ้นตาคุน้ใจ
ให้เกิดขึ้น เพื่อเป็นตัวเลือกแรกเมื่อนึกถึง และเห็นง่ายเมื่อต้องการกลับมาซื้อซ้ำ                               

         2. บ่งชี้ถึงคุณภาพ สติ๊กเกอร์สินค้ายังสามารถแสดงข้อมูลของผลิตภัณฑ์อย่างชดัเจน ทั้งโลโก้ 
ราคา เครื่องหมายรับรองมาตรฐาน หรอืรายละเอียดเฉพาะของสินค้าแตล่ะตัววา่มีจุดประสงคใ์นการ
ใช้งานอย่างไร รวมถึงสามารถแจ้งถึงวัตถุดิบ วัสดุในการผลิต และข้อควรระวังในการใช้งาน ซึ่งนบัว่า
เป็นข้อดีสติ๊กเกอร์สินค้าที่สามารถสร้างความตระหนักรู้ต่อคุณภาพของสินค้า แสดงให้เห็นถึงความ
เหมาะสมของราคา และเป็นการป้องกันอันตราย หรือปัญหาที่เกิดจากการใช้สินค้าผิดวิธีจนทำให้ไม่ได้
ผลลัพธ์อยา่งที่ต้องการได้อีกดว้ย  

          3. ส่งเสริมภาพลักษณ์ การส่งเสริมภาพลักษณ์ ถือเป็นอีกหนึ่งข้อดีสติ๊กเกอร์สินค้าที่สามารถ
สร้างความน่าเชื่อถือต่อแบรนด์ได้เป็นอย่างดี เน่ืองจากสติก๊เกอร์เป็นสิ่งแรก ๆ ที่ผู้บริโภคจะมองเห็น
ได้ง่ายบนบรรจุภัณฑ ์ ดังนั้น การออกแบบให้ดูดีและมีการเลือกใช้ตวักระดาษสติ๊กเกอรท์ี่เหมาะสม 
คงทน มีประสิทธิภาพ จึงช่วยเพิ่มมูลค่าและส่งเสริมภาพรวมของแบรนดไ์ด้เป็นอย่างดี รวมถึงสรา้ง
ความน่าเชื่อถือให้แก่ทั้งตัวสินค้าและแบรนด์ได้มากขึ้น  
 



 

          4. ป้องกันผลิตภัณฑ์ นี่อาจจะเป็นประโยชน์สติ๊กเกอร์สินค้าทีไ่ม่ค่อยมีใครคาดคดิ เพราะ
นอกจากข้อดีที่ได้กล่าวไปข้างต้นแล้ว ฉลากหรือสติ๊กเกอร์สินค้าสามารถนำมาเพิ่มการป้องกันสินค้าได้
อีกชั้นเมื่อจำเป็น โดยการนำมาใช้เพื่อปิดทับผลิตภัณฑ์ให้แน่นหนา เช่น การนำมาติดไว้บนบรรจุภณัฑ์
อาหารเพื่อป้องกันการเปิดกล่องอาหารโดยไมต่ั้งใจ หรือการนำมาตดิทบับนสินค้าที่ต้องทำการส่งใน
รูปแบบซองพัสดุจดหมาย รวมถึงสามารถช่วยรับประกันได้ถึงความปลอดภัยจากการนำมาคาดบน
ผลิตภัณฑ์ทีต่้องมีการเปิดก่อนการใช้งาน เพื่อให้แน่ใจว่าสินคา้ของเราจะไม่ถูกใครเปิดก่อนถึงมือ
ผูบ้ริโภค (ความสำคัญของสติ๊กเกอร์ (ความสำคญัของสติ๊กเกอร์. ไม่ปรากฏปี : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : 
https://www.bookandbox.com) 
 
ประเภทของสติ๊กเกอร์ 
 
          สติ๊กเกอรท์ี่เราคุน้เคย ไม่ว่าจะเป็นบนบรรจุภัณฑ์ ตามร้านเครื่องเขียน ฉลากต่างๆ แทจ้ริง
แล้วแบ่งได้เป็นหลายชนิด ขึ้นกับการดึงคุณลักษณะที่เราต้องการจะใช ้การเลือกสตกิเกอร์นั้นจึงสำคัญ 
เพราะเป็นหนึ่งในวัสดุที่มักใช้สำหรับพิมพ์โลโก้ของแบรนด์ต่างๆ ชนิดของกระดาษสตกิเกอร์  มี
ด้วยกันหลายประเภท ได้แก่          

          1 .สติกเกอรก์ระดาษแบบขาวด้าน มีผวิสีขาวเน้ือด้านคล้ายผิวกระดาษ A4 หรือกระดาษ
ปอนด์ทั่วไปจึงสามารถนำมาขีดเขียนด้วยปากกาลงไปได้ คุณสมบัติทนความร้อนได้ด ี แต่ฉีกขาดและ
เป่ือยยุ่ยได้ง่ายเหมือนเนื้อกระดาษทั่วไป จึงไม่ทนน้ำและความชื้น มีราคาที่ไม่สูงมาก เหมาะกับการติด
บนฉลากสินค้าที่ไม่ใช่ประเภทของเหลวหรือภาชนะที่ไม่ได้สัมผัสกับน้ำและความชื้น เช่น บาร์โคด, 
ฉลากบอกวันหมดอายุ, ติดบนผลไม้ สามารถทนความรอ้นได้ราว 90 องศาเซลเซียส แล้วการเคลือบ
กับลามิเนตจะช่วยให้กันน้ำได้มากขึ้น 

          2. สติ๊กเกอรก์ระดาษแบบขาวมัน ด้วยคุณสมบัติทีด่ีกวา่แบบขาวด้านที่เขียนได้เหมือน
กระดาษ  จึงมีราคาทีสู่งกว่า เพราะสติ๊กเกอรช์นิดนี้มีผิวที่มันเงาและสามารถกันน้ำได้ในระดับหน่ึง 
เหมาะกับบรรจุภัณฑ์เครือ่งดื่มที่แช่เย็น มีโอกาสโดนความชื้นได้บ้าง แต่ยังไม่เหมาะกับผลิตภัณฑ์ที่
ต้องจุ่ม แช ่หรือสัมผัสกบัน้ำเป็นเวลานาน นอกจากสีขาวแล้ว ยังมีที่เป็นสีเงิน สีทอง และสีอื่นๆ 

          3. สติ๊กเกอร์พพีี ชนิดขาวเงา, มันใส, ขาวด้าน สติ๊กเกอร์ชนดิที่เน้ือไม่ใช่กระดาษ แต่เป็น
พลาสตกิ จึงทนทานต่อแรงฉีกขาดและมีผิวทีม่ันเงาสวยงามเป็นพิเศษ สามารถกันน้ำได ้ ซึ่ง
ความสามารถในการกันน้ำหรือกันชื้นและกันความร้อน แต่ทนทานมากกว่าชนิด พีวีซี หลายเท่า 
สามารถใชร้่วมกับเทคนิคพิเศษได้หลากหลาย เช่น สปอต ยูวี, พิมพฟ์อยล์ หรือไดคัท เพิ่มความ



 

สวยงามไดด้้วยการเคลือบ ยูวี เงา จึงเข้ากันได้ดีกบัการนำไปติดฉลากครีมทาหน้า, ขวดแชมพคูรีมนวด
ต่างๆ 

          4. สติ๊กเกอร์พวีีซี ชนิดขาวเงา, มันใส, ขาวด้าน, หลังเทา และชนิดกาวเหนียวพเิศษ 
เป็นเน้ือพลาสติกคลา้ยกบัชนิดพีพ ี สามารถกันน้ำได้มากถึง 100% และทนความร้อนได้ถึง 40-60 
องศาเซลเซียส เหมาะกับสินค้าได้มากมายหลายผลิตภัณฑ์ ไม่มีปัญหากบัแสงแดด ความรอ้น ความ
เย็น และความชื้นสูง จึงทนทานมาก เหมาะกับผลิตภัณฑ์ที่ใช้งานกลางแจ้งได้ดี และยังให้ผลเอฟเฟกต์
ความมันเงาไดด้ี สามารถใช้ได้ทั้งโลโก้, เครื่องใชไ้ฟฟ้า, แกลลอน ถังน้ำมัน, แก้วน้ำ, กระจกรถยนต์, 
และเป็นสติกเกอร์โฆษณา 

          5. สติก๊เกอร์พีอทีี สติ๊กเกอร์ชนิดทนทานต่อความร้อน มรีาคาสูง แต่คุ้มค่ากับความทนทานที่
ได้ สามารถใช้ไดก้ับเครื่องใช้ไฟฟา้ที่มีอุณหภูมิสงูและยังกันน้ำได้ดีถึง 100% โดยอุณหภูมิทีท่นได้ถึง 
140-200 องศาเซลเซียส ใช้ควบคู่กับเทคนิคพิมพไ์ด้หลากหลายเช่นกัน แต่ไม่นิยมเคลือบลามิเนต 

           6. สติก๊เกอร์กนัปลอมแปลง เป็นสติ๊กเกอร์สำหรับสินค้ามรีาคา ที่ต้องการรักษามาตรฐานสูง 
จึงมีราคาค่อนข้างสูงเช่นกัน ตัวอย่างเช่น สตกิเกอร์ วอยดก์ันปลอมสีเงินเงาและเงินด้านไม่มีลาย แต่
ยังคงคุณภาพในการกันความร้อนและกันน้ำ และคุณสมับติเฉพาะตัวคือเมื่อลอกออกจะทิ้งคราบลาย
ตัวอักษร เมื่อใช้แสงไฟสอ่งจะมองเห็นเป็นสีรุ้ง 

           7. สติก๊เกอร์สุญญากาศ สติ๊กเกอร์ที่ใชต้ดิกระจกรถยนต์, ติดกระจกโชว์หน้าร้าน, บัตรจอดรถ 
ทนน้ำและความร้อนได้ในระดับหนึ่ง แต่ไม่นิยมให้โดนน้ำ ทนความร้อนได้ประมาณ 40-60 องศา
เซลเซียส สามารถนำไปไดคัทก่อนใช้งานได้ ใช้เวลาผลิตไม่นาน แต่ไม่นิยมนำไปเคลือบ 

         8. สติก๊เกอร์ซทีรู เป็นสติ๊กเกอร์ที่มรีาคาค่อนข้างสูง ตดิได้บนกระจกรถเมล์ กระจกหน้าร้าน
ต่างๆ ซึ่งคุณสมบัติเฉพาะตัวคือพรางสายตาให้ฝั่งหน่ึงมองทะลุไปยังอีกฝั่งด้านในไม่ได้ แตจ่ากด้านใน
สามารถมองออกไปดา้นนอกได้ เปียกน้ำ กันน้ำได้ดี ทนความร้อนได้ 40-60 องศาเซลเซียส 

          9. สติ๊กเกอร์ดทีีเอฟ เทคนิคสกรีนโลโก้แบบใหม่ เป็นการพิมพ์ยูวีลงบนแผ่นฟิล์มพิเศษด้วย
เครื่องพิมพ์ยวูี จากนั้นสามารถนำแผ่นฟิล์มติดลงบนสินค้าแล้วลอกออกได้ทันที ตัวโลโกจ้ะมีลักษณะ
นูนและเงา ทำให้โลโก้สวยมีมิต ิ สีสดคม เหมือนงานพิมพ์ยวูี ใช้กับสินค้าได้หลายประเภท ทั้งงานพรี
เมียม งานแก้ว วัสดุทรงโค้ง สามารถนำ UV DTF ไปติดได้ทุกจดุ ชว่ยแก้ปัญหาในเรื่องของตำแหน่งโล
โก้ สำหรับความคงทน สามารถเช็ด ล้างน้ำหรือนำ้ยาล้างจานได้ปกต ิไม่หลุดลอก 



 

          ระบบพิมพ์ที่รองรับการพิมพ์สติกเกอร ์ ต้องมีความสอดคล้องกันด้วย โดยสตกิเกอร์ในแบบ
ขาวมัน, ขาวดา้น, และแบบพีพี (PP) จะเหมาะกบัการพิมพ์ระบบดิจิทัลออฟเซ็ต ส่วนแบบพีวีซี (PVC) 
ควรพิมพ์ดว้ยระบบอิงค์เจ็ท แม้แต่การพิมพด์้วยระบบเลตเตอร์เพรส ก็สามารถรองรับได้กับกระดาษ
สติกเกอร์แทบทุกชนิดไดเ้ช่นกัน และยังดัดแปลงร่วมกับการพิมพ์เทคนิคพิเศษได้ทั้งการ สปอต ยูวี, 
ปั๊มฟอยล์, หรือการไดคัท (ชนิดกระดาษสติก๊เกอร์. 2562 : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : 
https://papermore.co) 

หลักการออกแบบสติ๊กเกอร์                   
 
          1. รู้จักกลุ่มเป้าหมาย การคำนึงถึงลูกค้าเป็นอย่างแรกนับว่าเป็นหัวใจสำคัญสำหรับการ
ออกแบบสินค้าทุกชนิด แน่นอนว่าสติ๊กเกอร์ หรอืฉลากสินค้าก็เช่นกัน ยิง่คุณรู้จักผู้บริโภคมากเทา่ไหร่ 
ก็จะยิ่งทำให้การออกแบบง่ายขึ้น โดยนึกถึงแรงจงูใจในการจับจ่ายว่าอะไรที่จะทำให้ยอมเสียเงิน หรือ
อะไรที่จะมีความโดดเด่นสะดุดตาพอทีจ่ะดึงดดูความสนใจของกลุ่มเป้าหมายได้ รวมถึงการสำรวจ
ตลาดแบรนด์คู่แข่งก็สำคญั ไม่ควรใช้สี หรอืมู้ดแอนด์โทนที่ใกล้เคียงกันจนทำให้เกิดความสับสน 
 
          2. คำนึงถึงการใช้งานจริง แน่นอนว่าบางแบรนด์อาจไม่ได้มสีินค้าให้เลือกซื้ออยู่เพียงรูปแบบ
เดียว เช่น อาจมีบรรจุภัณฑ์เป็นทรงกลม ทรงเหลี่ยม เป็นทรงหลอด สติ๊กเกอร์สินค้าจึงควรถูก
ออกแบบให้ง่ายต่อการนำไปปรับใช้ เช่น เน้นโทนสีที่เรียบง่าย ลายเส้นที่เข้ากันได้ดีกับหลายรูปทรง 
เป็นต้น เพื่อให้สะดวกตอ่การนำไปปรับให้เข้ากับผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ได้หลากหลายรูปแบบ 
 
          3. เลือกวสัดุทีเ่หมาะสม การเลือกพืน้ผิวให้เข้ากับแบรนด์และบรรจุภัณฑ์ถือเป็นอีกเรื่องที่
สำคัญมาก เน่ืองจากในบางครั้งผลิตภัณฑ์ของคุณอาจตอ้งการใชว้ัสดุของสติ๊กเกอร์สินค้าที่พิเศษกว่า
ปกติ เช่น หากเป็นผลิตภัณฑ์สำหรับใช้ในห้องนำ้ หรืออยู่ในสภาวะเปียกชื้นก็ควรเลือกเป็นพื้นผวิกัน
น้ำที่ทนทานต่อการใช้งาน 
    
          4. คำนึงถึงองค์ประกอบโดยรวม ไมค่วรทำการออกแบบโดยนึกถึงภาพความสวยงามของ
สติ๊กเกอร์เพียงอยา่งเดียว แตต่้องคำนึงถึงปัจจัยรอบด้าน ทั้งสีของผลติภัณฑ ์ และบรรจุภัณฑ์ที่ใช้
หลังจากตดิสติ๊กเกอร์ลงไปว่าจะมีความเข้ากันหรอืไม่ หรือกลืนกันจนดไูม่โดดเด่น ซึ่งทั้งหมดนี้จะ
ส่งผลถึงภาพลักษณ์โดยรวม เช่น หากทำสติ๊กเกอร์ลงบนขวดน้ำใสที่เห็นสีน้ำด้านใน ก็ควรออกแบบ
สติ๊กเกอร์ดว้ยสีทีต่ัดกันเพื่อให้เห็นรายละเอียดในสติ๊กเกอร์ไดช้ัดเจน เป็นต้น (หลักการออกแบบสตีก
เกอร์. ไม่ปรากฏปี : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : https://www.bookandbox.com) 
 
          5. กำหนดคอนเซปท์ในการออกแบบ ก่อนจะทำการออกแบบสติกเกอร์สินค้า ขั้นแรกจะต้อง
วางคอนเซปท์ในการออกแบบขึ้นมาเสียก่อน ว่าต้องการให้สติกเกอร์สินค้ามีรูปแบบเป็นอย่างไร โดย
ต้องให้สอดคล้องไปกับตวัผลิตภัณฑ์ และบุคลิกของผลิตภัณฑ์ เช่น หากสินค้าเป็นผลิตภัณฑ์จาก

file://///17649224/พิมพ์สติ๊กเกอร์-พิมพ์ฉลากสินค้า


 

สมุนไพรธรรมชาติ และมีความโบราณเป็นจุดขาย คอนเซปท์ในการออกแบบก็อาจเป็นแนววินเทจ 
หรือใช้รูปวาดสไตล์ไทยเข้ามาช่วยทำให้การออกแบบสติกเกอร์สินค้าสามารถถ่ายทอดตัวตนของ
สินค้าออกมาได ้
  
          6. กำหนด Mood & Tone เมื่อวางคอนเซปท์การออกแบบสติกเกอร์สินค้าได้แล้ว ขัน้ตอน
ต่อไปก็คือการกำหนด mood & tone หรือภาพรวมที่สอดคล้องกันในการออกแบบ ว่าควรจะใช้สีโทน
ไหน เช่น เอิร์ธโทน พาสเทล และโทนสีเหล่านั้น จะใช้สีอะไรเป็นสีหลักและสีรองบ้าง ซึ่งในเรื่องของ
การใช้สีนี้ อาจเลือกคู่สีทีไ่ปด้วยกันได ้เช่น สฟี้าออ่นกับสีชมพูนมเย็น หรืออาจเป็นคู่สีที่คอนทราสตก์ัน
อย่างสุดขั้ว เพื่อสร้างความแตกตา่งก็ได้เช่นกัน เช่น สีส้มแทนเจอรีนกับสีเหลืองสด และยังควรต้องใส่
ใจในเรื่องของทฤษฎีสีด้วย เพราะการใช้สีตา่ง ๆ นั้นมีผลต่ออารมณ์ความรู้สึกของผู้คน เช่น สตกิเกอร์
สินค้าสีฟ้าหรือสีโทนเย็น เหมาะกับผลิตภัณฑ์สปา เพราะจะให้ความรู้สึกผ่อนคลาย สบายใจเมื่อ
มองเห็นสติกเกอร์สินค้า นับเป็นการที่สติกเกอร์สินค้าสามารถตอบโจทย์ตัวตนของผลิตภัณฑ์ได้เป็น
อย่างด ี
 
          จากนั้นกต็้องมาดูที่ตัวอักษรทีจ่ะใช้ ว่าจะมีรูปแบบเป็นอย่างไร เช่น จากตัวอยา่งในข้อ 1 หาก
เป็นสินค้าสไตล์ไทย กอ็าจใชต้ัวอักษรแบบไทยโบราณ หรือตัวอักษรลายมือสไตล์ไทย ซึ่งจะช่วย
เสริมสร้างบุคลิกลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์ให้กับสติกเกอร์สินค้าได้มากขึ้น 
 
          นอกจากนี้ยังต้องวางแผนด้วยว่าภาพกราฟฟิคทีใ่ช้จะมีรูปแบบหรือลายเส้นเป็นอย่างไร เช่น 
ใช้ภาพกราฟฟิคสไตล์ภาพวาดพู่กัน หรือใช้ภาพกราฟฟิคสไตล์โมเดิร์นทีม่ีเส้นสายตัดกันชัดเจน ซึ่งทั้ง
สองขั้นตอนในช่วงแรกนีจ้ะช่วยกำหนดแนวทางการออกแบบสติกเกอร์สินค้าไม่ให้หลงทาง และช่วย
ให้มองเห็นภาพรวมของการออกแบบสติกเกอร์สินค้าได้ 
          7. กำหนดรูปทรงและขนาดของสติกเกอร์สินค้า ควรกำหนดรปูทรงและขนาดของสติกเกอร์
สินค้าที่จะใชต้ิดลงบนบรรจุภัณฑ์ให้ชดัเจน โดยวัดขนาดของบรรจุภัณฑอ์อกมาก่อน พร้อมทั้งดูว่า
พื้นที่ที่จะตดิสติกเกอร์สนิค้าควรอยูใ่นตำแหน่งใด และควรมีขนาดเทา่ใดบนตัวบรรจุภัณฑ ์เช่น ตดิตรง
กลางถุงหรือติดรอบขวดทั้งหมด และควรดวู่ารูปทรงสติกเกอร์สินค้าแบบใดจะเหมากับตัวบรรจุภณัฑ์
และสไตล์การออกแบบที่วางไว้มากที่สดุ เช่น สติกเกอร์สินค้าทรงกลมอาจเหมาะกับกล่องเค้ก หรือ
ขวดและกระปุกที่มีขนาดไม่ใหญ่มากนัก หรือสตกิเกอร์สินค้าทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า เหมาะกับติดรอบขวด
สินค้า เป็นต้น 
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          8. การวางองค์ประกอบในการออกแบบสติกเกอร์สินค้า เมื่อกำหนดคอนเซปท์และ mood & 
tone ในการออกแบบได้แล้ว กจ็ะต้องมีการกำหนดการวางองค์ประกอบในการออกแบบสติกเกอร์
สินค้าขึ้นมา ว่าภาพกราฟฟิค โลโก้ และรายละเอียดของสินค้า ควรจะตอ้งนำไปวางไว้ตรงส่วนไหนบน
สติกเกอร์สินค้าบ้าง 
 
          และนอกจากการวางองค์ประกอบหลัก ๆ บนสติกเกอร์สินค้าแลว้ ยังสามารถใช้ภาพกราฟฟิ
คอื่น ๆ ที่แสดงให้เห็นว่าสินค้าเป็นผลิตภัณฑ์อะไรอย่างชดัเจน เข้ามาช่วยเสริมการออกแบบได้อีกด้วย 
เช่น ผลิตภัณฑ์คางกุ้งทอด มีรูปกุ้งเป็นองค์ประกอบหลัก และอาจวางภาพองค์ประกอบรอง เป็นทะเล 
คลื่น อยู่ข้าง ๆ ตัวกุ้งด้วยก็ได้ จะทำให้สตกิเกอรส์ินค้าดูมีเรื่องราว และมีสเน่ห์มากขึ้น 
 
          9. เลือกประเภทกระดาษและประเภทของการพิมพ์เมื่อวางคอนเซปท์ วาง mood & tone 
รวมถึงรูปทรงของสติกเกอร์สินค้า และองค์ประกอบในการออกแบบได้แล้ว ขั้นตอนสุดทา้ยที่สำคญัไม่
แพ้กัน คือการเลือกประเภทของกระดาษ และประเภทของการพิมพใ์ห้สอดคล้องกับการออกแบบและ
คอนเซปท์ทั้งหมด เช่น หากออกแบบในสไตล์วินเทจ หรือมินิมอล ก็เหมาะที่จะใช้กระดาษที่มีเทกซ์
เจอร์แบบธรรมชาต ิ และใช้การพิมพ์แบบด้าน เพื่อให้สตกิเกอร์สินค้าไม่ดทูันสมัยจนเกินไป 
หรือหากสินค้าและบรรจภุัณฑ์มีความหรูหรา กค็วรเลือกกระดาษอารต์มนั และใช้การพิมพ์แบบฟอยล์
เงิน หรือฟอยล์ทองบนสติกเกอร์สินค้า ก็จะชว่ยทำให้สติกเกอร์สินค้ามีความน่าสนใจและดูหรูหรามาก
ขึ้น (เทคนิคการออกแบบฉลากสินค้า. ไมป่รากฏปี : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : 
https://www.allinoneprinting.co.th) 
 
 
ข้อด ีข้อเสียของสติ๊กเกอร์ 
 
          ข้อด ีชว่ยเพิ่มความน่าสนใจให้กับบรรจภุัณฑ์ ส่งเสริมภาพลักษณ์ให้ดูดีในสายตาการจจดจำ
ร้านของลูกค้า สรา้งความประทับใจต่อการมองเห็น 
 
          ข้อเสีย อาจเกิดการชำรดุง่าย สีหลุด จากการเขียนข่วน โดนน้ำ หรือรอยยับ 
 
ระบบส ี
 
          1. ระบบสี CMYK   เป็นระบบสีที่ใช้ในอุสาหกรรมการพิมพ์เป็นหลัก ไม่ว่าจะเป็น พิมพ์
หนังสือ นิตยสาร โปรเตอร์ แผ่นพับ กล่อง บรรจภุัณฑ์ต่าง ๆ หรืองานไวนิลทั่วไป ก็ใชร้ะบบสีแบบ 
CMYK  
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          CMYK ย่อมาจาก  
        Cyan (ฟ้า) 
        Magenta (แดงอมม่วง) 
        Yellow (เหลือง) 
        Key (สีดำ ไม่ไดใ้ช้ B Black ) 

          อยา่งที่ได้อธิบายไปตอนต้นระบบสี CMYK นั้นเหมาะสำหรับงานพิมพ์ หรือเข้าใจงา่ย ๆ ว่า 
งานที่อย่างทีต่้องพิมพ์ออกมาเราจะใช้ระบบสีเป็น CMYK 

          CMYK เป็นการพิมพ์โดยการนำสีทั้ง 4 สี มารวมกันแล้วเกินภาพต้นฉบับที่เราต้องการ ระบบ
การพิมพ์ 4 สีเป็นระบบที่นิยมใช้กันมากโดยทั่วไป ทั้ง งานโปรเตอร์ แผ่นพับ หรืองานไวนิล แตง่าน
หนังสือบางครั้งก็จะพิมพ ์4 สี แค่ปกหนังสือเนื้อในนั้น จะพิมพ์เพียงแค่สีดำ หรือ พิมพ์ 2 สีเป็นอีก 1 
สีที่ผสมระหว่าง K บวกกบัอีก 1 สี (CMY) นั้นเอง 

          การกำหนดคา่สใีนงานที่จะทำการส่งโรงพิมพ ์เราจะเรื่องจากคา่สี CMKY เท่านั้น เพราะถ้าเรา
เลือกค่าจาก RGB ที่เป็น #CCC สีที่ออกมานั้นจะผิดเพียนไปจากหน้าจอที่เราเห็น เราจึงต้องกำหนด
แบบ CMYK เช่น C = 100 M = 0 Y = 100 K = 0 เราก็จะได้คา่สีทีแ่น่นอนสำหรับงานพิมพ์ การ
กำหนดสีของ CMYK กำหนดได้แต่ละสี คือ 0-100 

          2. ระบบสี RGB เป็นระบบสีที่เราคุ้ยเคยกันมามากกว่าระบบสีแบบ CMYK ซึ่งเราพบเห็นได้
บ่อยในงาน เช่น เว็บไซต์ สื่อโฆษณาแบบออนไลน์ หรืออีเมล์ทางการตลาด โดยสรุปง่าย ๆ คืองานที่
ใช้แสงดผลบนหน้าจอ โดยไม่ต้องการพิมพ์ออกมา สำหรับ Graphic ก็จะต้องรู้ก่อนเป็นอันดับแรกว่า
งานที่เราทำนั้นจะนำไปใช้รูปแบบไหนเพื่อกำหนดระบบสี โดยการกำหนดค่าสี RGB นั้นมีความกว้าง
ของสีมากกว่าระบบสีแบบ CMYK สามารถเลือกได้ถึง 2-16 ล้านสีซึ่งจะมีสีที่ผสมกันทั้งหมด 3 สี โดย
ชื่อเรียก 

          ระบบสี RGB นั้นย่อมาจาก 
     Red (สีแดง) 
     Green (สีแดง) 
     Blue (สีน้ำเงิน) 

          การกำหนดคา่สนีั้นจะกำหนดได้ตั้งแต ่0-255 (CMYK 0-100) เชน่ R = 0 G = 174 B = 239 
หรือ Code สีที่เราคุ้นชนิกันที่ขึ้นต้นด้วยเครื่องหมาย # นั้นเอง #00aeef 



 

          การเปรียบเทียบระบบสีทั้ง 2 แบบเราจะเห็นข้อสั่งเกตุว่าระบบสี RGB นั้นจะใหค้วาม
สดใส มากกว่าเพราะมีชว่งของสีที่กว้างกว่าระบบสีแบบ CMYK สำหรับการใช้งานนั้นเราจะตอ้งเลือก
ให้ดีก่อนการออกแบบว่าเราจะเอางานไปใช้ในระบบใด หากนำงาน RGB ไปพิมพ์ กจ็ะทำให้สีเพีย้น
ออกมาไม่ตรงตามที่ออกแบบไว้ หรือหากนำงานออกแบบระบบ CMYK ไปใช้ในงานสื่อออนไลน์ก็จะ
ทำให้ภาพออกมาสีเพียนเช่นกัน (ระบบส.ี 2560 : ออนไลน์. แหล่งที่มา : 
https://www.nupress.grad.nu.ac.th) 

 
ระบบการพิมพ์ในปัจจุบัน 
 
          การพิมพ์ตั้งแตอ่ดีตจนถึงปัจจุบัน มีหลากหลายประเภท ซึ่งแต่ละประเภทงานพิมพ์จะมคีวาม
เหมาะกับการใช้งานที่แตกต่างกันไป และมีลักษณะของการพิมพ์ที่แตกต่างกัน ดังนั้นถ้าเราเลือก
ประเภทงานพิมพ์ให้ตรงกับงาน ก็จะทำเราได้งานพิมพ์ที่ด ี มีคุณภาพ ออกมาสวยงามตรงตามความ
ต้อง เทคโนโลยีการพิมพใ์นปัจจุบันที่ยังคงได้รับความนิยมอยู่ในปัจจุบัน มี 7 ประเภท ดังนี้ 

          1. พิมพ์ดจิิตอล (Digital Printing) เป็นการพิมพ์ที่ใช้เครื่องพิมพ์ หรือพริ้นเตอรต์่อพว่งกับ

เครื่องคอมพิวเตอร ์โดยสามารถสั่งพิมพ์ได้โดยตรงจากเครื่องคอมพวิเตอร์ ซึ่งงานพิมพ์ประเภทนี้ เป็น

งานพิมพ์ที่มีปริมาณไม่มาก พิมพ์ครั้งละจำนวนน้อยๆ นอกจากนี้ยังสามารถเปลี่ยนภาพ หรือแก้ไข

ข้อความได้บ่อยๆ 

          งานที่เหมาะกับงานพิมพด์ิจิตอล ได้แก ่นามบัตร แผ่นพับ ใบปลิว หนังสือ รายงาน ปรญิญา
นิพนธ์ วทิยานิพนธ ์เป็นต้น 

          2. พิมพ์ออฟเซ็ท (Offset Printing) พมิพ์แบบออฟเซ็ท เป็นการพิมพพ์ื้นราบ ที่สามารถพิมพ์
ลงบนกระดาษหรือวัสดุอืน่ ๆ  ได้หลากหลาย เหมาะสำหรับการพิมพ์ครั้งละมาก ฃๆ วธิีการ คือใชร้ะบบ
และหลักการน้ำกับน้ำมนัไม่รวมตัวกัน โดยสรา้งเยื่อน้ำไปเกาะอยู่บนบริเวณไร้ภาพของแผ่นแม่พิมพ์ 
เมื่อรับหมึก หมึกจะไม่เกาะน้ำแต่จะไปเกาะบริเวณที่เป็นภาพแล้วถูกถ่ายลงบนผ้ายางและ
กระดาษพิมพต์่อไป ซึ่งเป็นการพิมพท์ี่เน้นรายละเอียดการพิมพ์สูงมาก มีเครื่องพิมพ์หลายขนาด 

          งานที่เหมาะกับงานพิมพ์ออฟเซ็ท เช่น นามบัตร ใบปลิว แผ่นพับ โบรชัวร ์โปสเตอร ์โปสการ์ด 
บัตรเชิญ หนังสือ วารสาร นิตยสาร แคตตาล็อก งานพิมพ์ใช้ในสำนักงาน ฯลฯ 

https://riccoprint.com/%e0%b9%82%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%95%e0%b8%95%e0%b8%b2%e0%b8%a5%e0%b9%87%e0%b8%ad%e0%b8%81/
https://miwservices.com/offset-printing-2020/
https://riccoprint.com/%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%95%e0%b8%95%e0%b8%b2%e0%b8%a5%e0%b9%87%e0%b8%ad%e0%b8%81/


 

          3. พิมพ์อิงค์เจ็ท (Inkjet) เป็นงานพิมพท์ี่ใช้เครื่องพิมพ์แบบพ่นหมึก โดยการพ่นหมึกออกมา

เป็นหยดเล็ก ๆ ลงบนกระดาษ เมื่อสั่งพิมพ์ตวัเครือ่งจะคำนวณตำแหน่งจุดของภาพรวม และพ่นสีหมึก

ที่ประมวลผลไว้อย่างแมน่ยำตามรูปแบบไฟล์งานที่ใส่เข้าไป ทำให้ภาพออกมาชัดเจ่นและคมชัด ซึ่ง

งานพิมพ์ประเภทนี้สามารถสั่งพิมพ์ไดท้ั้งงานขนาดเล็กและงานขนาดใหญ่ ไม่จำกดัขนาดบนกระดาษ 

เหมาะสำหรับนำมาใช้ทั้งงานภายในและงานภายนอกอาคาร 

          งานที่เหมาะกับงานพิมพ์อิงค์เจ็ท เช่น ป้ายแบนเนอร์ โปสเตอร์ ป้ายโฆษณา บิลบอร์ด 
โฆษณาติดข้างรถต่างๆ ตลอดจนงานพิมพต์กแตง่ตามอีเว้นท์ตา่งๆ 

ระบบการสกรีน 
 

          งานสกรีนโดยหลักๆแล้วจะมี 3 ประเภท คือ 

          1. งานสกรีนแบบ Silk Screen เป็นการพิมพ์สกรีนโดยตอ้งใช้บลอ็คในการสกรีน โดยกำหนด
เป็น 1 สี ต่อ 1 บล็อค หากต้องการงานสกรีน 4 สี ต้องใช ้4 บล็อค ซึ่งเหมาะกับการพิมพ์เสื้อ สกรีน
เสื้อจำนวนมาก, สกรนีแก้วใส, สกรีนแก้วพลาสติก เน่ืองจากเมื่อสร้างบล็อคขึ้นมาบล็อคนึงแล้ว 
สามารถนำไปสกรีนเสื้อ, สกรีนแก้วใส, สกรีนแกว้พลาสตกิ ได้จำนวนมาก 

          ข้อด ีสามารถสกรีนบนวัสดุได้หลากหลาย เช่น เสื้อผ้า ไม ้MDF เหล็ก ถุงผ้าดิบ แก้วใส แก้ว
พลาสตกิ และอื่นๆอีกมากมาย  เหมาะกับงานสกรีนในปริมาณมาก เน่ืองจากต้นทุนต่อการสกรีนเสื้อ 
1 ตวัจะถูกลง ไม่มีข้อจำกัดในเรื่องของขนาดงานสกรีน โดยสามารถกำหนดขนาดงานสกรีน ได้ตัง้แต่ 
0.5 เซนติเมตร จนถึง 4 เมตร ซึ่งในกรณีที่งานสกรีนมีขนาดใหญ่ ขนาดบลอ็คที่ใช้ต้องมีขนาดใหญ่ตาม
ไปด้วย ซึ่งถ้าบล็อคมีขนาดใหญ่ ควรจะมีจำนวนชิ้นงานในปริมาณมาก เพื่อให้ต้นทุนต่อชิ้นงานนั้นถูก
ลง 

          ข้อเสยี เน่ืองด้วยงานสกรีนแบบ silk screen เป็นการนำสีมาสกรนีตามบล็อคที่ได้สร้างไว ้งาน
สกรีนจึงมีโอกาสแตกลาย หรือหลุดลอกได้ หากไม่ดูแลรักษาหรือใช้งานผดิวิธี 

          2. งานสกรีนแบบ Digital เป็นการพัฒนาขึ้นไปอีกขั้น โดยใช้วิธีการสกรีนแบบพิมพ์ภาพลงไป
ยังเสื้อผ้าโดยตรงด้วยเครือ่งพิมพ์เสื้อผ้าโดยเฉพาะ หรือเรียกอีกอย่างว่าระบบ DTG (Direct to 
Garment) ซึ่งจะได้งานสกรีนที่สวยงาม คมชดั ไร้ข้อจำกดัเรื่องสีของเสื้อที่ต้องการสกรีน เน่ืองจาก
สกรีนได้บนเสื้อทุกสีไม่วา่จะเป็นเสื้อสีอ่อนหรือเสื้อสีเข้ม เป็นงานสกรีนที่สกรีนบนเสื้อโดยตรง งาน

https://riccoprint.com/%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c/


 

สกรีนซึมเข้าเนื้อผ้า ระบายอากาศไดด้ี สกรีนไดบ้นเสื้อทุกสี นิยมสกรีนบนเสื้อ Cotton 100% งาน
สกรีนเรียบเนียนไปกับเนื้อผ้า เทคโนโลยีการสกรนีแบบ DTG เป็นเทคโนโลยีที่ใหม่ที่สุดในการสกรีน
เสื้อ 

          ข้อด ี สามารถพมิพ์ลงบนเนื้อผ้าได้หลากหลาย ไม่จำกัดส ี สามารถสกรีนได้หลากหลายสสีัน 
โดยไม่มีข้อจำกัด พิมพ์งานจำนวนน้อยได้ เน่ืองจากเป็นการสกรีนลงบนเสื้อผ้าโดยตรง ไม่ต้องใช้บล็อค
ในการสกรีน 

          ข้อเสีย ราคาสูงกว่างานสกรีนแบบ DTF 

          3. งานสกรีนแบบ Transfer, Sublimation, Flex และ DTF โดยเครื่องรีดร้อน (Heat Press) 

             3.1 งานสกรนีแบบ Tranfer เป็นการสกรีนโดยพิมพ์ลวดลายหรือรูปภาพทีต่้องการสกรีน
ลงบนกระดาษทรานเฟอร์ ด้วยหมึก Pigment แล้วนำมาสกรีนบนเสื้อด้วยเครื่องรีดร้อน (Heatpress) 
โดยภาพหรือลวดลายบนกระดาษทรานเฟอร์ จะสกรีนติดลงบนเสื้อผ้าอย่างสวยงาม 

    ข้อดี สามารถสกรีนจำนวนน้อยได้ ไม่จำกดัสทีี่ใช้สกรีน 

              ข้อเสีย ไม่ใชส้ามารถใช้เตารดี รดีลงบนเสื้อด้านที่สกรีนภาพไดโ้ดยตรง ต้องรดีโดยการ
กลับด้าน งานสกรีนมีโอกาสแตก หลุดลอก เน่ืองจากเป็นการสกรีนโดยภาพหรือลวดลายติดอยู่บน
พื้นผิวของเนื้อผ้าไม่ได้ซึมซับเข้าไปเนื้องานสกรีนจะมีลักษณะแข็งๆ 

             3.2 งานสกรนีแบบ Sublimation เป็นงานสกรีนโดยพิมพ์ลวดลายหรอืรูปภาพที่ต้องการ
สกรีนลงบนกระดาษซับลิเมชั่น ด้วยหมึก sublimation โดยเฉพาะ แล้วนำมาสกรีนบนเสื้อผ้า แก้ว
เซรามิค ถุงผ้า พวงกุญแจ หรือวัสดุอื่นๆได้หลากหลาย ดว้ยเครื่องรดีร้อน (Heat press) โดยสซีับลิ
เมชั่นเมื่อโดนความร้อน จะเกิดการระเหิดเข้าไปยังเนื้อผ้าหรือวัสดุที่ต้องการสกรีน ทำให้สีสันน้ันซึม
ซาบเข้าไปในเนื้องานสกรีน ทำให้ได้ชิ้นงานที่สวยงาม คงทน ไม่หลุดลอก 

                    ข้อดี สามารถสกรีนจำนวนน้อยได้ ไม่จำกัดสีทีใ่ช้สกรีน เนื้อผ้าที่สกรีนมีความอ่อนนุ่ม 
ใส่สบาย สีสันซึมซับเข้าใยผ้า หรือเนื้อวัสดุโดยตรง สามารถซักรีดได้ปกต ิไม่หลุดลอก สกรีนได้ไม่จำกัด
สี สกรีนแบบไล่สีได้ เหมาะกับงานสกรีนบนแก้วมัคเซรามิค หรือเคสมือถือแบบสกรีนเต็มรอบ 

                    ข้อเสีย มีข้อจำกัดในเรื่องของสีเสื้อผ้า และเนื้อผ้าที่ใช้ในงานสกรีน คือสามารถสกรได้
เฉพาะเสื้อสีอ่อนและเนื้อผ้า TK (Polyester) หรอื TC (Polyester + Cotton) เท่านั้น ไม่สามารถ



 

สกรีนลงบนผ้าสีเข้มหรือเนื้อผ้าฝ้าย (Cotton 100%) เน่ืองจากการระเหิดของสี ไม่สามารถซึมซับเข้า
เน้ือผ้าฝ้ายได้ สกรีนได้เฉพาะชิ้นงานที่รองรับงานสกรีนประเภทนี้โดยเฉพาะ เช่น แก้วมัคแบบ  
PhotoMug โดยที่แก้วเซรามิคทั่วไปจะไมส่ามารถสกรีนแบบ Sublimation ได ้
 
              3.3 งานสกรนี DTF (Direct to Film) เป็นงานสกรีนที่พิมพบ์นแผ่นฟิล์ม ก่อนจะนำไปรีด
ร้อนบนเสื้อ พิมพ์ได้ไม่จำกัดส ีสกรีนบนเสื้อได้ทุกสี และสกรีนบนเสื้อ Cotton 100% ได ้แต่บรเิวณ
งานสกรีนจะปิดการระบายอากาศ เน่ืองจากเป็นงานสกรีนแบบทึบ รีดแปะบนตัวเสื้อ 

                   ข้อด ี ไม่ต้องใช้บล็อกสกรีน สามารถสกรีนจำนวนน้อยได้ งานสกรีนมีความโดดเด่น 
สวยงาม สกรีนได้หลากสีสัน สกรีนได้ทุกรูปแบบ สามารถสกรีนได้บนวสัดุที่หลากหลาย เช่น เสื้อยืด 
TK,TC,Cotton เสื้อโปโล ถุงผ้า หมวก 

                   ข้อเสีย งานสกรีน DTF จะปิดการระบายอากาศของเนื้อผ้าในบริเวณที่สกรีน 

              3.3 งานสกรนีแบบ Flex เป็นงานสกรีนที่ทำการตัดไดคัทบนชิ้นงานต่างๆ เช่น กำมะหยี่ 
เป็นรูปทรงต่างๆ หรือตัวอักษร และนำมารีดร้อนบนเสื้อ หมวก ถุงผ้า หรอืวัสดุตา่งๆ   

                   ข้อด ี ไม่ต้องใช้บล็อกสกรีน สามารถสกรีนจำนวนน้อยได้ ไม่มีข้ันต่ำ สกรีนบนชิน้งาน
ผ้าได้หลากหลาย ไม่วา่จะเป็น เสื้อ หมวกผ้า ถุงผ้า  

                   ข้อเสีย เน่ืองจากเป็นการรีดร้อนบนชิ้นงานผ้า จึงมีโอกาสหลุดลอกได้ ถ้าเป็นการตัด
ชิ้นงานบนกำมะหยี่ เน้ือกำมะหยี่มีอายุการเก็บค่อนข้างสั้น และจะเปื่อยยุ่ยได้ถ้าเก็บไว้นานๆ เหมาะ
กับงานที่มี order สั่งทำที่สินค้าที่จำหน่ายออกตลอด 

          4. งานสกรีนแบบ Vacuum (Sublimation) เป็นการสกรีนในส่วนของ Sublimation อีก
รูปแบบหนึ่ง ซึ่งจะใช้วีธีอบความร้อนคลา้ยเตาอบ และใช้วิธีการดดูอากาศออกเป็นระบบสูญญากาศ 
วิธีนี้ต้องใช้ตัวโมลด์ที่เหมาะสมกับวัสดุที่สกรีน โดยใชก้ระดาษซับลิเมชั่นติดไว้ที่ตวัวัสดุดว้ยเทปกัน
ร้อนก่อน จากนั้นทำการรัดตวัโมลดก์ับตัววัสดุใหแ้น่น แล้วนำไปใส่ในเครื่อง Vacuum ที่ผ่านการอุ่น
เครื่องมาแล้วไม่ตำ่กวา่ 10 นาท ีในส่วนของเคสมือถือจะมีโมลด์เฉพาะเคส เฉพาะรุ่น ให้ได้เลือกใช้งาน 

              ข้อด ี เหมาะกับงานสกรีนแก้วเซรามคิ, เคสโทรศัพท์มือถือ, กระบอกน้ำ, จาน และวัสดุ
ของแข็งต่างๆ สามารถสกรีนพรอ้มกันในปริมาณมาก ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับรูปแบบเครื่อง Vacuum ที่ใช้ 



 

             ข้อเสีย ตอ้งใช้โมลด์ในการรัดหรอืโอบรอบวัสดุให้แน่น ซึ่งวัสดุบางอย่างจะไม่มีโมลด
โดยเฉพาะ จึงจะต้องใช้เทปกันร้อนพันรอบๆวัสดนุั้นๆแทน ซึ่งจะใช้เทปในปริมาณมาก หากวสัดนุั้นมี
ขนาดใหญ่ ไม่สามารถใชส้กรีนบนผ้าได ้

          5. งานสกรีนแบบ Laser เป็นการยิงเลเซอร์ลงบนผิววัสดุ เพืื่อลอกพื้นผวิวัสดุออกให้เป็น
ลวดลายหรือตัวอักษรตามต้องการ งานสกรีนประเภทนี้มีข้อจำกัดตรงที่ไมส่ามารถสกรีนภาพถ่าย หรือ
ภาพหลายสีได้ แต่จะเป็นลายเส้นสีเงิน นิยมสกรีนบนชิ้นงานสแตนเลส เช่น แก้วสแตนเลส กระบอก
น้ำสแตนเลส 

              ข้อด ี เหมาะกับงานสกรีนบนพื้นผิวสแตนเลส การยิงเลเซอร์ สกรีนชิ้นงานไดร้วดเร็ว 
ทนทาน เน่ืองจากเป็นการลอกผิวของวัสดุออก ให้เห็นสีเงินของพื้นผิวสแตนเลสด้านใน ทำให้งาน
สกรีนประเภทนี้ มีความทนทาน ไม่หลุดลอก (เนื่องจากสกรีนแบบลอกผิวออกไปแล้ว) 

         ข้อเสีย ไม่สามารถสกรีนภาพที่มีรายละเอียดมากๆได ้ จะสกรีนได้เพียงลายเส้น เหมาะ
กับโลโก้ลายเส้น ลวดลาย หรือตัวอกัษร ไม่สามารถสกรีนบนชิ้นงานผ้าหรอืเซรามิคได้ นิยมสกรีน
บนสแตนเลส หรือที่รองแก้วไม้คอร์ก 

          6. งานสกรีนแบบ UV เป็นการสกรีนด้วยหมึก UV และเครื่องสกรีน UV สกรีนบนชิ้นงานได้
หลากหลาย ไม่วา่จะเป็นเคสมือถือ พื้นผิวพลาสตกิ พื้นผิวซิลิโคน แก้วสแตนเลส งานสกรีน UV จะมี
ความทนทานต่อการลา้งและการขูดขีดสูงมาก รวมถึงมีการเคลือบผิวงานสกรีน ทำให้ชิ้นงานมีความ
หรูหราและพรีเมี่ยม 

             ข้อดี เหมาะกับงานสกรีนบนพื้นผิวทีห่ลากหลาย ไมว่่าจะเป็นพลาสติก ซิลิโคน หรือสแต
เลส สกรีนได้หลากหลายสี ไล่สีได้ เหมือนงานสกรีนซับลิเมชั่น แต่งานสกรีน UV จะดกีว่า 
Subliamtion ตรงที่สกรีนบนพื้นผิวที่มีสีสันได้ เช่น แก้วสแตนเลสสีสันต่างๆ ต่างกับงานสกรีนซับลิ
เมชั่น ที่สกรีนได้เฉพาะพืน้ผิวสีขาว สีเงิน หรอืสีโรสโกลด์ (บนวัสดุทีร่องรับเฉพาะ) เท่านั้น (งานสกรีน
มีกี่แบบ. 2561 : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : https://www.shakehandscreen.com) 
 
          7. การปัก นิยมนำมาปักบนเสื้อยูนิฟอร์ม เสื้อนักเรียน สินคา้พรีเมียมอื่นๆ ทีต่้องการให้มี
ความคงทนแม้ผ่านการใช้งานเป็นเวลานาน 
 
           ข้อดี มีความคงทนมาก เป็นการเพิ่มลกูเล่นบนตัวผลิตภัณฑ์ เช่น หมวก กระเป๋า เป็นต้น  
           ข้อเสีย  มีราคาสูง ไม่สามารถปักงานที่มีลายละเอียดหรือ ตวัอักษรที่เล็กมากมีขนาดทีก่ำหนด



 

ไว้อยู่ และใช้เวลาในการปัก มีข้อจำกดัเรื่องสีของเส้นด้าย อาจจะได้สทีี่ไม่ถูกใจนัก (ระบบการสกรีน. 
2563 : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : https://www.winnaargarment.com) 
 
 
การซื้อสื่อ 
 
          ราคาของการออกแบบอัตลักษณ์ให้กับองค์กรหรือแบรนด์ธรุกิจ ต้องพจิารณาจาก
องค์ประกอบทั้งหมดภายใต้การออกแบบ ไม่ว่าจะเป็น ตราสัญลักษณ์ หรือสื่อต่างๆ รวมถึงเทคนิค
วิธีการผลิต และความยากง่ายนการเก็บข้อมูลเพื่อนำมาออกแบบ  
 
          การออกแบบอัตลักษร์ทั้งหมด จะได้ค่าตอบแทนหลักหมื่นเป็นต้นไป ขึ้นอยู่กับขอบเขตของ
งานต่างๆ หลังจากส่งมอบงานให้กับเจ้าของธุรกิจแล้ว ลิขสิทธิ์ทกุอย่างจะเป็นของทางร้านทันที ที่
เซ็นต์สัญญา ไม่สามารถจะดัดแปลงทำซ้ำ หรอืทำการอะไรทีล่ะเมิดลิขสิทธิ์ผลงานการออกแบบอัต
ลักษณ์ทั้งหมดด้อีก รวมถึงทุกแบรนด์ในตลาดธุรกิจ 
 
 
กฎเกณฑ์การเลือกใช้สือ่ 
 
          ในการทำอตัลักษณ ์ ควรคำนึงถึงปัจจัยหลายๆอย่างของความถูกต้อง ทั้งทางกฎหมายและ
ศีลธรรม กลา่วคือ องคป์ระกอบต่างๆของอัตลักษณ์ เช่น ตราสัญลักษณ ์ สิ่งพิมพต์่างๆ ตอ้งเป็นการ
ออกแบบใหม่ ไม่ลอกเลียนผลงานหรือละเมิดลิขสิทธิ์ของผู้อื่น คำบรรยายของสื่อต้องไม่กล่าวเกณฑ์
จริง รวมถึงกฎการตดิตั้งควบคุมป้ายหรือสื่อตามข้อบัญญัติต่างๆด้วย ดังนี ้
 
         กฎหมายทรัพย์สินทางปัญญากับโลโก้  
   
          1. การออกแบบโลโก้หรือ จดโดเมนเนมและนำไปใช้ในโลกอินเตอร์เนต ไม่ได้
หมายความว่าเราจะมีสิทธิ์หรือเป็นเจ้าของโลโก้นั้น และถ้ามีผู้นำไปใช้ คุณจะไม่สามารถ
ฟ้องร้องได้ หากคุณไม่ได้ไปจดทะเบียนการค้า 
          2. เครืองหมาย ™ ไม่ได้แปลว่าโลโก้นั้นจะจดทะเบียนเรียบร้อยแล้ว เครื่องหมาย
การค้าที่จดทะเบียนแล้วต้องมีเครื่องหมาย ® ย่อมาจาก Registered Trademark 
          3. ลิขสิทธิ์ไม่ต้องจดทะเบียน งานออกแบบโลโก้หรือที่เกี่ยวกับงานกราฟิกดีไซน์ไม่ต้อง
จดทะเบียน เพราะลิขสิทธิ์จะเป็นของเจ้าของงานที่สร้างงานนี้ขึ้นมา แต่ถ้าในต่างประเทศ จะมี 
สิทธิบัตรซึ่งจะต้องจดทะเบียนแต่จะควบคุมในสินค้า/บริการบางประเภทเท่านั้น  



 

          4. งานกราฟิกดีไซน์ไม่ว่าจะเป็น งานออกแบบโลโก้ , งานออกแบบฉลาก , งาน
ออกแบบบรรจุภัณฑ์หรือแม้แต่ซอร์ฟแวร์ ไม่สามารถจดลิขสิทธิ์ได้ 
          5. การนำภาพมาจากอินเตอร์เน็ตที่มีเครื่องหมาย © หมายถึงการนำภาพเหล่านั้นมา
ใช้ต้อง ได้รับอนุญาตจากเจ้าของเว็บไซต์นั้นก่อน 
          6. ฟ้อนต์ที่ดีไซเนอร์ออกแบบมา ถ้าเป็นฟ้อนต์ฟรี บางฟ้อนต์ไม่ได้รับอนุญาตให้มาใช้
ในเชิงธุรกิจได้ 
          7. การที่เวลาเราสมัครสมาชิกและมีการยอมรับข้อตกลง นั้นหมายความว่า ทาง
เจ้าของเว็บไซต์สามารถนำแบบหรือผลงานของเราไปดัดแปลงได้  
          8. ถ้าคุณต้องการใช้ของฟรีต้องใช้เป็นลักษณะ Freeware, Open source หรือ Free 
licensed เท่านั้น 
 
          ดังนั้นเมื่อคุณมาออกแบบโลโก้ของเราแล้ว ก่อนนำไปใช้จริง ให้ไปตรวจสอบโลโก้ก่อน
ว่าไปซ้ำกับใครหรือผิดกฏหมายอะไรหรือเปล่า รวมไปถึงการจดทะเบียนทางการค้า เพื่อที่งาน
ออกแบบโลโก้ของเราจะได้ไม่สูญเปล่า (กฎหมายทรัพย์สินทางปัญญากับโลโก้ . ไม่ปรากฏปี : 
ออนไลน์. แหล่งที่มา : https://www.design365days.com) 

          เครื่องหมายการค้าที่มีลกัษณะต้องห้ามตามกฎหมายและจดทะเบียนไม่ได้ มีดังนี้ 

          มาตรา 8 เครื่องหมายการคา้ที่มีหรือประกอบด้วยลักษณะอย่างใดอย่างหนึ่งดังต่อไปน้ี หา้มมิ
ให้รับจดทะเบียน 
          1. ตราแผ่นดิน พระราชลัญจกร ลัญจกรในราชการ ตราจักรี ตราเครื่องราชอิสริยาภรณ์ ตรา
ประจำตำแหน่ง ตราประจำกระทรวง ทบวง กรม หรือตราประจำจังหวัด 
          2. ธงชาติของประเทศไทย ธงพระอิสริยยศ หรือธงราชการ 
          3. พระปรมาภไิธย พระนามาภิไธย พระปรมาภิไธยย่อ พระนามาภิไธยย่อ หรือนามพระ
ราชวงศ ์
          4. พระบรมฉายาลักษณ ์ หรือพระบรมสาทิสลักษณ์ของพระมหากษัตริย์ พระราชิน ี หรอืรัช
ทายาท(5) ชื่อ       
          5. คำ ข้อความ หรือเครื่องหมายใด อันแสดงถึงพระมหากษัตริย ์พระราชินี รชัทายาท หรือ
พระราชวงศ ์
          6. ธงชาติหรือเครื่องหมายประจำชาติของรัฐตา่งประเทศ ธงหรือเครื่องหมายขององค์การ
ระหว่างประเทศ   ตราประจำประมุขของรัฐตา่งประเทศ เครื่องหมายราชการและเครื่องหมายควบคุม
และรับรองคุณภาพ สินค้าของรัฐตา่งประเทศ หรือองค์การระหว่างประเทศหรือชื่อและชื่อย่อของรัฐ

http://www.design365days.com/Site/BlogDetail/120/font%20กับงานออกแบบโลโก้


 

ต่างประเทศหรือองค์การระหว่างประเทศ เว้นแต่จะได้รับอนุญาตจากผู้ซึ่งมีอำนาจหน้าที่ของรัฐ
ต่างประเทศหรือองค์การระหว่างประเทศนั้น 
          7. เครื่องหมายราชการ เครื่องหมายกาชาด นามกาชาด หรือกาเจนีวา 
          8. เครื่องหมายอื่นใดอันได้รับเป็นรางวลัในการแสดงหรือประกวดสินค้าทีร่ัฐบาลไทย ส่วน
ราชการ รฐัวิสาหกจิ หรือหน่วยงานอื่นของรัฐของประเทศไทย รัฐบาลต่างประเทศ หรือองคก์าร
ระหว่างประเทศได้จดัใหม้ีข้ึน เว้นแต่ผู้ขอจดทะเบียนจะได้รับเหรียญ ใบสำคัญ หนังสือรบัรอง 
ประกาศนียบัตร หรือเครื่องหมายเช่นว่านั้น เป็นรางวัลสำหรับสินค้านัน้ และใช้เป็นส่วนหนึ่งของ
เครื่องหมายการค้านั้น แต่ทั้งนี้ ต้องระบุปีปฏิทินที่ได้รับรางวัลดว้ย 
          9. เครือ่งหมายที่ขัดต่อความสงบเรียบร้อยหรือศีลธรรมอันดีของประชาชน หรอืรัฐประศาสโน
บาย 
          10. เครื่องหมายที่เหมือนกับเครื่องหมายที่มีชื่อเสียงแพร่หลายทั่วไป ตามหลักเกณฑ์ที่
รัฐมนตรีประกาศกำหนด หรือคลา้ยกับเครื่องหมายดังกลา่ว จนอาจทำให้สาธารณชนสับสนหลงผิดใน
ความเป็นเจ้าของหรือแหล่งกำเนิดของสินค้าไม่ว่าจะได้จดทะเบียนไว้แล้วหรือไม่ก็ตาม 
          11. เครื่องหมายที่คล้ายกับ (1) (2) (3) (4) (5) (6) หรือ (7) 
          12.  สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ได้รับความคุ้มครองตามกฎหมายวา่ด้วยการนั้น (เครื่องหมาย
การคา้. ไม่ปรากฏปี : ออนไลน.์ แหล่งที่มา : https://tgcthailand.com) 

          กฎกระทรวงว่าด้วยกรควบคุมป้ายหรือสิ่งที่สร้างขึ้นสาหรับป้ายตามกฎหมายวา่ด้วยการ 
ควบคุมอาคาร พ.ศ.2558  

          1. หมวด 4 ลักษณะ ขนาด ระยะ ความสูง และแนวร่น  

             1.1 ข้อ 8 ป้ายหรือสิ่งที่สร้างขึ้นสาหรบัติดหรือตั้งป้ายที่อาคารต้องไม่บังช่องระบาย อากาศ
หน้าต่างประตูหรือทางหนีไฟ  

             1.2 ข้อ 9 ป้ายบนหลังคาหรือดาดฟ้าของอาคาร เว้นแต่ป้ายชือ่อาคารที่สูงไม่เกิน 3 เมตรให้
เป็นไปตามข้อกาหนด ดงันี้  

                        - ไม่ล้ำออกนอกแนวผนังรอบนอกของอาคาร 
                  -  ความสงูของป้ายไม่เกิน 6 เมตร และมีความสูงของป้ายและอาคารรวมกันไม่เกิน 30
เมตร เมื่อวัดจากระดับพืน้ดิน  
                  - มีพื้นทีป่้ายไม่เกิน 75 ตารางเมตรเพื่อประโยชน์ในการคิดระยะร่นของอาคารตามที่ 
กำหนดไว้ตามข้อ 44 ของกฎกระทรวงฉบับที่ 55 (พ.ศ. 2543) ออกตามความในพระราชบญัญัติ



 

ควบคุม อาคาร พ.ศ. 2522 ในกรณีที่ป้ายอยู่บนหลังคาหรือดาดฟา้ของอาคารให้ถือว่าป้ายนั้นเป็นส่วน
หน่ึงของ อาคารโดยคิดรวมเป็นความสูงของอาคารด้วย  

              1.3 ข้อ 10 ป้ายที่ยื่นจากผนังอาคารให้เป็นไปตามข้อกาหนดดังนี้ 

                   - อาคารที่ไม่มีกันสาด ให้ยื่นจากแนวอาคารได้ไม่เกิน 60 เซนติเมตร และส่วนต่ำสุด 
ต้องสูงจากพื้นหน้าอาคารนั้นไม่น้อยกว่า 3.25 เมตร อาคารที่มีกันสาดให้ยื่นจากแนวอาคารเหนือกัน
สาด ได้ไม่เกิน 2 เมตร หรือไม่เกินแนวกันสาดแลว้แต่ระยะใดจะน้อยกวา่  

                         - ความสงูของป้ายต้องไม่เกิน 1 ใน 3 ส่วนของความสูงของอาคาร แต่ต้องไม่เกิน 15 
เมตร 

                   - สว่นสงสูุดของป้ายต้องไม่เกินจุดสูงสุดของผนังอาคารดา้นที่ติดตั้งป้ายนั้น 

              1.4 ข้อ 11 ปา้ยที่ตดิตั้งเหนือกันสาดและไม่ได้ยื่นจากผนังอาคาร ให้ตดิตั้งได้โดยมีความ สูง
ของป้าย 

              1.5 ข้อ 12 ป้ายที่ตดิตั้งใต้กันสาดให้ติดตั้งแนบผนังอาคารและต้องสูงจากพื้นหน้าอาคาร 
นัน้ไม่น้อยกว่า 2.50 เมตร ในกรณีที่ไม่สามารถติดกับผนังได้โดยตรงให้ตดิห่างจากผนังได้ไม่เกิน 30 
เซนติเมตร  

             1.6 ข้อ 13 ป้ายโฆษณาสาหรับโรงมหรสพให้ตดิตั้งขนานกบัผนังอาคารโรงมหรสพแต่จะ 
ยื่นห่างจากผนังได้ไม่เกิน 50 เซนติเมตร หรือ หากตดิตั้งป้ายบนกันสาดจะต้องไม่ยื่นล้ำแนวปลายกัน
สาด นั้นและความสูงของป้ายทั้งสองกรณีตอ้งไม่เกินความสูงของอาคาร  

              1.7 ข้อ 14 สิ่งที่สร้างขึ้นสาหรับติดหรือตั้งป้ายทีต่ิดตั้งอยู่บนพื้นดินโดยตรงให้ทาด้วย วัสดุ
ทนไฟทั้งหมด  

              1.8 ข้อ 15 ป้ายหรือสิ่งที่สร้างขึ้นสาหรับติดหรือตั้งป้ายทีต่ิดตั้งอยู่บนพื้นดินโดยตรง ต้องมี
ความสูง 30 เมตร มีความยาวไม่เกิน 32 เมตร และห่างจากแนวเขตที่ดนิของตนหรือป้ายอื่นไม่น้อย 
กว่าความสูงของป้าย เว้นแต่จะก่อสรา้งห่างจากแนวเขตที่ดินไม่น้อยกวา่ 6 เมตร และได้รับความ
ยินยอม เป็นหนังสือจากเจ้าของที่ดินข้างเคียงด้านน้ัน  



 

              1.9 ข้อ 16 ป้ายหรือสิ่งที่สร้างขึ้นสาหรับติดหรือตั้งป้ายที่กอ่สร้างหรือดัดแปลงใกล้ ถนน
สาธารณะเมื่อวัดในทางราบให้มีระยะห่างระหว่างขอบป้ายกับถนนสาธารณะ ดังนี้  

                   - ถนนสาธารณะที่มีความกว้างนอ้ยกว่า 10 เมตร ให้ขอบปา้ ยห่างจากกึ่งกลาง ถนน
สาธารณะอย่างน้อย 6 เมตร  
                         - ถนนสาธารณะที่มีความกว้างตัง้แต่ 10 เมตร แต่ไม่เกิน 20 เมตร ให้ขอบป้าย ห่าง
จากเขตถนนสาธารณะอย่างน้อย 1 ใน 10 ของความกวา้งของถนนสาธารณะ  

                         - ถนนสาธารณะที่มีความกว้างเกนิ 20 เมตร ให้ขอบป้ายห่างจากเขตถนน สาธารณะ
อย่างน้อย 2 เมตร (รัฐพงษ์ ศิลากุล. 2560 : หน้า 31-33 )  

 
กรณีศึกษา : การออกแบบอัตลักษณ์ร้านฅรัวทกัษิณ ตะวันนา 
 

          การออกแบบอัตลักษณ์ให้กับร้านฅรัวทกัษิณ ตะวันนา เป็นการสร้างสิ่งที่แสดงถึงความมี
ตัวตนของรา้น ที่สร้างความแตกต่าง ให้กับร้านนัน้ การวางกลยุทธ์ทางการตลาดจึงเป็นส่วนสําคัญใน 
การสื่อสารความเป็นตัวตนไปสู่ผู้บริโภค เป็นสิ่งที่นักออกแบบควรศึกษา เพื่อที่จะนํามาใช้เป็นแนว
ทางการวางกลยุทธใ์นการออกแบบอัตลักษณ์ ทาํให้เกิดความหลากหลายเพื่อการสร้างภาพลักษณ์ที่ด ี
สามารถบอกถึงสถานะ แนวทางการดาํเนินธุรกิจ องค์กรหรือธรุกิจนัน้ๆจึงต้องมีการวางแผนเชิงกล
ยุทธ์ให้บุคคลภายนอกไดร้ับรู้ถึงตัวตนและความโดดเด่นขององค์กรของตน 

          โดยในการออกแบบอัตลักษณ์ให้กับร้านฅรัวทักษิณ ตะวันนา มีการวางแผนในการใช้สื่อ คือ 
นำเอาป้ายที่ออกแบบ ตกแต่งและวางตามจดุตา่งๆของร้านตั้งแต่บริเวณหน้าร้าน จนถึงข้างในร้าน 
รวมถึงป้ายสัญลักษณ์ตา่งๆที่จะนำมาใช้ในการบอกโซน บอกตำแหน่งและข้อห้ามต่างๆภายในร้าน  
นำสื่อบริการที่ออกแบบมาใช้งานบริการลกูค้าจรงิ และนำเอาตราสญัลักษณ์มาใช้ในแพลตฟอร์ม
ออนไลน์ต่างๆ อย่างเช่น เปลี่ยนภาพโปรไฟล์ในแฟนเพจเฟซบุ๊ก เป็นต้น เพื่อเป็นการสื่อสารตัวตนใหม่
ที่ชัดเจนของร้านให้กลุ่มเป้าหมายจดจำและประทับใจ ซึ่งองค์ประกอบตา่งๆของอัตลักษณ์ที่สร้างขึ้น
จะถูกออกแบบผ่านหลักการออกแบบ ที่ไดท้ำการศึกษาวิจัยมาอย่างถ่ีถ้วน พร้อมทั้งศกึษา
กลุ่มเป้าหมายถึงพฤติกรรม ความชอบความสนใจเกี่ยวกับร้านฅรัวทักษิณ ตะวันนา นำไปสู่ชิ้นงาน
ต่างๆของอัตลักษณ ์ซึ่งจะมีสีสันที่โดดเด่น จดจำงา่ย มีตวัอักษรประจำร้าน ที่ใช้จดัวางในสื่อตา่งๆแล้ว
มีความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ความเป็นปักษ์ใต้ที่ร่วมสมัยอย่างสวยงาม  

 



 

กลยุทธ์ในการวางระบบอัตลักษณ ์
 
          การออกแบบอัตลักษณ์ร้านฅรัวทักษณิ ตะวันนา จะเป็นการออกแบบอัตลักษณ์ในประเภท 
อัตลักษณ์เดียว จะใช้ชื่อตราสัญลกัษณ์แบบเดียว รวมถึงรูปแบบการสื่อสาร การโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
การปฏิบัติตนของพนักงานก็จะดำเนินไปในรูปแบบเดียวกัน  ร้านจะแสดงอัตลักษณ์เพียงหนึ่งเดียว
สำหรับบริการทั้งหมดของร้าน ซึ่งทำให้สะดวกตอ่การบริหารการสื่อสาร และทำให้อัตลักษณ์ของร้าน
แข็งแกร่ง เน่ืองจากฅรวัทักษิณ ตะวันนา ยังไม่มีผลิตภัณฑ์หรือธรุกิจในเครือ จึงเหมาะกับการจะ
เป็นอัตลักษณ์เดียว นำเสนอความเป็นปักษ์ใต้ผ่านอาหารและเสียงเพลงที่เป็นจุดเด่นของร้านอย่าง
ตรงไปตรงมา 
 
         องค์ประกอบสำคัญภายใต้อตัลักษณ ์ซึ่งคือ ตราสัญลักษณ ์สี และตัวอักษร จะออกแบบเป็น  
 

         1. ตราสัญลักษณ์ จำนวน 1 แบบ ประเภท Emblem Logo ใช้ภาพ ตัวอักษร สัญลักษณ์ในการ
ออกแบบในรูปทรงเราขาคณิต ช่วยสร้างการจดจำได้ดีให้ด้านตราภาพจำต่อกลุ่มเป้าหมาย 

          2. สี จะใช้คู่สีตรงข้าม สีที่ตัดกันเด่นชัด สื่อถึงความสนุกสนาน ของร้านฅรัวทักษิณ 

         3. ตัวอักษร จะใช้ตัวอักษรตัวพิมพ์ภาษาไทยสื ่อสารกับกลุ ่มเป้าหมายคนไทยถิ ่นใต้ใน
กรุงเทพมหานครโดยตรง 
 

          สือ่ตกแต่งร้าน จะออกแบบเป็น ป้ายกล่องไฟ ซึ่งเป็นป้ายประเภทป้ายไฟ LED  ป้ายไฟชนิดนี้
จะมีความโดดเด่นสวยงาม นอกจากนี้ยังสามารถทำได้หลายรูปแบบ เหมาะกับการไปตดิตั้งเป็น ป้าย
ตั้งหน้า เพราะมีความสวา่งไสว สามารถมองเห็นได้ชัดเจนแม้ในเวลากลางคืนหรือจะนำมาทำเป็นป้าย
ไฟโลโก้เพื่อตกแต่งภายในร้านก็ได ้ ป้ายกล่องไฟจึงมีประสิทธิภาพเข้ากับร้านอาหารกึ่งร้านเหล้าทีเ่ปิด
ตอนกลางคืนมากที่สุด ดงันั้น จึงออกแบบเป็น  
           4. ป้ายกล่องไฟตราสัญลักษณต์กแต่งในรา้น ขนาด 30x30 เซนติเมตร จำนวน 1 แบบ  
            

          รวมไปถึงระบบป้ายสัญลักษณ์ตา่งๆภายในร้าน ที่ใช้เป็นป้ายข้อห้าม ใช้รูปแบบประเภทวัสดุ
ตามความเหมาะสมของแต่ละบริเวณ 

  
          5. ธงญี่ปุ่น ขนาด 50x150 เซนติเมตร จำนวน 1 แบบ พิมพร์ะบบ 4 ส ีเพื่อความสีสดคมชัด 
บนกระดาษโฟโต้ จะได้งานที่ละเอียด 
          6. ซุ้มทางเข้า ขนาด 250x400 เซนติเมตร จำนวน 1 แบบ พิมพ์ระบบ 4 ส ีเพื่อสีที่สดคมชัด 
พิมพ์ 4 สี บนผ้า 



 

          7. ป้ายสแตนกฎระเบียบ ขนาด 60x160 เซนติเมตร จำนวน 1 แบบ พิมพร์ะบบ 4 ส ี เพื่อ
ความสีสดคมชัด บนกระดาษโฟโต้ จะได้งานที่ละเอียด 
           8. ระบบป้ายสัญลักษณ์ ออกแบบเป็น ป้ายกฎระเบียบเกี่ยวกับข้อต่างๆ ใช้เป็นสติ๊กเกอร ์PVC 
สะดวกตอ่การแปะทั่วร้าน กันน้ำไดด้ี ได้แก่ ป้ายห้ามทะเลาะวิวาท ป้ายห้ามอาเจียนในรา้น ป้ายหา้ม
สูบบุหรี่ ขนาด 11.5x26 เซนติเมตร จำนวนละ 1 แบบ  
           9. ป้ายสัญลักษณ์ห้องน้ำชาย/หญิง แบบพลาสวดู ทนต่อแรงกระแทก ทำสีได้ง่าย ขนาด 15x40 

เซนติเมตร จำนวน 1 แบบ  
          10. แบ็คดรอป ขนาด 230x600 เซนติเมตร จำนวน 1 แบบ พิมพร์ะบบ 4 สี เพื่อสีที่สดคมชัด 

         
           และยังมสีื่อส่งเสริมบริการของร้าน ที่จะออกแบบให้มีความเป็นเอกลักษณ์เดียวกัน สวยงาม
และสื่อสารความเป็นใต้ ออกแบบเป็น  
           
          11. เมนูอาหารและเครื่องดื่ม เข้าเล่มแบบปกแข็ง ความหนาของกระดาษอยู่ระหว่าง 160-
350 แกรม กางปีกผีเสื้อ มีความสวยงามดูดี สามารถกางออกได้สุด 180 องศา จัดวางให้มีความโดด
เด่นน่าอ่าน แต่ไม่อึดอัดจนเกินไป ขนาด 21x29.7 เซนติเมตร จำนวน 1 เล่ม  
          12. บัตรฝากเหล้า ขนาด 5.5x9 เซนติเมตร จำนวน 1 แบบ พิมพ์บนกระดาษอารต์ 160 แกรม 
         13. สายคาดกล่องอาหาร แบบกระดาษการ์ด มีแข็งแรงกว่ากระดาษธรรมดาและ มีความ พรี-
เมี่ยม ขนาด ขนาด 5.5x44 เซนติเมตร จำนวน 1 แบบ 

          14. แก้วเบียร์ ติดสติ๊กเกอร์ DTF UV เหมาะแกการติดวัสดุแก้วเรียบ มีความทนทาน นูน
สวยงาม 

        15. ถุงหิ้ว สกรีนหรือติดสติ๊กเกอร์ PP ใส สีสวย เนียนตา ช่วยลดตุ้นทุนในการผลิต 
     
          และสดุท้ายยูนฟิอร์มของพนักงาน จะออกแบบเป็น 

 

         16. เสื้อยืดคอคลม สกรีนลายหน้าหลัง สวมใส่สบาย มีความคลอ่งตัว ระบายอากาศและซับ
เหงื่อได้ดี จำนวน 1 แบบ 

          17. หมวกแก็ป  สกรีนตราสัญลักษณ์ของร้านหน้าหลัง จำนวน 1 แบบ 

          18. ผ้ากันเผื้อนครึ่งตัว สรีนลายและตราสญัลักษณ์ จำนวน 1 แบบ 
 

        ทั้งหมดนี้ คือ องค์ประกอบของอัตลักษณ์ที่จะออกแบบให้กับร้านฅรัวทักษิณ ตะวันนา เพื่อ
สื่อสารความเป็นตัวตนของร้านสู่กลุ่มเป้าหมายตอ่ไป 
           

https://www.whaleprintshop.com/menu-ring-binding/


 

 

 
 


