
ส่ือสนับสนุน/ส่ือรอง

คุณสมบติั   บทบาทและความสาํคญัของส่ือประเภทต่าง ๆ



1.  ป้ายโฆษณากลางแจง้ 

พฒันาการของป้ายโฆษณากลางแจง้ (Outdoor Billboard)
ป้ายโฆษณากลางแจง้จดัไดว้่าเป็นส่ือท่ีช่วยส่งเสริมการตลาดท่ี

เก่าแก่ท่ีสุดท่ีคน้พบ  ชาวบาบิโลเนียนมีการจารึกรูปท่ีจะส่ือถึงการขายสินคา้

ลงบนกอ้นดินเม่ือ 3000 ปีก่อนคริสตกาล  นอกจากน้ีพ่อคา้ชาวโรมนัไดมี้

การทาํป้ายดว้ยดินเผาสีแดงเป็นรูปภาพหรือสญัลกัษณ์นํามาติดไวห้น้ารา้น

ขายสินคา้เพ่ือบอกใหรู้ว้่ารา้นน้ันขายสินคา้อะไร 
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ป้ายโฆษณากลางแจง้ (ต่อ) 

ในประเทศไทยป้ายโฆษณากลางแจง้เร่ิมจากขอ้ความ

ภาพน่ิงท่ีอยู่บนไมอ้ดั สงักะสี ผา้ ต่อมาไดมี้การติดตั้งหลอดไฟเขา้

ไป และไดมี้การพฒันาใหป้้ายมีการเคล่ือนไหวได ้ใชเ้ทคนิคพิเศษ

อ่ืน ๆ ดว้ย

ป้ายโฆษณากลางแจง้ คือ ป้ายท่ีอยู่ภายนอกอาคาร บนตวั

อาคาร ริมถนน ผนังตึก การยิงเลเซอรห์รือการฉายภาพยนตร์

โฆษณาบนป้าย



ป้ายโฆษณากลางแจง้



INTERACTIVE BILLBOARD ยกัษ ์กลางกรุง กระดาษ 

IDEA” ชวนเล่นเกมลุน้รบัตัว๋หนังฟรี

ท่ีมา :  http://www.marketingoops.com/digital/campaigns/idea-paper/.15 กนัยายน 2558

กติกาการเล่นก็ง่ายๆ มีตวัมาสคอตน่ารกัช่ือวา่ “นอ้งไอเดีย” มาชว่ย

สอนวิธีการเล่น โดยผูเ้ล่นจะตอ้งรอจงัหวะภาพเกม Slot Machine 
บนบิลบอรด์หมุนจนภาพผลิตภณัฑข้ึ์นมาครบทั้ง 3 ประเภท ไดแ้ก่ 

กระดาษไอเดีย กรีน, ไอเดีย เวิรค์ และไอเดีย แมกซ ์แลว้รีบถ่ายภาพ

โดยใชมื้อถือก็ได ้(แน่นอนวา่ทุกคนมี) พรอ้มกบัส่งมาท่ี

www.ideaonpper.com/ideagame เพียงเท่าน้ีก็ลุน้รบัตัว๋หนัง

ฟรีไปเลย 1 ใบ ง่ายมากๆ ถือวา่เป็นกิจกรรมสนุกเบาๆ หลงัชอ้ปป้ิงท่ี

คุณอาจไดดู้หนังฟรีดว้ย

การใช ้Interactive Billboard ยงัเป็นการตอกยํา้ Branding ของ

“กระดาษ Idea” ซ่ึงเนน้วา่ผลิตภณัฑข์องตนน้ันเป็นจุดเร่ิมตน้ของ

ไอเดียและความคิดสรา้งสรรคใ์หม่ๆ ท่ีสาํคญัคือยงัพฒันานวตักรรม

กระดาษใหต้อบสนองกบัวิถีชีวิตของคนยุคใหม่ 

http://www.marketingoops.com/digital/campaigns/idea-paper/.15


DOOH SCREEN (DIGITAL OUT OF HOME)



DOOH SCREEN 
DOOH Screen นับเป็นส่ือท่ีแพร่หลายมากในปัจจุบนัโดยจะเห็นไดจ้ากเกิดพ้ืนท่ีโฆษณาตามสถานท่ีต่างๆทัว่

กรุงเทพและต่างจงัหวดัเพ่ิมมากข้ึน อีกทั้งยงัมีการปรบัปรุงใหท้นัสมยัโดยนําเทคโนโลยกีารแสดงผลแบบ Digital 
เขา้มาใชด้ว้ย ทาํใหก้ารแสดงโฆษณามีความหลากหลายมากกวา่เดิม ซ่ึงมีการต่อยอดการแสดงผลเขา้กบั Sensor 
motion ใหเ้กิดเป็น Interactive Ad ไดด้ว้ย เราจะเห็นไดจ้ากในบางพ้ืนท่ีของกรุงเทพเกิดจอ DOOH แบบ 

Interactive มากมายเชน่ในหา้งสรรพสินคา้ ในรถไฟฟ้าใตดิ้น เป็นตน้

DOOH ยงัรวมไปถึง จอท่ีทาํใหพิ้เศษท่ีนําไปตั้งข้ึนตามท่ีต่างๆ, ตูป้ระเภท Kiosk, ป้ายโฆษณาท่ีมีจอ LCD 
ขนาดเล็ก เหล่าน้ีดว้ยโดยมีวตัถุประสงคก็์เพ่ือใหล้กูคา้ไดร้บัขอ้มลูของสินคา้ไดง้่ายและน่าสนใจกวา่ป้ายโฆษณา

ทัว่ไปหรือ Non DOOH นัน่เอง

สาํหรบัการแสดงผลโฆษณาบนหนา้จอ DOOH มกัจะเป็นส่ือแบบผสมท่ีเรียกวา่ dynamic media คือมีทั้ง 

ภาพน่ิง เสียง วิดีโอ และเซ็นเซอรต่์างๆแสดงผลอยูร่่วมกนัไดบ้นหนา้จอและสามารถแสดงผลเป็น Network ได ้

ขอ้ดีของการลงโฆษณาบนจอ DOOH ก็คือเราสามารถทาํแคมเปญประเภท Engagement ใหค้นมาเล่น

กิจกรรมผ่านหนา้จอ DOOH ไดนั้น่เอง



วตัถุประสงคข์องการใชป้้ายโฆษณากลางแจง้

1. ก่อนเปิดตวัสินคา้  ถูกนํามาใชเ้ป็นทีสเซอร์ แอด (Teaser 
Advertising) สรา้งความอยากรู ้ความน่าสนใจ 

2. เปิดตวัสินคา้  ใชส้นับสนุนเฉพาะเขตพ้ืนท่ีเพ่ือเสริมส่ืออ่ืน ๆ ใช้

แนะนําสินคา้ใหม่ใหผู้บ้ริโภคไดรู้จ้กั

3. ยํา้เตือนความทรงจาํ  ใชส้นับสนุนส่ืออ่ืน ๆ ใหผู้บ้ริโภคจดจาํ

สินคา้ได้



ป้ายโฆษณารูปแบบต่าง ๆ

1. City Vision เป็นป้ายโฆษณาทรงส่ีเหล่ียม 3 มิติ  (ไตรวิชัน่)  

มีแถบ สามารถพลิกไปมาเปล่ียนรูปภาพได้

2. Pillars Ad (พิลล่าร)์ โฆษณาบนเสา

3. Bench Ad เป็นการนําพนักพิง เกา้อ้ีนัง่ มาใชส้าํหรบัการ

พิมพข์อ้ความโฆษณาหรือภาพโฆษณา



ป้ายโฆษณารูปแบบต่าง ๆ

4. Trash Ad ขอ้ความโฆษณาหรือรูปภาพติดบนถงัขยะ

5. Pole Banner ป้ายโฆษณาท่ีอยู่บนเสา



ส่ือโฆษณา ณ สนามบิน



PILLARS AD
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BENCH AD



TRASH AD
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POLE BANNER



ขอ้ดีของป้ายโฆษณากลางแจง้

• เลือกติดตั้งบริเวณพ้ืนท่ีท่ีตอ้งการเขา้ถึงได้

• สรา้งความถ่ีในการพบเห็นไดสู้งสาํหรบัผูค้นท่ีใชเ้สน้ทางประจาํ

• เขา้ถึงกลุ่มคนไดทุ้กเพศ ทุกวยั ทุกอาชีพ และทุกระดบัการศึกษา

• สามารถพบเห็นไดต้ลอด 24 ชัว่โมง

• มีขนาดใหญ่สะดุดตา

• เหมาะเป็นส่ือสนับสนุนยํา้เตือนความทรงจาํ

• สามารถสรา้งสรรคไ์ดอ้ย่างไม่จาํกดัรูปแบบ



ขอ้จาํกดัของป้ายโฆษณา

• ไม่สามารถใหส้ารโฆษณาไดอ้ย่างละเอียดเพราะป้ายโฆษณาจะ

ถูกเห็นในระยะเวลาอนัสั้น

• บางครั้งผูค้นท่ีผ่านไปมาอาจไม่สนใจเพราะอยู่ในขณะเร่งรีบ หรือ

ตอ้งขบัข่ีรถ

• ไม่เหมาะกบัการโฆษณาท่ีเจาะกลุ่มเป้าหมายเฉพาะ

• ตอ้งใชร้ะยะเวลาในการเตรียมการก่อนล่วงหน้านาน

• บางป้ายบดบงัทศันียภาพท่ีสวยงาม



2.  ป้ายโฆษณาในอาคาร (INDOOR SIGN)

ป้ายโฆษณาท่ีติดตั้งในอาคาร เช่น สถานีขนส่ง  สถานี

รถไฟฟ้า ท่าอากาศยาน หา้งสรรพสินคา้ โรงภาพยนตร ์ สาํนักงาน

ต่าง ๆ   โดยทัว่ไปมกัทาํเป็นกรอบ หรือ ตู ้ ท่ีมีไฟเป็นส่วนประกอบ

เพ่ิมความน่าสนใจ



ประเภทของป้ายในอาคาร

1. ป้ายโฆษณา ณ จุดขาย / บนชั้นวางสินคา้ 
(Point of Purchase : POP)

2. ป้ายโฆษณาบริเวณรา้นคา้ หา้งสรรพสินคา้ และโรงภาพยนตร์

3. ป้ายโฆษณาบนอุปกรณ์ท่ีเก่ียวกบัการขาย

ท่ีมา : สุรางนา ณ นคร.2546.การส่ือสารตราสินคา้ในแนวทางการตลาดสมัยใหม่.กรุงเทพฯ :
โรงพิมพม์หาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์



ป้ายโฆษณาในอาคาร
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ป้ายโฆษณาในอาคาร



โฆษณาในอาคาร



โฆษณาในอาคาร



รูปแบบป้ายโฆษณา ณ จุดชาย บนชั้นวางสินคา้

1.  Shelf vision คือ ป้ายโฆษณาท่ียื่นออกมาจากชั้นวางสินคา้ เพ่ือใหลู้กคา้สะดุดตา

2.  Shelf Talker คือ ป้ายโฆษณายาว ๆ คลา้ยสต๊ิกเกอร ์ติดไวบ้ริเวณชั้นวางสินคา้ เพื่อ

บอกรายละเอียดของสินคา้ และรายการส่งเสริมการขาย

3.  Wobbles คือ ป้ายโฆษณาเล็ก ๆ ท่ีติดบนกา้นพลาสติก สามารถทาํใหเ้กิดการ

เคล่ือนไหวไดเ้ม่ือมีแรงสัน่ 

4.  Special  Rack คือ ชั้นวางท่ีออกแบบเป็นพิเศษ เพื่อสรา้งความน่าสนใจ ใชต้ั้ง

บริเวณหวัชั้น หรือพื้ นท่ีทางเดิน

5.  island Freez คือ  ตูแ้ช่ หรือ ถังแช่เคร่ืองด่ืมท่ีออกแบบมาเป็นพิเศษตั้งแยกออกมา

จากตูป้กติ  อยู่บริเวณใกลช้่องจ่ายเงิน

6.  Headboard คือ ป้ายโฆษณาท่ีติดหวัชั้น เพื่อใหผู้บ้ริโภคมองเห็นไดร้ะยะไหล และ

สะดวกในการมองหาสินคา้

ป้ายโฆษณา ณ จุดขาย / บนชั้นวางสินคา้ 

(POINT OF PURCHASE : POP)



SHELF VISION
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SHELF TALKER



WOBBLES



SPECIAL RACK



ISLAND FREEZ



ป้ายโฆษณาบริเวณรา้นคา้ หา้งสรรพสินคา้ และโรงภาพยนตร์

รูปแบบป้ายบริเวณรา้นคา้ หา้งสรรพสินคา้ และโรงภาพยนตร ์ ไดแ้ก่

1.  Floor Vision และ Wall Vision คือ ป้ายโฆษณาท่ีติดอยูบ่นพ้ืน

ทางเดิน หรือ ผนังรา้น หรือ ประตูทางออกของโรงภาพยนตร ์หน้าลิฟ

2.  ผา้ใบกนัแดดหน้ารา้น

3.  ธงราว

4.  ป้ายแขวน (Mobile) เป็นป้ายท่ีหอ้ยลงจากเพดาน หมุนไดร้อบ 

5.  ป้ายไฟ/ป้ายเคล่ือนไหว  



FLOOR VISION



ป้ายผา้ใบกนัแดดรา้น



ป้ายโฆษณาบนอุปกรณ์ท่ีเก่ียวกบัการขาย

รูปแบบป้ายโฆษณาบนอุปกรณ์ท่ีเก่ียวกบัการขาย  ไดแ้ก่

1.  ป้ายโฆษณาบนรถเข็น

2.  ป้ายโฆษณาบนตูข้ายสินคา้อตัโนมติั

3.  ป้ายโฆษณาบริเวณจุดชาํระเงิน



ป้ายโฆษณาบนรถเข็น



ป้ายโฆษณาบนตูข้ายสินคา้อตัโนมติั



ป้ายโฆษณาบริเวณจุดชาํระเงิน



ขอ้ดีของป้ายโฆษณาในอาคาร

1. สรา้งบรรยากาศท่ีดีในการซ้ือสินคา้

2. ใหข้อ้มูลสินคา้ และส่งเสริมการขาย

3. กระตุน้ใหเ้กิดการตดัสินใจซ้ือ  

4. ยํา้เตือนความทรงจาํ

5. สนับสนุนส่ืออ่ืน ๆ 



ขอ้จาํกดั

1. พ้ืนท่ีในการติดตั้งส่ือมีจาํกดั

2. จาํนวนส่ือท่ีเยอะเกินไปอาจทาํใหผู้บ้ริโภคเบ่ือหน่าย และทาํใหบ้รรยากาศ

ในการซ้ือเสียไป

3. อาจเกะกะขวางทาง ทาํใหผู้บ้ริโภคไม่ไดร้บัความสะดวก



3.  ป้ายโฆษณาเคล่ือนท่ีได ้(MOBILE SIGN)

ป้ายโฆษณาเคล่ือนท่ีไดแ้บ่งเป็นกลุ่มใหญ่ ๆ 3 กลุ่ม ไดแ้ก่

1.  ป้ายโฆษณานอกตวัรถ (Travelling Display) ไดแ้ก่  

โฆษณาบนตวัรถ , โฆษณาดา้นขา้ง และดา้นหลงัรถ ,  ป้ายโฆษณา

บนรถยนต์

2.  ป้ายโฆษณาภายในตวัรถ (Inside Cards)
3.  ป้ายโฆษณาเคล่ือนท่ีอ่ืน ๆ เช่น ส่ือลอยฟ้า (Air ship) , ถุง

สินคา้ 



โฆษณาบนตัวรถ



ป้ายโฆษณาภายในตัวรถ (INSIDE CARDS)



ป้ายโฆษณาเคล่ือนท่ีอ่ืน ๆ



ขอ้ดีของป้ายโฆษณาเคล่ือนท่ี

• ผูโ้ดยสารสามารถอ่านขอ้ความโฆษณาในช่วงท่ีรถติด

• เป็นการซํ้าสารโฆษณาเน่ืองจากผูโ้ดยสารใชบ้ริการรถโดยสาร

ประจาํทางเป็นประจาํ

• สามารถเลือกกลุ่มเป้าหมายท่ีโดยสารรถประจาํทางผ่านชุมชน 

หรือบริเวณท่ีทาํงานเป็นประจาํ

• สามารถสรา้งสรรคไ์ดห้ลากหลายรูปแบบ เพ่ือเรียกความสนใจ



ขอ้จาํกดัของป้ายโฆษณาเคล่ือนท่ี

• ไม่สามารถใส่ขอ้ความท่ีซบัซอ้นหรือใส่เน้ือหาจาํนวนมากได้

• กลุ่มเป้าหมายมกัเป็นคนเดิม ๆ เน่ืองจากคนมกัใชเ้สน้ทางเดิม ๆ 

ในการเดินทาง  ทาํใหก้ารเขา้ถึงอาจทาํไดไ้ม่มากพอ

• หากเป็นส่ือภายในยานพาหนะ ผูท่ี้จะพบเห็นโฆษณาส่วนใหญ่มี

รายไดร้ะดบัปานกลางถึงตํา่ จึงไม่เหมาะกบัการโฆษณาสินคา้

ราคาแพง

• เหมาะเป็นส่ือท่ีใชย้ํา้เตือนความทรงจาํ



4.  แคตาล็อก (CATALOG)

แคตาล็อกเป็นส่ือส่ิงพิมพท่ี์มีลกัษณะเป็นรูปเล่ม  ทาํข้ึน

เพ่ือเป็นคู่มือการสัง่หรือเลือกซ้ือสินคา้  แบ่งเป็น 4 ประเภท ไดแ้ก่

1. แคตาล็อกของผูค้า้ปลีก  ออกแบบโดยรา้นคา้ปลีก เช่น 7/11

2. แคตาล็อกขายสินคา้ทุกประเภทของรา้น 

3. แคตาล็อกเฉพาะสินคา้บางประเภทในรา้น

4. แคตาล็อกของผูผ้ลิต เพ่ือเสนอขายวตัถุดิบ เคร่ืองจกัรกลต่าง ๆ 

ใหก้บัโรงงาน



แคตตาล็อกออนไลน์



ขอ้ดีของการใชแ้คตตาล็อก

1. เพ่ิมความสะดวกในการเลือกซ้ือสินคา้ สามารถดูแคตตาล็อกและ

สัง่ซ้ือไดใ้นช่วงเวลาว่าง

2. ผูบ้ริโภคมีเวลาในการคิดไตร่ตรอง และเลือกสินคา้

3. สามารถสัง่ซ้ือผ่านออนไลน์ , โทรศพัท ์และไปรษณียไ์ด้

4. มีภาพและราคาประกอบทาํใหง่้ายต่อการตดัสินใจ



ขอ้จาํกดัของการใชแ้คตตาล็อก

1. ค่าใชจ้่ายในการจดัพิมพต่์อเล่มสูง

2. หากออกแบบไม่น่าสนใจผูบ้ริโภคอาจไม่เปิดดู

3. ผูบ้ริโภคมกัใชเ้วลาในการศึกษาสินคา้ในแคตตาล็อกนาน 

เน่ืองจากมีเวลาพิจารณาโดยไม่มีใครมากระตุน้



แผ่นพบั (BROCHURE) และใบปลิว (LEAFLET)

แผ่นพบัและใบปลิวต่างกนัตรงท่ีใบปลิวมีรายละเอียดน้อยกว่า การ

เผยแพร่ไม่เป็นทางการ นิยมใชก้ระดาษมนั แผ่นพบัอาจมีการพบั

มากกว่า 1 พบัก็ได ้ส่วนใบปลิวจะมีกระดาษเพียงแผ่นเดียวเท่าน้ัน 

ส่วนใหญ่ใชเ้พ่ือส่งเสริมการขาย



ขอ้ดีและขอ้ดอ้ยของการใชแ้ผ่นพบัและใบปลิว

1 สามารถใชว้ิธีการเผยแพร่ไดห้ลายวิธี เช่น เดินแจก  ติดตามท่ี

ต่าง ๆ แทรกไปกบัหนังสือพิมพ ์แจกร่วมกบับตัรเครดิต เป็นตน้

2. ตน้ทุนการผลิตตํา่กว่าแคตตาล็อก

3. สามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายท่ีเจาะจงได ้หรือเลือกเขตพ้ืนท่ีท่ี

ตอ้งการได้



ขอ้จาํกดัของการใชแ้ผ่นพบัและใบปลิว

1. พนักงานแจกมกัไม่สนใจท่ีจะแจกกลุ่มเป้าหมายอย่างจริงจงั 

บางครั้งก็นําไปท้ิง หรือแจกใหค้นละหลาย ๆ ใบ

2. บางครั้งผูร้บัก็ไม่ใส่ใจและโยนท้ิง สรา้งความสกปรกใหก้บัทอ้ง

ถนนและสะพานลอย



5.  คูปอง

คูปองทาํหน้าท่ีในการเสนอเง่ือนไขอย่างใดอย่างหน่ึงใหก้บัผูบ้ริโภค 

เช่น ส่วนลด , แลกซ้ือ ,ลุน้รางวลั



ขอ้ดีของคูปอง

1. ทาํใหผู้บ้ริโภคเกิดการทดลองใชสิ้นคา้

2. ผูบ้ริโภคมีการตอบสนองต่อคูปองค่อนขา้งมาก

3. เพ่ิมยอดขายใหก้บัสินคา้ได้



ขอ้ดอ้ยของคูปอง

1. ไม่สามารถกาํหนดปริมาณการใชคู้ปองท่ีกลบัคืนมาของผูบ้ริโภค

ได้

2. หากกาํหนดระยะเวลาในการใชคู้ปองนาน จะทาํใหค่้าใชจ้่ายมี

สูงข้ึน

3. ผูบ้ริโภคไม่ค่อยสนใจคูปองของสินคา้ใหม่มากนัก เพราะไม่

สามารถเปรียบเทียบมูลค่าของคูปองกบัมูลค่าของสินคา้ท่ีจะ

ไดร้บัได้
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