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B r a n d  P o s i t i o n i n g  
เป็นสถานีบริการน้ำมันอันดับหนึ่งในประเทศไทย 
มีสาขามากที่สุดในประเทศ 
มีการคิดค้นนวัตกรรมและการส่งเสริมเทคโนโลยีให้กับ
อุตสาหกรรมยานยนตร์
ก้าวไปสู่ Global Brand อย่างยั่งยืน
พนักงานมีศักยภาพสูง



C o r p o r a t e  O b j e c t i v e s  

การทำธุรกิจควบคู่กับการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ ชุมชน คำนึง
ถึงความเป็นอยู่ที่ดีของสังคม เพื่อสร้างเศรษฐกิจที่ดี พัฒนา
คุณภาพชีวิต และธุรกิจมีการเติบโตที่ยั่งยืน 
การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ รับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม
สนับสนุนการใช้ทรัพยากรให้คุ้มค่า ให้สอดคล้องกับเป้าหมาย
การพัฒนาอย่างยั่งยื่น SDGs ด้วยการส่งเสริมนวัตกรรมและ
เทคโนโลยีด้วยนโยบาย Net Zero Emissions
สร้างสถานีบริการเป็น PTT Living Community เพื่อเป็น
ศูนย์กลางของชุมชน และศูนย์กลางการเป็นที่พึ่งพาของผู้ใช้รถ
และชุมชน



M a r k e t i n g  O b j e c t i v e s  
สร้างความมั่นคงทางพลังงาน เพื่อผลตอบแทนที่ดี
พัฒนาเทคโนโลยีด้านพลังงาน 
ส่งเสริมพลังงานทดแทน เพื่อสามารถแข่งขันได้ในระดับ
สากล และขยายการลงทุนอย่างต่อเนื่อง



5 C ' s
Customers: ผู้ใช้น้ำมัน นักท่องเที่ยว คู่ค้าจาก
ต่างประเทศ คนในชุมชน บุคคลและธุรกิจที่
ต้องการผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม ผลิตภัณฑ์
ปิโตรเคมี และไฟฟ้า
Collaborators: องค์กรและสถาบันที่
เกี่ยวข้องกับการสำรวจและผลิตปิโตรเลียม ก๊าซ
ธรรมชาติ การกลั่น การตลาดน้ำมันและการค้า
ระหว่างประเทศ ธุรกิจปิโตรเคมี ธุรกิจไฟฟ้าและ
สาธารณูปโภค ธุรกิจถ่านหิน เช่น กระทรวงการ
คลัง การไฟฟ้าแห่งประเทศไทย บริษัท ไออาร์พีซี
จำกัด (มหาชน) เป็นต้น



5 C ' s
Competitors: มีคู่แข่งที่แตกต่างกันใน
แต่ละประเภทของธุรกิจ



5 C ' s
Company/Back Office: เป็นบริษัทน้ำมัน
ก๊าซธรรมชาติ และปิโตรเคมีครบวงจรของรัฐ 
Context: การผลิตน้ำมันไร้สารตะกั่วออกมา
เพื่อสร้างความแตกต่างกับคู่แข่ง รวมถึงการ
สร้างสถานีน้ำมันออกไปตั้งตามต่างจังหวัดมาก
ขึ้น และยั่งยืนด้วยการเป็นมากกว่าสถานีน้ำมัน
ภายใต้แนวคิด Living Community หรือ
ศูนย์กลางชุมชน ที่รวมตั้งแต่สถานีบริการน้ำมัน,
ร้านสะดวกซื้อ, ร้านกาแฟ และพื้นที่สีเขียวเพื่อให้
คนระแวกนั้นได้เข้ามาใช้บริการ



V i d e o  C o n t e n t  S t r a t e g y



Photo/Information/News Strategy
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