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รายละเอยีดของรายวชิา(Course Specification) 

รหัสวชิา   MKT ๔๒๐๔  รายวชิา  การตลาดระดับโลก 

สาขาวชิา บรหิารธุรกจิ คณะ/วทิยาลัย   วทิยาการจัดการ       มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศกึษา  ๑  ปกีารศกึษา ๒๕๖๙ 

 

หมวดท่ี๑ข้อมูลท่ัวไป 
๑. รหัสและชื่อรายวชิา   

รหัสวชิา   MKT ๔๒๐๔ 

ช่ือรายวชิาภาษาไทย การตลาดระดับโลก 

ช่ือรายวชิาภาษาอังกฤษ   Global Marketing 

๒. จำนวนหน่วยกติ   ๓ (๓-๐-๖)  

       

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวชิา 

๓.๑  หลักสูตร       หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑติ สาขาวชิาการตลาด  

๓.๒ ประเภทของรายวชิา    หมวดวชิาเฉพาะ(วชิาแกน) 

 

๔.อาจารยผ์ู้รับผดิชอบรายวชิาและอาจารย์ผู้สอน    

๔.๑  อาจารย์ผูรั้บผดิชอบรายวชิา  อ.ดร.ขนษิฐา เศษคึมบง 

๔.๒ อาจารย์ผูส้อน   อ.ดร.ขนษิฐา เศษคึมบง 

       

    

       

       

 

๕.  สถานท่ีตดิต่อ หอ้งพักอาจารย ์ ช้ัน ๓ อาคาร๕๖ คณะวทิยาการจัดการ/  

E – Mail kanittha.se@ssru.ac.th 

๖. ภาคการศกึษา / ชัน้ปท่ีีเรยีน   

๖.๑ ภาคการศกึษาที่   ๑/๒๕๖๙ ช้ันปทีี่  ๓ 

๖.๒ จำนวนผูเ้รียนที่รับได ้ประมาณ          ๓๐ คน 

 

๗. รายวชิาท่ีต้องเรยีนมากอ่น(Pre-requisite)  (ถ้าม)ี ไม่ม ี

 

๘. รายวชิาท่ีต้องเรยีนพร้อมกัน(Co-requisites)(ถ้าม)ี   ไม่ม ี
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๙. สถานท่ีเรยีน   คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา 

 

 

๑๐.วันท่ีจดัทำหรอืปรับปรุง   วันที่ ๙ เดอืน    กรกฎาคม   พ.ศ. ๒๕๖๙ 

รายละเอยีดของรายวชิาคร้ังล่าสุด 

 
 

หมวดท่ี ๒ จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
 

๑. จุดมุ่งหมายของรายวชิา 
  (๑) เพื่อใหม้คีวามรู้ความเขา้ใจเก่ียวกับการตลาดระดับโลก (ความรู้) 
  (๒) เพื่อเขา้ใจบทบาทของนักการตลาดซึ่งเป็นวชิาชีพที่มคีวามสำคัญอย่างยิ่งในทางธุรกิจปัจจุบัน (ความเขา้ใจ) 
  (๓) เพื่อเลอืกใช้เครื่องมอืทางการตลาดอย่างเหมาะสมกับกลุ่มเปา้หมายและธุรกิจ (การนำไปใช้) 
  (๔) เพื่อใหต้ระหนักถึงบทบาท อทิธพิลของสิ่งแวดลอ้มที่มตี่อการดำเนนิงานทางการตลาด 
๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวชิา 

 ๒.๑ ปรับปรุงเนื้อหาใหส้อดคลอ้งกับหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. ๒๕๕๔ และความเจริญก้าวหนา้ทางเทคโนโลยทีี่ 
 นำมาใช้เปน็เครื่องมอืทางการตลาด อาท ิ เว็บไซต์  บล็อก และโซเช่ียลมเีดยีอื่น ๆ  

          ๒.๒ บูรณาการกัารวจิัย โดยนำ ขอ้มูลมาประกอบการเรียนการสอน           
 

 
หมวดท่ี๓ลักษณะและการดำเนนิการ 

 
๑. คำอธบิายรายวชิา 
   

MKT ๔๒๐๔ การตลาดระดับโลก 
  Global Marketing  
  แนวคิด ทฤษฎีการจัดการการตลาดระดับโลก รูปแบบการประกอบการการตลาดระดับโลก การวิเคราะห์และ
ประเมินผลสภาพแวดล้อมทางการตลาด กลยุทธ์ส่วนประสมการตลาดและกลยุทธ์การเข้าสู่ตลาดโลก เขตการค้าเสรี 
ข้อกำหนดและกฎเกณฑ์การค้าระหว่างประเทศ การเลือกตลาดเป้าหมาย การจัดการการตลาดระดับโลก เอกสารการค้า
ระหว่างประเทศ จริยธรรมนักการตลาดระดับโลก  
  Concepts and theories of marketing in a global context; patterns of worldwide marketing, marketing based 
business environments analysis, marketing mix strategy, global strategy, free trades alliances, rules and regulations of 
international trades, selecting the target markets, worldwide marketing management, dealing with documents in 
international business management, world-classed businessman ethics. 
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๒. จำนวนชั่วโมงท่ีใชต้่อภาคการศกึษา 
 

บรรยาย 

(ช่ัวโมง) 

สอนเสรมิ 

(ช่ัวโมง) 

การฝึกปฏบิัติ/งาน 

ภาคสนาม/การฝกึงาน(ช่ัวโมง) 

การศกึษาด้วยตนเอง 

(ช่ัวโมง) 

  ๓ ช่ัวโมง ต่อสัปดาห์ 

(๑๖x๓=๔๘) 

สอนเสริมตาม

สถานการณ์และความ

ต้องการของนักศึกษา 

    ไม่มกีารฝกึปฏบัิติ   ๖ ช่ัวโมง ต่อสัปดาห์ 

 

 
๓. จำนวนชัว่โมงต่อสัปดาห์ท่ีอาจารย์ให้คำปรกึษาและแนะนำทางวชิาการแกน่ักศกึษาเป็นรายบุคคล 

อาจารยจ์ัดชัว่โมงให้คำปรกึษา (Office hours) อยา่งน้อยสัปดาห์ละ ๓ ชั่วโมงตอ่สัปดาห์ โดยตกลงกับ
นักศกึษาท่ีต้องการรับคำปรกึษานอกเวลาเรยีน 
 ๓.๑ ปรกึษาดว้ยตนเองที่หอ้งพักอาจารย์ผูส้อน  หอ้งพักอาจารย์  ช้ัน  ๓  อาคาร ๕๖  คณะวทิยาการจัดการ 

 ๓.๒ ปรกึษาผ่านโทรศัพท์ที่ทำงาน / มอืถอื  หมายเลข ๐๘ ๐๗๕๓ ๔๗๗๗ 

 ๓.๓ ปรึกษาผ่านจดหมายอเิลก็ทรอนกิส์ (E-Mail) kanittha.se@ssru.ac.th 

 ๓.๔ ปรึกษาผ่านเครอืข่ายสังคมออนไลน ์(Facebook/Twitter/Line) 

 ๓.๕ ปรึกษาผ่านเครอืข่ายคอมพวิเตอร์ (Internet/Webboard) 

 

 

หมวดท่ี๔การพัฒนาผลการเรยีนรู้ของนกัศึกษา 

๑.คุณธรรม  จรยิธรรม 

๑.๑   คุณธรรม จรยิธรรมท่ีต้องพัฒนา 

          (๑) มจีติสำนกึและตระหนักในคุณธรรม จริยธรรม จรรยาบรรณ ความเสยีสละและความซื่อสัตย์สุจริต 

 (๒) มวีนิยั ตรงต่อเวลา และความรับผดิชอบต่อตนเอง สังคม และสิ่งแวดลอ้ม 

 (๓) มพีฤตกิรรมที่แสดงถึงการเคารพสทิธขิองผูอ้ื่นและศักดิ์ศรีของความเป็นมนุษย ์ 

 

๑.๒   วธีิการสอน 
(๑) ยกตัวอย่างสอดแทรกตัวอย่างธุรกิจ โครงการตา่ง ๆ เก่ียวกับคุณธรรม จริยธรรม ที่ควรสร้างและ

ปลูกฝังในสังคมไทย เก่ียวกับการตลาด 
(๒) มอบหมายใหน้ักศกึษาค้นควา้เพิ่มเตมิจากประเดน็ดา้นคุณธรรม จริยธรรมที่เก่ียวขอ้งกับการตลาด  
(๓) กรณศีกึษาเก่ียวกับคุณธรรม จริยธรรม เก่ียวกับการตลาดใหน้ักศกึษาร่วมแสดงความคิดเห็น 

๑.๓    วธีิการประเมนิผล 
การประเมนิผลการเรยีนรู้ด้านคุณธรรมจริยธรรม 

(๑) ประเมนิจากการตรงเวลาของนกัศกึษาในการเขา้ชั้นเรยีน การส่งงานตามกำหนดระยะเวลาท่ี
มอบหมาย และการร่วมกจิกรรม 

(๒) ประเมนิจากการมวีนิัยและพร้อมเพรยีงของนักศกึษาในการเขา้ร่วมกจิกรรม 
(๓) ประเมนิจากการกระทำทุจริตในการสอบ 
(๔) ประเมนิจากความรับผดิชอบในหน้าท่ีท่ีได้รับมอบหมาย 
(๕) ประเมนิจากการรับฟังและยอมรับความคดิเห็นของผู้อื่น 
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๒. ความรู้ 

๒.๑   ความรู้ท่ีต้องพัฒนา 

 (๑) มคีวามรู้และความเขา้ใจเก่ียวกับหลักการและทฤษฎทีีส่ำคัญในเนื้อหาสาขาวชิาที่ศกึษา 

         (๒)สามารถตดิตามความก้าวหนา้ทางวชิาการและต่อยอดองค์ความรู้ในศาสตร์ที่เก่ียวขอ้ง  
        (๓)สามารถบูรณาการความรู้ในสาขาวชิาที่ศกึษากับความรู้ในศาสตร์อืน่ๆที่เก่ียวขอ้ง 

 ๒.๒   วธีิการสอน 
(๑) บรรยาย อภปิรายร่วมกันและถามตอบเพื่อทดสอบความรูจ้ากเนื้อหาที่เรียน 
(๒)  ทำแบบฝกึหดัทา้ยบท  
(๓)  วเิคราะห์บทความที่เก่ียวขอ้งกับเนื้อหาและร่วมแสดงความคิดเห็น  

        ๒.๓    วธีิการประเมนิผล 
  (๑) การทดสอบย่อย 

(๒) การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 
(๓) ประเมนิจากรายงานที่นักศกึษาจัดทำ 
(๔) ประเมนิจากแผนธุรกิจหรอืโครงการที่นำเสนอ 
(๕) ประเมนิจากการนำเสนอรายงานในช้ันเรียน 

    
๓.๑   ทักษะทางปัญญาท่ีตอ้งพัฒนา 

   (๑) มคีวามคิดริเร่ิมสร้างสรรค์อย่างมเีหตุผลและเปน็ระบบ 

            (๒) สามารถสบืค้น จำแนก และวเิคราะห์ขอ้มูลหรอืสารสนเทศ เพือ่ใหเ้กิดทักษะในการแก้ปญัหา  

         (๓) สามารถประยุกต์ความรู้และทักษะกับการแก้ปัญหาทางธุรกิจไดอ้ยา่งเหมาะสม 

      ๓.๒   วธีิการสอน 
(๑) ใช้การบรรยายเนื้อหาตามบทเรียนจาก PowerPoint โดยยกตัวอยา่งกรณศีกึษา  ผลการวจิัยบทความ 
   เก่ียวขอ้ง เพื่อใหน้ักศกึษาร่วมแสดงความคิดเหน็ 
(๒)  แบ่งกลุม่ทำโครงการ อาท ิการวเิคราะห์สภาพแวดลอ้มทางการตลาด การวเิคราะหต์ลาดเปา้หมาย 
(๓)  สมัภาษณ์ผูป้ระกอบการ ผูบ้ริโภค 

๓.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑)ประเมนิผลจาก การทดสอบย่อย การสอบกลางภาคและปลายภาค โดยใช้กรณศึีกษา 

หรือโจทย์ปัญหา 

(๒)ประเมนิผลจากการรายงานผลการศึกษาคน้ควา้ โครงงาน งานวจิัย โดยการนำเสนอหนา้ช้ันเรียนและ

เอกสารรายงาน 

(๓) ประเมนิผลจากรายวชิาสหกจิศึกษา หรือการฝกึประสบการณ์วชิาชีพบริหารธุรกจิ 

๔. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบท่ีต้องพัฒนา 

 (๑) ) มคีวามรับผดิชอบในงานที่ไดรั้บมอบหมาย   

 (๒)  สามารถทำงานเปน็ทมีในบทบาทของผูน้ำหรอืผูร่้วมงาน ตามทีไ่ดรั้บมอบหมายอยา่งเหมาะสม 

 (๓)  มมีนุษยสัมพนัธ์ทีด่ ีและสามารถปรับตัวเขา้กับสถานการณ์ที่เก่ียวขอ้งไดเ้ป็นอย่างด ี
        ๔.๒   วธีิการสอน 
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(๑) มอบหมายใหท้ำงานเป็นกลุ่ม  อาท ิการวางแผนการตลาด  
(๒)  มอบหมายงานในการสำรวจตลาดและวเิคราะห์สภาพแวดลอ้มทาง การตลาด       
(๓)  ใหค้้นควา้ขอ้มลูจากแหลง่ขอ้มลูลำดับแรก อาท ิการสมัภาษณ์ผูป้ระกอบการ   

๔.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรม และการแสดงออกของนักศึกษาในการร่วมอภิปราย หรือการนำเสนอ

รายงานกลุ่มในช้ันเรียน   

(๒) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรมท่ีแสดงออกในการร่วมกจิกรรมต่างๆ 

๕. ทักษะการวเิคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวเิคราะห์เชงิตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศท่ีต้องพัฒนา 

 (๑) สามารถเลอืกและประยุกต์ใช้เทคนคิทางคณติศาสตร์และสถิตทิี่เก่ียวขอ้งไดอ้ย่างเหมาะสม  

 (๒) สามารถเลอืกวธิกีารสื่อสารและรูปแบบการนำเสนอใหผู้อ้ื่นเขา้ใจไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ  

 (๓) สามารถเลอืกและใช้เทคโนสารสนเทศไดอ้ย่างเหมาะสม 

 
๕.๒   วธีิการสอน 

(๑) ใหน้ักศกึษานำเสนองานทีไ่ดรั้บมอบหมายจาก ผลการสำรวจ อาทยือดขายทางการตลาด 
(๒) ผลการสมัภาษณ์ผูป้ระกอบการและผูบ้ริโภค  
(๓) นำเสนอผลงานหนา้ช้ันเรียน 

๕.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑) ประเมนิผลจากผลความถูกต้องของขัน้ตอนการวางแผนการตลาด การสำรวจและวเิคราะห์ 

                 สภาพแวดล้อมทางการตลาด 
(๒) ประเมนิจากคำตอบท่ีได้จากการสัมภาษณ์วา่มคีวามน่าสนใจ มเีหตุผลและเปน็ประโยชน์ต่อ 

                 การตลาดเพยีงใด  
(๓) ประเมนิผลจากการตอบคำถามทบทวนประจำบทเรียนว่ามกีารอา้งองิขอ้มูลจากการค้นควา้เพิ่มเตมิ   
     จากการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศเพยีงใด 
  

หมวดท่ี๕แผนการสอนและการประเมนิผล 

๑. แผนการสอน 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

๑ 

 

 

 

ความรู้ท่ัวไปเกีย่วกับการตลาด  

- ระบบเศรษฐกจิพื้นฐาน  

- ตลาดในระบบเศรษฐกจิ  

- แนวความคดิทางการตลาด 

 ๑. บรรยายแนะนาํรายวิชาและวิธีการ

เรียน  
 ๒.ทดสอบความรู้ก่อนเรียน ซักถาม 

ตอบคำถาม ตอบทบทวน 

๓.บรรยายประกอบส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 

อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 

๒ ความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับการตลาดระดับ

โลก 

- ววัิฒนาการของการตลาดระดับโลก 

 ๑.บรรยายประกอบส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 

๒.ยกตัวอย่างกรณศึีกษา 

 

อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 
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สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

- ทฤษฏกีารตลาดระดับโลก 

๓ 

 

 

สิ่งแวดลอ้มดา้นการตลาดระดับโลก 

- สิ่งแวดลอ้มทางเศรษฐกจิ 

-  ส ิ ่ งแวดล ้อมทางการเม ืองและ

กฏหมาย 

- สิ่งแวดลอ้มทางสังคมและวัฒนธรรม 

 ๑,ยกตัวอย่างกรณศึีกษา ตอบคำถาม

ทบทวน 

๒.ยกตัวอย่างกรณศึีกษา ซักถาม ตอบ

คำถาม ตอบคำถามทบทวน 

๓.บรรยายประกอบส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 

 

อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 

๔ การวเิคราะห์สิ่งแวดลอ้มทางการตลาด 

- การวเิคราะห์สิ่งแวดลอ้มภายใน 

- การวเิคราะห์สิ่งแวดลอ้มภายนอก 

 

 รูปแบบการสอนออนไลน์ ซักถามตอบ

คำถาม 

 

อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 

๕ การวเิคราะห์พฤตกิรรมการซื้อ 

-  ต ั วแบบพฤต ิกรรมการซ ื ้ อของ

ผูบ้ริโภค 

- ปัจจยัท่ีมผีลต่อพฤติกรรมการซื้อของ

ผูบ้ริโภค ในตลาดระดับโลก 

- ปัจจยัท่ีมผีลต่อพฤติกรรมการซื้อของ

ธุรกจิ 

- กระบวนการตัดสนิใจซื้อของธุรกจิ 

 ๑.บรรยายประกอบส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 

๒.มอบหมายงานคน้ควา้จากสื่อ

ออนไลน์  เร่ืองกรณศึีกษาปัจจยัท่ีมผีล 

ต่อพฤติกรรมผูซ้ื้อท่ีในการตัดสนิใจซื้อ  

 

 

อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 

๖ กลยุทธ์การตลาดระดับโลก 

- การกำหนดวัตถุประสงค์ระดับโลก 

- การแบ่งส่วนตลาด การกำหนดตลาด

เป้าหมาย 

- การกำหนดกลยุทธ์การตลาดระดับ

โลก 

 ๑บรรยายประกอบส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 

๒.แบ่งกลุ่มศึกษาการวางตำแหน่ง

ผลติภัณฑ์ประเภทต่าง ๆ ในตลาด และ

๓.นำเสนอในช้ันเรียน ซักถาม ตอบ

คำถาม ตอบคำถามทบทวน 

อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 

๗ พฤติกรรมผูบ้ริโภคในตลาดระดับโลก 

-  แนวค ิดพฤต ิกรรมผ ู ้ บร ิ โภค ใน

การตลาดระดับโลก 

- ป ัจจ ัยท ี ่ เก ี ่ยวข ้องก ับพฤติกรรม

ผูบ้ริโภคในการตลาดระดับโลก 

 

 ๑.รูปแบบการสอนออนไลน์ ซักถาม

ตอบคำถาม 

 

อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 

๘ สอบกลางภาค    

๙ กลยุทธ์การเข้าสู่ตลาดระดับโลก  ๑.บรรยายประกอบส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 
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สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

- วธีิการเข้าสู่ตลาดระดับโลก 

- การตัดสนิใจตราผลติภัณฑ์ 

- การบรรจุภัณฑ์และป้าย ฉลาก 

๒.ยกตัวอย่างกรณศึีกษา 

๓.ซักถาม ตอบคำถาม ตอบคำถาม

ทบทวน  

 

๑๐ กลยุทธ์ผลติภัณฑ์ระดับโลก 

 - การตัดสนิใจตราผลติภัณฑ์ 

- ความหมายและระดับผลติภัณฑ์ 

 ๑.บรรยายประกอบสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 

๒.ยกตัวอย่างกรณศึีกษา 

๓.ซักถาม ตอบคำถาม ตอบคำถาม

ทบทวน  

อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 

๑๑ การกำหนดราคาระดับโลก 

- ปัจจัยที่มีผลต่อการกำหนดราคาใน

ตลาดระดับโลก 

- การคำนวณราคาผลิตภัณฑ์ในตลาด

ระดับโลก 

 ๑.บรรยายประกอบสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 

๒.แบ่งกลุ่มศึกษาปัญหาการคา้ปลกี

ของไทยซักถาม 

 

อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 

๑๒ การส่งเสริมการตลาดระดับโลก 

- การตัดสินใจส่วนประสมการส่งเสริม

การตลาด 

- การโฆษณาระดับโลก 

 ๑.รูปแบบการสอนออนไลน์ ซักถาม

ตอบคำถาม 

๒.ซักถาม ตอบคำถาม ทบทวน 

อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 

๑๓ กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด 

- การใช้พนักงานขายเพื่อการส่งเสริม

การตลาดระดับโลก 

- การส่งเสริมการขายระดับโลก 

 ๑.นักศึกษาร่วมแสดงความคดิเห็นถงึ

อิทธิพลการสื่อสารจากเคร่ืองมอืต่าง 

๒. ซักถาม ตอบคำถาม  

อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 

๑๔ นโยบายภาครัฐบาลและบทบาทใน

ตลาดระดับโลก 

 ๑.บรรยายประกอบสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 

๒.ซักถาม ตอบคำถาม ทบทวน 

อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 

๑๕ การปฏบัิตกิารทางการตลาด 

- การควบคุมทางการตลาด 

 ๑.บรรยายประกอบสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 

๒.สื่อการสอน power point  

 

อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 

๑๖ สร ุปเน ื ้อหาและน ักศ ึกษานำเสนอ

รายงานการตลาด 

 นักศึกษาแต่ละกลุ่มนำเสนอรายงาน

การตลาดตามหัวขอ้ท่ีสนใจและ

อภิปรายร่วมกัน 

อ.ดร.ขนษิฐา เศษคมึบง 

๑๗ สอบปลายภาค    

 

๒. แผนการประเมนิผลการเรยีนรู้ 
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ผลการเรียนรู้ วธีีการประเมนิผลการเรียนรู้ 
สัปดาห์ท่ี

ประเมนิ 

สัดส่วน 

ของการประเมนิผล 

๑.๒ (๑) ประเมนิจากการตรงเวลาของนักศกึษาในการ

เขา้ช้ันเรียน การส่งงานตามกำหนดระยะเวลาที่

มอบหมาย และการร่วมกิจกรรม 

(๒) ประเมนิจากการมวีนิัยและพร้อมเพรียงของ

นักศกึษาในการเขา้ร่วมกิจกรรม 

(๓) ประเมนิจากการกระทำทจุริตในการสอบ 

(๔) ประเมนิจากความรับผดิชอบในหนา้ที่ทีไ่ดรั้บ

มอบหมาย 

(๕) ประเมนิจากการรับฟังและยอมรับความคิดเห็น

ของผูอ้ื่น 

 

ทุกสัปดาห ์ ๑๐ 

๒.๑,๒.๓ (๑) การสอนออไลน ์

(๒) การสอบกลางภาคเรียน 

(๓) การทดสอบปลายภาคเรียน 

  

๗,๑๓ 

๘ 

๑๗ 

๑๐ 

๓๐ 

๓๐ 

๓.๓ (๑) ประเมนิผลจากการรายงานผลการศกึษาค้นควา้ 

โครงงาน งานวจิัย โดยการนำเสนอหนา้ช้ันเรียนและ

เอกสารรายงาน 

 

๑๐ ๑๐ 

๕.๒ (๑) ประเมนิจากเทคนคิการนำเสนอโดยการเลอืกใช้

เครื่องมอืทางเทคโนโลยสีารสนเทศ หรอื

คณติศาสตร์และสถิตทิี่เก่ียวขอ้ง 

(๒) ประเมนิจากความสามารถในการอธบิายความ 

และการอภปิรายกรณศีกึษาที่มกีารนำเสนอตอ่ช้ัน

เรียน 

 ๑๐ 

 

 

หมวดท่ี๖ทรัพยากรประกอบการเรยีนการสอน 

๑. ตำราและเอกสารหลัก 
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๑) Kotler,P. & Armstrong,G. (๒๕๕๒). หลักการตลาด. (แปลจาก Principles of marketing. โดย วารุณ ีตัณตวิงศ์

วาณชิ,นภิา นรุิตตกุิล,สุนทรี เหล่าพดัจัน,พรพรหม พรหมเพศ,นติยา งามแดน และจุฑามาศ ไพบูลย์วงษ์) กรงเทพฯ : เพยีร์

สัน เอ็ดดเูคช่ัน อนิโดไชนา่. 

๒) การตลาดระดับโลก (GLOBAL MARKETING). ISBN: ๙๗๘๙๗๔๐๓๓๐๔๔๘ ผูเ้ขยีน: นนัทสารี สุขโต 

 

   

 

๒.เอกสารและข้อมูลสำคัญ 

๑) Perreault, W.D., Cannon, J.P., & Mc Cathy, E.J. (๒๐๑๑) Basic marketing : Marketing strategy planning 

approach. (๑๘th ed). New York, NY : Mc Graw-Hill 

  

๓. เอกสารและข้อมูลแนะนำ 

 ๑) http://www.marketingteacher.com/powpoint/ 

     ๒) http://www.knowthis.com/principler-of-marketing-tutorials/ 

 ๓) http://www.mhhc.com/business/marketing/fourpa/pd... 

 ๔) http://www.slideshare.net/narodsm/basic-marketing-concept 

 ๕) http://www.webater.edv/~yeaqcvwt/mark๕๐๐ppt.html  

  

 

หมวดท่ี๗ การประเมนิและปรับปรุงการดำเนนิการของรายวิชา 

๑. กลยุทธ์การประเมนิประสทิธิผลของรายวชิาโดยนักศกึษา 

  ๑.๑อธิบายความสำคัญของการปรับปรุงรายวิชาให้มีความทันสมัย ด้วยการสอนออนไลน์ โดยการมีส่วนร่วมของ
นักศกึษาในฐานะผูม้สี่วน  ร่วมกับเนื้อหาของหลักสูตร 
  ๑.๒ ประเมนิศักยภาพก่อนและหลังเรียนโดยนักศกึษา 
  ๑.๓ให้นักศึกษาแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับเนื้อหาของหลักสูตรว่าควรปรับปรุงเรื่องใด   เพื่อประโยขน์ต่อการ
นำไปใช้ 
 
๒. กลยุทธ์การประเมนิการสอน 

      ๒.๑ประเมนิโดยให้ผู้เรยีนมส่ีวนร่วม อาทิความร่วมมอืในการทำกจิกรรมต่างๆ 

๒.๒ ประเมนิผลตามวัตถุประสงค์ของแผนการเรยีนท่ีผู้สอนกำหนดไว้โดยนำการสอนแบบออนไลน์มาร่วม

การสอน 

๒.๓ ประเมนิจากผลการเรยีนของนักศกึษา 

๓. การปรับปรุงการสอน 

 ๓.๑จากผลการประเมนิในขอ้ ๒  ผูส้อนนำขอ้เสนอแนะมารวบรวมประเด็นที่ตอ้งที่ตอ้งปรับปรุงอาท ิจุดดอ้ย    
          อุปสรรคต่างๆที่เกิดขึ้น เพื่อใช้ในการสอนคร้ังตอ่ไป 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑๐ 

รายวชิา ...................... สาขาวชิา ...................................... คณะ/วทิยาลัย........................................... มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

  ๓.๒ ใหน้ักศกึษาเสนอแนะวธิกีารสอนที่ตอ้งการเพื่อพัฒนารูปแบบการสอนใหด้ขีึ้น 
           ๓.๓ ศกึษาเทคนคิการสอนใหม่ๆที่สามารถปรับเปลี่ยนตามสภาพแวดลอ้มและสถานการณ์ 
 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศกึษาในรายวชิา 

  ๔.๑ พจิารณาจากคุณภาพของงานเดีย่วและงานกลุ่มที่นำเสนอในช้ันเรียน ตลอดภาคเรียน 
  ๔.๒ ประเมนิจากการแสดงความคิดเห็นที่สอดคลอ้งและแตกต่างบนหลักการทางทฤษฎทีี่เก่ียวขอ้ง 

 ๔.๓ ประเมนิความเหมาะสมของแผนการสอนรายวชิา อาท ิกิจกรรมการเรียนการสอน  
      การมอบหมายงาน การวัดผลการเรียนกับคำอธบิายรายวชิาและวัตถุประสงค์ของรายวชิา 
 

๕. การดำเนนิการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสทิธิผลของรายวชิา 

  ๕.๑จากขอ้มูลที่สนุปแนวคิดและ นำมาสรุปประเด็นที่ตอ้งปรับปรุงใหไ้ดม้าตรฐานดยีิ่งขึ้น 
  ๕.๒ ศกึษาขอ้มูลปัจจุบันที่เก่ียวขอ้งกับรายวชิาที่มกีารเปลี่ยนแปลงโดยนำมาปรับเพิ่มในเนื้อหาใหม้คีวามทันสมัย 
   ๕.๓ วางแผนปรับปรุงประสทิธผิลของรายวชิา นำสิ่งที่ปรับปรุงไปใช้ นำกลับมาทบทวน และปรับปรุงอย่างต่อเนื่อง 
  ๕.๔ มกีารบูรณาการการจัดการเรียนการสอนสู่การบริการวชิาการสู่ชุมชน โดยการจัดอบรมสัมมนา เรื่อง การ 
                พัฒนา ผูป้ระกอบการโดยสร้างมูลค่าเพิ่มในการดำเนนิธรุกิจอยา่งจริยธรรม 
 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

 

หนา้ | ๑๑ 
รายวชิา การตลาดระดับโลก สาขาวชิา การตลาด คณะ/วิทยาลัย วทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรยีนรู้จากหลักสูตรสู่รายวชิา (Curriculum Mapping) 

ตามที่ปรากฏในรายละเอยีดของหลักสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

 

รายวิชา ๑. คุณธรรม และ
จริยธรรม 

๒. ความรู ๓. ทักษะทางปญญา ๔. ทักษะ
ความสัมพันธระหวาง

บุคคล 

และความรับผิดชอบ 

๕. ทักษะการ
วิเคราะหเชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และการ
ใชเทคโนโลยี
สารสนเทศ 

 ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ 

 MKT ๔๒๐๓  รายวิชา  การตลาดระดับโลก                

 


