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รายงานผลการดำเนินการของรายวิชา 

รหัสวิชา DAD๕๓๐๖ รายวิชา การตลาดสำหรับการบริหารการพัฒนา 

หลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (ศศ.ม.) (Master of Arts Program in Development Administration) 
โครงการปรัชญาดุษฎีบัณฑิต บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา ๑  ปีการศึกษา ๒๕๖๙ 
 

หมวดที ่๑ ข้อมูลทั่วไป 
๑.  รหัสและชื่อรายวิชา    

รหัสวิชา   DAD๕๓๐๖ 
ชื่อรายวิชาภาษาไทย การตลาดสำหรับการบริหารพัฒนา  
ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ Marketing for Development Management 
 

๒.  รายวิชาที่ต้องเรียนก่อนรายวิชานี้  (ถ้ามี)       
   -ไม่มี- 
 
๓.  อาจารย์ผู้รับผิดชอบ อาจารย์ผู้สอนและกลุ่มเรียน  (section)     
      ให้รายงานเป็นรายกลุ่ม     
   อาจารย์ ดร.ไปรพร แสงจันทร์   กลุ่มเรียน  ๖๘๒, ๖๘๓ และ ๖๙๑ 
 
๔.  ภาคการศึกษา/ปีการศึกษาที่เปิดสอนรายวิชา ภาคการศึกษา ๑ ปีการศึกษา ๒๕๖๙ 
 
๕.  สถานที่เรียน  อาคาร ๓๑ ชั้น ๓ สาขาวิชาการบริหารการพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 
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หมวดที่ ๒ การจัดการเรียนการสอนที่เปรียบเทียบกับแผนการสอน 

 
๑.  รายงานชั่วโมงการสอนจริงเทียบกับแผนการสอน 

หัวข้อ 
จำนวนชั่วโมง
ตามแผนการ

สอน 

จำนวน
ชั่วโมงที่สอน

จริง 

ระบุเหตุผลที่การสอนจริงต่างจาก
แผนการสอนหากมีความแตกต่างเกิน 

๒๕% 

๑. บทที่ ๑ ความรู้เบื้องต้นหลักการตลาด  
- ความหมายและความสำคัญของการตลาด 
- กระบวนการวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด 
(Strategic Marketing Process) 
- ความสัมพันธ์ระหว่างการตลาดและการ
บริหารพัฒนา 
- องค์ประกอบหลักในการทำการตลาด 
- ก า ร ศึ ก ษ า ต ล า ด แ ล ะ ก า ร ก ำ ห น ด
กลุ่มเป้าหมาย 

๓ ๓ -ไม่มี- 

๒. บทที่  ๒ วิวัฒนาการของการตลาด   - 
การตลาดในยุคก่อนการผลิต  
- การตลาดในยุคการขาย  
- การตลาดเชิงกลยุทธ์  
- การตลาดเพื่อสังคม 
- การเปลี่ยนแปลงของแนวคิดการตลาดใน
บริบทการพัฒนา 

๓ ๓ -ไม่มี- 

๓. บทที่ ๓ ส่วนผสมทางการตลาด  
- ส่วนผสมทางการตลาด (4P) 
- การปรับใช้ 4P ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
- การขยาย 4P เป็น 7P สำหรับธุรกิจบริการ 
- การประยุกต์ใช้ส่วนผสมทางการตลาดใน
องค์กรพัฒนา 

๓ ๓ -ไม่มี- 
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หัวข้อ 
จำนวนชั่วโมง
ตามแผนการ

สอน 

จำนวน
ชั่วโมงที่สอน

จริง 
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๒๕% 

- การพัฒนาแผนการตลาดและกลยุทธ์ตาม
ส่วนผสมทางการตลาด 

๔. บทที่ ๔ การตลาดยุคดิจิทัล และการตลาด
ยุค New Normal  
- การเปลี่ยนแปลงของการตลาดในยุคดิจิทัล 
- การตลาดออนไลน์ : แพลตฟอร์มและ
เครื่องมือ 
- การใช้โซเชียลมีเดียและการตลาดดิจิทัล 
- ก า ร ต ล าด ใน ยุ ค  New Normal (ห ลั ง 
COVID-19) 
- ผลกระทบของเทคโนโลยีใหม่และวิธีการ
ตลาดที่ต้องปรับตัว 

๓ ๓ -ไม่มี- 

๕. บทที่ ๕ การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค  
- ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค 
- ปั จจั ยที่ มี ผลต่ อพฤติ กรรมผู้ บ ริ โภ ค  - 
กระบวนการตัดสินใจของผู้บริโภค 
- การใช้การวิจั ยตลาดในการวิ เคราะห์
พฤติกรรมผู้บริโภค 
- ก ารป รั บ กลยุ ท ธ์ ต ามพ ฤติ ก รรม ขอ ง
กลุ่มเป้าหมาย 

๓ ๓ -ไม่มี- 

๖. บทที่ ๖ วิธีการสร้างแรงจูงใจให้กับ
ผู้บริโภค  
- การใช้จิตวิทยาในการตลาด 
- เทคนิคการสร้างความตระหนักรู้และความ
สนใจในผลิตภัณฑ์ 
- การใช้โปรโมชั่นและข้อเสนอพิเศษ 

๓ ๓ -ไม่มี- 
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หัวข้อ 
จำนวนชั่วโมง
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สอน 

จำนวน
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- การตลาดเชิงอารมณ์และการสร้างความ
ผูกพัน 
- การสร้างความเชื่อมั่นและความภักดีจาก
ลูกค้า 

๗. บทที่ ๗ แนวคิดหลักการบริหารเชิงกล
ยุทธ์  
- ความหมายของการบริหารเชิงกลยุทธ์ 
- กระบวนการและขั้นตอนในการวางกลยุทธ์ 
- การวิเคราะห์ SWOT: Strengths, 
Weaknesses, Opportunities, Threats 
- การเลือกกลยุทธ์ที่เหมาะสมกับองค์กร 
- การกำหนดวิสัยทัศน์และพันธกิจทาง
การตลาด 

๓ ๓ -ไม่มี- 

๘. บทที่ ๘ แนวทางในการกำหนดกลยุทธ์
ทางการตลาด 
- การวิจัยตลาดและการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อ
กำหนดกลยุทธ์ 
- การตั้งเป้าหมายทางการตลาดที่ชัดเจน 
- การเลือกกลยุทธ์ตามลักษณะของตลาดและ
การแข่งขัน 
- การนำกลยุทธ์ไปปฏิบัติในภาคการพัฒนา 
- การประเมินและปรับกลยุทธ์ตาม
สถานการณ์ตลาด 

๓ ๓ -ไม่มี- 

๙. บทที่ ๙ จริยธรรมทางธุรกิจ  
- ความหมายของจริยธรรมทางธุรกิจ 
- มาตรฐานจริยธรรมในธุรกิจการตลาด 

๓ ๓ -ไม่มี- 
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หัวข้อ 
จำนวนชั่วโมง
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- การรักษาผลประโยชน์ของผู้บริโภคและ
สังคม 
- ความโปร่งใสในการดำเนินธุรกิจ 
- การส่งเสริมจริยธรรมในการบริหารพัฒนา 

๑๐. สอบเก็บคะแนนกลางภาค ๓ ๓ -ไม่มี- 

๑๑. บทที่ ๑๐ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่   
- กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
- การวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
- การประเมินโอกาสทางการตลาดสำหรับ
ผลิตภัณฑ์ใหม่  
- กลยุทธ์การเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ 
- การปรับปรุงผลิตภัณฑ์ตามความคิดเห็นของ
ลูกค้า 

๓ ๓ -ไม่มี- 

๑๒. บทที่ ๑๑ วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 
- ความหมายของวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 
- ขั้นตอนในวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 
- การจัดการผลิตภัณฑ์ในแต่ละช่วงของวงจร
ชีวิต 
- กลยุทธ์การตลาดในช่วงต่างๆ ของวงจรชีวิต 
- การตัดสินใจเมื่อถึงเวลาที่จะยุติผลิตภัณฑ์ 

๓ ๓ -ไม่มี- 

๑๓. บทที่ ๑๒ การโฆษณา และการสื่อสาร
ทางการตลาด  
- ความสำคัญของการโฆษณาในกลยุทธ์
การตลาด 
- เครื่องมือการโฆษณาและช่องทางสื่อสาร 
- การโฆษณาผ่านสื่อดิจิทัลและโซเชียลมีเดีย 

๓ ๓ -ไม่มี- 
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หัวข้อ 
จำนวนชั่วโมง
ตามแผนการ

สอน 

จำนวน
ชั่วโมงที่สอน

จริง 
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๒๕% 

การวัดผลและประเมินประสิทธิภาพของการ
โฆษณา 
- การสื่อสารกับผู้บริโภคอย่างมีประสิทธิภาพ 
๑๔. บทที่ ๑๓ กรณีศึกษาการตลาด รวมถึง
เทคนิคการนำเสนอแผนการตลาดเพ่ือให้
บรรลุผลสำเร็จตามเป้าหมาย  
- การศึกษาและการวิเคราะห์กรณีศึกษา
การตลาด 
- การประยุกต์ใช้กลยุทธ์จากกรณีศึกษาที่
ประสบความสำเร็จ 

๓ ๓ -ไม่มี- 

๑๕. บทที่ ๑๓ กรณีศึกษาการตลาด รวมถึง
เทคนิคการนำเสนอแผนการตลาดเพ่ือให้
บรรลุผลสำเร็จตามเป้าหมาย (ต่อ) 
- เทคนิคการนำเสนอแผนการตลาด - การ
จัดทำแผนการตลาดที่ เป็นรูปธรรมและ
สามารถปฏิบัติได ้
- การติดตามและประเมินผลการดำเนินการ
ตามแผนการตลาด 

๓ ๓ -ไม่มี- 

๑๖. สรุปเนื้อหาของรายวิชา ๓ ๓ -ไม่มี- 

๑๗. สอบปลายภาค    
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๒.  หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน 
ระบุหัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน และพิจารณานัยสำคัญของหัวข้อต่อผลการเรียนรู้ของรายวิชาและหลักสูตร ใน

กรณีท่ีมีนัยสำคัญให้เสนอแนวทางชดเชย 
 

หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน  
(ถ้ามี) 

นัยสำคัญของหัวข้อที่สอนไม่
ครอบคลุมตามแผน 

แนวทางชดเชย 

-ไม่มี- -ไม่มี- -ไม่มี- 
 
 
๓. ประสิทธิผลของวิธีสอนที่ทำให้เกิดผลการเรียนรู้ตามท่ีระบุในรายละเอียดของรายวิชา 

ผลการเรียนรู้ วิธีสอนที่ระบุในรายละเอียด
รายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  
พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข มี ไม่มี 
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ผลการเรียนรู้ วิธีสอนที่ระบุในรายละเอียด
รายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  
พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข มี ไม่มี 

คุณธรรม จริยธรรม (๑) ตระหนักในคุณค่าและ
คุณธรรม จริยธรรม เสียสละ 
และซื่อสัตย์สุจริต 
(๒) มีวินัย ตรงต่อเวลา และ
ความรับผิดชอบต่อตนเองและ
สังคม 
(๓) มีภาวะความเป็นผู้นําและ
ผู้ตาม สามารถทำงานเป็นทีม 
สามารถแก้ไขข้อขัดแย้งและ
ลําตัวความสำคัญ 
(๔) เคารพสิทธิรับฟังความ
คิดเห็นของผู้อื่น รวมทั้งเคารพ
ในคุณค่าและศักดิ์ศรีของความ
เป็นมนุษย์ 
(๕) เคารพกฎระเบียบและ
ข้อบังคับต่างๆ ขององค์กร
และสังคม 
(๖) เคารพและยึดถือปฏิบัติ
จรรยาบรรณทางวิชาการและ
วิชาชีพ 

  -ไม่มี- 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๙  
รหัสวิชา DAD๕๓๐๖ รายวิชา การตลาดสำหรับการบรหิารพัฒนา บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ผลการเรียนรู้ วิธีสอนที่ระบุในรายละเอียด
รายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  
พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข มี ไม่มี 

ความรู้ (๑) มีความรู้ ทักษะ และความ
เชี่ยวชาญด้านการเมืองและ
นโยบายเศรษฐกิจ 
(๒) สามารถวิเคราะห์ปัญหา 
รวมทั้งประยุกต์ความรู้ ทักษะ 
วิธีการ และการใช้เครื่องมือที่
เหมาะสมกับการแก้ปัญหา 
(๓) สามารถบูรณาการความรู้
ในสาขาวิชาความรู้ในศาสตร์
อ่ืนๆที่เกี่ยวข้องได้ 
(๔) สามารถสร้างงานงานวิจัย 
เพ่ือนําไปใช้ในการพัฒนา
การเมืองและนโยบาย
เศรษฐกิจได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ และมี
จรรยาบรรณ 

  -ไม่มี- 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๐  
รหัสวิชา DAD๕๓๐๖ รายวิชา การตลาดสำหรับการบรหิารพัฒนา บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ผลการเรียนรู้ วิธีสอนที่ระบุในรายละเอียด
รายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  
พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข มี ไม่มี 

ทักษะทางปัญญา (๑) มีความรู้สามารถในการ
วิเคราะห์ สังเคราะห์ ประเด็น
ต่างๆของการเมืองและ
นโยบายเศรษฐกิจได้ 
(๒) สามารถสืบค้น ตีความ 
และประเมินข้อมูล เพ่ือใช้ใน
การแก้ปัญหาอย่างสร้างสรรค์ 
(๓) สามารถคน้หาข้อเท็จจริง 
ทำความเข้าใจ ประเมินข้อมูล
จากหลักฐานใหม่แล้วนำ
ข้อสรุปมาประยุกต์ใช้ตาม
สถานการณ์ต่างๆ 
(๔) สามารถประยุกต์ความรู้
และทักษะกับการ การ
นำเสนอแนวทางพัฒนาทาง
การเมืองและนโยบาย
เศรษฐกิจได้อย่างเหมาะสม 

  -ไม่มี- 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๑  
รหัสวิชา DAD๕๓๐๖ รายวิชา การตลาดสำหรับการบรหิารพัฒนา บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ผลการเรียนรู้ วิธีสอนที่ระบุในรายละเอียด
รายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  
พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข มี ไม่มี 

ทักษะความสัมพันธ์ระหว่าง
บุคคลและความรับผิดชอบ 

(๑) สามารถติดต่อสื่อสาร
ระหว่างกลุ่มบุคคลหลากหลาย
อาชีพทั้งภาครัฐและเอกชน 
อย่างมีประสิทธิภาพและ
เหมาะสม 
(๒) สามารถให้ความช่วยเหลือ 
และอำนวยความสะดวกแก่
การแก้ปัญหาสถานการณ์
ต่างๆ ในกลุ่มทั้งในบทบาท
ของผู้นำของผู้นำ หรือใน
บทบาทของผู้ปฏิบัติ(๓) มี
ความรับผิดชอบในงานที่ได้รับ
มอบหมายทั้งงานรายบุคคล
และงานกลุ่ม 
(๔) มีความรับผิดชอบในการ
พัฒนาการเรียนรู้ทั้งของ
ตนเองและทางวิชาชีพอย่าง
ต่อเนื่อง 
(๕) มีความสามารถในการใช้
ความรู้ด้านการเมืองและ
นโยบายเศรษฐกิจเพื่อพัฒนา
สังคมได้อย่างเหมาะสม 

  -ไม่มี- 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๒  
รหัสวิชา DAD๕๓๐๖ รายวิชา การตลาดสำหรับการบรหิารพัฒนา บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ผลการเรียนรู้ วิธีสอนที่ระบุในรายละเอียด
รายวิชา 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน  (ถ้ามี)  
พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข มี ไม่มี 

ทักษะการวิเคราะห์เชิง
ตัวเลข การสื่อสาร และการ
ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

(๑) สามารถใช้เทคนิคทางสถิติ
และคณิตศาสตร์ เพ่ือ
การศึกษาค้นคว้าอิสระและ
วิจัยได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
(๒) สามารถสรุปประเด็นและ
สื่อสารอย่างถูกต้องเหมาะสม 
โดยการพูดและการเขียนทั้งใน
การสื่อสารทั่วไปและเชิง
วิชาการ 
(๓) สามารถใช้เทคนิคพ้ืนฐาน
ทางคณิตศาสตร์และสถิติใน
การประมวล การแปล
ความหมาย และการวิเคราะห์
ข้อมูล 
(๔) ผลิตผลงานวิจัยที่สามารถ
ตอบในด้านการเมืองและ
นโยบายเศรษฐกิจได้ 

  -ไม่มี- 

 
๔. ข้อเสนอการดำเนินการเพื่อปรับปรุงวิธีสอน 

ระบุข้อเสนอเพ่ือการปรับปรุงวิธีสอน ซึ่งได้จากปัญหาที่พบในข้อ ๓ 
 ๔.๑ ควรจัดกิจกรรมสอดแทรกการเรียนการสอนเพ่ือให้นักศึกษามีส่วนร่วมในการคิดวิเคราะห์ และตัดสินใจมากขึ้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๓  
รหัสวิชา DAD๕๓๐๖ รายวิชา การตลาดสำหรับการบรหิารพัฒนา บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

หมวดที ่๓ สรุปผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา 
 

๑. จำนวนนักศึกษาที่ลงทะเบียนเรียน ๑๑ คน 
 
๒. จำนวนนักศึกษาที่คงอยู่เม่ือสิ้นสุดภาคการศึกษา ๑๑ คน 
 
๓. จำนวนนักศึกษาที่ถอน  -  
 
๔. การกระจายของระดับคะแนน (เกรด) 
 

ระดับคะแนน (เกรด) จำนวน คิดเป็นร้อยละ 

A ๑๑ ๑๐๐ 
A- - - 
B+ - - 
B - - 
B- - - 
C+ - - 
C - - 
C- - - 
D+ - - 
D - - 
D- - - 
W - - 
F - - 
I - - 

 
๕. ปัจจัยท่ีทำให้ระดับคะแนนผิดปกติ  (ถ้ามี) 
 
 -ไม่มี-  
 
๖. ความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมินที่กำหนดไว้ในรายละเอียดรายวิชา 

     ระบุความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมินผลการเรียนรู้ที่กำหนดไว้ใน มคอ.๓ หมวด ๕ ข้อ ๒ 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๔  
รหัสวิชา DAD๕๓๐๖ รายวิชา การตลาดสำหรับการบรหิารพัฒนา บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

๖.๑ ความคลาดเคลื่อนด้านกำหนดเวลาการประเมิน 
ความคลาดเคลื่อน เหตุผล 

-ไม่มี- -ไม่มี- 

 
๖.๒ ความคลาดเคลื่อนด้านวิธีการประเมินผลการเรียนรู้  (ถ้ามี) 

ความคลาดเคลื่อน เหตุผล 
-ไม่มี- -ไม่มี- 

 
๗. การทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา 

วิธีการทวนสอบ สรุปผล 

การสอบปลายภาค ระดับคะแนนนักศึกษาผ่านตามเกณฑ์ท่ีกำหนดไว้ 

 
หมวดที ่๔ ปัญหาและผลกระทบต่อการดำเนินการ 

๑. ประเด็นด้านทรัพยากรประกอบการเรียนและสิ่งอำนวยความสะดวก 
ปัญหาในการใช้แหล่งทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน  

(ถ้ามี) 
ผลกระทบ 

-ไม่มี- -ไม่มี- 

 
๒. ประเด็นด้านการบริหารและองค์กร 

ปัญหาด้านการบริหารและองค์กร(ถ้ามี) ผลกระทบต่อผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 

-ไม่มี- -ไม่มี- 

 
 

หมวดที ่๕ การประเมินรายวิชา 
๑. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา  (แนบเอกสาร) 

๑.๑ ข้อวิพากษ์ท่ีสำคัญจากผลการประเมินโดยนักศึกษา 
- ผลการประเมินผ่านออนไลต์ผ่านระบบคอมพิวเตอร์มหาวิทยาลัย  
 
 
 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๕  
รหัสวิชา DAD๕๓๐๖ รายวิชา การตลาดสำหรับการบรหิารพัฒนา บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

๑.๒ ความเห็นของอาจารย์ผู้สอนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ ๑.๑ 
- ควรเพิ่มเติมในการใช้สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ที่หลากหลาย ทำให้นักศึกษาเกิดความสนใจและอยากเรียนรู้มาก

ยิ่งขึ้น เช่น อุปกรณ์ ตัวอย่างของจริง หนังสือ ตำรา เว็ปไซค์ในการสอนมากขึ้น 
 
๒.  ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธีอื่น 

๒.๑ ข้อวิพากษ์ท่ีสำคัญจากผลการประเมินโดยวิธีอ่ืน 
ระบุข้อวิพากษ์ท้ังที่เป็นจุดแข็งและจุดอ่อน 
- ไม่มี- 

 
๒.๒ ความเห็นของอาจารย์ผู้สอนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ ๒.๑ 
- ไม่มี- 

 
หมวดที ่๖ แผนการปรับปรุง 

๑.  ความก้าวหน้าของการปรับปรุงการเรียนการสอนตามที่เสนอในรายงาน/รายวิชาครั้งที่ผ่านมา 
แผนการปรับปรุงที่เสนอในภาคการศึกษา/ 

ปีการศึกษาที่ผ่านมา 
ผลการดำเนินการ 

-ไม่มี- -ไม่มี- 

 
๒. การดำเนินการอ่ืน ๆ ในการปรับปรุงรายวิชา 
      -ไม่มี- 
 
๓. ข้อเสนอแผนการปรับปรุงสำหรับภาคการศึกษา/ปีการศึกษาต่อไป 

ข้อเสนอ กำหนดเวลาที่แล้วเสร็จ ผู้รับผิดชอบ 

-ไมม่ี - -ไม่มี - -ไม่มี - 

 
๔.  ข้อเสนอแนะของอาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาต่ออาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
 - ไม่มี – 
 
 



มคอ. ๕ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๖  
รหัสวิชา DAD๕๓๐๖ รายวิชา การตลาดสำหรับการบรหิารพัฒนา บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

 
 
ลงชื่อ ……………………………………………………………  ลงชื่อ …………………………………………………………… 
              (อาจารย์ ดร.ไปรพร แสงจันทร์)                   (รศ.ดร.บรรย์ฑติย์ ผังนิรันดร์) 
               อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา          อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
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