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• วัตถุประสงคของกิจการ  (Corporate Objectives)
• ขั้นตอนการกําหนดราคา  (Steps of Pricing Method)
• วัตถุประสงคการกําหนดราคา  (Pricing Objectives)
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• วัตถุประสงคของกิจการ  (Corporate Objectives)
• พันธกิจและวิสัยทัศนธุรกิจ  (Corporate Mission and 

Vision)
• วัตถุประสงคของธุรกิจ  (Business Objectives)
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• วัตถุประสงคของกิจการ  (Corporate Objectives)
• พันธกิจและวิสัยทัศนธุรกิจ  (Corporate Mission and 

Vision)
• กระดาษ  Double A
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• ขั้นตอนการกําหนดราคา  (Steps of Pricing Method)
• การเลือกวัตถุประสงคการกําหนดราคา  (Selecting the 

Price Objectives)
• การกําหนดอุปสงค  (Determining Demand)
• การคาดคะเนตนทุน  (Estimating Costs)
• การวิเคราะหตนทุน  ราคา  และขอเสนอของคูแขงขัน  

(Analyzing Competitors’ Cost, Prices, and Offers)
• การเลือกวิธีการกําหนดราคา  (Selecting the Pricing 

Method)
• การเลือกราคาขั้นสุดทาย  (Selecting the Final Price)
• การปรับแตงราคา  (Adapting the Price)
• การตอบสนองตอการเปลี่ยนแปลงราคา  (Responding to 

Price Changes)



• วัตถุประสงคการกําหนดราคา  (Pricing Objectives)
• เพื่อความอยูรอดของกิจการ  (Survival) 
• เพื่อกําไรปจจุบันสูงสุด  (Maximum Current Profit)
• เพื่อรายไดปจจุบันสูงสุด  (Maximum Current 

Revenue)
• เพื่อการเติบโตของยอดขาย  (Maximum Sales 

Growth)
• เพื่อใหราคาตลาดสูงสุด  (Maximum Market 

Skimming)
• เพื่อเปนผูนําผลิตภัณฑคุณภาพ  (Product Quality 

Leadership)
• วัตถุประสงคการกําหนดราคาอื่นๆ  (Other Pricing 

Objective)
* 5

Asst. Prof. Dr. Pattana Sirichotpundit, Ph.D.

หลักการกําหนดราคา  (Pricing Principles)



• วัตถุประสงคการกําหนดราคา  (Pricing Objectives)
• เพื่อกําไรปจจุบันสูงสุด  (Maximum Current Profit)
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• วัตถุประสงคการกําหนดราคา  (Pricing Objectives)
• เพื่อรายไดปจจุบันสูงสุด  (Maximum Current 

Revenue)
• เพื่อการเติบโตของยอดขาย  (Maximum Sales 

Growth)
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• วัตถุประสงคการกําหนดราคา  (Pricing Objectives)
• เพื่อใหราคาตลาดสูงสุด  (Maximum Market 

Skimming)
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• การกําหนดอุปสงคและการคาดคะเนตนทุน  (Determining 
Demand and Estimate Costs)
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อุปสงคมีความยืดหยุน
นอย
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อุปสงคมีความ
ยืดหยุนมาก
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เสนตนทุนเฉลี่ย
ระยะสั้น
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ตนทุนเฉลี่ยในระยะ
ยาวที่ใชกําลังการ
ผลิตหลายโรงงาน
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• การเลือกวิธีการกําหนดราคา  (Selecting a Pricing 
Method)
• การกําหนดราคาแบบตนทุนบวกเพิ่ม  (Markup Pricing)
• การกําหนดราคาตามผลตอบแทนเปาหมาย  (Target 

Return Pricing)
• การตั้งราคาตามคุณคาที่รับรู  (Perceived Value Pricing)
• การกําหนดราคาเนนไปที่คุณคา  (Value Pricing)
• การกําหนดราคาตามภาวะตลาด  (Going Rate Pricing)
• การกําหนดราคาแบบประมูล  (Sealed Bid Pricing)
• การเลือกราคาขั้นสุดทาย  (Selecting the Final Price)
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• การปรับแตงราคา  (Adapting the Price)
• การกําหนดราคาตามเขตภูมิศาสตร  (Geographical 

Pricing)
• การใหสวนลดราคาและสวนยอมให

• สวนลดเงินสด
• สวนลดปริมาณ
• สวนลดตามหนาที่
• สวนลดตามฤดูกาล
• สวนยอมให
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Q & A
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