
มคอ. ๓ 
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รายวชิา MKT๒๒๐๒ การตลาดเพื่อสิ่งแวดลอ้ม สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 

 

รายละเอยีดของรายวชิา(Course Specification) 

รหัสวชิา   MKT ๒๒๐๒   รายวชิา การตลาดเพื่อสิง่แวดลอ้ม 

สาขาวชิา บรหิารธุรกจิ คณะ/วทิยาลัย   วทิยาการจัดการ       มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศกึษา  ๑ ปกีารศกึษา  ๒๕๖๘ 

 

หมวดท่ี ๑  ข้อมูลท่ัวไป 
๑. รหัสและชื่อรายวชิา   

รหัสวชิา   MKT ๒๒๐๒ 
ช่ือรายวชิาภาษาไทย การตลาดเพื่อสิง่แวดลอ้ม 

ช่ือรายวชิาภาษาอังกฤษ   Green Marketing  

 

๒. จำนวนหน่วยกติ   ๓ (๓-๐-๖)  

       

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวชิา 

๓.๑  หลักสูตร       หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑติ สาขาวชิาการตลาด  

๓.๒ ประเภทของรายวชิา              หมวดวชิาเฉพาะ(วชิาแกน) 

 

๔.อาจารยผ์ู้รับผดิชอบรายวชิาและอาจารย์ผู้สอน    

๔.๑ อาจารย์ผูรั้บผดิชอบรายวชิา   ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 
๔.๒ อาจารย์ผูส้อน   อาจารย ์ดร.ลดาพร  พทิักษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๕.  สถานท่ีตดิต่อ หอ้งพักอาจารย ์ อาคาร  ๕๗ คณะวทิยาการจัดการ 

 

๖. ภาคการศกึษา / ชัน้ปท่ีีเรยีน   

๖.๑ ภาคการศกึษาที่  ๑/๒๕๖๘ ช้ันปทีี่ ๒ 

๖.๒ จำนวนผูเ้รียนที่รับได ้ประมาณ  ๒๒๕  คน 

 

๗. รายวชิาท่ีต้องเรยีนมากอ่น(Pre-requisite)  (ถ้าม)ี ไม่มี 

 

๘. รายวชิาท่ีต้องเรยีนพร้อมกัน(Co-requisites)(ถ้าม)ี   ไม่มี 

 

๙. สถานท่ีเรยีน อาคาร ๕๖ และ อาจารย ์๔๗ คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา 
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๑๐.วันท่ีจดัทำหรอืปรับปรุง วันที่ ๑ เดอืน    กรกฎาคม   พ.ศ. ๒๕๖๘ 

 
 

หมวดท่ี๒จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
 

๑. จุดมุ่งหมายของรายวชิา 
(๑) เพื่อใหผู้เ้รียนมคีวามเขา้ใจพื้นฐานเก่ียวกับแนวคิดและหลักการของการตลาดเพื่อสิ่งแวดลอ้ม รวมถึง

ความสำคัญของการตลาดทีย่ัง่ยนืในปัจจุบัน 

(๒) เพื่อใหผู้้เรียนสามารถวเิคราะห์และประเมนิประเด็นปัญหาทางการตลาดที่มผีลตอ่สิง่แวดลอ้มและวธิกีาร

จัดการกับปัญหาเหล่านี้ไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ 

(๓) มเีพื่อใหผู้้เรียนสามารถออกแบบและพัฒนากลยุทธ์การตลาดทีม่คีวามยั่งยนืและเปน็มติรตอ่สิ่งแวดลอ้ม โดยใช้

ส่วนประสมทางการตลาด (4P) ที่เหมาะสม 

(๔) เพื่อใหผู้้เรียนสามารถประยุกต์ใช้เครื่องมอืทางการตลาดในการสร้างและส่งเสริมภาพลักษณ์องค์กรทีย่ั่งยนื 

และการสื่อสารกับผูบ้ริโภคอย่างมปีระสทิธภิาพ และ 

(๕) เพื่อใหผู้้เรียนมทีักษะในการคิดเชิงวเิคราะห์ และการตดัสนิใจในการจัดการปัญหาทางการตลาดเพือ่สิ่งแวดลอ้ม

ไดอ้ย่างมเีหตุผลและเป็นระบบ 

  
๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวชิา 

 (๑) ปรับปรุงเนื้อหาใหส้อดคลอ้งกับหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. ๒๕๖๔ และความเจริญก้าวหนา้ทางเทคโนโลยี 
 (๒) สามารถค้นหาขอ้มูลข่าวสารการตลาดผ่านสื่อตา่งๆ และประยุกต์กับการวเิคราะห์และใช้งานไดร้วดเร็ว  

         (๓) บูรณาการแนวความคิดการตลาดใหม่ นำผลการวจิัยการตลาด และนำเอาบทความเชิงวชิาการดา้นการตลาดทั้ง
ในและต่างประเทศประยุกต์ใช้กับการบริหารการตลาดเพื่อสิ่งแวดลอ้มและสังคมที่ยั่งยนืมากที่สุด 
  (๔) นำบทเรียนการตลาดเพื่อสิง่แวดลอ้มที่เกิดขึ้นจริงมาสู่การนำเสนอผลติภัณฑ์เพื่อสิ่งแวดลอ้มใหม่ตามบริบทของ
การตลาดในสังคมไทยเชิงการบริหารงานธุรกิจ 
 

 
หมวดท่ี ๓ ลักษณะและการดำเนนิการ 

 
๑. คำอธบิายรายวชิา 
 แนวความคิดทางการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อม วิเคราะห์ประเด็นปัญหาทางการตลาดที่เปลี่ยนแปลงความสำคัญต่อ

การปรับกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดใหส้อดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงของผู้บริโภค การจัดการทางการตลาดเพื่อการ

อนุรักษ์และรักษาสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติและทางสังคมตลอดจนแนวทางการแก้ไขโดยใช้เครื่องมือทางการตลาดให้

เหมาะสมกับสถานการณ์  

Concepts of green marketing; Analysis of marketing issues affecting the needs to adjust marketing mix 

strategies in corresponding to changes of consumers; Marketing management for social and natural environment 

protection and conservation; and Use of appropriate marketing tools to solve the problems  
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 ๒. จำนวนชั่วโมงท่ีใช้ต่อภาคการศกึษา 
 

บรรยาย 
(ชั่วโมง) 

สอนเสรมิ 
(ชั่วโมง) 

การฝกึปฏบิัต/ิงาน 
ภาคสนาม/การฝกึงาน(ชั่วโมง) 

การศกึษาด้วยตนเอง 
(ชั่วโมง) 

  ๓ ช่ัวโมง ต่อสัปดาห ์
(๑๕x๓=๔๕) 

สอนเสริมตาม
สถานการณ์และความ
ตอ้งการของนักศกึษา 

   -  ๑๕ ช่ัวโมง ต่อสัปดาห ์
 

 
๓. จำนวนชัว่โมงต่อสัปดาห์ท่ีอาจารย์ให้คำปรกึษาและแนะนำทางวชิาการแกน่ักศกึษาเป็นรายบุคคล 

อาจารยจ์ัดชัว่โมงให้คำปรกึษา (Office hours) อยา่งน้อยสัปดาห์ละ ๓ ชั่วโมงตอ่สัปดาห์ โดยตกลงกับ
นักศกึษาท่ีต้องการรับคำปรกึษานอกเวลาเรยีน 
 (ผูรั้บผดิชอบรายวชิาโปรดระบุขอ้มูล   ตัวอย่างเช่น  ๑ ช่ัวโมง / สัปดาห์) 

 (๑) ปรึกษาดว้ยตนเองที่หอ้งพักอาจารย์ผูส้อน ช้ัน ๒ อาคาร ๕๗ คณะวทิยาการจดัการ 

 (๒) ปรึกษาผ่านโทรศัพท์ที่ทำงาน / มอืถอื  หมายเลข ๐๙-๕๓๕๔๙๕๓๙   

 (๓) ปรึกษาผ่านจดหมายอเิลก็ทรอนกิส์ (E-Mail)  supattra.ka@ssru.ac.th, ladapron.pi@ssru.ac.th 

 (๔) ปรึกษาผ่านเครอืข่ายสังคมออนไลน์ Line  -   
 (๕) ปรึกษาผ่านเครอืข่ายคอมพวิเตอร์ (Internet/Web-board) https://ssrudlp.ssru.ac.th/ 

 

หมวดท่ี ๔ การพัฒนาผลการเรยีนรู้ของนักศึกษา 

 

๑. คุณธรรมและจรยิธรรม 

๑.๑   คุณธรรมและจรยิธรรมท่ีต้องพัฒนา 
         ๑) มจีติสำนกึและตระหนกัในคุณธรรม จริยธรรม จรรยาบรรณ ความเสยีสละและความซื่อสตัยส์ุจริต 

และมจีติอาสา 

   ๒) มวีนิยั ตรงตอ่เวลา และความรับผดิชอบตอ่ตนเอง สงัคม และสิ่งแวดลอ้ม 

  ๓) มพีฤตกิรรมที่แสดงถึงการเคารพสทิธขิองผูอ้ื่นและศกัด์ศรีของความเปน็มนุษย ์

๑.๒   วธีิการสอน 

กำหนดใหม้วีัฒนธรรมองค์กร เพื่อเป็นการปลูกฝังใหน้ักศกึษามรีะเบยีบวนิัย โดยเนน้การเขา้ช้ันเรียนใหต้รง

เวลาตลอดจนการแต่งกายที่เป็นไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัย นักศกึษาตอ้งมีความรับผิดชอบโดยในการทำงานกลุ่มนั้น

ตอ้งฝึกให้รู้หน้าที่ของการเป็นผูน้ำกลุ่มและการเป็นสมาชิกกลุ่ม มีความซื่อสัตย์โดยต้องไม่กระทำการทุจริตในการสอบหรือ 

ไม่คัดลอกผลงานผูอ้ื่น ตลอดจนละเมิดทรัพย์สนิทางปัญญา เป็นต้น และมกีารจัดกิจกรรมส่งเสริมคุณธรรมจริยธรรม และ

จรรยาบรรณทางวิชาชีพ เช่น การยกย่องนักศึกษาที่ทำดี ทำประโยชน์แก่ส่วนรวม มีความเสียสละ และปฏิบัติตนตาม

ครรลองครองธรรม 

 

mailto:supattra.ka@ssru.ac.th
https://ssrudlp.ssru.ac.th/
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๑.๓    วธีิการประเมนิผล 
๑) ประเมนิจากการตรงเวลาของนักศกึษาในการเขา้ช้ันเรียน การสง่งานตามกำหนดระยะเวลาที่มอบหมาย 

และการร่วมกิจกรรม 

  ๒) ประเมนิจากการมวีนิัยและพร้อมเพรียงของนักศกึษาในการเขา้ร่วมกิจกรรม 

  ๓) ประเมนิจากการกระทำทจุริตในการสอบ และไม่ละเมดิทรัพย์สนิทางปัญญา 

  ๔) ประเมนิจากความรับผดิชอบในหนา้ที่ทีไ่ดรั้บมอบหมาย 

  ๕) ประเมนิจากการรับฟังและยอมรับความคิดเห็นของผูอ้ืน่  

 

๒. ความรู้ 

๒.๑   ความรู้ท่ีต้องพัฒนา 

  (๑) มคีวามรู้และความเขา้ใจเก่ียวกับหลักการและทฤษฎทีี่สำคัญในเนื้อหาสาขาวชิาที่ศกึษา 

         (๒) สามารถตดิตามความก้าวหนา้ทางวชิาการและตอ่ยอดองค์ความรู้ในศาสตร์ที่เก่ียวขอ้ง  

        (๓) สามารถบูรณาการความรู้ในสาขาวชิาทีศ่กึษากับความรู้ในศาสตร์อื่นๆที่เก่ียวขอ้ง 
๒.๒   วธีิการสอน 

ใชรูปแบบการเรียนการสอนหลากหลายรูปแบบ จัดกิจกรรมสงเสรมิการเรียนรูโดยเนนผูเรยีนเปนสำคัญ 
และเนนหลักการทางทฤษฎี และการประยุกตใชทางการปฎิบัติในสภาพแวดลอมจริงโดยทันตอการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ 
สังคม และเทคโนโลยี ท้ังนี้ใหเปนไปตามลักษณะของรายวิชา ตลอดจนเนื้อหาสาระของรายวิชานั้นๆ นอกจากนี้ควรจัดใหมี
การเรียนรูจากสถานการณจริงโดยการศึกษาดูงาน หรือเชิญผูเชี่ยวชาญท่ีมีประสบการณตรงมาเปนวิทยากรพิเศษเฉพาะเรื่อง 
ตลอดจนฝกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ 

๒.๓    วธีิการประเมนิผล 
๑) การทดสอบย่อย 

      ๒) การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 

  ๓) ประเมนิจากรายงานที่นักศกึษาจัดทำ 

  ๔) ประเมนิจากแผนธุรกิจหรอืโครงการที่นำเสนอ 

  ๕) ประเมนิจากการนำเสนอรายงานในช้ันเรียน 

 

๓. ทักษะทางปัญญา 

๓.๑   ทักษะทางปัญญาท่ีตอ้งพัฒนา 

 ๑) มคีวามคิดริเร่ิมสร้างสรรค์อย่างมเีหตุผลและเป็นระบบ 

 ๒) สามารถสบืค้น จำแนก และวเิคราะห์ขอ้มูลหรอืสารสนเทศ เพื่อใหเ้กิดทักษะในการแก้ปญัหา 

 ๓) สามารถประยุกต์ความรู้ ทักษะ และวจิารณญาณ ในการแก้ปัญหาทางธุรกิจไดอ้ย่างเหมาะสม   
๓.๒   วธีิการสอน 

ในการเรียนการสอน ตองฝกกระบวนการคิดอยางสรางสรรคตั้งแตเริ่มเขาศึกษาโดยเริ่มตนจากปญหาท่ีงาย
และเพ่ิมระดับความยากข้ึนเรื่อยๆ ท้ังนี้ตองจัดใหเหมาะสมและสอดคลองกับรายวิชา มีการจัดการสอนแบบเนนผูเรียนเปน
สำคัญ โดยใชวิธีการสอนท่ีหลากหลาย เชน การอภิปรายกลุม การทำกรณีศึกษา และการจัดทำโครงการ เปนตน รวมถึงใหมี
การฝกปฏิบัติจริงในสถานประกอบการ เพ่ือเปนการเรียนวิธีการแกปญหาในสถานการณจริง      

๓.๓    วธีิการประเมนิผล 
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๑) ประเมนิผลจาก การทดสอบย่อย การสอบกลางภาคและปลายภาค โดยใช้กรณศีกึษาหรอืโจทย์ปัญหา 

  ๒) ประเมนิผลจากการรายงานผลการศกึษาค้นควา้ โครงงาน งานวจิยั โดยการนำเสนอหนา้ช้ันเรียนและ

เอกสารรายงาน 

 
๔. ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบ 

๔.๑ ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบท่ีต้องพัฒนา 
๑) มคีวามรับผดิชอบในงานที่ไดรั้บมอบหมาย 

  ๒) สามารถทำงานเป็นทมีในบทบาทของผูน้ำหรอืผูร่้วมงาน ตามทีไ่ดรั้บมอบหมายอยา่งเหมาะสม 
 ๓) มมีนุษยสมัพันธ์ทีด่ ีและสามารถปรับตัวเขา้กับสถานการณ์ไดเ้ป็นอย่าง        
๔.๒ วธีิการสอน 

จัดกิจกรรมการเรียนการสอนในรายวิชาซ่ึงนักศึกษาตองทำงานเปนกลุม และมีหัวหนากลุมในการทำ
รายงานตลอดจนนำเสนอรายงานเพ่ือเปนการฝกภาวะผูนำและการเปนสมาชิกกลุมท่ีดี โดยใหนักศึกษาเรียนรูแบบรวมมือ ฝก
การทำงานเปนทีม ตลอดจนมีการสอดแทรกเรื่องความรับผิดชอบตอตนเองและสังคม การมีมนุษยสัมพันธ และการปรับตัวให
เขากับสถานการณท่ีเก่ียวของ    
         ๔.๓ วธีิการประเมนิผล 

๑) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรม และการแสดงออกของนักศกึษาในการร่วมอภปิราย หรอืการ

นำเสนอรายงานกลุ่มในช้ันเรียน   

๒) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรมที่แสดงออกในการร่วมปฏบิัตงิานต่างๆ ทีไ่ดรั้บมอบหมาย      

 

๕. ทักษะการวเิคราะห์เชงิตวัเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

๕.๑ ทักษะการวเิคราะห์เชงิตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศท่ีต้องพัฒนา 

๑) สามารถเลอืกและประยกุต์ใช้เทคนคิทางคณติศาสตร์และสถิตทิี่เก่ียวขอ้งไดอ้ย่างเหมาะสม 

        ๒) สามารถเลอืกวธิกีารสื่อสารและรูปแบบการนำเสนอใหผู้อ้ื่นเขา้ใจไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ 

         ๓) สามารถเลอืกและประยุกต์ใช้เทคโนสารสนเทศไดอ้ย่างเหมาะสมกับสถานการณ์ปัจจุบัน 
๕.๒ วธีิการสอน 

จัดกิจกรรมการเรียนการสอนในรายวิชาต่างๆ โดยให้นักศึกษาได้วิเคราะห์สถานการณ์ หรือกรณีศึกษา 
โดยใช้เทคนิคทางคณิตศาสตร์และสถิติที่เก่ียวข้อง โดยนำเทคโนโลยีและสารสนเทศมาประยุกต์ใช้ ในการแก้ปัญหาและ
นำเสนอรายงานที่เหมาะสมในช้ันเรียน ตลอดจนมอบหมายงานในรายวชิาต่างๆ เพื่อใหน้กัศกึษาพัฒนาความสามารถในการ
ใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

๕.๓ วธีิการประเมนิผล 
๑) ประเมนิจากการนำเทคโนโลยแีละสารสนเทศ รวมถึงเทคนคิทางคณติศาสตร์และสถิตทิี่เก่ียวขอ้ง มา

ประยุกต์ใช้ ในการแก้ปัญหาในงานทีไ่ดรั้บมอบหมาย 
๒) ประเมนิดา้นความสามารถในการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศมานำเสนอและอภปิรายในช้ันเรียนไดอ้ยา่ง

เหมาะสม 
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หมวดท่ี ๕ แผนการสอนและการประเมนิผล 

๑. แผนการสอน 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

๑ แนวคดิเกี่ยวกับการตลาดเพื่อสิ่งแวดลอ้ม  ๓ 1. แนะนําวธีิการเรียนการสอน 

วัตถุประสงค์ เป้าหมาย เนื้อหา

รายวชิา เกณฑ์การวัดผล และ

ประเมนิผล แหล่งขอ้มูล  

2. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมส่ีวนร่วม

อภิปราย  

3. ซักถามในประเด็นท่ีสนใจ/สงสัย  

4. มอบหมายกจิกรรมนอกช้ันเรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พทัิกษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๒ การวเิคราะห์ประเด็นปัญหาทางการตลาด 

(การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภค

และปัญหาสิ่งแวดลอ้ม)   

 

 

๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมส่ีวนร่วม

อภิปราย  

2. ซักถามในประเด็นท่ีสนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิติในช้ันเรียน 

4. มอบหมายกจิกรรมนอกช้ันเรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

 

 

 

ดร.ลดาพร  พทัิกษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๓ ความย่ังยนืทางธุรกจิกับการตลาดเพื่อ

สิ่งแวดลอ้ม  

๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมส่ีวนร่วม

อภิปราย  

2. ซักถามในประเด็นท่ีสนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิติในช้ันเรียน 

4. มอบหมายกจิกรรมนอกช้ันเรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พทัิกษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๔ พฤตกิรรมผูบ้ริโภคกับการตลาดเพื่อ

สิ่งแวดลอ้ม 

๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมส่ีวนร่วม

อภิปราย  

2. ซักถามในประเด็นท่ีสนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิติในช้ันเรียน 

4. มอบหมายกจิกรรมนอกช้ันเรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พทัิกษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๕ กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดเพื่อ ๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมส่ีวนร่วม ดร.ลดาพร  พทัิกษ์ 
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สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

สิ่งแวดลอ้ม 

- ผลติภัณฑ์ (Product) 

 

อภิปราย  

2. ซักถามในประเด็นท่ีสนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิติในช้ันเรียน 

4. มอบหมายกจิกรรมนอกช้ันเรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๖ กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดเพื่อ

สิ่งแวดลอ้ม 

- ราคา (Price) 

 

๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมส่ีวนร่วม

อภิปราย  

2. ซักถามในประเด็นท่ีสนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิติในช้ันเรียน 

4. มอบหมายกจิกรรมนอกช้ันเรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พทัิกษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๗ กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดเพื่อ

สิ่งแวดลอ้ม 

-ช่องทางการจัดจำหน่าย (Place) 

๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมส่ีวนร่วม

อภิปราย  

2. ซักถามในประเด็นท่ีสนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิติในช้ันเรียน 

4. มอบหมายกจิกรรมนอกช้ันเรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พทัิกษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๘ สอบกลางภาค 

๙ การปรับกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด

เพื่อสิ่งแวดลอ้ม 

-การสื่อสารทางการตลาด (Promotion) 

 

 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมส่ีวนร่วม

อภิปราย  

2. ซักถามในประเด็นท่ีสนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิติในช้ันเรียน 

4. มอบหมายกจิกรรมนอกช้ันเรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พทัิกษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๑๐ ก รณี ศึ ก ษ า ก ล ยุ ท ธ์ ก า รต ล า ด เพื่ อ

สิ่งแวดลอ้ม 

๓ 1. ใหผู้เ้รียนมส่ีวนร่วมอภิปราย

กรณศึีกษา  

2. ซักถามในประเด็นต่างๆ 

ดร.ลดาพร  พทัิกษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๑๑ การจัดการทางการตลาดและเคร่ืองมอื

เพื่อการอนุรักษ์สิ่งแวดลอ้ม (ธรรมชาติ

และสังคม) 

๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมส่ีวนร่วม

อภิปราย  

2. ซักถามในประเด็นท่ีสนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิติในช้ันเรียน 

4. มอบหมายกจิกรรมนอกช้ันเรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พทัิกษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๑๒ นวัตกรรมสเีขยีวและเศรษฐกจิหมุนเวยีน ๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมส่ีวนร่วม ดร.ลดาพร  พทัิกษ์ 
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สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

อภิปราย  

2. ซักถามในประเด็นท่ีสนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิติในช้ันเรียน 

4. มอบหมายกจิกรรมนอกช้ันเรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๑๓ การปรับตัวขององค์กรเพื่อสร้างความ

ย่ังยนื (CSR & ภาพลักษณ์))  

๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมส่ีวนร่วม

อภิปราย  

2. ซักถามในประเด็นท่ีสนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิติในช้ันเรียน 

4. มอบหมายกจิกรรมนอกช้ันเรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พทัิกษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๑๔ จริยธรรมทางการตลาดสำหรับการตลาด

เพื่อสิ่งแวดลอ้ม 

๓ 1. บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมส่ีวนร่วม

อภิปราย  

2. ซักถามในประเด็นท่ีสนใจ/สงสัย  

3.ฝกึปฏบัิติในช้ันเรียน 

4. มอบหมายกจิกรรมนอกช้ันเรียน  

5. ใหทํ้าคําถามทบทวนท้ายบท 

ดร.ลดาพร  พทัิกษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

๑๕ การนําเสนอผลงาน  รายงานเกี่ยวกับ

การตลาดเพื่อสิ่งแวดลอ้ม  

๓ 1. นําเสนอกลุ่ม  

2. มกีารใช้สื่อและเทคโนโลยีสนับสนุน  

3. มบุีคลกิภาพ (ในและนอก) ตาม

ความ เหมาะสม 

ดร.ลดาพร  พทัิกษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๑๖ การนําเสนอผลงาน  รายงานเกี่ยวกับ

การตลาดเพื่อสิ่งแวดลอ้ม 

๓ 1. นําเสนอกลุ่ม  

2. มกีารใช้สื่อและเทคโนโลยีสนับสนุน  

3. มบุีคลกิภาพ (ในและนอก) ตาม

ความ เหมาะสม 

ดร.ลดาพร  พทัิกษ์ 

ผศ.ดร. สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๑๗ สอบปลายภาค 

 

 

 

 

 

 

๒. แผนการประเมนิผลการเรยีนรู้ 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๙ 

รายวชิา MKT๒๒๐๒ การตลาดเพื่อสิ่งแวดลอ้ม สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

( ระบุวธีิการประเมนิผลการเรียนรู้หัวขอ้ย่อยแต่ละหัวขอ้ตามท่ีปรากฏในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผดิชอบของรายวชิา 

(Curriculum Mapping) ตามท่ีกำหนดในรายละเอียดของหลักสูตรสัปดาห์ท่ีประเมนิและสัดส่วนของการประเมนิ) 

ผลการเรียนรู้ วธีีการประเมนิผลการเรียนรู้ 
สัปดาห์ท่ี

ประเมนิ 

สัดส่วน 

ของการประเมนิผล 

๑.๑  ๑.๒   ๑) ประเมนิจากการตรงเวลาของนักศกึษาในการเขา้

ช้ันเรียน การสง่งานตามกำหนดระยะเวลาที่

มอบหมาย และการร่วมกิจกรรม 

๒) ประเมนิจากการมวีนิัยและพร้อมเพรียงของ

นักศกึษาในการเขา้ร่วมกิจกรรม 

๓) ประเมนิจากการกระทำทจุริตในการสอบ และไม่

ละเมดิทรัพย์สนิทางปญัญา 

๔) ประเมนิจากความรับผดิชอบในหนา้ที่ทีไ่ดรั้บ

มอบหมาย 

๕) ประเมนิจากการรับฟังและยอมรับความคิดเห็น

ของผูอ้ื่น 

ทุกสัปดาห ์ ๑๐ 

๒.๑ ๒.๒ ๑) สอบกลางภาค 

๒) สอบปลายภาค 

๘ 

๑๗ 

๓๐ 

๓๐ 

๒.๓,  ๓.๒ ๑) ประเมนิการบูรณาการความรู้ 

๒) ประเมนิจากทักษะการคิดของนักศกึษา 

๓) ประเมนิจากการนำเสนอการอภปิรายกลุ่ม 

๑๖ ๒๐ 

๔.๑ ๑) ประเมนิความรับผดิชอบตอ่งานทีม่อบหมาย 

๒) ประเมนิผลจากการเขา้ร่วมทำกิจกรรมกลุ่ม 

๑๖ ๕ 

๕.๒ ๑) ประเมนิผลจากความสามารถการค้นควา้โดยใช้

เทคโนโลยทีางการศกึษา 

๒) ประเมนิผลดา้นความสามารถในการสื่อสารผ่าน

การอภปิรายกลุม่และการนำเสนองานทีม่อบ 

๑๖ ๕ 

 

 

 

 

 

 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑๐ 

รายวชิา MKT๒๒๐๒ การตลาดเพื่อสิ่งแวดลอ้ม สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

หมวดท่ี๖ทรัพยากรประกอบการเรยีนการสอน 

๑. ตำราและเอกสารหลัก 
๑.๑ สุพัตรา กาญจโนภาส และลดาพร พทิักษ.์ เอกสารประกอบการสอนการตลาดเพือ่สิ่งแวดลอ้ม. กรุงเทพฯ: 

คณะวทิยาการจัดการ. 

       ๑.๒ Grant, J. (2020). Greener Marketing. 1st edition. Wiley.  

  

๒.เอกสารและข้อมูลสำคัญ 

๒.๑  Nygaard, A. (2024). Green Marketing and Entrepreneurship. 1st ed. Springer.  

๒.๒ Green Marketing และการบริหารทางการตลาดอื่นๆ  

 

๓. เอกสารและข้อมูลแนะนำ 
๓.๑ Power Point ในบทเรยีนต่างๆ พรอ้มรูปภาพประกอบ 

๓.๒ แผนการตลาดต่างๆ  

๓.๓ ผลการวจัิยและบทความดา้นการตลาดเชิงธุรกจิต่างๆ 

๓.๔ กรณศีกึษาการตลาดจากองค์กรธุรกจิในประเทศไทยและต่างประเทศ 

๓.๔ facebook,Environmant, กรมส่งเสรมิคุณภาพสิ่งแวดลอ้ม 

๓.๕ Youtube 

๓.๖  Website ขององค์องค์กรธุรกจิ  
             

หมวดท่ี๗ การประเมนิและปรับปรุงการดำเนนิการของรายวิชา 

 

๑. กลยุทธ์การประเมนิประสทิธิผลของรายวชิาโดยนักศกึษา 

 ๑.๑อธบิายความสำคัญของการปรับปรุงรายวชิาใหม้คีวามทันสมัยโดยการมีส่วนร่วมของนักศกึษาในฐานะผู้

มสี่วนไดส้่วนเสยีกับเนื้อหาของหลักสูตร 

๑.๒ ประเมนิศักยภาพก่อนและหลังเรยีนโดยนักศกึษา 

  ๑.๓ ให้นักศึกษาแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับเนื้อหาของหลักสูตรว่าควรปรับปรุงเรื่องใด   เพื่อประโยชน์ต่อ
การนำไปใช้งานในทางปฏบิัติ 
 
๒. กลยุทธ์การประเมนิการสอน 

      ๒.๑ ประเมนิโดยให้ผู้เรยีนมีส่วนร่วม เช่น ความร่วมมอืในการทำกจิกรรมต่างๆ 

๒.๒ ประเมนิผลตามวัตถุประสงค์ของแผนการเรยีนที่ผู้สอนกำหนดไว้ 

๒.๓ ประเมนิจากผลการเรียนของนักศกึษา 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑๑ 

รายวชิา MKT๒๒๐๒ การตลาดเพื่อสิ่งแวดลอ้ม สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

๓. การปรับปรุงการสอน 

๓.๑จากผลการประเมินในข้อ ๒ โดยผู้สอนจะนำข้อเสนอแนะต่างๆ มารวบรวมประเด็นที่จะตอ้งทำการ

ปรับปรุงซึ่งเป็นถอืว่าเป็นจุดดอ้ยหรอือุปสรรคต่างๆ ที่เกดิขึ้น เพื่อจะนำไปใช้ในการพัฒนาการเรยีนการสอนในครัง้

ต่อไป 

๓.๒ ให้นักศกึษาเสนอแนะวิธกีารสอนที่ตอ้งการเพื่อพัฒนารูปแบบการสอนใหด้ขีึ้น 

๓.๓ ศึกษาเทคนคิระบบการเรียนการสอนใหม่ๆ ท่ีสามารถจะปรับเปลี่ยนใหม้คีวามสอดคลอ้งกับสถานการณ์และ

สภาพแวดลอ้มต่างๆ ของคณะ 

 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศกึษาในรายวชิา 

 ๔.๑ ให้นักศกึษาประเมินผลการเรยีนการสอนรายวิชา มคีณะกรรมการพจิารณาความเหมาะสมของข้อสอบ

ใหเ้ป็นไปตามแผนการสอน และคณะกรรมการประเมินขอ้สอบประจำสาขาวิชา  

๔.๒ พิจารณาจากคุณภาพของงานเดี่ยวและงานกลุ่มที่ไดน้ำเสนอในช้ันเรยีนตลอดทัง้ภาคเรยีน 

๔.๓ ประเมนิจากการแสดงความคดิเห็นและการตอบคำถามที่สอดคลอ้งต่างๆ ภายใตห้ลักการทางทฤษฎทีี่

เกี่ยวขอ้งกับวธิกีารตลาดเชิงธุรกจิ 

๔.๔ ประเมินความเหมาะสมของแผนการสอนรายวชิา อาท ิกจิกรรมการเรยีนการสอน การมอบหมายงาน 

การวัดผลการเรียนกับคำอธบิายรายวชิา และวัตถุประสงค์ของรายวิชา 

 

๕. การดำเนนิการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสทิธิผลของรายวชิา 

๕.๑ จากขอ้มูล ๑-๔ นำมาสรุปประเด็นที่ตอ้งปรับปรุงใหไ้ดม้าตรฐานดยีิ่งขึ้นไป 

  ๕.๒ ศกึษาขอ้มูลปัจจุบันที่เกี่ยวขอ้งกับรายวชิาที่มกีารเปลี่ยนแปลง โดยนำมาปรับปรุงเพิ่มเตมิ และเสรมิใน

ส่วนของเนื้อหาทางการตลาดเพื่อใหม้คีวามทันสมัยต่อไป 

 ๕.๓ วางแผนและปรับปรุงประสทิธผิลของรายวชิา โดยนำสิ่งที่จะตอ้งทำการปรับปรุงไปใช้ประโยชน์ โดย 

นำกลับมาทบทวน พัฒนา และปรับปรุงไดอ้ย่างต่อเนื่อง 

   ๕.๔ มกีารบูรณาการการจัดการเรียนการสอนไปสู่การบรกิารวชิาการสู่ชุมชน โดยการจัดอบรมหรือสัมมนา
ในต่างๆ ที่จะเกี่ยวข้องกับการพัฒนานักการตลาดและผู้ประกอบการ ด้วยการสร้างมูลค่าเพิ่มในการดำเนินงานด้าน
การตลาดและการบรหิารธุรกจิไดอ้ย่างมจีรยิธรรม 
 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

 

หนา้ | ๑๒ 
รายวชิา MKT๒๒๐๒ การตลาดเพื่อส่ิงแวดล้อม สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรยีนรู้จากหลักสูตรสู่รายวชิา (Curriculum Mapping) 

ตามที่ปรากฏในรายละเอยีดของหลักสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

รายวชิา 
คุณธรรม จรยิธรรม ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

ทักษะความสัมพนัธ์

ระหว่างบุคคลและ

ความรับผดิชอบ

ระหว่างบุคคลและ

ความรับผดิชอบ 

ทักษะการวเิคราะห์เชงิ

ตัวเลข การสื่อสาร และ

การใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศเชงิตัวเลข 

การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ทักษะด้านอ่ืน ๆ 

ความรับผดิชอบหลัก                                                        ความรับผิดชอบรอง 

หมวดวชิาศกึษาทั่วไป ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓  

รหัสวชิา  MKT  ๒๒๐๒ 

ชื่อรายวชิา  

(การตลาดเพื่อสิ่งแวดลอ้ม) 

(Green Marketing ) 

                

       

ความรับผดิชอบในแต่ละดา้นสามารถเพิ่มลดจำนวนไดต้ามความรับผดิชอบ 


