
มคอ. ๓ 
หลักสูตรระดับปริญญา  o ตรี  o โท o เอก 

หน#า | ๑ 
รายวิชา RFM1223  การตลาดและการสื่อสาร สาขา การจัดการอสังหาริมทรัพย@และทรัพยากรอาคาร คณะวิศวกรรมศาสตร@และเทคโนโลยีอุตสาหกรรม  

มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 
 

รายละเอียดของรายวิชา(Course Specification) 

รหัสวิชา  RFM1223 รายวิชา การตลาดและการส่ือสาร 
สาขาวิชา การจัดการอสังหาริมทรัพย@และทรัพยากรอาคาร 

คณะ วิศวกรรมศาสาตร@และเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 
ภาคการศึกษา ๒ ป;การศึกษา ๒๕๖๘ 

 
หมวดที ่๑ ข;อมลูทัว่ไป 

๑. รหัสและช่ือรายวิชา   
รหัสวิชา    RFM ๑๒๒๓ 

ช่ือรายวิชาภาษาไทย  การตลาดและการส่ือสาร 

ช่ือรายวิชาภาษาอังกฤษ  

 

๒. จำนวนหนHวยกิต   ๓ หนPวยกิต (๓ – ๐- ๖)   

       

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 

๓.๑  หลักสูตร        วิทยาศาสตรบัณฑิต (การจัดการอสังหาริมทรัพย@และบริหารทรัพยากรอาคาร)  

๓.๒ ประเภทของรายวิชา     หมวดวิชาเฉพาะด#าน  

 

๔.อาจารยOผูQรับผิดชอบรายวิชาและอาจารยOผูQสอน    

๔.๑  อาจารย@ผู#รับผิดชอบรายวิชา  อาจารย@ ดร.เปabยมจันทร@ ดวงมณี  

๔.๒ อาจารย@ผู#สอน   อาจารย@ ดร.เปabยมจันทร@ ดวงมณี 

 

๕.  สถานท่ีติดตHอ   คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม / E – Mail piamchan.do@ssru.ac.th 
 
๖. ภาคการศึกษา / ช้ันป;ท่ีเรียน   

๖.๑ ภาคการศึกษาท่ี   ๒  ช้ันปaท่ี ๑ 

๖.๒ จำนวนผู#เรียนท่ีรับได#  ประมาณ ๒๘ คน 

 

๗. รายวิชาท่ีตQองเรียนมากHอน(Pre-requisite)  (ถ#ามี) (ไมPมี) 
 
๘. รายวิชาท่ีตQองเรียนพรQอมกัน(Co-requisites)(ถ#ามี) (ไมPมี) 

 

๙. สถานท่ีเรียน    คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

 



มคอ. ๓ 
หลักสูตรระดับปริญญา  o ตรี  o โท o เอก 

หน#า | ๒ 

รายวิชา RFM1223  การตลาดและการสื่อสาร สาขา การจัดการอสังหาริมทรัพย@และทรัพยากรอาคาร คณะวิศวกรรมศาสตร@และเทคโนโลยีอุตสาหกรรม  

มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 
 
๑๐.วันท่ีจัดทำหรือปรับปรุง  ๓๐ เดือนพฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๖๗ 
รายละเอียดของรายวิชาคร้ังลHาสุด 
 
 

หมวดที ่๒ จุดมุEงหมายและวัตถุประสงคP 

๑. จุดมุHงหมายของรายวิชา 
 เพ่ือให#ผู#เรียนสามารถดำเนินธุรกิจให#ประสบความสำเร็จในด#านการตลาด ซ่ึงนักการตลาดจะต#องให#ความสำคัญกับการวางแผน

และดำเนินการเก่ียวกับสPวนผสมทางการตลาด กลPาวคือจะต#องมีการวางแผนและพัฒนาด#านกลยุทธ@ด#านสินค#า ราคา การจัดจำหนPาย 

และการสPงเสริมการตลาด ตลอดจนประยุกต@เอาแนวคิดเก่ียวกับการส่ือสาร การตลาดแบบผสมผสานมาใช#กับการบริหารทรัพยากร

อาคาร และนักการตลาดจะต#องเลือกใช#เคร่ืองมือการส่ือสารการตลาด ไมPวPาจะเป�นการโฆษณา การประชาสัมพันธ@ การขายโดย

พนักงานขาย การสPงเสริมการขาย การตลาดทางตรงหรือการตลาดเชิงกิจกรรมให#ส่ือสารไปในทิศทางเดียวกัน 

 

๒. วัตถุประสงคOในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
 ๒.๑   เพ่ือให#นักศึกษามีความเข#าใจในหลักการตลาดและกระบวนการทางการตลาด 

 ๒.๒   เพ่ือให#นักศึกษามีความเข#าใจกระบวนการสร#างแนวคิดทางการตลาด และการนำไปใช#กับการบริหารทรัพยากรอาคาร 

 ๒.๓   เพ่ือให#นักศึกษามีความรู#และเข#าใจเร่ืองความสัมพันธ@ระหวPางพฤติกรรมมนุษย@ รวมถึงคูPแขPงขันทางธุรกิจ 

 ๒.๔   เพ่ือให#นักศึกษามีความรู# ความสามารถในการคิด และการวางแผนการทำงานในด#านการตลาดและประชาสัมพันธ@ รวมท้ัง

สามารถวางแผนกลยุทธ@ในการบริหารทรัพยากรอาคาร 

 

หมวดที ่๓ ลักษณะและการดำเนินการ 
๑. คำอธิบายรายวิชา 
  หลักการตลาด การนาทฤษฏีการตลาดและการประชาสัมพันธ@มาประยุกต@ใช#กับการบริหารทรัพยากรอาคาร ระบบการตลาด

และเปÅาหมาย พฤติกรรมของกลุPมเปÅาหมายทางการตลาด การศึกษาคูPแขPง การวางแผนและการสร#างกลยุทธ@ ในการโฆษณา 

ประชาสัมพันธ@ การใช#ส่ือในการกาหนดวัตถุประสงค@ งบประมาณและการดาเนินการ การสPงเสริมการขาย ตลอดจนกฎหมายท่ี

เก่ียวข#องกับการตลาด และการโฆษณาประชาสัมพันธ@ 

 
๒. จำนวนช่ัวโมงท่ีใชQตHอภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 
(ชั่วโมง) 

สอนเสริม 
(ชั่วโมง) 

การฝ6กปฏิบัติ/งาน 
ภาคสนาม/การฝ6กงาน(ชั่วโมง) 

การศึกษาดAวยตนเอง 
(ชั่วโมง) 

๓ ชัว่โมงต>อสัปดาห?   ๖ ชั่วโมงต>อสัปดาห? 

 

 

๓. จำนวนช่ัวโมงตHอสัปดาหOท่ีอาจารยOใหQคำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแกHนักศึกษาเปrนรายบุคคล 
 (ผู#รับผิดชอบรายวิชาโปรดระบุข#อมูล   ตัวอยPางเชPน  ๑ ช่ัวโมง / สัปดาห0) 
 ๓.๑ ปรึกษาด#วยตนเองท่ีห#องพักอาจารย@ผู#สอน  ห#อง ๔๗๐๒A ช้ัน๒ อาคาร ๔๗ คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม 



มคอ. ๓ 
หลักสูตรระดับปริญญา  o ตรี  o โท o เอก 

หน#า | ๓ 

รายวิชา RFM1223  การตลาดและการสื่อสาร สาขา การจัดการอสังหาริมทรัพย@และทรัพยากรอาคาร คณะวิศวกรรมศาสตร@และเทคโนโลยีอุตสาหกรรม  

มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 ๓.๒ ปรึกษาผPานโทรศัพท@ท่ีทำงาน / มือถือ  หมายเลข ๐๘๑-๖๒๒๒๓๖๐ 

 ๓.๓ ปรึกษาผPานจดหมายอิเล็กทรอนิกส@ (E-Mail) piamchan.do@ssru.ac.th 

 ๓.๔ ปรึกษาผPานเครือขPายสังคมออนไลน@ (Facebook/Twitter/Line)   Line 

 ๓.๕ ปรึกษาผPานเครือขPายคอมพิวเตอร@ (Internet/Webboard)   Google Classroom, Kahoot 

 

หมวดที ่๔ การพัฒนาผลการเรยีนรู;ของนักศกึษา 

๑.คุณธรรม  จริยธรรม  
๑.๑   คุณธรรม จริยธรรม 
๑. มีความรู# ความเข#าใจ และตระหนักในคุณคPา คุณธรรม จริยธรรม เสียสละ ซ่ือสัตย@สุจริต มีจรรยาบรรณทาง

วิชาการ และวิชาชีพ 

๒. มีวินัย ตรงตPอเวลา และความรับผิดชอบตPอตนเองและสังคมสามารถปฏิบัติตามระเบียบขององค@กรและสังคม 

๓. มีภาวะความเป�นผู#นำและผู#ตาม สามารถทำงานเป�นทีม และสามารถแก#ไขข#อขัดแย#งและลำดับความสำคัญ 

๔. เคารพสิทธิและรับฟïงความคิดเห็นของผู#อ่ืน รวมท้ังเคารพในคุณคPาและศักด์ิศรีของความเป�นมนุษย@ 

  

๑.๒   กลยุทธOการสอนท่ีใชQในพัฒนาการเรียนรูQดQานคุณธรรม  จริยธรรม 
กำหนดให#มีวัฒนธรรมองค@กรเพ่ือเป�นการปลูกฝïงให#นักศึกษามีระเบียบวินัย  โดยเน#นการเข#าช้ันเรียนให#ตรงเวลา

ตลอดจนการแตPงกายท่ีเป�นไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัย  นักศึกษาต#องมีความรับผิดชอบโดยในการทำงานกลุPม

ต#องฝòกให#รู#หน#าท่ีของการเป�นผู#นำกลุPมและการเป�นสมาชิกกลุPม  มีความซ่ือสัตย@โดยต#องไมPกระทำการทุจริตในการสอบ

หรือลอกการบ#านของผู#อ่ืน นอกจากน้ีอาจารย@ผู#สอนทุกคนต#องสอดแทรกเร่ืองคุณธรรม  จริยธรรมในการสอนทุก

รายวิชา รวมท้ังมีการจัดกิจกรรมสPงเสริมคุณธรรม จริยธรรม  เชPน  การยกยPองนักศึกษาท่ีทำดี  ทำประโยชน@แกP

สPวนรวม  เสียสละ 

 

๑.๓    กลยุทธOการประเมินผลการเรียนรูQดQานคุณธรรม จริยธรรม 
๑. ประเมินจากความเอาใจใสP และความขยันในการรPวมกิจกรรมในช้ันเรียน   

๒. ประเมินจากการตรงเวลาของนักศึกษาในการเข#าช้ันเรียน  การสPงงานตามกำหนดระยะเวลาท่ีกำหนด  การเข#ารPวม

กิจกรรมตPางๆ 

๓. ประเมินจากความรับผิดชอบในหน#าท่ีท่ีได#รับมอบหมาย 
 



มคอ. ๓ 
หลักสูตรระดับปริญญา  o ตรี  o โท o เอก 

หน#า | ๔ 

รายวิชา RFM1223  การตลาดและการสื่อสาร สาขา การจัดการอสังหาริมทรัพย@และทรัพยากรอาคาร คณะวิศวกรรมศาสตร@และเทคโนโลยีอุตสาหกรรม  

มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

๒. ความรู1 
๒.๑   ผลการเรียนรูQดQานความรูQ 
๑. มีความรู#และความเข#าใจเก่ียวกับหลักการและทฤษฎีท่ีสำคัญในเน้ือหาวิชา 

๒. มีความรู#  ความเข#าใจในองค@ความรู#ทางด#านอ่ืนท่ีสัมพันธ@ในองค@ความรู#ในรายวิชา โดยสามารถบูรณาการและนำมา

ประยุกต@ใช#ได#อยPางเหมาะสม 

๓. มีความรู#เก่ียวกับเทคนิคการปฏิบัติงานโดยใช#วิธีการเรียนรู#จากประสบการณ@ 

๔. สามารถติดตามการเปล่ียนแปลงทางวิชาการและวิชาชีพท้ังภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติอยPางตPอเน่ือง 

 

๒.๒   กลยุทธOการสอนท่ีใชQในพัฒนาการเรียนรูQดQานความรูQ 
ใช#การเรียนการสอนในหลากหลายรูปแบบ โดยเน#นหลักการทางทฤษฎี และประยุกต@ทางปฏิบัติในสภาพแวดล#อม

จริง โดยทันตPอการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยี ท้ังน้ีให#เป�นไปตามลักษณะของรายวิชาตลอดจนเน้ือหาสาระของรายวิชา

น้ันๆ   

 

๒.๓    กลยุทธOการประเมินผลการเรียนรูQดQานความรูQ 
ประเมินจากผลสัมฤทธ์ิทางการเรียนและการปฏิบัติของนักศึกษาในด#านตPาง ๆ คือ 

๑. การทดสอบยPอย 

๒. การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 

๓. ประเมินจากรายงานท่ีนักศึกษาจัดทำ 

๔. ประเมินจากการนำเสนอรายงานในช้ันเรียน 

 
๓.ด1านทักษะทางป<ญญา 

๓.๑   ผลการเรียนรูQดQานทางปsญญา 
๑. คิดอย(างมีวิจารณญาณและอย(างเป7นระบบ 
๒. สามารถสืบค?น ตีความ ประมวลข?อมูล และประเมินผล เพ่ือใช?ในการระบุ วิเคราะหKและแก?ไขปMญหาอย(าง

สร?างสรรคK 
๓. สามารถติดตาม  ประเมินผลและรายงานผลได?อย(างถูกต?อง ครบถ?วน 

  

๓.๒   กลยุทธOการสอนท่ีใชQในพัฒนาการเรียนรูQดQานทางปsญญา 

๑. คิดอยPางมีวิจารณญาณและอยPางเป�นระบบ 

๒. สามารถสืบค#น ตีความ ประมวลข#อมูล และประเมินผล เพ่ือใช#ในการระบุ วิเคราะห@และแก#ไขปïญหาอยPาง

สร#างสรรค@ 

๓. สามารถติดตาม  ประเมินผลและรายงานผลได#อยPางถูกต#อง ครบถ#วน 
 

๓.๓    กลยุทธOการประเมินผลการเรียนรูQดQานทางปsญญา 
ประเมินตามสภาพจริงจากผลงานและการปฏิบัติของนักศึกษา เชPน ประเมินจากการนำเสนอรายงานในช้ันเรียน 

การทดสอบโดยใช#แบบทดสอบหรือสัมภาษณ@ เป�นต#น 
 



มคอ. ๓ 
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มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

๔. ด1านทักษะความสัมพันธAระหวCางบุคคลและความรับผิดชอบ 
๔.๑   ผลการเรียนรูQดQานความสัมพันธOระหวHางบุคคลและความรับผิดชอบ 

๑. สามารถให?ความช(วยเหลือและอำนวยความสะดวกแก(การแก?ปMญหาสถานการณKต(างๆ ในกลุ(มท้ังใน

บทบาทของผู?นำ หรือในบทบาทของผู?ร(วมทีมทำงาน 

๒. มีมนุษยสัมพันธKท่ีดี สามารถทำงานร(วมกับผู?อ่ืนและปรับตัวเข?ากับสถานการณKและวัฒนธรรมองคKกรได?

เป7นอย(างดี 

๓. มีความรับผิดชอบในการกระทำของตนเองและรับผิดชอบงานในกลุ(ม และ รับผิดชอบการพัฒนาการ

เรียนรู? ท้ังของตนเองและทางวิชาชีพ อย(างต(อเน่ือง 

 

๔.๒   กลยุทธOการสอนท่ีใชQในพัฒนาการเรียนรูQดQานความสัมพันธOระหวHางบุคคลและความรับผิดชอบ 

ใช#การสอนท่ีมีการกำหนดกิจกรรมให#มีการทำงานเป�นกลุPม การทำงานท่ีต#องประสานงานกับผู#อ่ืน ข#ามหลักสูตร  

ข#ามคณะ  บุคคลภายนอก  หนPวยงานภายนอก หรือต#องค#นคว#าหาข#อมูลจากการสัมภาษณ@บุคคลอ่ืน หรือผู#มีประสบการณ@  

 

๔.๓    กลยุทธOการประเมินผลการเรียนรูQดQานความสัมพันธOระหวHางบุคคลและความรับผิดชอบ 
ประเมินจากพฤติกรรมและการแสดงออกของนักศึกษา ในการนำเสนอรายงานกลุPมในช้ันเรียน และสังเกตจาก

พฤติกรรมท่ีแสดงออกในการรPวมกิจกรรมตPาง ๆ และความครบถ#วนชัดเจนตรงประเด็นของข#อมูล 

 

๕. ด1านทักษะการวิเคราะหAเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช1เทคโนโลยี 
๕.๑   ผลการเรียนรูQดQานการวิเคราะหOเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชQเทคโนโลยี 

๑. ทักษะการใช?วิธีวิเคราะหKเชิงปริมาณเพ่ือตัดสินใจอย(างสร?างสรรคKในการแปลความหมายและเสนอแนะ
แนวทางในการแก?ไขปMญหาหรือข?อโต?แย?ง 

๒. สามารถส่ือสารอย(างมีประสิทธิภาพท้ังการพูดและการเขียน รู?จักเลือกใช?รูปแบบการนำเสนอท่ีเหมาะสมกับ
ปMญหาและกลุ(มผู?ฟMงท่ีแตกต(าง 

๓. สามารถเลือกใช?เทคโนโลยีสารสนเทศและเทคนิคการส่ือสารท่ีเหมาะสมในการเก็บรวบรวมข?อมูลการแปล
ความหมาย และการส่ือสารสารสนเทศ 

๕.๒   กลยุทธOการสอนท่ีใชQในพัฒนาการเรียนรูQดQานการวิเคราะหOเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชQเทคโนโลยี 

จัดกิจกรรมการเรียนรู#ในรายวิชาตPางๆ ให#ผู#เรียนได#วิเคราะห@สถานการณ@จำลอง ทักษะการวิเคราะห@เชิงตัวเลข  

และสถานการณ@เสมือนจริง และนำเสนอการแก#ปïญหาท่ีเหมาะสม เรียนรู#เทคนิคการประยุกต@เทคโนโลยีในหลากหลาย

สถานการณ@ 
 
๕.๓    กลยุทธOการประเมินผลการเรียนรูQดQานการวิเคราะหOเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชQเทคโนโลยี 

ประเมินจากเทคนิคการนำเสนอโดยใช#ทฤษฎี การเลือกใช#เคร่ืองมือทางเทคโนโลยี หรือคณิตศาสตร@และสถิติท่ี

เก่ียวข#อง ประเมินจากความสามารถในการอธิบายถึงข#อจำกัด เหตุผลในการเลือกใช#เคร่ืองมือตPางๆ การอภิปราย กรณีศึกษา

ตPางๆ ท่ีมีการนำเสนอตPอ ช้ันเรียน 

 
หมายเหตุ 
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สัญลักษณ? � หมายถึง ความรับผิดชอบหลัก  

สัญลักษณ? � หมายถึง ความรับผิดชอบรอง  

เวGนว>าง หมายถึง ไม>ไดGรับผิดชอบ 

ซึ่งจะปรากฎอยู>ในแผนทีแ่สดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูGจากหลักสูตรสู>รายวิชา (Curriculum Mapping) 

 

หมวดที ่๕ แผนการสอนและการประเมินผล 

๑. แผนการสอน 

สัปดาหOท่ี หัวขQอ/รายละเอียด 
จำนวน
(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  
การสอน/ส่ือท่ีใชQ  

ผูQสอน 

๑ แนะนำรายวิชา  ความเขQาใจใน
กระบวนการเรียนการสอน และประเมินพ้ืน
ความรูQ ของนักศึกษา 

๓ การบรรยายและการอภิปราย 

 

อ.ดร.เปabยมจันทร@ 

ดวงมณี 

๒ ความรูQเบ้ืองตQนเก่ียวกับหลักการตลาด และ
ทฤษฏีการตลาด 

-แนวโน#มการตลาดในปïจจุบัน 

-การกำหนดตำแหนPงผลิตภัณฑ@ 

-การจัดการด#านการตลาด 

-ตราสินค#าBrand 

๓ บรรยาย 

-  กรณีศึกษา 

อ.ดร.เปabยมจันทร@ 

ดวงมณี 

๓ กระบวนการทางการตลาด  ๓ บรรยาย 

-  กรณีศึกษา 

- โครงการบริการวิชาการ จ.นครปฐม 

อ.ดร.เปabยมจันทร@ 

ดวงมณี 

๔ ระบบการตลาดและตลาดเปvาหมาย  

-ความหมาย/ความสําคัญของระบบการตลาด

และตลาดเปÅาหมาย 

-พฤติกรรมของกลุPมเปÅาหมายทางการตลาด 

๓ การบรรยายและการอภิปราย อ.ดร.เปabยมจันทร@ 

ดวงมณี 

๕ งบประมาณและการดำเนินการ การสHงเสริม 
การขาย 
-งบประมาณทางการตลาด 

- ความหมายของการสPงเสริมการขาย 

-รูปแบบของการสPงเสริมการขาย 

๓ บรรยาย 

-  กรณีศึกษา 

- โครงการบริการวิชาการ จ.นครปฐม 

อ.ดร.เปabยมจันทร@ 

ดวงมณี 

๖ การบริหารความสัมพันธOลูกคQา 

ความหมายในการบริหารความสัมพันธ@ลูกค#า 

๓ การบรรยายและการ อภิปราย 

 

อ.ดร.เปabยมจันทร@ 

ดวงมณี 

๗ การบริหารความสัมพันธOลูกคQา ๓ การบรรยายและการ อภิปราย อ.ดร.เปabยมจันทร@ 
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มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาหOท่ี หัวขQอ/รายละเอียด 
จำนวน
(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  
การสอน/ส่ือท่ีใชQ  

ผูQสอน 

ความหมายในการบริหารความสัมพันธ@ลูกค#า 

(ตPอ) 
 ดวงมณี 

๘ เน้ือหาสัปดาหOท่ี ๑-๗ ๓ สอบเก็บคะแนนกลางภาค   
๙ ความรูQเบ้ืองตQนเก่ียวกับการประชาสัมพันธO  

-ความหมาย/ วัตถุประสงค@ 

-กระบวนการประชาสัมพันธ@ 

-การวางแผนและการสร#างกลยุทธ@ ในการ

โฆษณา ประชาสัมพันธ@ 

การใชQส่ือในการกำหนดวัตถุประสงคO  
-ความหมายในการวัตถุประสงค@ 

-ส่ือโฆษณา และประเภทของส่ือโฆษณาตPางๆ 

-ความสำคัญของการวางแผนงาน

ประชาสัมพันธ@  

-ข้ันตอนในการวางแผนการประชาสัมพันธ@ 

-ประเภทและคุณสมบัติของส่ือประชาสัมพันธ@ 

๓ ใ ห# นั ก ศึ ก ษ า ค# น ค ว# า ก า ร ท ำ

ประชาสัม พันธ@ ธุร กิจ  และนำมา

ประยุกต@ใช# กับการประชาสัมพันธ@

หลักสูตร 

 

อ.ดร.เปabยมจันทร@ 

ดวงมณี 

๑๐  การติดตHอส่ือสารทางธุรกิจ 
-ความหมายการติดตPอส่ือสาร 
-กระบวนการในการติดตPอส่ือสาร  

๓ -บรรยาย/ กรณีศึกษา 

และสนทนารPวมกัน 

 

อ.ดร.เปabยมจันทร@ 

ดวงมณี 

๑๑  บทบาท อิทธิพล และความรับผิดชอบของ
การโฆษณาและการประชาสัมพันธOตHอสังคม 
-ความหมายของความรับผิดชอบของการ

โฆษณาและการประชาสัมพันธ@ตPอสังคม 

๓ -บรรยาย 

- สืบค#นข#อมูล 

อ.ดร.เปabยมจันทร@ 

ดวงมณี 

๑๒  จริยธรรม และความรับผิดชอบของธุรกิจ
ตHอสังคมและ ส่ิงแวดลQอม 
-ความหมายของจริยธรรม 

-ความรับผิดชอบของธุรกิจ ตPอสังคมและ

ส่ิงแวดล#อม 
-ความรับผิดชอบของการโฆษณาตPอสังคม 

๓ -บรรยาย 

-ให#นักศึกษาค#นคว#าประเด็น ESG 

ของบริษัทในธุรกิจ PROPCON 

อ.ดร.เปabยมจันทร@ 

ดวงมณี 

๑๓  กฎหมายท่ีเก่ียวขQองกับการตลาดและการ
โฆษณาประชาสัมพันธO 
-กฎหมายท่ีเก่ียวข#องกับการตลาด 

๓ การบรรยาย  

 

 

อ.ดร.เปabยมจันทร@ 

ดวงมณี 
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รายวิชา RFM1223  การตลาดและการสื่อสาร สาขา การจัดการอสังหาริมทรัพย@และทรัพยากรอาคาร คณะวิศวกรรมศาสตร@และเทคโนโลยีอุตสาหกรรม  

มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาหOท่ี หัวขQอ/รายละเอียด 
จำนวน
(ชม.) 

กิจกรรมการเรียน  
การสอน/ส่ือท่ีใชQ  

ผูQสอน 

-ก ฎ ห ม าย ท่ี เ ก่ี ย วข# อ ง กั บ ก าร โฆ ษ ณ า

ประชาสัมพันธ@ 

-ก ฏ ห ม า ย ใน ง า น โฆ ษ ณ า แ ล ะ ง า น

ประชาสัมพันธ@ 

๑๔ โครงงานกลุPม และการนำเสนอ ๓ นำเสนอโครงงานในช้ันเรียน อ.ดร.เปabยมจันทร@ 

ดวงมณี 
๑๕ โครงงานกลุPม และการนำเสนอ ๓ นำเสนอโครงงานในช้ันเรียน อ.ดร.เปabยมจันทร@ 

ดวงมณี 
๑๖ โครงงานกลุPม และการนำเสนอ ๓ นำเสนอโครงงานในช้ันเรียน อ.ดร.เปabยมจันทร@ 

ดวงมณี 
๑๗ เน้ือหาสัปดาหOท่ี ๙-๑๓ ๓ สอบปลายภาค   

 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู1 
( ระบุวิธีการประเมินผลการเรียนรู3หัวข3อย8อยแต8ละหัวข3อตามที่ปรากฏในแผนทีแ่สดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวชิา 

(Curriculum Mapping) ตามที่กำหนดในรายละเอียดของหลักสูตรสัปดาหUที่ประเมินและสัดส8วนของการประเมิน) 

ผลการเรียนรูQ วิธีการประเมินผลการเรียนรูQ สัปดาหOท่ีประเมิน 
สัดสHวน 

ของการประเมินผล 
๑ คะแนนกิจกรรมในช้ันเรียน เข#าช้ันเรียน ทุกสัปดาห@ ๑๐  คะแนน 

๒ คะแนนรายงาน  ๒  คร้ัง ๑๒,๑๔ ๒๐  คะแนน 

๓ คะแนนสอบยPอย ๒  คร้ัง ๕,๑๔ ๑๕  คะแนน 

๔ คะแนนสอบกลางภาค ๖ ๒๕  คะแนน 

๕ คะแนนสอบปลายภาค ๑๖ ๓๐  คะแนน 

   รวม ๑๐๐ คะแนน 

 

หมวดที ่๖ ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ตำราและเอกสารหลัก 
๑)  ช่ืนจิตต@ แจ#งเจนกิจ. (2544). การบริหารจัดการในศตวรรษท่ี 21. กรุงเทพฯ: สยามพร้ินท@ แอนด@ แพ็ค จำกัด. 

  

๒.เอกสารและข1อมูลสำคัญ 
 ๑)  Jackson, J. (2000). Value-added service. Evolution. No.4/2000, 4-6. 

 ๒)  ยุค ศรีอาริยะ. (2544). มายาโลกาภิวัตน@: สงครามเศรษฐกิจยุคไร#พรมแดน พิมพ@คร้ังท่ี 2. กรุงเทพฯ: บริษัท 



มคอ. ๓ 
หลักสูตรระดับปริญญา  o ตรี  o โท o เอก 

หน#า | ๙ 
รายวิชา RFM1223  การตลาดและการสื่อสาร สาขา การจัดการอสังหาริมทรัพย@และทรัพยากรอาคาร คณะวิศวกรรมศาสตร@และเทคโนโลยีอุตสาหกรรม  

มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 อมรินทร@พร้ินต้ิงแอนด@พับลิชช่ิง จำกัด (มหาชน), 164-166. 

  

๓. เอกสารและข1อมูลแนะนำ 
 ๑)  Jackson, J. (2000). Value-added service. Evolution. No.4/2000, 4-6. 

  

หมวดที ่๗ การประเมนิและปรับปรุงการดำเนินการของรายวชิา 

๑. กลยุทธOการประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
 ให#นักศึกษาประเมินประสิทธิผลของรายวิชา ได#แกP การสอน การจัดกิจกรรมในและนอกห#องเรียน อุปกรณ@สนับสนุนการเรียนการ

สอนท่ีมีผลการเรียนรู# 

  
๒. กลยุทธOการประเมินการสอน 
      (ระบุวิธีการประเมินที่จะได3ข3อมูลการสอน เช8น จากผู3สังเกตการณU หรือทีมผู3สอน หรือผลการเรียนของนักศึกษา เป\นต3น) 
 ประเมินโดยคณะฯแตPงต้ังคณะกรรมการประเมิน มีการสังเกตการสอนจากอาจารย@หัวหน#าสาขาวิชา และการประเมินจาก

นักศึกษา 
 
๓. การปรับปรุงการสอน 
      (อธิบายกลไกและวิธีการปรับปรุงการสอน เช8น คณะ/ภาควิชามีการกำหนดกลไกและวิธีการปรับปรุงการสอนไว3อย8างไรบ3าง  

      การวิจัยในชั้นเรียน การประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อพัฒนาการเรียนการสอน เป\นต3น) 
 ........................................................................................................................................................................... 

 ........................................................................................................................................................................... 
 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 
      (อธิบายกระบวนการที่ใช3ในการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการเรียนรู3ของรายวิชา เช8น 

       ทวนสอบจากคะแนนข3อสอบ หรืองานที่มอบหมาย กระบวนการอาจจะต8างกันไปสำหรับรายวิชาทีแ่ตกต8างกัน หรือสำหรับ 

      มาตรฐานผลการเรียนรู3แต8ละด3าน) 
 สาขาวิชามีการประเมินข#อสอบ และพิจารณาเกณฑ@การให#คะแนน รวมถึงผลคะแนนของนักศึกษาในแตPละเทอม 
๕. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 
      (อธิบายกระบวนการในการนำข3อมลูที่ได3จากการประเมินจากข3อ ๑ และ ๒ มาวางแผนเพื่อปรับปรุงคุณภาพ) 

 สาขาวิชามีระบบทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา โดยพิจารณาจากผลการประเมินการสอนโดยนักศึกษาและจากคณะกรรมการ

ของคณะ ฯ การรายงานรายวิชาโดยอาจารย@ผู#สอน หลังการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา อาจารย@ผู#สอนรับผิดชอบในการทบทวน

เน้ือหาท่ีสอนและกลยุทธ@ท่ีใช#สอน และนำเสนอ แนวทางในการปรับปรุงและพัฒนา เสนอตPอคณะกรรมการประจำหลักสูตรพิจารณา 

ให#ความคิดเห็นและสรุปวางแผนพัฒนาปรับปรุง พร#อมนำเสนอภาควิชาและคณะฯ เพ่ือใช#ในการสอนคร้ังตPอไป 

*********************** 



มคอ. ๓ 
หลักสูตรระดับปริญญา  o ตร ี o โท o เอก 

 

หนา้ | ๑๐ 
รายวิชา RFM1223  การตลาดและการสื่อสาร สาขาวิชา การจัดการอสังหาริมทรัพย@และทรัพยากรอาคาร คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม  มหาวิทยาลยัราชภัฎสวนสุนันทา 

แผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู=จากหลักสูตรสู?รายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามท่ีปรากฏในรายละเอียดของหลักสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

 

 

รหัสวิชา รายวิชา 
คุณธรรม จริยธรรม ความรู= 

ทักษะทาง

ป_ญญา 

ทักษะทาง

ความสัมพันธb

ระหว?างบุคคลและ

ความรับผิดชอบ 

ทักษะการ

วิเคราะหbเชิง

ตัวเลขและ

การส่ือสาร

และการใช=

เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 
RFM๑๒๒๓ การตลาดและการสื่อสาร ●  ○    ●  ○ ○ ●  ●   ○  ○ ● 

 

ความรับผิดชอบในแต2ละด5านสามารถเพ่ิมลดจำนวนได5ตามความรับผิดชอบ 


