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รายละเอยีดของรายวชิา(Course Specification) 

รหัสวชิา   MKT ๑๑๐๕  รายวชิา  หลักการตลาด 

สาขาวชิา บรหิารธุรกจิ คณะ/วทิยาลัย   วทิยาการจัดการ       มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศกึษา  ๑  ปการศกึษา ๒๕๖๘ 

 

หมวดที่๑ขอมูลทั่วไป 
๑. รหัสและชื่อรายวชิา   

รหัสวชิา   MKT ๑๑๐๕ 

ชื่อรายวชิาภาษาไทย หลักการตลาด 

ชื่อรายวชิาภาษาอังกฤษ   Principles of Marketing 

 

๒. จํานวนหนวยกติ   ๓ (๓-๐-๖)  

       

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวชิา 

๓.๑  หลักสูตร       หลักสูตรบรหิารธุรกิจบัณฑติ สาขาวชิาการตลาด  

๓.๒ ประเภทของรายวชิา    หมวดวชิาเฉพาะ(วชิาแกน) 

 

๔.อาจารยผูรับผดิชอบรายวชิาและอาจารยผูสอน    

๔.๑  อาจารยผูรบัผดิชอบรายวชิา  ผศ.ดร. พัฒนา ศริโิชตบิัณฑติ 

๔.๒ อาจารยผูสอน   ผศ.ดร. พัฒนา ศริโิชตบัิณฑติ 

      

๕.  สถานที่ตดิตอ หองพักอาจารย  ๕๗๓๑ ชัน้ ๓ อาคาร ๕๗ คณะวทิยาการจัดการ 

 E–Mail: pattana.si@ssru.ac.th  

 

๖. ภาคการศกึษา / ชัน้ปที่เรยีน   

๖.๑ ภาคการศกึษาที่   ๑/๒๕๖๘ ช้ันปที่  ๑ 

๖.๒ จํานวนผูเรยีนท่ีรับได ประมาณ         ๑๗๗  คน 

 

๗. รายวชิาที่ตองเรยีนมากอน(Pre-requisite)   ไมมี 

 

๘. รายวชิาที่ตองเรยีนพรอมกัน(Co-requisites) ไมมี 

 

๙. สถานที่เรยีน   คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา 
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๑๐.วันที่จัดทาํหรือปรับปรุง   วันที ่๓ เดอืน    สงิหาคม   พ.ศ. ๒๕๖๔ 

รายละเอียดของรายวชิาคร้ังลาสุด 

 
 

หมวดที่๒จุดมุงหมายและวัตถุประสงค 
 

๑. จุดมุงหมายของรายวชิา 
  (1) เพื่อใหมคีวามรูความเขาใจเก่ียวกับหลักการตลาด (ความรู) 
  (2) เพื่อเขาใจบทบาทของนักการตลาดซ่ึงเปนวชิาชีพที่มีความสําคัญอยางยิ่งในทางธุรกิจปจจุบัน (ความเขาใจ) 
  (3) เพื่อเลอืกใชเครื่องมือทางการตลาดอยางเหมาะสมกับกลุมเปาหมายและธุรกิจ (การนําไปใช) 
  (4) เพื่อใหตระหนักถึงบทบาท อทิธพิลของสิ่งแวดลอมที่มีตอการดําเนนิงานทางการตลาด 
๒. วัตถุประสงคในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวชิา 

 ๒.๑ ปรับปรงุเนือ้หาใหสอดคลองกับหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.๒๕๖๔ และความเจรญิกาวหนาทางเทคโนโลยทีี่ 
 นํามาใชเปนเครื่องมือทางการตลาด อาทิเชน  Webpage Website Google Classroom Line และสื่อทางสังคมอื่น ๆ  

2.2 บูรณาการงานการวจิัย บทความวจิัย บทความทางวชิาการ เพื่อนําขอมูลมาประกอบการเรยีนการสอน  
 

หมวดที่๓ลักษณะและการดาํเนนิการ 
 

๑. คําอธบิายรายวชิา 
 หลักการตลาด (Principles of Marketing) 
     ความหมาย และความสําคัญของการตลาด ในฐานะเปนกิจกรรมหลักทางธุรกิจ แนวความคิดหรือปรัชญาทางการตลาด กลยุทธ
ดานการวางแผน การกําหนดสวนประสมทางการตลาด ระบบการตลาดและการศึกษาตลาดเปาหมาย การสรางแรงจูงใจและ
การศกึษาพฤติกรรมผูบริโภค การแบงประเภทของตลาดและเครื่องมือทางการตลาด 
     The meaning and importance of marketing as one of the main business activity, marketing concepts or 
philosophy, strategic planning, marketing mix, marketing system and the target market, motivation building and 
a study of consumer behavior and an assortment of marketing and other marketing tools. 
 
 
๒. จํานวนชั่วโมงที่ใชตอภาคการศกึษา 
 

บรรยาย 

(ชั่วโมง) 

สอนเสริม 

(ชั่วโมง) 

การฝกปฏิบัต/ิงาน 

ภาคสนาม/การฝกงาน(ชั่วโมง) 

การศกึษาดวยตนเอง 

(ชั่วโมง) 

  ๓ ชั่วโมง ตอสัปดาห 

(๑๕x๓=๔๕) 

สอนเสรมิตาม

สถานการณและความ

ตองการของนักศกึษา 

    ไมมกีารฝกปฏบิัติ   ๖ ช่ัวโมง ตอสัปดาห 

 

 
๓. จํานวนชั่วโมงตอสัปดาหท่ีอาจารยใหคําปรกึษาและแนะนําทางวชิาการแกนักศกึษาเปนรายบุคคล 
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อาจารยจัดชัว่โมงใหคาํปรึกษา (Office hours) อยางนอยสัปดาหละ ๓ ชั่วโมงตอสัปดาห โดยตกลงกับ
นักศกึษาที่ตองการรับคาํปรกึษานอกเวลาเรยีน 

 ๓.๑ ปรกึษาดวยตนเองที่หองพักอาจารยผูสอน หองพักอาจารย ๕๗๓๑ อาคาร ๕๗ คณะวทิยาการจดัการ 

 ๓.๒ ปรกึษาผานโทรศัพทที่ทาํงาน ๑๕๑๖/มอืถือ หมายเลข ๐๘๖-๗๗๕๒๒๒๓  

 ๓.๓ ปรกึษาผานจดหมายอเิลก็ทรอนกิส (E-Mail):pattana.si@ssru.ac.th 

 ๓.๔ ปรกึษาผานเครอืขายสังคมออนไลน (Facebook/Twitter/Line) 

 Facebook: Pattana Sirichotpundit/ Fanpage: Marketing Research and Planning/ Twitter: Pattana@Sirichotpundit 

/Line: Pattana.si  

 ๓.๕ ปรกึษาผานเครอืขายคอมพวิเตอร (Internet/Web Page) Facebook: Pattana Sirichotpundit และ Line 

Application 

 
หมวดที่๔การพัฒนาผลการเรยีนรูของนักศกึษา 

๑.คุณธรรม  จรยิธรรม 

๑.๑   คุณธรรม จรยิธรรมที่ตองพัฒนา 

          (๑) มจีติสํานกึและตระหนักในคุณธรรม จรยิธรรม จรรยาบรรณ ความเสยีสละและความซ่ือสัตยสุจรติ 

 (๒) มวีนิัย ตรงตอเวลา และความรับผดิชอบตอตนเอง สังคม และสิ่งแวดลอม 

 (๓) มพีฤตกิรรมที่แสดงถงึการเคารพสทิธขิองผูอื่นและศักดิ์ศรขีองความเปนมนุษย  

 

๑.๒   วิธีการสอนแบบ Hyflex ในหองเรียน ๕ ครั้ง ออนไลน ๘ ครั้ง ออนดีมานด ๒ ครั้ง 

กำหนดให้มีวัฒนธรรมการเรียนการสอนท่ีเน้นเรียนรู้ได้จริง มีกรณีศึกษาประกอบบทเรียน หนังสือเรียน และสื่อเพ่ือ
การนำเสนอผ่านระบบคอมพิวเตอร์ ออนไลน์ และออฟไลน์ต่างๆ เพ่ือเป็นการปลูกฝังให้นักศึกษามีระเบียบวินัย โดยเน้นการ
เข้าชั้นเรียนให้ตรงเวลาตลอดจนการแต่งกายที่เป็นไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัย มีความรับผิดชอบต่อการทำงานกลุ่ม 
และสามารถแบ่งงานกันทำ การนำเสนอผลงาน และการจัดทำรายงานเพ่ือนำเสนอผู้สอน และเพ่ือนนักศึกษาด้วยกัน ด้วย
ความซื่อสัตย์ สุจริต และทำงานด้วยการตรงต่อเวลา มีการจัดกิจกรรมส่งเสริมคณุธรรม จริยธรรม และจรรยาบรรณทาง
วิชาชีพ เช่น การยกย่องนักศึกษาที่ทำดี ทำประโยชน์แก่ส่วนรวม มีความเสียสละ และปฏิบัติตนตามครรลองครองธรรม 

 
๑.๓    วิธีการประเมินผล 

การประเมินผลการเรียนรูดานคณุธรรมจริยธรรม 
(๑) ประเมินจากการตรงเวลาของนักศึกษาในการเขาชัน้เรียน การสงงานตามกําหนดระยะเวลาที่มอบหมาย และ

การรวมกิจกรรม 
(๒) ประเมินจากการมีวินัยและพรอมเพรียงของนักศึกษาในการเขารวมกิจกรรม 
(๓) ประเมินจากการกระทําทุจริตในการสอบ 
(๔) ประเมินจากความรบัผิดชอบในหนาที่ที่ไดรบัมอบหมาย 
(๕) ประเมินจากการรับฟงและยอมรับความคิดเห็นของผูอ่ืน 

    

๒. ความรู 
๒.๑   ความรูที่ตองพัฒนา 

 (๑) มคีวามรูและความเขาใจเกี่ยวกับหลักการและทฤษฎทีี่สําคัญในเนื้อหาสาขาวชิาท่ีศึกษา 
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         (๒)สามารถตดิตามความกาวหนาทางวชิาการและตอยอดองคความรูในศาสตรที่เก่ียวของ  
        (๓)สามารถบูรณาการความรูในสาขาวชิาที่ศกึษากับความรูในศาสตรอืน่ๆที่เก่ียวของ 

 

 ๒.๒  วิธีการสอนแบบ Hyflex ในหองเรียน ๕ คร้ัง ออนไลน ๘ ครั้ง ออนดีมานด ๒ ครั้ง 
ใช้รูปแบบการเรียนการสอนแบบหลากหลายช่องทาง การจัดกิจกรรมส่งเสริมการเรียนรู้โดยเน้นผู้เรียนเป็น

สำคัญ นำเอาหลักการทฤษฎีสมัยใหม่ และการประยุกต์ใช้องค์ความรู้ในรายวิชาต่างๆ มาใช้ในการปฏิบัติตามสภาพแวดล้อม

จริง ตามการเปลี่ยนแปลงของระบบเศรษฐกิจ สังคม การเมือง กฎหมาย ธรรมชาติ และเทคโนโลยี เพื่อให้เป็นไปตาม

คุณลักษณะของรายวิชา จุดม ุ่งเน้น และตลอดจนเนื้อหาสาระของรายวิชานั้นๆ และอาจให้มีการเรียนรู้จากสถานการณ์จริง

โดยการศึกษาดูงาน นำกรณีศึกษาที่เกิดขึ้นจริงทางการตลาดและธุรกิจ และอาจเชิญผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์ตรงมาเป็น

วิทยากรพิเศษเฉพาะเรื่องดังกล่าวเป็นสำคัญ 

 
  ๒.๓    วิธีการประเมินผล 

  (๑) การทดสอบยอย 
(๒) การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 
(๓) ประเมินจากรายงานทีน่ักศึกษาจัดทํา 
(๔) ประเมินจากการมอบหมายงานผาน On Demand ที่แนะนํา 
(๕) ประเมินจากการนําเสนอรายงานในชัน้เรียน 

    
 
๓.๑   ทกัษะทางปญญาที่ตองพัฒนา 

   (๑) มคีวามคิดรเิริ่มสรางสรรคอยางมีเหตุผลและเปนระบบ 

             (๒) สามารถสืบคน จําแนก และวเิคราะหขอมูลหรอืสารสนเทศ เพื่อใหเกดิทักษะในการแกปญหา  

         (๓) สามารถประยุกตความรูและทักษะกับการแกปญหาทางธุรกิจไดอยางเหมาะสม 

 

   ๓.๒ วิธีการสอนแบบ Hyflex ในหองเรียน ๕ ครั้ง ออนไลน ๘ ครั้ง ออนดีมานด ๒ ครั้ง 

 ในการเรียนการสอน ต้องฝึกกระบวนการคดิอย่างสร้างสรรค์ตั้งแต่เริ่มเข้าศึกษาโดยเริ่มต้นจากปัญหาที่ง่ายและเพิ่ม
ระดับความยากขึ้นเรื่อตามลำดับ ทั้งนี้ต้องจัดให้เหมาะสมและสอดคล้องกับรายวิชา มีการจัดการสอนแบบเน้นผู้เรียนเป็น
สำคัญ โดยใช้วิธีการสอนที่หลากหลาย เช่น การอภิปรายกลุ่ม การทำกรณีศึกษา และการจัดทำรายงานและสร้างสรรค์สื่อ
ว ิดโีอเพื่อการนำเสอนรายงานการตลาดเชิงธุรกิจ รวมถึงให้มกีารฝึกปฏิบัติจริงตามรูปแบบการตลาด เพื่อเป็นการเรียนวิธีการ
แก้ปัญหาทางการตลาดไดจ้ริง 

 

๓.๓    วธิกีารประเมินผล 
(๑)ประเมนิผลจาก การทดสอบยอย การสอบกลางภาคและปลายภาค โดยใชกรณีศกึษาหรอืโจทยปญหา 

(๒)ประเมนิผลจากการรายงานผลการศึกษาคนควา โครงงาน งานวจิัย และรายงาน โดยการนําเสนอหนาชัน้เรยีน

และเอกสารรายงาน 

๔. ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผดิชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผดิชอบท่ีตองพัฒนา 
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 (๑) ) มีความรับผดิชอบในงานที่ไดรับมอบหมาย   

 (๒)  สามารถทํางานเปนทมีในบทบาทของผูนําหรอืผูรวมงาน ตามทีไ่ดรับมอบหมายอยางเหมาะสม 

 (๓)  มีมนุษยสัมพนัธที่ด ีและสามารถปรับตัวเขากับสถานการณที่เก่ียวของไดเปนอยางดี 

 

๔.๒   วิธีการสอนแบบ Hyflex ในหองเรียน ๕ ครั้ง ออนไลน ๘ ครั้ง ออนดีมานด ๒ ครั้ง 
จัดกิจกรรมการเรียนการสอนในรายวิชา โดยให้นักศึกษาเรียนรู้แบบสร้างความร่วมมือ เทคนิคการวิเคราะห์

กรณีศึกษา การทำงานเป็นทีม การสอดแทรกเรื่องความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม การมีมนุษยสัมพันธ์ และการปรับตัว

ให้เข้ากับสถานการณ์ที่เกี่ยวข้อง และการนำเสนอผลงานเชิงการวิเคราะห์ และผลงานการทำรายงานการตลาดและการจัดทำ

สื่อการตลาดและคลิปวีดิโอเพ่ือนำเสนอ 

 
๔.๓    วธิกีารประเมนิผล 

(๑) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรม และการแสดงออกของนักศกึษาในการรวมอภปิราย หรอืการนําเสนอ

รายงานกลุมในช้ันเรยีน   

(๒) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรมที่แสดงออกในการรวมกจิกรรมตางๆ 

๕. ทักษะการวเิคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเทคโนโลยสีารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวเิคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศที่ตองพัฒนา 

 (๑) สามารถเลอืกและประยุกตใชเทคนคิทางคณติศาสตรและสถติทิี่เกีย่วของไดอยางเหมาะสม  

 (๒) สามารถเลือกวธิีการสื่อสารและรูปแบบการนําเสนอใหผูอื่นเขาใจไดอยางมปีระสทิธภิาพ  

 (๓) สามารถเลอืกและใชเทคโนโลยีสารสนเทศไดอยางเหมาะสม 

 

๕.๒  วิธีการสอนแบบ Hyflex ในหองเรียน ๕ คร้ัง ออนไลน ๘ ครั้ง ออนดีมานด ๒ ครั้ง 
 การจัดกิจกรรมการเรียนการสอนที่ให้นักศึกษาสามารถมีรูปแบบการวิเคราะห์กรณีศึกษา สถานการณ์การที่เกิดขึ้น 

และปัญหาการตลาดต่างๆ ใช้เทคนิคเชิงคณิตศาสตร์และสถิติที่เกี่ยวข้อง และนำเสนอรายงานการแก้ปัญหาที่เหมาะสมในชั้น

เรียน ตลอดจนมอบหมายงานในรายวิชาต่างๆ เพื่อให้นักศึกษาพัฒนาความสามารถในการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

 
๕.๓    วธิกีารประเมนิผล 

(๑) ประเมนิผลจากผลความถูกตองของขัน้ตอนการวางแผนการตลาด การสํารวจและวเิคราะห 
                 สภาพแวดลอมทางการตลาด 

(๒) ประเมนิจากคําตอบที่ไดจากการสัมภาษณวามคีวามนาสนใจ มเีหตุผลและเปนประโยชนตอ 
                 การตลาดเพยีงใด  

(๓) ประเมินผลจากการตอบคําถามทบทวนประจําบทเรยีนวามกีารอางองิขอมูลจากการคนควาเพิ่มเตมิ   
     จากการใชเทคโนโลยสีารสนเทศเพยีงใด 
  

หมวดที่๕แผนการสอนและการประเมนิผล 

๑. แผนการสอน On Site ๕ ครั้ง Online ๕ ครั้ง และ On Demand ๕ ครั้ง 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 

หนา | ๖ 

รายวชิา ...................... สาขาวชิา ...................................... คณะ/วทิยาลัย........................................... มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห เนื้อหา 
รูปแบบ

การเรียน  
โปรแกรม/วิธีการสอน  

การจัดการเนื้อหา 

/สื่อการสอน 

การวัดผล 

๑ การตลาดในเศรษฐกิจยุคใหม On Site บรรยายผานโปรแกรม 

Microsoft Group 

Power Point/หนังสอื/

กรณีศกึษา/Link ขอมูล 

Assignment/

แบบฝึกหัด 

๒ บทบาทและหนาที่ของผูบริหาร

การตลาดในองคกรธุรกิจ 

On Site บรรยายผานโปรแกรม 

Microsoft Group 

Power Point/หนังสอื/

กรณีศกึษา/Link ขอมูล 

Assignment/

แบบฝึกหัด 

๓ การรวบรวม ขอมู ล ข าวส าร

การตลาด 

Online Online & Google Meet Power Point/หนังสอื/

กรณีศึกษา/Link ข้อมูล 

Assignment/

แบบฝึกหัด 

๔ ก า ร วิ เค ร า ะ ห สิ่ ง แ ว ด ล อ ม

การตลาด 

On Site บรรยายผานโปรแกรม 

Microsoft Group 

Power Point/หนังสอื/

กรณีศกึษา/Link ขอมูล 

Assignment/

แบบฝึกหัด 

๕ การวิเคราะหพฤติกรรมการซื้อ Online บรรยายผานโปรแกรม 

Microsoft Group 

Power Point/หนังสอื/

กรณีศกึษา/Link ขอมูล 

Assignment/

แบบฝึกหัด 

๖ การกําหนดสวนตลาดและการ

เลือกตลาดเปาหมาย 

Online Online & Google Meet Power Point/หนังสอื/

กรณีศึกษา/Link ข้อมูล 

Assignment/

แบบฝึกหัด 

๗ วงจรชี วิตผลิตภัณฑและการ

พัฒนาผลิตภัณฑใหม 

On 

Demand 

Internet and online  Video Clips Assignment/

แบบฝึกหัด 

๘ สอบกลางภาค Online  ขอสอบ ผลการสอบ 

๙ กลยุทธผลิตภัณฑ On Site บรรยายผานโปรแกรม 

Microsoft Group 

Power Point/หนังสอื/

กรณีศกึษา/Link ขอมูล 

Assignment/

แบบฝึกหัด 

๑๐ กลยุทธราคา On Site บรรยายผานโปรแกรม 

Microsoft Group 

Power Point/หนังสอื/

กรณีศกึษา/Link ขอมูล 

Assignment/

แบบฝึกหัด 

๑๑ กลยุทธชองทางการตลาด Online Online & Google Meet Power Point/หนังสอื/

กรณีศึกษา/Link ข้อมูล 

Assignment/

แบบฝึกหัด 

๑๒ กลยุทธการสงเสริมการตลาด Online บรรยายผานโปรแกรม 

Microsoft Group 

Power Point/หนังสอื/

กรณีศกึษา/Link ขอมูล 

Assignment/

แบบฝึกหัด 

๑๓ หลักการลูกคาสัมพันธ Online บรรยายผานโปรแกรม 

Microsoft Group 

Power Point/หนังสอื/

กรณีศกึษา/Link ขอมูล 

Assignment/

แบบฝึกหัด 

๑๔ หลักการตลาดบริการ Online Online & Google Meet Power Point/หนังสอื/

กรณีศึกษา/Link ข้อมูล 

Assignment/

แบบฝึกหัด 

๑๕ จริยธรรมทางการตลาดและ

ความรับผิดชอบตอสังคม 

On 

Demand 

Internet and online  Video Clips Assignment/

แบบฝึกหัด 

๑๖ ส รุ ป เนื้ อ ห าแ ล ะ นั ก ศึ ก ษ า

นําเสนอรายงานการตลาด 

Online บรรยายผานโปรแกรม 

Microsoft Group 

Power Point/ 

Presentation/ 

Marketing Plan  

อภิปรายผล 

๑๗ สอบปลายภาค Online  ขอสอบ ผลการสอบ 
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๒. แผนการประเมนิผลการเรยีนรู 

( ระบุวธิกีารประเมินผลการเรยีนรูหัวขอยอยแตละหัวขอตามท่ีปรากฏในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผดิชอบของรายวชิา 

(Curriculum Mapping) ตามที่กําหนดในรายละเอยีดของหลักสูตรสัปดาหที่ประเมนิและสัดสวนของการประเมิน) 

ผลการเรียนรู วธิกีารประเมนิผลการเรยีนรู 
สัปดาหที่

ประเมนิ 

สัดสวน 

ของการประเมนิผล 

๑.๒ (1) ประเมนิจากการตรงเวลาของนักศกึษาในการเขา

ชัน้เรยีน การสงงานตามกําหนดระยะเวลาที่

มอบหมาย และการรวมกิจกรรม 

(2) ประเมนิจากการมวีนิัยและพรอมเพรยีงของ

นักศกึษาในการเขารวมกิจกรรม 

(3) ประเมนิจากการกระทําทุจรติในการสอบ 

(4) ประเมินจากความรบัผดิชอบในหนาที่ทีไ่ดรับ

มอบหมาย 

(5) ประเมนิจากการรบัฟงและยอมรับความคิดเห็น

ของผูอื่น 

 

ทุกสัปดาห ๑๐ 

๒.๑,๒.๓ (1) การทดสอบยอย 

(2) การสอบกลางภาคเรยีนและปลายภาคเรยีน 

(3) ประเมนิจากรายงานทีน่ักศกึษาจัดทํา 

(4) ประเมินจากรายงานการตลาดหรอืโครงการที่

นําเสนอ 

(5) ประเมนิจากการนําเสนอรายงานในช้ันเรยีน 

๘,๑๗ 

 

 

๒๕ 

๒๕ 

๓.๓ (1) ประเมนิผลจาก การทดสอบยอย การสอบกลาง

ภาคและปลายภาค โดยใชกรณีศกึษา 

หรอืโจทยปญหา 

(2) ประเมนิผลจากการรายงานผลการศกึษาคนควา 

โครงงาน งานวจิัย โดยการนาํเสนอหนาชัน้เรยีนและ

เอกสารรายงานการตลาดเพือ่สิ่งแวดลอม 

๘, ๑๗ ๑๐ 

๔.๒ (1) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรม และการ

แสดงออกของนักศกึษาในการรวมอภปิราย หรอื

การนําเสนอรายงานกลุมในชัน้เรยีน   

(2) ประเมนิจากการสงัเกตพฤตกิรรมที่แสดงออกใน

ทุกสัปดาห ๑๕ 
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การรวมกิจกรรมตางๆ 

๕.๒ (1) ประเมนิจากเทคนคิการนําเสนอโดยการเลอืกใช

เครื่องมอืทางเทคโนโลยสีารสนเทศ หรอื

คณติศาสตรและสถติทิี่เกี่ยวของ 

(2) ประเมนิจากความสามารถในการอธบิายความ 

และการอภปิรายกรณีศกึษาที่มกีารนําเสนอตอชัน้

เรยีน 

ทุกสัปดาห ๕ 

 

 

หมวดที่๖ทรัพยากรประกอบการเรยีนการสอน 

๑. ตําราและเอกสารหลัก 

๑) พัฒนา ศริโิชตบิัณฑติ. ๒๕๖๗. หลักการตลาด.พมิพครัง้ที่ ๖. กรุงเทพฯ:คณะวทิยาการจัดการ 

 ๒) ตําราดาน Principles of Marketing ตางๆ 

 ๓) Web Pages: Marketing Research and Planning และอืน่ๆ ท่ีเกี่ยวของกับขอมูลการเรยีนการสอน 

 

๓. เอกสารและขอมูลแนะนํา 

   

  

หมวดที่๗ การประเมนิและปรับปรุงการดําเนนิการของรายวชิา 

๑. กลยุทธการประเมนิประสทิธิผลของรายวชิาโดยนักศกึษา 

  ๑.๑อธบิายความสําคัญของการปรับปรงุรายวชิาใหมีความทันสมัยโดยการมีสวนรวมของนักศกึษาในฐานะผูมสีวน    
                ได สวนเสยีกับเนื้อหาของหลักสูตร 
  ๑.๒ ประเมนิศักยภาพกอนและหลังเรยีนโดยนักศกึษา 
  ๑.๓ใหนักศึกษาแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับเนื้อหาของหลักสูตรวาควรปรับปรุงเรื่องใด   เพื่อประโยชนตอการ
นําไปใช 
 
๒. กลยุทธการประเมนิการสอน 

      ๒.๑ประเมนิโดยใหผูเรยีนมสีวนรวม อาทคิวามรวมมอืในการทํากจิกรรมตางๆ 

๒.๒ ประเมนิผลตามวัตถุประสงคของแผนการเรยีนที่ผูสอนกําหนดไว 

๒.๓ ประเมนิจากผลการเรยีนของนักศกึษา 

๓. การปรับปรุงการสอน 

 ๓.๑จากผลการประเมนิในขอ 2  ผูสอนนําขอเสนอแนะมารวบรวมประเด็นที่ตองที่ตองปรับปรุงอาท ิจุดดอย    
          อุปสรรคตางๆที่เกดิข้ึน เพื่อใชในการสอนครัง้ตอไป 

  ๓.๒ ใหนักศกึษาเสนอแนะวธิกีารสอนท่ีตองการเพื่อพัฒนารูปแบบการสอนใหดีข้ึน 
           ๓.๓ ศกึษาเทคนคิการสอนใหมๆ ที่สามารถปรับเปลี่ยนตามสภาพแวดลอมและสถานการณ 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 

หนา | ๙ 

รายวชิา ...................... สาขาวชิา ...................................... คณะ/วทิยาลัย........................................... มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศกึษาในรายวชิา 

  ๔.๑ พจิารณาจากคุณภาพของงานเดี่ยวและงานกลุมที่นําเสนอในชัน้เรยีน ตลอดภาคเรยีน 
  ๔.๒ ประเมนิจากการแสดงความคิดเห็นที่สอดคลองและแตกตางบนหลักการทางทฤษฎทีี่เกี่ยวของ 

 ๔.๓ ประเมนิความเหมาะสมของแผนการสอนรายวชิา อาท ิกจิกรรมการเรยีนการสอน  
      การมอบหมายงาน การวัดผลการเรยีนกับคําอธบิายรายวชิาและวัตถุประสงคของรายวชิา 
 

๕. การดําเนนิการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสทิธิผลของรายวชิา 

  ๕.๑จากขอมูลที่สรุปแนวคิดและ นํามาสรปุประเด็นท่ีตองปรับปรุงใหไดมาตรฐานดยีิ่งขึ้น 
  ๕.๒ ศกึษาขอมูลปจจุบันที่เกี่ยวของกับรายวชิาที่มกีารเปลี่ยนแปลงโดยนํามาปรับเพิ่มในเนื้อหาใหมีความทันสมัย 
   ๕.๓ วางแผนปรับปรงุประสทิธผิลของรายวชิา นําสิ่งที่ปรับปรุงไปใช นํากลับมาทบทวน และปรับปรุงอยางตอเนื่อง 
  ๕.๔ มกีารบูรณาการการจัดการเรยีนการสอนสูการบรกิารวชิาการสูชุมชน โดยการจัดอบรม 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปรญิญา   ตร ี  โท  เอก 

 

หนา้ | ๑๐ 

รายวชิา ...................... สาขาวชิา ...................................... คณะ/วทิยาลัย........................................... มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรยีนรูจากหลักสูตรสูรายวชิา (Curriculum Mapping) 

ตามที่ปรากฏในรายละเอยีดของหลักสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

 

รายวิชา ๑. คุณธรรม และ

จริยธรรม 

๒. ความรู ๓. ทักษะทางปญญา ๔. ทักษะ

ความสัมพนัธระหวาง

บุคคล 

และความรับผิดชอบ 

๕. ทักษะการ

วิเคราะหเชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และการ

ใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

 1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2 3 

MKT๑๑๐๕ หลักการตลาด                

 


