
มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑ 

รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธ์ทางการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 

 

รายละเอยีดของรายวชิา (Course Specification) 

รหัสวชิา   MKT ๓๒๑๐ รายวชิา  การวางแผนและการยทุธ์การตลาด 

สาขาวชิา บรหิารธุรกจิ คณะ/วทิยาลัย   วทิยาการจัดการ       มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศกึษา  ๑  ปกีารศกึษา ๒๕๖๙ 

 

หมวดท่ี๑ข้อมูลท่ัวไป 
๑. รหัสและชื่อรายวชิา   

รหัสวชิา   MKT ๓๒๑๐ 

ช่ือรายวชิาภาษาไทย การวางแผนและการยุทธ์การตลาด 

ช่ือรายวชิาภาษาอังกฤษ   Marketing Planning and Strategies 

 

๒. จำนวนหน่วยกติ   ๓ (๓-๐-๖)  

       

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวชิา 

๓.๑  หลักสูตร       หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑติ สาขาวชิาการตลาด  

๓.๒ ประเภทของรายวชิา    หมวดวชิาเฉพาะ (วชิาบังคับ) 

 

๔. อาจารย์ผู้รับผดิชอบรายวชิาและอาจารย์ผู้สอน    

๔.๑  อาจารย์ผูรั้บผดิชอบรายวชิา  อาจารย ์ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 

๔.๒ อาจารย์ผูส้อน   ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร. วรางคณา จติราภัณฑ 

อาจารย ์ดร.ขนิษฐา เศษคมึบง 

๕.  สถานท่ีตดิต่อ หอ้งพักอาจารย ์ ช้ัน ๓ อาคาร ๕๖๓๑ คณะวทิยาการจดัการ 

 E – Mail:  kanittha.se@ssru.ac.th  

๖. ภาคการศกึษา / ชัน้ปท่ีีเรยีน   

๖.๑ ภาคการศกึษาที่   ๑/๒๕๖๙ ชัน้ปีที ่ ๓ 
๖.๒ จำนวนผูเ้รียนที่รับได ้ประมาณ         ๑๘๐    คน 

๗. รายวชิาท่ีต้องเรยีนมากอ่น(Pre-requisite)   หลักการตลาด 

๘. รายวชิาท่ีต้องเรยีนพร้อมกัน (Co-requisites) ไม่ม ี

๙. สถานท่ีเรยีน   คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา 

๑๐.วันท่ีจดัทำหรอืปรับปรุง   วันที่ ๙ เดอืน   กรกฎาคม  พ.ศ. ๒๕๖๙ 
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หมวดท่ี ๒ จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 

 
๑. จุดมุ่งหมายของรายวชิา 
  (๑) เพื่อใหม้คีวามรู้ความเขา้ใจเก่ียวกับการวางแผนการตลาดและการใช้กลยุทธ์การตลาด (ความรู้) 
  (๒) เพื่อเข้าใจบทบาทการตลาดกับการวาแผนการตลาดประจำปี ด้วยการใช้กลยุทธ์การตลาดระดับต่างๆ ซึ่งเป็น
ส่วนหนึ่งที่มคีวามสำคัญต่อการบริหารการตลาดในธุรกิจยุคปัจจุบัน (ความเขา้ใจ) 
  (๓) เพื่อเลอืกใช้กลยุทธ์การตลาดที่เหมาะสมกับกลุ่มเปา้หมายและสถานการณ์การตลาด (การประยุกต์ใช้) 
  (๔) เพื่อให้สามารถวางแผนและใช้กลยุทธ์การตลาดให้เหมาะสมกับการสถานการณ์รตลาดประจำปี (การนำไปใช้
ปฏบิัติ) 
 
๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวชิา 

 ๒.๑ ปรับปรุงเนื้อหาใหส้อดคลอ้งกับหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.๒๕๕๔ และความเจริญก้าวหนา้ทางเทคโนโลยทีี่ 
 นำมาใช้เปน็เครื่องมอืทางการตลาดต่างๆ อาท ิ เว็บไซต์  บล็อก และสื่อทางสังคมต่างๆ  

๒.๒ บูรณาการผลการวิจัย กรณีศกึษา และบทเรียนการดำเนนิการตลาดและธุรกิจดา้นการจัดกิจกรรมการตลาด
และการประชาสัมพันธ์ เพื่อนำขอ้มูลมาประกอบการเรียนการสอนในหอ้งเรียน  

 
 

หมวดท่ี๓ลักษณะและการดำเนนิการ 
 

๑. คำอธบิายรายวชิา 
  การวางแผนการตลาดและการยทุธ์การตลาด (Marketing Planning and Strategies) ความหมาย และแนวคิดกลยุทธ
การตลาด การวิเคราะหสภาพแวดลอมการตลาด และกลยุทธเพ่ือแสวงหาโอกาสการตลาด การแขงขันการตลาด การ
วางแผนการตลาด กลยุทธการตลาดระดับตางๆ เชน กลยุทธสวนประสมการตลาด และกลยุทธการตลาดอ่ืนท่ีเหมาะสมกับ
สถานการณการตลาด 
      Definitions and concepts of marketing strategy that its importance used for annual marketing planning by 
making marketing situation analysis, defining opportunity and threats before to use marketing strategies and lay out 
marketing activities that can compete in the marketplaces. 
 
๒. จำนวนชั่วโมงท่ีใชต้่อภาคการศกึษา 
 

บรรยาย 

(ช่ัวโมง) 

สอนเสรมิ 

(ช่ัวโมง) 

การฝึกปฏบิัติ/งาน 

ภาคสนาม/การฝกึงาน(ช่ัวโมง) 

การศกึษาด้วยตนเอง 

(ช่ัวโมง) 

  ๓ ช่ัวโมง ต่อสัปดาห์ 

(๑๖x๓=๔๘) 

สอนเสริมตาม

สถานการณ์และความ

ต้องการของนักศึกษา 

    ไม่มกีารฝกึปฏบัิติ   ๖ ช่ัวโมง ต่อสัปดาห์ 

 

 
๓. จำนวนชัว่โมงต่อสัปดาห์ท่ีอาจารย์ให้คำปรกึษาและแนะนำทางวชิาการแกน่ักศกึษาเป็นรายบุคคล 
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อาจารยจ์ัดชัว่โมงให้คำปรกึษา (Office hours) อยา่งน้อยสัปดาห์ละ 3 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ โดยตกลงกับ
นักศกึษาท่ีต้องการรับคำปรกึษานอกเวลาเรยีน 
 ๓.๑ ปรกึษาดว้ยตนเองที่หอ้งพักอาจารย์ผูส้อน  หอ้ง พักอาจารย์  ๕๖๓๑ อาคาร ๕๖  คณะวทิยาการจัดการ 

 ๓.๒ ปรึกษาผ่านโทรศัพท์ที่ทำงาน / มอืถอื หมายเลข ๐๘ ๐๗๕๓ ๔๗๗๗ 

 ๓.๓ ปรึกษาผ่านจดหมายอเิลก็ทรอนกิส์ (E-Mail)  

 ๓.๔ ปรึกษาผ่านเครอืข่ายสังคมออนไลน ์(Facebook/Twitter/Line) 

 ๓.๕ ปรึกษาผ่านเครอืข่ายคอมพวิเตอร์ (Internet/Web board) 

 

หมวดท่ี๔การพัฒนาผลการเรยีนรู้ของนกัศึกษา 

๑.คุณธรรม  จรยิธรรม 

๑.๑   คุณธรรม จรยิธรรมท่ีต้องพัฒนา 

          (๑) มจีติสำนกึและตระหนักในคุณธรรม จริยธรรม จรรยาบรรณ ความเสยีสละและความซื่อสัตย์สุจริต 

 (๒) มวีนิยั ตรงต่อเวลา และความรับผดิชอบต่อตนเอง สังคม และสิ่งแวดลอ้ม 

 (๓) มพีฤตกิรรมที่แสดงถึงการเคารพสทิธขิองผูอ้ื่นและศักด์ศรีของความเป็นมนุษย ์ 

 

๑.๒   วธีิการสอน 
กำหนดใหมีวัฒนธรรมการเรียนการสอนท่ีเนนเรียนรูไดจริง มีกรณีศึกษาประกอบบทเรยีน หนังสือเรียน และสื่อ

เพ่ือการนำเสนอผานระบบคอมพิวเตอร ออนไลน และออฟไลนตางๆ เพ่ือเปนการปลูกฝงใหนักศึกษามีระเบียบวินัย โดยเนน
การเขาชั้นเรียนใหตรงเวลาตลอดจนการแตงกายท่ีเปนไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัย มีความรับผิดชอบตอการทำงานกลุม 
และสามารถแบงงานกันทำ การนำเสนอผลงาน และการจัดทำรายงานเพ่ือนำเสนอผูสอน และเพ่ือนนักศึกษาดวยกัน ดวย
ความซ่ือสัตย สุจริต และทำงานดวยการตรงตอเวลา มีการจัดกิจกรรมสงเสริมคุณธรรม จริยธรรม และจรรยาบรรณทาง
วิชาชีพ เชน การยกยองนักศึกษาท่ีทำดี ทำประโยชนแกสวนรวม มีความเสียสละ และปฏิบัติตนตามครรลองครองธรรม 

 
 ๑.๓    วธีิการประเมนิผล 

การประเมนิผลการเรยีนรู้ด้านคุณธรรมจริยธรรม 
(๑) ประเมนิจากการตรงเวลาของนักศกึษาในการเขา้ช้ันเรียน การสง่งานตามกำหนดระยะเวลาที่

มอบหมาย และการร่วมกิจกรรม 
(๒) ประเมนิจากการมวีนิัยและพร้อมเพรียงของนักศกึษาในการเขา้ร่วมกิจกรรม 
(๓) ประเมนิจากการกระทำทจุริตในการสอบ 
(๔) ประเมนิจากความรับผดิชอบในหนา้ที่ทีไ่ดรั้บมอบหมาย 
(๕) ประเมนิจากการรับฟังและยอมรับความคิดเห็นของผูอ้ืน่ 

   (๖) ประเมินจากการจัดทำรายงานประกอบรายวิชาตางๆ 
 
๒. ความรู้ 

๒.๑   ความรู้ท่ีต้องพัฒนา 

 (๑) มคีวามรู้และความเขา้ใจเก่ียวกับหลักการและทฤษฎทีีส่ำคัญในเนื้อหาสาขาวชิาที่ศกึษา 

         (๒) สามารถตดิตามความก้าวหนา้ทางวชิาการและต่อยอดองค์ความรู้ในศาสตร์ที่เก่ียวขอ้ง  
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        (๓) สามารถบูรณาการความรู้ในสาขาวชิาที่ศกึษากับความรู้ในศาสตร์อื่นๆที่เก่ียวขอ้ง 

 

 ๒.๒   วธีิการสอน 
ใชรูปแบบการเรียนการสอนแบบหลากหลายชองทาง การจัดกิจกรรมสงเสริมการเรียนรูโดยเนนผูเรียนเปน

สำคัญ นำเอาหลักการทฤษฎีสมัยใหม และการประยุกตใชองคความรูในรายวิชาตางๆ มาใชในการปฎิบัติตามสภาพแวดลอม
จริง ตามการเปลี่ยนแปลงของระบบเศรษฐกิจ สังคม การเมือง กฎหมาย ธรรมชาติ และเทคโนโลยี เพ่ือใหเปนไปตาม
คุณลักษณะของรายวิชา จุดม ุงเนน และตลอดจนเนื้อหาสาระของรายวิชานั้นๆ และอาจใหมีการเรียนรูจากสถานการณจริง

โดยการศึกษาดูงาน นำกรณีศึกษาท่ีเกิดข้ึนจริงทางการตลาดและธุรกิจ และเชิญผูเชี่ยวชาญท่ีมีประสบการณตรงมาเปน
วิทยากรพิเศษเฉพาะเรื่องดังกลาวเปนสำคัญ 
 

  ๒.๓    วธีิการประเมนิผล 
  (๑) การทดสอบย่อย 

(๒) การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 
(๓) ประเมนิจากรายงานที่นักศกึษาจัดทำ 
(๔) ประเมนิจากกรณศีกึษาทางการตลาดและธุรกิจที่มอบหมาย 
(๕) ประเมนิจากการนำเสนอรายงานและการอภปิรายผลในช้ันเรียน 

    
 ๓.๑   ทักษะทางปัญญาท่ีตอ้งพัฒนา 

   (๑) มคีวามคิดริเร่ิมสร้างสรรค์อย่างมเีหตุผลและเปน็ระบบ 

            (๒) สามารถสบืค้น จำแนก และวเิคราะห์ขอ้มูลหรอืสารสนเทศ เพือ่ใหเ้กิดทักษะในการแก้ปญัหา  

         (๓) สามารถประยุกต์ความรู้และทักษะกับการแก้ปัญหาทางการตลาดเชิงธุรกิจไดอ้ย่างเหมาะสม 

 

       ๓.๒   วธีิการสอน 
  ในการเรียนการสอน ตองฝกกระบวนการคิดอยางสรางสรรคตั้งแตเริ่มเขาศึกษาโดยเริ่มตนจากปญหาท่ีงาย
และเพ่ิมระดับความยากข้ึนเรื่อยๆ ท้ังนี้ตองจัดใหเหมาะสมและสอดคลองกับรายวิชา มีการจัดการสอนแบบเนนผูเรียนเปน
สำคัญ โดยใชวิธีการสอนท่ีหลากหลาย เชน การอภิปรายกลุม การทำกรณีศึกษา และการจัดทำแผนการตลาดประจำป 
รวมถึงใหมีการฝกปฏิบัติจริงในองคกรธุรกิจและการตลาด เพ่ือเปนการเรียนวิธีการแกปญหาทางการตลาดไดจริง 

 

๓.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑) ประเมนิผลจาก การทดสอบย่อย การสอบกลางภาคและปลายภาค โดยใช้กรณศึีกษาหรือโจทย์ปัญหา 

(๒) ประเมนิผลจากการรายงานผลและการอภิปรายปัญหาจากกรศึกษาศึกษา งานมอบหมายใหค้น้ควา้ และมีการ

วางแผนการตลาดประจำปีดว้ยการใช้กลยุทธ์การตลาดต่างๆ เพื่อนำเสนอหน้าช้ันเรียน และเอกสารรายงาน 

๔. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบท่ีต้องพัฒนา 

 (๑) มคีวามรับผดิชอบในงานที่ไดรั้บมอบหมาย   

 (๒) สามารถทำงานเป็นทมีในบทบาทของผูน้ำหรอืผูร่้วมงาน ตามที่ไดรั้บมอบหมายอย่างเหมาะสม 

 (๓) มมีนุษยสมัพันธ์ที่ด ีและสามารถปรับตัวเขา้กับสถานการณ์ที่เก่ียวขอ้งไดเ้ปน็อย่างด ี
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หนา้ | ๕ 

รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธ์ทางการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

        ๔.๒   วธีิการสอน 
จัดกิจกรรมการเรียนการสอนในรายวิชา โดยใหนักศึกษาเรียนรูแบบสรางความรวมมือ เทิคนิคการวิเคราะห

กรณีศิกษา การทำงานเปนทีม การสอดแทรกเรื่องความรับผิดชอบตอตนเองและสังคม การมีมนุษยสัมพันธ และการปรับตัว
ใหเขากับสถานการณท่ีเก่ียวของ และการนำเสนอผลงานเชิงการวิเคราะห และผลงานดานการวางแผนการตลาดและการใช
กลยุทธการตลาดระดับตางๆ 

 
๔.๓    วธีิการประเมนิผล 

(๑) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรม และการแสดงออกของนักศึกษาในการร่วมอภิปราย หรือการนำเสนอ

แผนการตลาดเป็นกลุ่มในช้ันเรียน   

(๒) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรมท่ีแสดงออกในการร่วมกจิกรรมต่างๆ 

 

๕. ทักษะการวเิคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวเิคราะห์เชงิตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศท่ีต้องพัฒนา 

 (๑) สามารถเลอืกและประยุกต์ใช้เทคนคิทางคณติศาสตร์และสถิตทิี่เก่ียวขอ้งไดอ้ย่างเหมาะสม  

 (๒) สามารถเลอืกวธิกีารสื่อสารและรูปแบบการนำเสนอใหผู้อ้ื่นเขา้ใจไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ  

 (๓) สามารถเลอืกและใช้เทคโนสารสนเทศตา่งๆ ไดอ้ย่างเหมาะสม 

 
๕.๒   วธีิการสอน 

 การจัดกิจกรรมการเรียนการสอนท่ีใหนักศึกษาสามารถมีรูปแบบการวิเคราะหกรณีศึกษา สถานการณการท่ีเกิดข้ึน 
และปญหาการตลาดตางๆ ใชเทคนิคเชิงคณิตศาสตรและสถิติท่ีเก่ียวของ และนำเสนอรายงานการแกปญหาท่ีเหมาะสมในชั้น
เรียน ตลอดจนมอบหมายงานในรายวิชาตางๆ เพ่ือใหนักศึกษาพัฒนาความสามารถในการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 

 
๕.๓    วธีิการประเมนิผล 

(๑) ประเมนิผลจากผลความถูกตอ้งของขัน้ตอนการวางวเิคราะห์ และการนำเสนอผลการวเิคราะห์ 
           กรณศีกึษา มกีารวางแผนการตลาด และการใช้กลยุทธก์ารตลาดจากธุรกิจต่างๆ 

(๒) ประเมนิจากคำตอบที่ไดจ้ากการอภปิรายกรณศีกึษาในหอ้งเรียน 
           การตลาดเพยีงใด  

(๓) ประเมนิผลจากการตอบคำถามทา้ยบทและการทบทวนประจำบทเรียนทีใ่หม้กีารค้นควา้เพิ่มเตมิจาก
การใช้เทคโนโลยสีารสนเทศเพยีงใด 
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รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธ์ทางการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

หมวดท่ี ๕ แผนการสอนและการประเมนิผล 

๑. แผนการสอน 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

๑ หลักการตลาดสมัยใหม ๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผานระบบ Google 

Meet 
.แนะนําวธิกีารเรยีน/แบ่งกลุ่ม/

นําเสนอเน้ือหา/เอกสาร-ตํารา 

- กิจกรรม Active Learning ให
นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรู รวม
วิเคราะหสถานการณดานการตลาด
ภาคธุรกิจในปจจุบนัผานระบบ
ออนไลน 
- สื่อ Power Point , VDO Clip  
- เอกสารประกอบการสอน 
- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 
ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ
แบบฝกหัด  

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๒ การวางแผนการตลาด ๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  
- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให
นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน ถึงการวางแผนการตลาด 
- สื่อ Power Point , VDO Clip  
- เอกสารประกอบการสอน 
- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 
ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ
แบบฝกหัด 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๓ การแบงสวนตลาดและการตลาด
เปาหมาย 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  
- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให
นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน ถึงการแบงสวนตลาดและ
การตลาดเปาหมาย 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
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รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธ์ทางการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  
- เอกสารประกอบการสอน 
- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 
ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ
แบบฝกหัด 

๔ กลยุ ท ธ ผ ลิ ตภั ณ ฑ แล ะการวาง
ตำแหนงผลิตภัณฑ 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  
- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให
นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน ถึงกลยุทธผลิตภัณฑและ
การวางตำแหนงผลิตภัณฑ 
- สื่อ Power Point , VDO Clip  
- เอกสารประกอบการสอน 
- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 
ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ
แบบฝกหัด 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๕ กลยุทธวงจรชีวิตผลิตภัณฑและการ
พัฒนาผลิตภัณฑ 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  
- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให
นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออน ไลน  ถึ งกลยุ ท ธ ว งจ รชี วิ ต
ผลิตภัณฑและการพัฒนาผลิตภัณฑ 
- สื่อ Power Point , VDO Clip  
- เอกสารประกอบการสอน 
- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 
ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ
แบบฝกหัด 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๖ กลยุทธราคา ๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  
- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให
นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน ถึงกลยุทธราคา 
- สื่อ Power Point , VDO Clip  

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
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รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธ์ทางการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

- เอกสารประกอบการสอน 
- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 
ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ
แบบฝกหัด 

๗ กลยุทธชองทางการตลาดและหวงโซ
อุปทาน 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  
- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให
นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

อ อ น ไล น  ถึ ง ก ล ยุ ท ธ ช อ งท า ง
การตลาดและหวงโซอุปทาน 
- สื่อ Power Point , VDO Clip  
- เอกสารประกอบการสอน 
- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 
ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ
แบบฝกหัด 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๘ สอบกลางภาค ๓   

๙ กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  
- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให
นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน  ถึ งกลยุทธการสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการ 
- สื่อ Power Point , VDO Clip  
- เอกสารประกอบการสอน 
- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 
ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ
แบบฝกหัด  

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๑๐ กลยุทธการพัฒนาความสัมพันธกับ
ลูกคา 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  
- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให
นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน  ถึ งกลยุทธการพัฒ นา
ความสัมพันธกับลูกคา 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
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รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธ์ทางการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  
- เอกสารประกอบการสอน 
- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 
ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ
แบบฝกหัด 

๑๑ กลยุทธการเปนผูนำ ผูทาชิงตลาด ผู
ตามตลาด และตลาดเฉพาะ 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On-

Site, online ผ า น ระ บ บ  Google 

Meet  
- กิ จ ก ร ร ม  Active Learning ให
นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

ออนไลน ถึงกลยุทธการเปนผูนำ ผู
ทาชิงตลาด ผูตามตลาด และตลาด
เฉพาะ 
- สื่อ Power Point , VDO Clip  
- เอกสารประกอบการสอน 
- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 
ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ
แบบฝกหัด 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๑๒ จริ ย ธ รรม ก ารต ล าด แล ะค ว าม
รับผิดชอบตอสังคม 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On 
demand ผานระบบ Google Meet 
.- กิจกรรม Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรู ดาน

จริยธรรมการตลาดและความ
รับผิดชอบตอสังคมผานระบบ
ออนไลน 
- สื่อ Power Point , VDO Clip  
- เอกสารประกอบการสอน 
- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 
ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ
แบบฝกหัด 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๑๓ การปฏิ บั ติ ก ารและการควบ คุม
การตลาด 

๓ - จัดการเรียนการสอน แบบ On 
demand ผานระบบ Google Meet 
.- กิจกรรม Active Learning ให

นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรู ดานการ
ปฏิบัติการและการควบคุม
การตลาดผานระบบออนไลน 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑๐ 

รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธ์ทางการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

- สื่อ Power Point , VDO Clip  
- เอกสารประกอบการสอน 
- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 
ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ
แบบฝกหัด 

๑๔ แผนการตลาดและกลยุทธการตลาด # 1 ๓ - จัดการเรียนการสอน  แบบ On 
demand ผานระบบ Google Meet  
- กิจกรรม Active Learning ให
นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ
ออนไลน ถึงนำเสนอแผนการการตลาด

และการใชกลยุทธการตลาดตางๆ ผาน
การนำเสนอผานสื่อในรูปแบบตาง ๆ  
- วิพากษ ระหวางผูสอน-ผูเรียน และ
ผูเรียน-ผูเรียนพรอมสรุปผล 
- สื่อ Power Point , VDO Clip  
- เอกสารประกอบการสอน 
- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 
ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ
แบบฝกหัด  

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๑๕ แผนการตลาดและกลยุทธการตลาด # 2 ๓ - จัดการเรียนการสอน  แบบ On 
demand ผานระบบ Google Meet  
- กิจกรรม Active Learning ให
นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ
ออนไลน ถึงนำเสนอแผนการการตลาด

และการใชกลยุทธการตลาดตางๆ ผาน
การนำเสนอผานสื่อในรูปแบบตาง ๆ  
- วิพากษ ระหวางผูสอน-ผูเรียน และ
ผูเรียน-ผูเรียนพรอมสรุปผล 
- สื่อ Power Point , VDO Clip  
- เอกสารประกอบการสอน 
- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 
ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ
แบบฝกหัด 

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 

๑๖ แผนการตลาดและกลยุทธการตลาด # 3 ๓ - จัดการเรียนการสอน  แบบ On 
demand ผานระบบ Google Meet  
- กิจกรรม Active Learning ให
นักศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูผานระบบ

อ.ดร.ขนิษฐา เศษคึมบง 
 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑๑ 

รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธ์ทางการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

ออนไลน ถึงนำเสนอแผนการการตลาด

และการใชกลยุทธการตลาดตางๆ ผาน
การนำเสนอผานสื่อในรูปแบบตาง ๆ  
- วิพากษ ระหวางผูสอน-ผูเรียน และ
ผูเรียน-ผูเรียนพรอมสรุปผล 
- สื่อ Power Point , VDO Clip  
- เอกสารประกอบการสอน 
- การวัดผล ถาม-ตอบ รายบุคคล , 
ทดสอบกอนเรียน – หลังเรียน และ
แบบฝกหัด 

๑๗ สอบปลายภาค ๓   

 

๒. แผนการประเมนิผลการเรยีนรู้ 

( ระบุวธีิการประเมนิผลการเรียนรู้หัวขอ้ย่อยแต่ละหัวขอ้ตามท่ีปรากฏในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผดิชอบของรายวชิา 

(Curriculum Mapping) ตามท่ีกำหนดในรายละเอียดของหลักสูตรสัปดาห์ท่ีประเมนิและสัดส่วนของการประเมนิ) 

ผลการเรียนรู้ วธีีการประเมนิผลการเรียนรู้ 
สัปดาห์ท่ี

ประเมนิ 

สัดส่วน 

ของการประเมนิผล 

๑.๒ (๑) ประเมนิจากการตรงเวลาของนักศกึษาในการ

เขา้ช้ันเรียน การส่งงานตามกำหนดระยะเวลาที่

มอบหมาย และการร่วมกิจกรรม 

(๒) ประเมนิจากการมวีนิัยและพร้อมเพรียงของ

นักศกึษาในการเขา้ร่วมกิจกรรม 

(๓) ประเมนิจากการกระทำทจุริตในการสอบ 

(๔) ประเมนิจากความรับผดิชอบในหนา้ที่ทีไ่ดรั้บ

มอบหมาย 

(๕) ประเมนิจากการรับฟังและยอมรับความคิดเห็น

ของผูอ้ื่น 

 

ทุกสัปดาห ์ ๑๐ 

๒.๑,๒.๓ (๑) การทดสอบย่อย 

(๒) การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 

(๓) ประเมนิจากรายงานที่นักศกึษาจัดทำ 

(๔) ประเมนิจากแผนการตลาดและกลยุทธ์ที่

นำเสนอ 

๖,๑๔ 

 

๑๐ 

๒๐ 

๓๐ 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑๒ 

รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธ์ทางการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

(๕) ประเมนิจากการนำเสนอรายงานในช้ันเรียน 

๓.๓ (๑) ประเมนิผลจาก การทดสอบย่อย การสอบกลาง

ภาคและปลายภาค โดยใช้กรณศีกึษา 

(๒) ประเมนิผลจากการรายงานผลการวเิคราะห์

กรณศีกึษา โดยการนำเสนอหนา้ช้ันเรียนและ

เอกสารรายงาน 

(๓) ประเมนิผลจากรายงานทีไ่ดม้อบหมายใหท้ำ

ต่างๆ 

 ๑๐ 

๔.๒ (๑) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรม และการ

แสดงออกของนักศกึษาในการร่วมอภปิราย หรอื

การนำเสนอรายงานกลุ่มในช้ันเรียน   

(๒) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรมที่แสดงออกใน

การร่วมกิจกรรมต่างๆ 

ทุกสัปดาห ์ ๑๐ 

๕.๒ (๑) ประเมนิจากเทคนคิการนำเสนอโดยการเลอืกใช้

เครื่องมอืทางเทคโนโลยสีารสนเทศ หรอื

คณติศาสตร์และสถิตทิี่เก่ียวขอ้ง 

(๒) ประเมนิจากความสามารถในการอธบิายความ 

และการอภปิรายกรณศีกึษาที่มกีารนำเสนอตอ่ช้ัน

เรียน 

ทุกสัปดาห ์ ๑๐ 

 

 

หมวดท่ี๖ทรัพยากรประกอบการเรยีนการสอน 

๑. ตำราและเอกสารหลัก 

๑) พัฒนา ศริิโชตบิัณฑติ. ๒๕๖๒. การวางแผนการตลาดและกลยุทธ์การตลาด. กรุงเทพฯ: คณะวทิยาการจัดการ 

 ๒) ตำราดา้น Marketing Planning and Strategies ต่างๆ   

 

๓. เอกสารและข้อมูลแนะนำ 

 ตามที่มอบหมายใหท้ำ  

 

 

หมวดท่ี ๗ การประเมนิและปรับปรุงการดำเนนิการของรายวิชา 

๑. กลยุทธ์การประเมนิประสทิธิผลของรายวชิาโดยนักศกึษา 

  ๑.๑ อธบิายความสำคัญของการปรับปรุงรายวชิาใหม้คีวามทันสมัยโดยการมสี่วนร่วมของนักศกึษาในฐานะผูม้สี่วน    
                ได ้ส่วนเสยีกับเนื้อหาของหลักสูตร 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑๓ 

รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธ์ทางการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

  ๑.๒ ประเมนิศักยภาพก่อนและหลังเรียนโดยนักศกึษา 
  ๑.๓ ให้นักศึกษาแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับเนื้อหาของหลักสูตรว่าควรปรับปรุงเรื่องใด เพื่อประโยขน์ต่อการ
นำไปใช้ 
 
๒. กลยุทธ์การประเมนิการสอน 

      ๒.๑ ประเมนิโดยให้ผู้เรยีนมส่ีวนร่วม อาทิความร่วมมอืในการทำกจิกรรมตา่งๆ 

๒.๒ ประเมนิผลตามวัตถุประสงค์ของแผนการเรยีนท่ีผู้สอนกำหนดไว ้

๒.๓ ประเมนิจากผลการเรยีนของนักศกึษา 

๓. การปรับปรุงการสอน 

 ๓.๑ จากผลการประเมนิในขอ้ ๒  ผู้สอนนำขอ้เสนอแนะมารวบรวมประเด็นที่ต้องที่ต้องปรับปรุง อาท ิเช่น จุดด้อย 
หรอือุปสรรคต่างๆ ที่เกิดขึ้น เพื่อใช้ในการสอนคร้ังต่อไป 

  ๓.๒ ใหน้ักศกึษาเสนอแนะวธิกีารสอนที่ตอ้งการเพื่อพัฒนารูปแบบการสอนใหด้ขีึ้น 
           ๓.๓ ศกึษาเทคนคิการสอนใหม่ๆ ที่สามารถปรับเปลี่ยนตามสภาพแวดลอ้มและสถานการณ์ในหอ้งเรียน 
 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศกึษาในรายวชิา 

  ๔.๑ พจิารณาจากคุณภาพของงานกลุ่มและกรณศีกึษาที่ไดน้ำเสนอในช้ันเรียนและตลอดภาคเรียน 
  ๔.๒ ประเมนิจากการแสดงความคิดเห็นที่สอดคลอ้งและแตกต่างจากหลักการและทางทฤษฎทีี่เก่ียวขอ้ง 

 ๔.๓ ประเมนิความเหมาะสมของแผนการสอนรายวชิา อาท ิกิจกรรมการเรียนการสอน  
      การมอบหมายงาน การวัดผลการเรียนกับคำอธบิายรายวชิาและวัตถุประสงค์ของรายวชิา 
 

๕. การดำเนนิการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสทิธิผลของรายวชิา 

  ๕.๑จากขอ้มูลที่สนุปแนวคิดและ นำมาสรุปประเด็นที่ตอ้งปรับปรุงใหไ้ดม้าตรฐานดยีิ่งขึ้น 
  ๕.๒ ศกึษาขอ้มูลปัจจุบันที่เก่ียวขอ้งกับรายวชิาที่มกีารเปลี่ยนแปลงโดยนำมาปรับเพิ่มในเนื้อหาใหม้คีวามทันสมัย 
   ๕.๓ วางแผนปรับปรุงประสทิธผิลของรายวชิา นำสิ่งที่ปรับปรุงไปใช้ นำกลับมาทบทวน และปรับปรุงอย่างต่อเนื่อง 
  ๕.๔ มกีารบูรณาการการจัดการเรียนการสอนสู่การบริการวชิาการสู่ชุมชน โดยการจัดอบรม 
 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

 

หนา้ | ๑๔ 
รายวชิาMKT๓๒๑๐ การวางแผนและกลยุทธ์ทางการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรยีนรู้จากหลักสูตรสู่รายวชิา (Curriculum Mapping) 

ตามที่ปรากฏในรายละเอยีดของหลักสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

 

รายวิชา ๑. คุณธรรม และ
จริยธรรม 

๒. ความรู ๓. ทักษะทางปญญา ๔. ทักษะ
ความสัมพันธระหวาง

บุคคล 

และความรับผิดชอบ 

๕. ทักษะการ
วิเคราะหเชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และการ
ใชเทคโนโลยี
สารสนเทศ 

 ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ 

MKT ๓๒๑๐ การวางแผนและการยุทธ์การตลาด                

 


