
 

 

 

การออกแบบบรรจุภณัฑใ์หเ้หมาะสมกบัสนิคา้ 

หลกัการออกแบบบรรจุบรรจุภณัฑ์ ประกอบด้วยการออกแบบทีส่าคญั 2 ส่วนคือ 

๑) การออกแบบโครงสร้าง -เน้นคุณสมบตัขิองวสัดุใช้ทาบรรจุภณัฑ์และรูปแบบบรรจุภณัฑ์ การกา 

หนดลกัษณะรูปร่าง รูปทรง ขนาด ปริมาตร 

- ง่ายต่อการเข้าใจประเภทสนิคา้ รูปแบบกลมกลืนสอดคล้องกบัสนิคา้ 

- สะดวกต่อการจบั ถือ ขนาดพอดี และสามารถรบัน ้าหนกัสนิคา้ได ้

- สะดวกต่อการเปิดใช้สนิคา้และการเก็บรกัษาเพื่อใช้ต่อ 

- สามารถถนอมสินค้าได้ วสัดุมีความเหมาะสม ป้องกนัสินค้าตลอดอายุการวางขาย 
 



๒) การออกแบบกราฟิก –เน้นการสื่อความหมายด้วยภาพวาดสญัลกัษณ์ต่างๆ ทีช่่วยส่งเสริมการ 

ขาย โดยจะต้องมีรูปลกัษณ์ของบรรจุภณัฑ์ทีบ่่งบอกถึงตวัตนของสนิคา้ บอกวิธีการใช้งานหรือ 

บริโภคและอืน่ๆ เช่น ส่วนประกอบ ความรู ้เทคนิค วิธีการใช้ กรรมวิธี จุดขาย โดยการออกแบบ 

กราฟิกของบรรจุภณัฑ์ส่วนใหญ่ต้องค านงึถึง 

 
- ข้อมูลบนบรรจุภณัฑ์ ประกอบดว้ย 

o ข้อมูลด้านการตลาด ได้แก่ สถานทีจ่ดัจาหน่าย ฤดูกาล บาร์โคด้ ตรา 

สญัลกัษณ์ตา่ง ๆ 

o รูปแบบการกระจายสนิคา้ (ปลีก/ส่ง) พฤตกิรรมผู้บริโภค 

o ปริมาณและมูลค่าของสนิคา้ในตลาด (ส่วนแบ่งทางการตลาด) 

o ข้อมูลเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ ได้แก่ ประวตัคิวามเป็นมา วิธีการอุปโภค/ 

บรโิภค 

o ค าอธิบาย จุดเด่น ประโยชน์ ขนาดปริมาณบรรจุ ความถ่ี/ปริมาณการ 

ใช้ทีใ่ช้ต่อคร ัง้ ราคาและต้นทุน ข้อควรระวงั 

- งานพิมพ์บรรจุภณัฑ์ มี 2 รูปแบบ 

o กล่องเป็นบรรจุภณัฑ์เพื่อการขนส่ง เป็นบรรจุภณัฑ์พื้นฐานทีมุ่่งเน้น 

การใช้งาน เน้นเรื่องราคา ในการตดัสนิใจซื้อ 

o กล่องเป็นเคร่ืองมือทางการตลาด เป็นบรรจุภณัฑ์ทีใ่ช้เป็นสือ่โฆษณา 

และประชาสมัพนัธ์นอกเหนือจากการใช้งาน การวางแนวคดิจะ 

สอดคล้องกนัระหว่างสนิคา้บรรจุภณัฑ์ชัน้ใน และบรรจุภณัฑ์ชัน้นอก 

ออกแบบสวยงามเน้นตราสนิคา้และความเดน่เมื่อโชว์ตามรา้นคา้ 



-  สีทีใ่ช้ในบรรจุภณัฑ์ ในการออกแบบ 

o การออกแบบบรรจุภณัฑ์ สีนบัว่าเป็นองค์ประกอบทีส่าคญัอย่างหนึ่ง 

เพราะสีเป็นสิง่ทีม่ีผลต่อประสาทสมัผสั เป็นเคร่ืองดูดความสนใจทาให้ 

เกิดความรูส้ึกอยากจบัต้องอยากสมัผสั โดดเด่น 

การเลือกใช้สี ต้องคานึงถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายและกลุ่มลูกคา้ด้วย ซึ่งมี 

ความรูส้ึกนึกคิด รสนิยม วฒันธรรมและความเชื่อเร่ืองสีทีต่่างกนั การใช้สีสญัลกัษณ์ 

ตามจติวทิยา 

ข้อควรค านึงในการเลือกใช้สีบนบรรจุภณัฑ์ 

- สีทีใ่ช้ควรเป็นสีทีจ่าง่าย สามารถทาให้นึกถึงยีห่้อหรือผลิตภณัฑ์นั้น ๆ  ได้ทนัที 

ใช้สีจดจาได้ง่ายดีกว่าใช้สีแปลก ๆ ไม่คุน้ตา 

- สีทีใ่ช้บนบรรจุภณัฑ์ควรเป็นสีทีเ่หมาะกบัผู้บริโภคในทุก ๆ สถานการณ์ที ่

ผู้บริโภคนามาใช้งาน 



- การเลือกใช้สีควรเลือกตามลกัษณะของลูกคา้ เพศ สงัคม เศรษฐกิจ สภาพภูมิ 

ประเทศ ที่ต ัง้ลกัษณะตลาด 

- แสงทีใ่ช้ในร้านค้า ซุปเปอร์มาร์เก็ต ก็ต้องนามาพิจารณาด้วย เพราะแสงไฟที ่

แตกต่างกนัก็สามารถเปล่ียนความรูส้กึต่อสีได ้

- สีของผลิตภณัฑ์และสีของบรรจุภณัฑ์ควรเข้ากนัได้ดี มิฉะนั้นจะเกิดความ 

ขดัแย้งเกิดขึน้ เมื่อเปิดสนิคา้ออกจากบรรจุภณัฑ์ 

- สีทีเ่ลือกใช้จะต้องดูดีเมื่อพิมพ์ขาว –ดา หรือออกทีวีขาว-ดา หรือลงนิตยสารอืน่ 

ๆ ดว้ย 

 

เทคนคิการออกแบบตราสนิคา้และบรรจุภณัฑ ์

ในปจัจุบนัทีก่ารตลาดมีการแข่งขนัสูง มีสนิคา้มากมายท ัง้ประเภทเดียวกนัและต่างประเภทกนั ดงันั้น 

ในการออกแบบตราสนิค้าและบรรจุภณัฑ์จึงต้องค านึงถึงสิง่ส าคญั ๒ ประการคือ 

๑) วิถีการด าเนินชีวิตผู้บริโภคสมยัใหม ่

- ประชากรผู้บริโภคทีม่ีอายุสูงเพ่ิมขึน้ 

- การแต่งงานช้าลง ขนาดของครอบครวัเล็กลง 

- การอพยพเข้ามาอยู่อาศยัและทางานในเขตเมืองมากขึน้ 

- เวลาในการปรุงอาหารเองจ ากดั 

- ค านึงถึงเร่ืองสุขภาพมากขึน้ 

๒) ขัน้ตอนการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 

๑) ก าหนดกลุ่มเป้าหมาย 

๒) ก าหนดชื่อตราสนิคา้ (Brand) 

๓) ก าหนดวสัดุหลกัที่ใช้ทาบรรจุภณัฑ์ 

๔) ออกแบบรูปทรงบรรจุภณัฑ์ 

๕) ออกแบบกราฟิกของบรรจุภณัฑ์ 

นอกจากน้ียงัสามารถใช้การน าประสบการณ์ของผู้ใช้ (User Experience: UX) มาช่วยใน 

การสรา้งสนิค้า ตราสนิค้า บรรจุภณัฑ์ ไปจนถึงกระบวนการทางการตลาด เพื่อสรา้งอาชีพอีกด้วย 

โดยในการใช้การน าประสบการณ์ของผู้ใช้ (User Experience: UX) ผู้ออกแบบต้องเก็บข้อมูล โดยใช้ 

กระบวนการออกแบบสนิค้าหรือผลิตภณัฑ์ทีด่งึเอาผู้ใช้ (กลุ่มเป้าหมาย) เข้ามามีส่วนร่วมต ัง้แต่เร่ิม 

ออกแบบสนิคา้ หรือเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า การออกแบบสนิค้าโดยค านึงถึงผู้ใช้เป็นหลกัน าความ 

ต้องการของผู้ใช้ และความต้องการของธุรกิจมารวมกนัและสร้างสนิคา้ที่สามารถตอบโจทย์ได้ท ัง้ 2 

ฝ่าย เร่ิมจากค าถาม 4 ข้อที่ต้องตอบให้ได้ชดัเจน ได้แก่ ๑) ใครใช้ ? ๒) ใช้ท าอะไร ? ๓) ใช้อย่างไร ? 

๔) ใช้ในสภาพแวดล้อมหรือสถานการณ์ใด ? 



ตวัอย่างการออกแบบสนิค้า ตราสนิค้า บรรจุภณัฑ์ และแผนการตลาดทีใ่ช้การน าประสบการณ์ของ 

ผู้ใช้ (User Experience: UX) มาใช้ในการออกแบบ 

 


