
มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา  √ ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑ 

รายวชิา  MKT๒๑๑๐ ภาษาอังกฤษสำหรับการตลาด สาขาวิชาการตลาด คณะคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

 

 

รายละเอยีดของรายวชิา(Course Specification) 

รหัสวชิา MKT ๒๑๑๐ รายวชิา ภาษาองักฤษทางการตลาด 

สาขาวชิา การตลาด คณะคณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภฏัสวนสุนนัทา 

ภาคการศกึษา ๑ ปกีารศกึษา ๒๕๖๘ 

 

หมวดท่ี ๑ข้อมูลท่ัวไป 
๑. รหัสและชื่อรายวชิา   

รหัสวชิา   MKT ๒๑๑๐   

ช่ือรายวชิาภาษาไทย  ภาษาองักฤษสำหรับการตลาด  

ช่ือรายวชิาภาษาอังกฤษ English for Marketing 

 

๒. จำนวนหน่วยกติ  ๓ หน่วยกิต ๓(๓-๐-๖)   

       

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวชิา 

๓.๑  หลักสูตร       บริหารธุรกิจบัณฑติ  

๓.๒ ประเภทของรายวชิา    หมวดวชิาเฉพาะ(วชิาภาษาองักฤษสำหรับวชิาชีพ)  

 

๔.อาจารยผ์ู้รับผดิชอบรายวชิาและอาจารย์ผู้สอน    

๔.๑  อาจารย์ผูรั้บผดิชอบรายวชิา   - 

๔.๒ อาจารย์ผูส้อน    ผศ.ดร.สุพัตรา กาญจโนภาส 

 

๕.  สถานท่ีตดิต่อ   หอ้งพักอาจารย์ช้ัน ๒ อาคาร ๕๗ คณะวทิยาการจดัการ 

       E-mail  supattra.ka@ssru.ac.th 

 

๖. ภาคการศกึษา / ชัน้ปท่ีีเรยีน   

๖.๑ ภาคการศกึษาที่    ๑/๒๕๖๘ ช้ันปทีี่ ๓ 

๖.๒ จำนวนผูเ้รียนที่รับได ้ประมาณ  ๕๕ คน  

๗. รายวชิาท่ีต้องเรยีนมากอ่น(Pre-requisite)    

๘. รายวชิาท่ีต้องเรยีนพร้อมกัน(Co-requisites)  ไม่ม ี

๙. สถานท่ีเรยีน      คณะวทิยาการจัดการ 

๑๐.วันท่ีจดัทำหรอืปรับปรุง     วันที่ ๑ เดอืน กรกฎาคม พ.ศ. ๒๕๖๘ 

รายละเอยีดของรายวชิาคร้ังล่าสุด 
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หมวดท่ี๒จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
 

๑. จุดมุ่งหมายของรายวชิา 
 เพื่อให้ผู้เรียนมีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับการใช้ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารด้านการตลาดภายในประเทศและ
ต่างประเทศ การติดต่อธุรกรรมทางการเงิน การธนาคาร ตลอดจนการให้ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ราคา และช่องทางในการจัด
จำหน่ายไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ 
 
๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวชิา 
  

(๑) ปรับปรุงเนื้อหาให้สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงของการสื่อสารภาษาอังกฤษเพื่อเข้าสู่ประชาคมอาเซียน และ
เหตุการณ์ปัจจุบัน 

(๒) ปรับปรุงกิจกรรมการจัดการเรียนการสอนโดยเปิดโอกาสให้นักศึกษามีส่วนร่วมในการสื่อสารภาษาอังกฤษใน
และนอกช้ันเรียนโดยใช้เทคโนโลยสีารสนเทศในการนำเสนอ 

 
หมวดท่ี ๓ ลักษณะและการดำเนนิการ 

 
๑. คำอธบิายรายวชิา 
 

       ภาษาอังกฤษเกี่ยวกับการติดต่อสื่อสารทางการตลาดแบบบูรณาการ ภายในประเทศและการตลาด
ระหว่างประเทศ การนำเสนอข้อมูลทางธุรกิจ การนำเข้าและส่งออก การขนส่งสินค้า  การติดต่อธุรกรรมธนาคาร 
การตลาดบรกิาร  การใหข้อ้มูลทางผลติภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจัดจำหน่าย   และการส่งเสรมิการตลาด 
          English for integrated domestic and international marketing communication; Presentation of Business 
information; Import and export; Freight; communications on banking transaction business; Service marketing; 
Giving information on products, price, distribution channels and marketing promotions 
 
๒. จำนวนชั่วโมงท่ีใชต้่อภาคการศกึษา 
 

บรรยาย 

(ช่ัวโมง) 

สอนเสรมิ 

(ช่ัวโมง) 

การฝึกปฏบิัติ/งาน 

ภาคสนาม/การฝกึงาน

(ช่ัวโมง) 

การศกึษาด้วยตนเอง 

(ช่ัวโมง) 

บรรยาย ๔๕ ช่ัวโมง 

ต่อภาคการศึกษา 

(ไม่รวมสัปดาห์สอบกลางภาค

และปลายภาค 

สอนเสริมตามความจำเป็น

ของนักศึกษาเฉพาะราย 

ไม่มกีารฝกึปฏบัิติงาน

ภาคสนาม 

๙๐ ช่ัวโมงต่อภาคการศึกษา 

 

 
๓. จำนวนชัว่โมงต่อสัปดาห์ท่ีอาจารย์ให้คำปรกึษาและแนะนำทางวชิาการแกน่ักศกึษาเป็นรายบุคคล 
  

๓.๑ ปรึกษาดว้ยตนเองที่หอ้งพักอาจารย์ผูส้อน  หอ้งพักอาจารย์ช้ัน ๒ อาคาร ๕๗ คณะวทิยาการจดัการ 

 ๓.๒ ปรกึษาผ่านโทรศัพท์ที่ทำงาน / มอืถอื  หมายเลข  
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 ๓.๓ ปรึกษาผ่านจดหมายอเิลก็ทรอนกิส์ E-Mail: supattra.ka@ssru.ac.th 

  

หมวดท่ี ๔ การพัฒนาผลการเรยีนรู้ของนักศึกษา 

๑.คุณธรรม  จรยิธรรม 

๑.๑   คุณธรรม จรยิธรรมท่ีต้องพัฒนา 
 ๑) มจีติสำนกึและตระหนกัในคุณธรรม จริยธรรม จรรยาบรรณ ความเสยีสละและความซื่อสตัยส์ุจริต 

และมจีติอาสา 
  ๒) มวีนิยั ตรงต่อเวลา และความรับผดิชอบต่อตนเอง สังคม และสิ่งแวดลอ้ม 
 ๓) มพีฤตกิรรมที่แสดงถึงการเคารพสทิธขิองผู้อื่นและศักด์ศรีของความเป็นมนุษย ์
๑.๒   วธีิการสอน 

(๑) สอดแทรกประสบการณ์และเหตุการณ์จริงที่เกิดขึ้นทางธุรกิจหรอืยกตัวอยา่งเก่ียวกับคุณธรรม 

จริยธรรมประกอบระหวา่งการเรียนการสอน 

(๒) กำหนดหลักเกณฑ์ต่างๆ เพื่อส่งเสริมความเป็นผู้มคุีณธรรม จริยธรรม เช่นมารยาทในการเขา้เรียน 

การทำงานร่วมกับผูอ้ื่น และเป็นผูม้จีติ สาธารณะ 

(๓) อภปิรายและแลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหว่างนักศกึษากับอาจารย์ผูส้อน และการนำเสนอผลงาน       
 

๑.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑) สังเกตพฤตกิรรมการเขา้เรียน การทำงานเปน็กลุ่มหรอืทมี และการถาม ตอบเก่ียวกับคุณธรรม 

จริยธรรม 

(๒) ตรวจใหค้ะแนนและประเมนิจากผลงานทีไ่ดรั้บมอบหมายใหท้ำ เช่น การสง่งานตามที่ไดรั้บมอบหมาย

ตรงตามเวลาที่กำหนด 

(๓) ประเมนิผลการนำเสนอรายงานตามที่ไดรั้บมอบหมาย 
 

๒. ความรู้ 

๒.๑   ความรู้ท่ีต้องพัฒนา 
 (๑) มคีวามรู้และความเขา้ใจเก่ียวกับหลักการและทฤษฎทีี่สำคัญในเนื้อหาสาขาวชิาที่ศกึษา 
 (๒) สามารถตดิตามความก้าวหนา้ทางวชิาการและตอ่ยอดองค์ความรู้ในศาสตร์ที่เก่ียวขอ้ง  
 (๓) สามารถบูรณาการความรู้ในสาขาวชิาทีศ่กึษากับความรู้ในศาสตร์อื่นๆที่เก่ียวขอ้ง 
  

๒.๒   วธีิการสอน 
(๑) บรรยายและอภปิรายศัพท์เทคนคิทางการตลาดเพื่อใช้ในการสื่อสารทาง ธุรกิจในปจัจุบัน     
(๒) บรรยายและถามตอบเพือ่ทดสอบความรู้และความเขา้ใจในบทเรียน 

(๓) ใหน้ักศกึษาฝกึปฏบิัตกิารนำเสนองานเก่ียวกับขอ้มูลทางการตลาดเป็น ภาษาอังกฤษ 
(๔) ทำแบบฝกึหัด ทำแบบทดสอบยอ่ยเพื่อตดิตามพัฒนาการการเรียนของ นักศกึษา 

๒.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑) สังเกตพฤตกิรรมการถามตอบ ประเมนิจากการอภปิรายร่วมกันในช้ันเรียน 

(๒) ประเมนิจากประสทิธผิลของการนำเสนอหนา้ช้ันเรียน   
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(๓) ทดสอบย่อย สอบกลางภาคและปลายภาค          
  

๓.ทักษะทางปัญญา 

๓.๑   ทักษะทางปัญญาท่ีตอ้งพัฒนา 
๑) มคีวามคิดริเร่ิมสร้างสรรค์อย่างมเีหตุผลและเป็นระบบ 

 ๒) สามารถสบืค้น จำแนก และวเิคราะห์ขอ้มลูหรอืสารสนเทศ เพือ่ใหเ้กิดทักษะในการแก้ปญัหา 
 ๓) สามารถประยุกต์ความรู้ ทักษะ และวจิารณญาณ ในการแก้ปัญหาทางธุรกิจไดอ้ย่างเหมาะสม   
๓.๒   วธีิการสอน 

(๑) บรรยายและอภปิรายเก่ียวกับศัพท์ธุรกิจที่ใช้ในการตดิต่อสือ่สารทาง การตลาด 

(๒) บรรยายและฝกึปฏบิัตกิารวเิคราะห์ขอ้มูลจากข่าวและสิ่งพมิพใ์นหัวขอ้ธุรกิจเป็นภาษาอังกฤษ 

(๓) ใหน้ักศกึษาฝกึปฏบิัตกิารนำเสนองานเก่ียวกับขอ้มูลทางการตลาดเป็น ภาษาอังกฤษ 
(๔) ใช้สื่อวดีทีศัน์และโสตทัศน์ในการยกตัวอยา่งประกอบการสอน 
 

๓.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรมการมสี่วนร่วมในช้ันเรียน เช่น การโตต้อบกับอาจารย์ ผูส้อน การ
ทำงานร่วมกับผูอ้ื่น 
(๒) ประเมนิจากการฝกึปฏบิตัปิฏบิัตกิารนำเสนองานในช้ันเรียนตามที่ไดรั้บ มอบหมาย 
(๓) ประเมนิจากการสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน                 
 

๔. ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบท่ีต้องพัฒนา 

๑) มคีวามรับผดิชอบในงานที่ไดรั้บมอบหมาย 

 ๒) สามารถทำงานเป็นทมีในบทบาทของผูน้ำหรอืผูร่้วมงาน ตามที่ไดรั้บมอบหมายอย่างเหมาะสม 

 ๓) มมีนุษยสัมพนัธ์ทีด่ ีและสามารถปรับตัวเขา้กับสถานการณ์ไดเ้ป็นอย่าง        

๔.๒   วธีิการสอน 
(๑) ใหน้ักศกึษาฝกึปฏบิัตนิำเสนองานร่วมกันในช้ันเรียน 
(๒) ใหน้ักศกึษาอภปิรายร่วมกันในช้ันเรียน          

๔.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑) ประเมนิจากกระบวนการทำงาน และผลงานที่ทำเป็นกลุ่ม 

(๒) ประเมนิจากความเป็นผูม้จีติสาธารณะ เช่น การรับฟังความคิดเห็นของผูอ้ืน่ การเคารพ ความเหน็ที่
แตกต่าง และความเอื้อเฟื้อตอ่ผูอ้ื่น   

             
๕. ทักษะการวเิคราะห์เชงิตวัเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวเิคราะห์เชงิตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศท่ี 

        ต้องพัฒน 

๑) สามารถเลอืกและประยุกต์ใช้เทคนคิทางคณติศาสตร์และสถิตทิี่เก่ียวขอ้งไดอ้ย่างเหมาะสม 

        ๒) สามารถเลอืกวธิกีารสือ่สารและรูปแบบการนำเสนอใหผู้อ้ืน่เขา้ใจไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ 

         ๓) สามารถเลอืกและประยุกต์ใช้เทคโนสารสนเทศไดอ้ย่างเหมาะสมกับสถานการณ์ปัจจุบัน 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา  √ ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๕ 

รายวชิา  MKT๒๑๑๐ ภาษาอังกฤษสำหรับการตลาด สาขาวิชาการตลาด คณะคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

  
๕.๒   วธีิการสอน 

(๑) บรรยายและอภปิรายเก่ียวกับศัพท์ธุรกิจที่ใช้ในการตดิต่อสือ่สาร 

(๒) บรรยายและอภปิรายเก่ียวกับขอ้มูลทางธุรกิจมอบหมายใหผู้เ้รียนสบืค้นขอ้มูลจากเทคโนโลยี
สารสนเทศ 

(๓) ฝกึปฏบิัตกิารนำเสนอผลงานศกึษาค้นควา้โดยใช้เทคโนโลย ี ประกอบการนำเสนอเป็นภาษาอังกฤษ 
         ๕.๓    วธีิการประเมนิผล 

(๑) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรมการการมสี่วนร่วมในช้ันเรียน เช่น การโตต้อบกับอาจารย์ผู้สอนและ

การทำงานร่วมกับผูอ้ื่น          

(๒) ประเมนิจากการฝกึปฏบิตันิำเสนอผลการศกึษาค้นควา้ในช้ันเรียนตามที่ไดรั้บมอบหมาย 
(๓) ประเมนิจากการสอบกลางภาคและปลายภาคเรียน 
 

 

หมวดท่ี๕แผนการสอนและการประเมนิผล 

๑. แผนการสอน 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

๑ - Course Description 

- Introduction to Business English 

for Marketing          

๓ -แนะนำรายวชิาและการ

ประเมนิผลการ เรียนรู้ แนะนำการ

เรียนการสอนออนไลน ์

-บรรยายประกอบ power point  

เอกสารประกอบการสอน 

ผศ.ดร.สุพัตรา กาญจโน

ภาส 
 

๒ Introduction to Business English for 

Marketing   

- Marketing mix        

๓ - บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม  

- ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

- ฝกึปฏบิัตใินช้ันเรียน 

- มอบหมายกิจกรรมนอกช้ันเรียน  

- ใหท้ําคําถามทบทวนทา้ยบท 

ผศ.ดร.สุพัตรา กาญจโน

ภาส 
 

 

 

๓ Customer Behavior  ๓ - บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม  

- ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

- ฝกึปฏบิัตใินช้ันเรียน 

- มอบหมายกิจกรรมนอกช้ันเรียน  

- ใหท้ําคําถามทบทวนทา้ยบท 

ผศ.ดร.สุพัตรา กาญจโน

ภาส 

 

๔ Planning & Marketing Strategy          

 

๓ - บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม  

- ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

 

ผศ.ดร.สุพัตรา กาญจโน



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา  √ ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๖ 

รายวชิา  MKT๒๑๑๐ ภาษาอังกฤษสำหรับการตลาด สาขาวิชาการตลาด คณะคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

- ฝกึปฏบิัตใินช้ันเรียน 

- มอบหมายกิจกรรมนอกช้ันเรียน  

- ใหท้ําคําถามทบทวนทา้ยบท 

ภาส 

๕ Product Descriptions 

 

๓ - บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม  

- ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

- ฝกึปฏบิัตใินช้ันเรียน 

- มอบหมายกิจกรรมนอกช้ันเรียน  

- ใหท้ําคําถามทบทวนทา้ยบท 

ผศ.ดร.สุพัตรา กาญจโน

ภาส 

๖ Price Communication ๓ - บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม  

- ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

- ฝกึปฏบิัตใินช้ันเรียน 

- มอบหมายกิจกรรมนอกช้ันเรียน  

- ใหท้ําคําถามทบทวนทา้ยบท 

ผศ.ดร.สุพัตรา กาญจโน

ภาส 

๗ Distribution and Channels ๓ - บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม  

- ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

- ฝกึปฏบิัตใินช้ันเรียน 

- มอบหมายกิจกรรมนอกช้ันเรียน  

- ใหท้ําคําถามทบทวนทา้ยบท 

ผศ.ดร.สุพัตรา กาญจโน

ภาส 

๘ สอบกลางภาค    

๙ Promotion and Advertising 

Communication 

๓ - บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม  

- ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

- ฝกึปฏบิัตใินช้ันเรียน 

- มอบหมายกิจกรรมนอกช้ันเรียน  

- ใหท้ําคําถามทบทวนทา้ยบท 

ผศ.ดร.สุพัตรา กาญจโน

ภาส 

๑๐ Integrated Marketing 

Communication (IMC) 

๓ - บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม  

- ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

- ฝกึปฏบิัตใินช้ันเรียน 

- มอบหมายกิจกรรมนอกช้ันเรียน  

- ใหท้ําคําถามทบทวนทา้ยบท 

ผศ.ดร.สุพัตรา กาญจโน

ภาส 

๑๑ Branding ๓ - บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม  

- ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

 
ผศ.ดร.สุพัตรา กาญจโน



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา  √ ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๗ 

รายวชิา  MKT๒๑๑๐ ภาษาอังกฤษสำหรับการตลาด สาขาวิชาการตลาด คณะคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช้  
ผู้สอน 

- ฝกึปฏบิัตใินช้ันเรียน 

- มอบหมายกิจกรรมนอกช้ันเรียน  

- ใหท้ําคําถามทบทวนทา้ยบท 

ภาส 

 

๑๒ Direct Mail and E-mail ๓ - บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม  

- ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

- ฝกึปฏบิัตใินช้ันเรียน 

- มอบหมายกิจกรรมนอกช้ันเรียน  

- ใหท้ําคําถามทบทวนทา้ยบท 

ผศ.ดร.สุพัตรา กาญจโน

ภาส 

๑๓ Online Shopping and Mail Order ๓ - บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม  

- ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

- ฝกึปฏบิัตใินช้ันเรียน 

- มอบหมายกิจกรรมนอกช้ันเรียน  

- ใหท้ําคําถามทบทวนทา้ยบท 

ผศ.ดร.สุพัตรา กาญจโน

ภาส 

๑๔ Import and Export Communication ๓ - บรรยายโดยใหผู้เ้รียนมสี่วนร่วม  

- ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

- ฝกึปฏบิัตใินช้ันเรียน 

- มอบหมายกิจกรรมนอกช้ันเรียน  

- ใหท้ําคําถามทบทวนทา้ยบท 

ผศ.ดร.สุพัตรา กาญจโน

ภาส 

๑๕-๑๖ Presenting Marketing Information 

Professionally 

๓ - นำเสนอหนา้ช้ันเรียน 

- ซักถามในประเด็นที่สนใจ/สงสัย  

 

ผศ.ดร.สุพัตรา กาญจโน

ภาส 

๑๗ สอบปลายภาค    

 

๒. แผนการประเมนิผลการเรยีนรู้ 

 

ผลการเรียนรู้ วธีีการประเมนิผลการเรียนรู้ 
สัปดาห์ท่ี

ประเมนิ 

สัดส่วน 

ของการประเมนิผล 

๑.๒ 

๑) ประเมนิจากการตรงเวลาของนักศกึษาในการเขา้

ช้ันเรียน การสง่งานตามกำหนดระยะเวลาที่

มอบหมาย และการร่วมกิจกรรม 

๒) ประเมนิจากการมวีนิัยและพร้อมเพรียงของ

ตลอดภาคเรียน 

๑๐% 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา  √ ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๘ 

รายวชิา  MKT๒๑๑๐ ภาษาอังกฤษสำหรับการตลาด สาขาวิชาการตลาด คณะคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

นักศกึษาในการเขา้ร่วมกิจกรรม 

๓) ประเมนิจากการกระทำทจุริตในการสอบ และไม่

ละเมดิทรัพย์สนิทางปญัญา 

๔) ประเมนิจากความรับผดิชอบในหนา้ที่ทีไ่ดรั้บ

มอบหมาย 

๕) ประเมนิจากการรับฟังและยอมรับความคิดเห็น

ของผูอ้ื่น 

๒.๑-๒.๒ 

 

การสอบกลางภาค ๘ ๓๐% 

การสอบปลายภาค ๑๗ ๓๐% 

๒.๓,  ๓.๒ ๑) ประเมนิการบูรณาการความรู้ 

๒) ประเมนิจากทักษะการคิดของนักศกึษา 

๓) ประเมนิจากการนำเสนอการอภปิรายกลุ่ม 

ตลอดภาคเรียน ๒๐ 

๔.๑ ๑) ประเมนิความรับผดิชอบตอ่งานทีม่อบหมาย 

๒) ประเมนิผลจากการเขา้ร่วมทำกิจกรรมกลุ่ม 

ตลอดภาคเรียน ๕ 

๕.๒ ๑) ประเมนิผลจากความสามารถการค้นควา้โดยใช้

เทคโนโลยทีางการศกึษา 

๒) ประเมนิผลดา้นความสามารถในการสื่อสารผ่าน

การอภปิรายกลุม่และการนำเสนองานทีม่อบ 

ตลอดภาคเรียน ๕ 

 

หมวดท่ี๖ทรัพยากรประกอบการเรยีนการสอน 

๑. ตำราและเอกสารหลัก 

 

๑) สุพัตรา กาญจโนภาส (๒๕๖๘). เอกสารประกอบการสอนวชิาภาษาอังกฤษทางการตลาด. คณะ

วทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา.      

 

๒.เอกสารและข้อมูลสำคัญ 

 

๑) Farrall, C., & Lindsley, M. Professional English in Use: Marketing. Cambridge: Cambridge University  

Press. 

 ๒) Gore, S., English for Marketing and Advertising. Oxford University Press.      

 

๓. เอกสารและข้อมูลแนะนำ 

https://www.businessenglishpod.com/category/marketing/ 

  



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา  √ ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๙ 

รายวชิา  MKT๒๑๑๐ ภาษาอังกฤษสำหรับการตลาด สาขาวิชาการตลาด คณะคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

หมวดท่ี ๗ การประเมนิและปรับปรุงการดำเนนิการของรายวิชา 
 
๑. กลยุทธ์การประเมนิประสทิธิผลของรายวชิาโดยนักศกึษา 

  - แบบทดสอบก่อนเรียน 
     - แบบทดสอบกลางภาคและปลายภาค 
     - การอภปิรายระหว่างผูส้อนกับผูเ้รียน 
     - การสะทอ้นคิดของผูเ้รียน 
     - แบบประเมนิผูส้อน และแบบประเมนิรายวชิา 
๒. กลยุทธ์การประเมนิการสอน 

     - การสังเกตพฤตกิรรมผูเ้รียน 

     - ผลการสอบ/ การเรียนรู้  

     - การทวนสอบผลประเมนิการเรียนรู้ 

 

๓. การปรับปรุงการสอน 

     - ปรับปรุงแนวทางการจดัการเรียนการสอนจากการสอบถามนักศกึษา และผลการประเมนิ 

       การจัดการเรียนการสอนโดยนักศกึษา โดยการนำเสนอในที่ประชุมอาจารย์ผูส้อนร่วม 

        

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศกึษาในรายวชิา 

 การทวนสอบในระดับรายวชิา ผูส้อนใหน้ักศกึษาประเมนิการเรียนการสอนในรายวชิา มคีณะกรรมการพจิารณา

ความเหมาะสมใหเ้ปน็ไปตามแผนการสอน มกีารประเมนิขอ้สอบโดยคณะกรรมการประเมนิขอ้สอบประจำสาขาวชิา 

๕. การดำเนนิการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสทิธิผลของรายวชิา 

      ปรับปรุงคุณภาพรายวชิาทุกปี ตามผลประเมนิการจัดการเรียนการสอนในภาคเรียนน้ันๆ 
 

*********************** 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา  √ ตรี   โท  เอก 

 

หนา้ | ๑๐ 
รายวชิา ภาษาอังกฤษทางการตลาด สาขาวชิา การตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรยีนรู้จากหลักสูตรสู่รายวชิา (Curriculum Mapping) 

ตามที่ปรากฏในรายละเอยีดของหลักสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

รายวชิา 
คุณธรรม จรยิธรรม ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

ทักษะความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลและ

ความรับผดิชอบ

ระหว่างบุคคลและ

ความรับผดิชอบ 

ทักษะการวเิคราะห์

เชงิตัวเลข การสื่อสาร 

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศเชงิตัวเลข 

การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยสีารสนเทศ 

ทักษะด้านอื่น 

ๆ 

ความรับผดิชอบหลัก                                                        ความรับผดิชอบรอง 

หมวดวชิาศกึษาท่ัวไป ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓  

รหัสวชิา  MKT  ๒๑๑๐ 

ชื่อรายวชิา  

(ภาษาองักฤษสำหรับ

การตลาด) 

                

 


