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CHAPTER 6 
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MANAGEMENT
การจัดการการตลาดระหว่างประเทศ

ผศ.ดร. ปุณชญา หิรั ญฤทธิกร
 INB2203 การจัดการธุรกิจระหว่างประเทศ



1.  อธิบายแนวคิดของการตลาดระหว่างประเทศได้

2.  วิเคราะหพ์ฤติกรรมผูบ้ริโภคในตลาดโลกได้

LE

ARNING OBJECTIVES
3.  เปรียบเทียบกลยุทธ์ PRODUCT ADAPTATION และ

STANDARDIZATION ได้

4.  อธิบายการสรา้งแบรนดร์ะดบันานาชาติได้

5.  ประยุกต์ใช้ DIGITAL MARKETING และ CROSS-BORDER
E-COMMERCE ในธุรกิจระหว่างประเทศได้
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